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SANAT ALICILARININ SANATI DEGERLENDIRME YAKLASIMLARI:
TURKIYE ORNEGI

OZET

Calisma, koleksiyoncularin sanat diinyasindaki yerini ve bakis agilarini, sanat eseri
satin alma siireglerini ve teorik ¢aligma sonrasi Tiirkiye 6rnegini aragtirmak iizerine
yapilandirilmigtir.  Merkeze  koleksiyoncular — alinarak, onlarin  goziinden,
cevrelerindeki karmasik, sahsi ve politik iliskiler agimin yapisi ve katmanlar1 ortaya
konarak, bu dinamik agin ortak bir sanat degeri olusturma siiregleri sorgulanmaistir.
Calismanin amaci, koleksiyonculugun bireysel degil sosyal agidan incelenmesi
konusunu arastirmak, koleksiyoncularin sanat piyasasindaki durus ve gii¢lerini
anlamak, Tirkiye’de koleksiyoncularin c¢agdas sanat eseri satin alma kararinin
arkasindaki rasyonel ve irrasyonel sebep ve siireclerini incelerken, sanat kurumlarinin
roliinii ortaya ¢ikarmaktir. Arastirma, koleksiyoncularla derinlemesine miilakatlar,
sanat¢1 ve sanat profesyonelleri ile yapilan goriismeler sonucunda ortaya cikan
bulgularin derlenip, analiz edildigi nitel aragtirmadir. Sonug olarak, koleksiyoncularin
cevresinde olusan iligkiler agmin yapisi ve katmanlart ortaya konmus, Tiirk sanat
ortaminin isleyisi belirlenmis, sanat kurumlarinin gérev ve sorumluluklar ile ilgili
sorunlar ortaya ¢ikmis, bireysel koleksiyoncunun sanat diinyasinin onemli Ogesi

oldugu teyit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanat diinyas, iliskiler agi, sanat piyasasi, koleksiyoncu,

sanat kurumlari.



PERSPECTIVES OF ART BUYERS ON ART EVALUATION:
THE CASE OF TURKEY

ABSTRACT

In the contemporary arts practice, there are vital institutions serving the production,
distrubution and consumption of the artefacts which directly affects the value of art.
This study is structured on investigating art collectors' positions and perspectives in
the Artworld, their process of decision-making and following theoretical work, the
example of Turkish contemporary art market. Placing the collectors at the center of the
Artworld, the process of creating a compromised value of art is questioned by
examining the structure and layers of the complex, personal and political relations
surrounding them. The purpose of the study is to understand the stance and power of
the collectors in the art market and to reveal the role of the art institutions by analyzing
the rational and irrational causes and processes behind the decisions of the Turkish art
collectors to buy contemporary art. In this frame, Turkish collectors' attitudes and
perspectives in the Artworld are taken and the details about the mechanism of the
contemporary art market in Turkey are obtained. The study is a qualitative research in
which the findings of the in-depth interviews with collectors, artists and art
professionals are compiled and analyzed. As a result, the functioning of the Turkish
art scene is determined, problems related to the duties and responsibilities of the art
institutions are emerged. As the intellectual capital, information and trust are
prerequisites for a sound relationship network, this research challenged their existence
in Turkish Artworld. Solutions, priorities and preferences are discussed how to
establish a sound art practice.

Key Words: Artworld, network, art market, collector, art institutions.
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Onsoz

Miizayedelerde yiiksek fiyatlarla yapilan alimlar, sanat ve para birlikteligine vurgu yapan
giindemdeki yildiz sanatgilar ve 2016 yili verileriyle satislar1 56.6 milyar dolara ulagsan
uluslararasi sanat ve antika piyasasi, kamuoyunun dikkatini ¢ekerken, sanatin ekonomik
boyutunu inkar etmek ve takip etmemek artik miimkiin degildir. Sanat piyasasi ile ilgili
kaynaklar genellikle yurt dis1 kaynaklidir ve aragtirmalar da yurt digindaki piyasalari konu

alir.

Bu calisma, Tirk sanat koleksiyoncularmi yakindan tanimak, &zelliklerini anlamak,
Tiirkiye’nin sanat piyasasinin ve sanat kurumlarinin isleyisini 6grenmek ve sanat
diinyasina dahil olan kisi ve kurumlarin, ayrica aralarindaki iliskilerin, sanata nasil
yansidigin1 ortaya koymak amaciyla kurgulanmistir. Sanat diinyasinin digindan bir
arastirmaci olarak, sanat eseri alicilarinin ve koleksiyoncularin bilgilerine ve yorumlarina
ulagsmanin ¢ok degerli olacagini diisiinerek, bireysel koleksiyoncular seg¢ilmistir. Konu,
kurum ve miizelerin farkli alim motivasyonlart olmasi dolayisiyla, bireysel
koleksiyoncularla siirlanmistir. Miilakatlar siiresince, hem konuyla ilgili hem sanatla
ilgili derin bilgilerinden faydalanma sansini buldugum tiim koleksiyoncularin ortak
ozelligi, paylasimci olmalart ve buna olduk¢a 6nem veriyor olmalaridir. Bu arastirmayi
yaparken ulastigim tim koleksiyonculara ve sanatcilara zamanlarmi, ilgilerini
samimiyetle ayirdiklari i¢in tesekkiir ederim. Cok degerli insanlar, onlar1 tanimaktan ¢ok
memnun oldum. Ayrica tanistigim diger sanat profesyonellerinin sicak ilgisi ve yardimlari

i¢in ne kadar tesekkiir etsem az.

Calismanin, bu konuda gilincel bir kaynak olarak yeni tartigmalar1 tetikleyerek
interdisipliner bakis acilariyla hazirlanacak yeni caligmalara temel olmasini temenni

ederim.
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1. GIRIS

Kapitalizm, kendini siirekli degistirerek ve yenileyerek, sistemin disindakileri
doniistiirerek, sinir tanimaz rekabet ile kiireselleserek kiigiilmiis diinyada, giiglii varliginm
stirdiirmektedir. Sanat da, ¢agin geregine, zamanin ruhuna bagl olarak kendi varligini

korurken, bu sistemle hem ¢atigir, hem de uyum saglar.

Sanat (retimi, dagitimi ve tiiketimi, birbiriyle i¢ ice gecmis yerel ve uluslararasi,
toplumsal ve ekonomik kurumlar, organizasyonlar ve kisiler tarafindan yapilir.
Birbirleriyle, sanat ortak paydali ve hem sanata hem kendi yararlarina hizmet edecek
dinamik ve rizomatik aglar ile iletisim kurarlar. Sanat diinyasi olarak tanimlanan
kurumlarin ve kisilerin olusturdugu karmagik iliskiler aginda, sanatin degerinin
yliceltilmesi igin ¢alisilir. Sanat piyasast da, bilinen tiim pazarlama ve piyasa yapicilik
tekniklerini kullanarak, sanatin parasal degerini belirledigini 6ne siirse de, hayat
tecriibeleri, kiiltiirel zeminleri, diinya goriisleri ve maddi olanaklariyla donanimli
koleksiyoncularin alelade bir tiiketici olmadig1 da ortadadir. Sanat diinyasinin 6nemli
Ogelerinden olan koleksiyoncularin, bahsi gecen piyasa dayatmalaria olumlu/olumsuz

tepkileri, sanat eserinin degerini dogrudan etkiler.

Bu calismanin amaci, Tirkiye’de koleksiyoncularin c¢agdas sanat eseri satin alma
kararinin arkasindaki rasyonel ve irrasyonel sebep ve siire¢lerini ortaya koymak ve sanat
diinyasindaki hangi kisi ve kurumlarin bu sebep ve siireclerde rol oynadigini belirlemektir.
Koleksiyonculardan alinan bilgilerle, ¢evrelerinde olusan karmasik, sahsi ve politik
iligskiler aginin yapis1 ve katmanlar1 ortaya konarak, bu dinamik ve esnek agin ortak bir

sanat degeri olusturma siirecleri sorgulanmustir.



Koleksiyoncularin, sanat diinyasiyla siirekli temas halinde olmasi, alim motivasyonlarina
da sosyal bir temelden bakmay1 gerektirir. Bu isbirliginin sanati yiiceltmesi,
koleksiyoncunun sanat i¢indeki konumunu, saygmligini, énemini dolayisiyla kendine
giivenini de artiran bir durum oldugu varayimindan hareketle, calisma, bu sosyal
cergevedeki kisilerin, kurumlarin ve koleksiyoncularin karsiliklt birbirlerini ne yonde ve

ne glicte etkiledigini aragtirmak amaciyla insa edilmistir.

Nitel aragtirma yontemiyle, koleksiyoncularin, hangi kriterlere gore alim kararini
verdiklerini, nelerden etkilendikleri, derinlemesine miilakatlar ile sorgulanmistir.
Tiirkiye’deki koleksiyoncularin alim kararlarini incelemeden 6nce, Tiirk sanat ortamini
tamimak ve anlamak gereklidir. Bu baglamda, koleksiyonculardan sanat piyasasi ve
ortamiyla ilgili gortisleri alinarak, bu bilgiler degerlendirilmis ve bu alanda “igeriden” bir

bakis agis1 getirilmesi hedeflenmistir.

Koleksiyon, sozliik anlamiyla, 6grenme, yarar saglama veya zevk amaciyla bir araya
getirilmis ve 6zelliklerine gore siniflara ayrilmis nesnelerin biitiinii, derlem; koleksiyoncu
(koleksiyoner) ise koleksiyon yapmaya merakli kimse, derlemci olarak tanimlanmistir.!
Calismada konu olan koleksiyoncular, spekiilatif amaglart olmadan, kendi
memnuniyetleri i¢in 6zel koleksiyonlarini olusturmak ya da kendi miizelerini olusturmak
lizere ¢agdas sanat eseri satin alan bireyler olarak tanimlanmistir. Bu tanima gore

arastirmaya, kamu/6zel miizelere veya sirketlere eser alan kisiler katilmamustir.

Calismada, piyasada kimi zaman iriin, kimi zaman ig, Kimi zaman sanat eseri olarak
adlandirdiklarimiz, birincil ve ikincil piyasalarda alim-satima konu olan, parasal ifadelerle
degerlendirilen ve giincel/cagdas/contemporary olarak tanimlanan resim, heykel, video,
fotograf, enstallasyon formlarindaki sanatsal tretimlerdir.  Cagdas sanat, sanat
piyasasinin isleyisini agik¢a yansitabildigi i¢in ve koleksiyonculara yeterince arz
saglayarak, kendilerine bir koleksiyon alani/sinirt belirleme ve se¢me Ozgiirligii

saglamasi agisindan segilmistir.

Calismanin giris bolimiinde, sanat diinyasi ve iliskiler agmin genel yapilanmasi,

ozellikleri ve tamimlamalarina yer verilmistir. IKinci boliimde, sanat diinyas1 ve sanatin

! Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik, www.tdk.gov.tr, 8.6.2017.
2


http://www.tdk.gov.tr/

degeri ile ilgili teorik bilgiler verilmigtir. Sanat eserinin goriiniir olmas1 ve degerinin
belirlenmesinde 6nem arzeden etkenler ortaya konmustur. Piyasa ve iligkiler ag isleyisi,
sanatin finansallasmasi ve kiiresellesme konularina deginilmistir. Sanat tiiketimi kavrami
da ikinci boliimde ele alinmistir. Sanat eseri alim motivasyonlari olarak gdsterisci tiiketim
ve sosyal kazanim kavramlar1 incelenmistir. Takip eden {giincii bolimde,
koleksiyonculuk kavrami detaylandirilmigtir. Dordiincti boliim, arastirmanin yer aldigt
boliimdiir. Alt basliklar halinde arastirmanin analizi yapilmistir. Besinci boliimde,
Tirkiye’nin ¢agdas sanat ortami detaylandirilirken, tarihsel gelisimi ve 6nemli sanat
kurumlart hakkinda bilgiler verilmistir. Ayn1 bolimde, devletin sanatta varligi ve
devletten beklentiler yer almaktadir. Sonug¢ bolimii, calismaya temel olan nitel
arastirmanin yapisi, bulgulari ve degerlendirmeleriyle ilgilidir. Arastirmada ortaya ¢ikan
durumlar, sorunlar ve firsatlar degerlendirilmis, Tiirk cagdas sanatini gelistirmek amaciyla

neler yapilabilir sorusuna cevap aranmistir.



2. SANAT DUNYASI VE SANATIN DEGERI

Sanat Diinyasi, cagdas sanatin iiretildigi, dagitildigi, algilanip degerlendirildigi maddi ve
entellektliel icerigi olusturan kiiresel, sanatsal, sosyal, kiiltiirel, politik ve ekonomik

altyapilarin, alim ve satimin, iliskilerin toplamidir.?

Sanatcilar, galeriler, aracilar,
uzmanla, miizayede sirketleri ve alicilar gibi kisi ve kurumlarin varoldugu, nitelikleri ve
aralarindaki karmagik diizen, iligski ve anlagsmalarin varligiyla, sanat pratiginin, herhangi
tek bagli bir yonetime tabi olmadan, insa edildigi bir sistemdir. Devlet, miidahale ve

diizenlemeleriyle ya hi¢ yoktur ya da rolii sinirhdir.

S. Thornton, ¢agdas sanat diinyasin1 dislincelerin degis tokus edildigi, para
zenginliginden cok kiiltlirel varligin konusuldugu simgesel bir ekonomi olarak tanimlar,
giicten ¢ok, giivene dayal1 kontroliin 6nemli oldugunu sdyler ve sanat inanciyla birarada

tutulan, birbiriyle ortiisen alt kiiltiirlerin oynak ag1 olarak agiklar.®

N. Carroll sanat yapitini tanimlarken toplumsal Ozelliginden bahseder ve sanat
yapitlarinin, belirli toplumsal iliskilerle baglantili oldugunu ve sanatcilarin, izleyicilerin
eylemlerini belirleyen, altta yatan birtakim toplumsal kurallar tarafindan, toplumsal bir

baglam i¢inde olusturuldugunu belirtir.*

Kurumsal sanat kuramina gore, bir sanat objesi, sanat diinyas1 sistemi i¢inde olusturulur,
sunulur ve sanat eseri olarak kabul goriir. Sanat eseri ancak sosyal bir sistem iginde
varolur. H. Becker, bir sanat eserinin, yalniz sanatcilarin tiretimi degil, sanat diinyasinin

tiim iiyelerinin ortak bir iiriinii oldugunu belirtir.> A. Danto, sanatta somut algilanmasi

2 Marta GNYP, The Art World of Cosmopolitan Collectors, 4.
3 Sarah THORNTON, Seven Days in the Art World, Xi, Xii.
4 Noél CARROLL, Sanat Felsefesi, 331, 354, 350.

5 Howard S. BECKER, ArtWorlds, 35.



miimkiin olmayan kodlar bulundugunu, bu kodlar1 ve kategorileri 6grenerek, topluma
aktaran bir topluluktan bahseder ve her yapitin, fiziksel halinin diginda tizerinde tagidig
ama gozle goriilemeyen bir fikir atmosferi (sanat tarihi, estetik kurami) bulundugunu,
bunun da sanat diinyas: oldugunu belirtir; sanat ile sanat olmayan arasindaki farkin
kiiltiirel yolla olustugunu varsayan Danto, “Sanat Diinyas1” kavraminin, sanat etkinligini
belirleyen ve degerlendiren bir alt kiiltiir olarak okunabilecegini ve bir nesneyi sanat

yapanin ne oldugunun ¢dziimlenmesi i¢in merkezi bir islev gordiigiinii belirtir.

G. Dickie, sanatsalligin, nesnelerin igsel 6zellikleri degil, sanat diinyasinin kurumlar1
tarafindan bahsedilen bir statii oldugunu belirlerken T. Barrett bu tanimlamay1
detaylandirir: “Bir nesneyi ‘sanat’ statiisiine ulastiran yetkin bir araciliktan ziyade bir
iliskiler sistemidir. Sanat¢ilar, kiiratorler, koleksiyoncular, miize yoneticileri, galeri
voneticileri, elestirmenler, tarih¢iler ve digerleri gibi pek ¢ok insan sanat diinyasinin bir
parcasidir.”’” Dickie, sanat eserini tanimlarken, “insan yapimi olmasini ve sanata aday
bir yapit olarak sergilenmek (bir sanat eseri, her zaman kurumsal yapida sunulur,
galeriler, miizeler, bienaller, sergiler, kataloglar, vs.) iizere yaratilmis olmasini ve sanat
kurumlar: tarafindan sanat olarak benimsenmesini” kosul olarak sunar. R. Stecker, bu

tanimlamaya eklemeler yapar:
e Sanatci/ressam, sanat eseri liretmek amacinda olan kisidir.
e Sanat eseri, sanat diinyasindaki kitleye sunulmak iizere yaratilmis bir yaputtir.

e Kitle, kendilerine sunulan bir nesneyi anlayacak diizeyde hazirlanmis {iyelerden

olusan bir gruptur.
e Sanat diinyasi, sanat sisteminin biitiintidiir.

e Sanat sistemi, sanatginin yaptig1 eserin Sanat Diinyasina sunulmasi i¢in ¢izilmis

bir ¢ergevedir.®

¢ Ahmet C. GULTEKIN, Arthur Danto ve George Dickie de Sanat Etkinliginin Kurumsal Yapisi, 119.

" Terry BARRETT, Neden Bu Sanat? Cagdas Sanatta Estetik ve Elegtiri, 25.
8 Robert STECKER, Definition of Art, 147



Bir yapitin sanat eseri olarak degerlendirilmesi i¢in, digerlerinden ayirt edici vasiflarini,
estetik, tarihsel ve kiiltlirel farkliliklarint ortaya koymak gerekir. C. Ooi’ye gore, sanat
kendi i¢inde bir deger tasimaz, sanat diinyas1 tarafindan estetik, prestij, sosyal, tarihsel,
politik ve ekonomik degerler iizerinden tretilir ve siirdiiriiliir, sanatin kalitesi ve degeri

herkesin begenisine gore degisse de bu begeni sosyallesmis bir begenidir.®

Wartovsky, kurumsal sanat teorisine elestirel yaklasir; ona gore, bu teori, genel bir sanat
teorisi olarak alinmamali, yalnizca sanatin statiisiiyle ilgili olarak incelenmelidir. Bu
teoriyi, sanatin tarihsel ve toplumsal incelenmesinden ¢ok, giincel bir agiklama olarak
nitelendirmenin dogru olacagini belirtir. Sanat diinyasi, bir sanat kalabalig1 olmamalidir,
sanat diinyasinin, daha biiylik bir toplumsal hareket, inan¢ ve kurumsal yapinin iginde
varoldugunu kabul edilmelidir.'° Sanat diinyasu, bir sirket, bir kuliip veya politik parti gibi
resmi bir organizasyon olmamakla beraber, belirli ve geleneksel bir etkinlik (pratik)

siirdiiren sosyal bir kurumdur.!

® Can-Seng OOI, Cacophony of Voices and Emotions: Dialogic of Buying and Selling Art, 348.
10 Marx W. WARTOFSKY, Art, Artworlds, and Ideology, 239-247.

11 Preben MORTENSEN, The Development Of The Modern Conception Of Art In Britain In The
Eighteenth Century, And Its Significance For Contemporary Philosophy Of Art, 23.
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Sanat Eseri

Kamuoyu » Sanat tarihgi
. . Estetik
‘ Elestirel Tepki Deneyim

Bienal

lm e

Figiir 2.1. Sanat Eserinin Sanat Diinyasinin Elestirel Tepkisiyle Olusan Devinimit?

Bu dinamik ¢emberin eksiksiz islemesiyle, canli bir kiiltiir ortam1 yaratilir. Bu zincirdeki
herhangi bir halkanin zayiflamasi, bir kurumun kapanmasi veya islerliginin azalmasi,
kamuya yliksek kaliteli sanatin ulagmasini saglayan bir kisinin ayrilmasi, sanatseverlerin
veya koleksiyoncularin sayisinda veya kapasitesinde bir diislis, sanata ulagsma firsatlarinda
azalma, elestirmenlerin varliginin zayiflamasi, kamusal alanlarinda azalma veya
kalitesinde diislis, kiiltiir sektoriiniin zayiflamasina ve kamuya faydasinin azalmasina

sebep olacaktir.

2 Tablo, MCCARTHY, The Communicative Cycle of the Arts calismasindan uyarlanmustir. Laura
ZAKARAS ve Julia F. LOWELL, Cultivating Demand for the Arts: Arts Learning, Arts Engagement and
State, 11.
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Eserlerin dolasimi, halk tarafindan kabulii, bir yandan belli bir zamanda taninmig sanat ve
sanat¢1 imajini, diger yandan da degisebilen bu imaj1 belirleyen, yayginlastiran ve etkili
bir bi¢imde ona sahip olan mekanizmalar1 biraraya getirir ve profesyonel alanda roller

bireysellestirilmez.'® Sener Tansoy’a gore:

“Sanatin en biiyiik meselesi, bir sanat¢i, eserini iirettikten sonra basliyor. Clinkii
sonrasinda galeriler, miizeler, sanat yazarlari, koleksiyonerler, izleyiciler gibi
say1siz unsurdan olusan bir agin i¢inde dolasima girmesi ya da girememesi durumu
ortaya ¢ikiyor. Sanat {iretmek sanat¢inin bireysel diinyasiyla nasil baglantiliysa,
onun trettiginin bir sanat olarak kabul gormesi de bu aglar i¢inde dolagimda
olmastyla o kadar baglantili. Iliskiler ve aglar icinde hareket etmeyen sanat
unutulmaya ve tarih disi kalmaya mahkum. Sanat tarihi, bize sanat yapitlarinin
tarihinden ¢ok iliskilerin tarihini gosterir. O halde sanat {iretimi gibi sanatin
dolasimi1 da olaganiistii bir sanat.” 14

Bir zaman diliminde, zevk ve tercihler, sanat diinyasinin ana ogeleri olan aracilar,
koleksiyoncular, elestirmenler ve miize kiiratdrleri tarafindan belirlenir.® M. Lamont’a
gore, cagdas toplumlar dinamiktir, bu yiizden stabil ve kapali olmayabilir, agik, akici ve
hizl1 hareketlerin etkilerine aciktir. Cagdas toplumlar, sayisiz rekabet ve karsilastirmanin,

farkl1 mantik ve degerlendirme kriterlerinin kesismeleriyle olusur.®

Kapitalizmin her {riinii/hayat tarzini/liiksii imgelerle sunmasi ve kategorize etmesinin,
alicilarinin sanata bakisin1 ve buna baglh davranig bigimlerini etkiledigini kabul etmek
gerekir. Sanatin, sosyal ve kurumsal iligkilerin sahitliginde, bir meta olarak, sanat¢idan
aliciya veya saticidan aliciya el degistirdiginde bir ekonomik degerinin olusmasi dogal
oldugu kadar, finansal sektoriin inis ¢ikislarinin ve krizlerinin, diinyada olup biten politik,
toplumsal ve ekonomik degisimlerin, sanat piyasasini etkilemesi de anlasilirdir. Yine de

sanat ne tam olarak parayla iligkilidir ne de tamamen uzaktir.

S. Plattner’e gore, bir sanat¢1 ne kadar genis insan toplulugu tarafindan taniniyorsa,

potansiyel alic1 eserin iizerinde tartisacak o kadar ¢ok kisi bulabilir, aldig1 zevk artar ve

13 Anne CAUQUELIN, Cagdas Sanat, 21, 59.
14 Sener TANSOQY, Sanat Piyasasinda Coziim Arayislart, 54.
Michael FINDLAY, The Value of Art, 12.

16 Celia LURY, Consumer Culture, 95.



eserin degeriyle ilgili de o kadar az yanilir. Aracilar da, alicilara benzer tarzdaki eserler,
benzer fiyattaki eserler, miize sergileri ve kitaplardaki yeri konusunda eserin degerini
destekleyen bilgiler verir. Buna gore, sanat eserinin ekonomik degeri, su anki fiyati, tekrar
satilabilme potansiyeline ve tarz ve teknigine dayanir.!” B.S. Frey’e gore, bir sanat
eserinin degeri, yalniz piyasada para karsiligi alan kisinin degil, tiim bireylerin tercihine
dayanir.'® Sanatin nitelikleri, bilimsel bir ydntemle kanitlamaz veya ciiriitiilemez.'®
Sanatin degeri, sanat diinyas1 aktorlerinin agirliginin oldugu sosyal bir uzlagsmanin
sonucudur.?’ Bu degere her aktoriin tek basina katkisini hesaplamak zordur.?! M. Garber’a
gore, “Hami destek olur, koleksiyoncu alir, kurumlar sergiler. Ama eser her zaman kagar.
Yapanmin kontroliinden kacgar, tekrar goriilmek ve tekrar yapimak iizere yasayacagi
icin. "%

Bonus ve Ronte’ye gore, bir sanat eserinin kalitesinin belirlenmesi, kiiltiirel bir siirectir ve
sanat1 degerlendirecek uzmanlara ihtiyag¢ vardir.?® Klamer’a gore, sanat isleri dagimik
yapilardir, konusma gerektirir, degerleme ve valorize etme sirasinda {izerinde
konusuldukea kiiltiirel varlik halini alir ve insana ait olan bilgi sermayesinin de bu deger

akiginda yeri vardir.?*

17 Stuart PLATTNER, A Most Ingenious Paradox: The Market for Contemporary Fine Art, 482-493.

18B.S. FREY, What is the Economic Approach to Aesthetics, Rational Decision Making in the Preservation
of Cultural Property, 225-234.

19 Holger BONUS ve Dieter RONTE, Credibility and Economic Value in the Visual Arts, 104.

20 Susanne SCHONFELD ve Andreas REINSTALLER, The Effects of Gallery and Artist Reputation on
Prices in The Primary Market for Art: A Note, 2.

2L Alessia ZORLONI, The Economics of Contemporary Art Markets, Strategies and Stardom, 29.
22 Marjorie GARBER, Patronizing The Arts,195.
23 Bkz. (19), BONUS ve RONTE, 103-118.

2 A, KLAMER, The lives of cultural goods., J. Amariglio, J.W. Childers, S.E. Cullenberg (Eds.), 2009.

9



Fiyat Saptama:

Sanat eserine,
deger bigilir.

Degerlendirme:

Kiiltiirel bilgi ve
uzmanlik
uyqulanarak.
Sunma:

Kime: Sanat
Diinyasina

KimTarafindan:
Mikro sanat
diinyalari
tarafindan

Yaratim:

Sanatci, bir
sanat eseri
yaratir.

Figiir 2.2. Sanat Eserinin Goriiniir Olma ve Degerlenme Siireci.

Her kosulda, sanat iiretiminin, dagitiminin ve alim/satiminin birbirinin i¢ine ge¢cmis
oldugunu ve biri olmadan digerlerinin varolamayacagini kabul etmek gerekir. D. Throsby,
degerin, sanat yapitinin bireysel degerlendirmeleri asan estetik ve kiiltlirel kriterler
tizerinden yargilandig1 ve finansal olarak ifade edilemeyebilen 6nemini yansitan bir bagka

yorumu olan kiiltiirel degere dikkat ¢eker.?

2.1. Sanat Piyasasi

Sanat piyasasi, sanat eserlerinin alim satimimin yapildigi, el degistirdigi ve parasal
degerinin olustugu ortamdir. Sanat Piyasasi, ekonomik altyapilarin, sosyal iligkilerin ve
finansal islemlerin toplamindan olusur.?®Alici-satici-aracis1 olan herhangi bir piyasada

oldugu gibi, sanat eserlerinin de bir piyasasi olmasi ve herhangi bir iirlin gibi alinip

% David THROSBY, Sanatcinin Deger Yaratimi, Paha Bigilemez, Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger
Kavrami, 78.

26 Bkz. (2), GNYP, 4.
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satilmasi, dogaldir. Ancak, finansal piyasalarin isleyisini, fiyat olusum mekanizmalarini,
sanat piyasasina uygulamak zorluklar igerir. Verilerin her zaman fiyata yansimamasi
sebebiyle kusursuz islemesi miimkiin olmayan sanat piyasasinda, sanat eserinin degerini
6lgmek zordur. Fiyatlariin 6nceden belli olmamasi, bilginin sadece miizayedelerden
geliyor olmasi sanat piyasasinin degerlendirilmesini diger piyasalardan farkli ve eksik
kilmaktadir. Ayrica, sanat eserinin degerini, arz ve talebin fiyatin1 belirledigi bir meta
degeri olarak agiklamak yetersizdir. Arz ve talep bulusurken sanat eserinin parasal degeri,

duygusal, psikolojik ve sosyal etkenler de igerir.

Sanat Piyasasi, tek ve homojen bir kurum degildir, kendine has hiziyla ilerleyen,
birbirinden farkls alt piyasalarin bir biitiiniidiir.?’ Sanat piyasas1, diger piyasalarda nadiren
rastlanir gekilde, katilimcilar, yer, kiiltiir, konu ve isleyis agisindan farkliliklar igerir.
Piyasa katilimeilari, bu farkliliklar: risk olarak degil firsat olarak gorme egilimindedir ve
bu firsattan c¢ikar saglamak icin calisir, ayrica piyasadaki bu cesitlilik, her iliskinin
anlamlandirilip, nasil hak ve sorumluluklara yol actigini anlayabilmeyi zorunlu tutar,
piyasayl olusturan karmasik iligkilerin, katilimcilar tzerindeki degisik etkilerini

degerlendirmek gibi zor bir siireci hesaba katmak gerekir. 22 A. Cauquelin’e gore:

“Para stirekli dolagim halinde olup, bu siirekli akis araciligiyla sahip oldugu
yOniinii kaybeden nesneler de onunla birlikte siiriiklenir. Hep ayni ve hep farklidir.
Ayni olanin tiiketiminde, iiretimin devamlilig1 i¢cin mekanizmaya, isleyise ve
carklara da ihtiyag vardir. Boylece, degisken ve dort bir yana yayilan biiyiik sanayi
mekanizmas1 ortaya ¢ikar ve piyasa olarak adlandirilir. Fakat biiyiik bir hizla
ortaya ¢ikan ihtiyaglara gore basit arz ve talep kuralinin higbir degeri yoktur: talebi
olusturmasi, olaya yol agmasi, onu kiskirtmasi, kamgilamas, iretmesi gerekir.”?

A. Zorloni, sanat piyasasinin yapisini bir piramitle agiklar:*® Piramidin en altinda, piyasa
goreceli olarak rekabet¢idir. Arz boldur, bilgi tutarsiz ve daginiktir. Saticilar benzer
irlinleri birbirinden ayristirmaya caligir. Rekabet, fiyattan ¢ok iiriin ¢esitliligine baghdir.

Piramitten yukari ¢ikildiginda, daha yiiksek kaliteli sanat eserleri ile ilgilenen piyasaya

27 Clare MCANDREW, Fine Art And High Finance : Expert Advice On The Economics Of Ownership, 8.
28 Tom CHRISTOPHERSON, Risk and Uncertainty in the Art World, Anna Demster, ed., 50.

29 Bkz. (13), CAUQUELIN, 22-23.

30 Alessia ZORLONI. The Structural and Competitive Context of The Contemporary Visual Art, 1,2.
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bakildiginda, piyasanin daha merkezi ve derli toplu oldugu goriiliir. Giris kisitlanmustir.
Sanatcilar genelde galerilere sozlesme ile bagli calistiklar1 igin kar etme olasiligt
belirsizdir. Ozellikle taninmis sanatgilar1 temsil eden galerilerde, yazili olmayan bir cesit
alici segme ve degerlendirme sistemi vardir, alicilarin piyasadaki giivenilirligi ve
prestijine gore, galeri, sanat¢inin eserini hi¢ tanimadigi bir aliciya satmaktansa tercihini
digeri yoniinde yapacaktir. Bu da iliskiler agmin ne kadar 6nemli oldugunu gosterir.
Koleksiyoncular kisitlandigi durumlarda, ya piyasanin bir alt grubunda uzmanlasacak
veya bir galeriyle ¢alisarak iligkileri gili¢lendirerek, bilgi akisina sahip olmaya

calisacaktir.®!

Yetersiz sistem ve dizenleme
Afrhik dzel seltbr,
Piyasay takip eden, kurallan wvgolatan ane otorite yok
Agikhik ve seffaflik yok
Risk ve balirsizlik yiiksek
51 birpivasa
islem komisyomian witkssk
Uzmanhk derecelsri farki

Birincil Pivasa

Wi
Talep Ekin:ill]:'i'_.'iﬂs.a
Bireysel esisnr Arz
Alredar/Koleksivoncular * Farrerretdene

Miizeler Samatcr Atélveleri Tkinci El Sang
Sirketier Galeriler

Fraariar

Aracrlar

Criline

Miizayvedeler

Figiir 2.3. Sanat Piyasasi

Birincil piyasa, eserlerin ilk kez satildigi, sanatgi stiidyolari, galerilerin ve ayrica

galerilerin katildig1 sanat fuarlarinin bulundugu bir pazardir. Sanatg1, genellikle yenidir ve

31 Canice PRENDERGAST, The Market for Contemporary Art, 30.
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taninmamuistir. Yeni estetik degerlerin ve akimlarin yaratildigi ama ayn1 zamanda da hem
aract hem de alic1 tarafindan en yiiksek riskin varoldugu dagitim kanallaridir. Sanatgiligi
kabul gérmiis bir sanat¢inin yeni eserine nazaran, piyasaya yeni giren bir sanat¢i adayinin
eseri daha fazla risk igerir. Fiyatlama konusunda galerilerin ve sanatgilarin kararlari,
ilerideki kariyerleri i¢in 6nemlidir. Galerilerin taninirligi, yiiksek potansiyelli sanatcilart
secmesi ve bu anlamda heniiz degerin bilinemedigi bireysel alicinin riskini azaltmasi

acisindan giiclii bir isarettir.®?

Sanatin degeri, giinlimiiz fiyat1 ve gelecekteki olas1 fiyati iizerine karmasik ve subjektif
inanglara, kisisel zevklere ve moda etkilere dayanir; O. Chanel’in aragtirmasina gore,
finansal piyasalar, ekonomik krizlere daha hizli tepki verirler, bu piyasalardan gelen kar,
sanata yatirilabilir, yani hisse senedi piyasasinda olanlar sanat piyasasinin Oncii
gostergeleri olabilir. Ancak, sanat modaya, zevke, merak ve hevese bagli oldugundan,

uzun dénemli tahmin yapmak oldukea giictiir.®

Galeriler, birincil piyasada, satiglarini, komisyon karsiligi veya kendi stoklarindan
satacaksa kar karsilig1, miizayede ve sanatg1 atolyelerinden satiglarla rekabet ederek yapar.
Sectikleri sanatgilari, temsil ederek, onlara pazar olusturmaya ¢alisirlar. Kendi
tanmirhigimi ve giivenilirligini esas alarak, sanatginin heniiz belirsiz degerini ortaya
koyabilecek dogru sergilerle ve diisiik fiyatla tamistirilip, belirli bir kariyer ¢izgisinde
artirmak, fiyat diisiislerinden kaginmak, galerilerin dnemle {izerinde durmalar1 gereken
stratejilerdir. Galeriler, gerekirse, miizayedelerde eseri satisa ¢ikan sanatgilarini korumak

amaciyla, miizayedeye katilabilir.

En yiiksek fiyat1 veren aliciya satis yapan miizayedelerden farkli olarak, galeriler, arz ve
talebin belli bir zaman diliminde belli bir yerde kesigmesiyle degil, ancak, alictyla uzun

vadeli bir giiven iliskisi kurduktan sonra, satis yapacaktir.

Cogu galeri, kurucularinin vizyonlarini tasirlar. Varliklarini siirdiirebilmeleri icin, satis

yapmalar1 gereklidir, ayrica sectikleri sanatgilar agisindan kendileri de elestirel siirecin

%2 Bkz. (20), SCHONFELD ve REINSTALLER, 3.

33 Olivier CHANEL, Is Art Market Behaviour Predictable?, 527.
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icindedirler. Galerinin iinii, sergilerinin basarisi, sergi programinin segiciligi ve igerigine

baglidir. Serginin basarisi, yarattig1 elestirel ve finansal sonuglarla belirlenir.

Sanat eserlerinin el degistirmesi, ikincil piyasada goriiliir. Genellikle, tanimmis
sanatcilarin eserleri bu piyasalarda islem goriirler. Sanatg1 ve eserleri hakkinda daha fazla
bilgi bulunmasi, olasi riski de azaltmaktadir. Diinyaca {inlii Christie’s ve Sotheby’s gibi
kokli ve giiclii miizayede firmalari, bu piyasada baskindir. Bu piyasada ticarete tabi
tutulan sanat eserlerini, bir yandan yatirim {iriinii, bir yandan da tiiketim {iriinii olarak
gormek yanlis olmaz. Her ne kadar isleyis, daha ¢ok bilinen sanatgilarin eserleri lizerine

olsa da geng sanatc1 adaylar da, ikincil piyasaya girmeye baslamislardir.3*

Biiylik miizayede sirketlerinin baskin oldugu bu piyasada islem komisyonlar yiiksektir
ancak bu sekilde eserin sertifikasina (provenance) sahip olarak otantikligi kanitlanir.
Miizayede fiyatlari, sanat eserinin degeri iizerinde uzlagilmis ortak kanaati gosterirken,
ayn1 zamanda degisen modayi, kisisel zevkleri ve gecmisteki, simdiki ve gelecekteki
fiyatlar iizerindeki karmasik ve subjektif inanca dayali degeri de gosterir.>® Galerilerde
islemlerde, gizlilik ve anonimlik esastir. Miizayedeler, galerilerin aksine, yapilan islemler

hakkinda bilgileri aciklar. O’Doherty, piyasa isleyisini sdyle aciklar:3®

“Galeriler kanalindan gegerek koleksiyoncular ve kamusal kurumlara sunulan,
hakkinda galerilerin kismen destekledigi dergilerde yazilar yayimlanan, zaman
iginde tarih olusumuna katkida bulunacak akademik alanlara sizan ve bdylece
koleksiyonuna girdigi miizenin yatirim degerini mesru kilan da Oziinde bir
trlindiir. Bankalar da ayni prensiple ¢alisir. Sanat i¢in tarih, nihayetinde, parasal
degerdir. Dolayisiyla hak edilen sanata degil, paras1 6denen sanata sahip olunur.”

Art Basel ve UBS’in hazirladig1 Sanat Piyasas1 2017 raporuna gore:3’

34 Bkz. (30), ZORLONI, 2.

35 Andrew WORTHINGTON ve Helen HIGGS, Art as An Investment: Risk, Return and Comovements in
Major Painting Markets, 3.

% Brian O’DOHERTY, Beyaz Kiipiin I¢inde, 131-132.

37Clare MCANDREW, The Art Market 2017, An Art Basel & UBS Report.
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e Diinya Sanat Piyasast 2016 yili verilerine bakildiginda, diinya ¢apinda toplam
sanat piyasasi satiglarinin 56.6 milyar dolar oldugu ve satis kanallar1 arasinda en
yilksek payin, yiizde 51 ile galerilere ait oldugu belirlenmistir. Bireysel
koleksiyonculara satis, galeri ve aracilarin satiglarinin ylizde 69’u gibi yiiksek bir
rakama ulagmistir. Aracilarin satislarinin yiizde 34’1, yeni misterilere yapilmistir.
2016 yilinda sanat fuarlari, aracilarin satiglarinin yiizde 41’ini yaptiklar1 6nemli
bir platform olmaya devam etmistir. Internet iizerinden satislar, arac1 satiglarini
yiizde 8’ini kapsarken, yiizde 5’ini aracinin kendi sitesinden satisi, ylizde 32’si ise
diger platformlardan yapilmstir.

e 2016 yilinda, cagdas sanat eserlerinin arzinin yiizde 69°u sanatgilardan, yiizde 15’1
koleksiyonculardan, yiizde 6’s1 miizayedelerden, yiizde 5’i diger aracilardan,
yiizde 3’1 vakiflardan, yiizde 2’si sirketler ve kurumlardan, yilizde 1’1 de baska
kaynaklardan saglanmistir.

e Talep tarafinda koleksiyoncularin Onemini gormek miimkiindiir. Aracilar
tarafindan yapilan satiglarin yiizde 69’u, 6zel koleksiyonculara yapilirken, yiizde
3’1 i¢c mimarlara yapilmis, 6zel kurumlara (vakif ve holdingler) satislar yiizde 8
olmus, uluslararast miizelerin payi yiizde 5, yerel ve ulusal kurumlarin pay1 ylizde
6, diger sanat piyasasi profesyonellerine satis ise yiizde 9 olarak gergeklesmistir.

e Miizayedeler aracilifiyla yapilan satislarin ylizde 54’ 6zel koleksiyonculara
yapilmis, ylizde 27’°si sanat piyasast profesyonellerine, yiizde 9’u uluslararasi
miizelere, ylizde 3’ii yerel ve ulusal kurumlara, yiizde 4’1 i¢ mimarlara, yiizde 3’1

ise 6zel kurumlara yapilmigstir.

Sanat eserlerinin satigin1 zorlastiran etkenler, likit olmamalari, pargalara boliinerek satma
imkan1 olmamasi, islem komisyonlarimin yiiksekligi ve satiga karar verilmesi ile satis
arasindaki uzun siire¢ olarak siralanabilir.® Sanat uzmanlar1 veya profesyonelleri piyasa

dinamiklerini analiz edip, sanat eserinin parasal degeri lizerine tahmin yapabilirler, bunu

38 Bkz. (33), CHANEL, 520.
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da genellikle ortalama bir aliciya degil, bilgili ve tahmini fiyat1 6deyebilecek alicilarin

dikkatine sunar.*
T. Christopherson’a gore, piyasanin icerdigi riskler sdyle dzetlenebilir:*°

e Alim/satima konu olan eser ile ilgili miilkiyet riski, etik konular, otantiklik ve
sahtecilik, eserin durumu, sigorta ve degerleme iizerine riskler.

e Kanunlar ve diizenlemeler (Devletin, piyasayr diizenlemesi, piyasa siireclerini
etkilemesi ve kiiltiirel ¢esitlilige katki saglamasi agisindan).

e Finansal risk ve piyasa riski.

Yiiksek gelirli bireylerle ilgili ¢alismalar yapan Wealth-X sirketinin servet iizerine pazar
arastirmasi ve danigmanlik yapan Ledbury Aragtirma sirketini almasi, sanat da dahil
birgok sektorde hizmet veren sirketin, arastirma yoniinde biiyiidiigiinii gosterirken,
piyasalarla ilgili verilerin 6nemini de vurgular.*® Aym sekilde, miizayede sirketi
Sotheby’s de sanat piyasasinin en 6nemli analitik araglarindan Mei Moses Art Indices’1
(Sanat Endeksi) satin almistir.*? Bu alimlar, sanat piyasas1 gibi seffafligin az oldugu
piyasalarda, veri ve bilgi ihtiyacim1 karsilayarak, finansal araglarla analiz yapilabilmesi

amaciyla aragtirmanin 6nemini gosterir.

Frey ve Eichenberger’in sanat piyasasini inceledikleri aragtirmalarina gore, safkan

spekiilatdrlerin ve safkan koleksiyoncularin davranislarini belirli basliklarda inceler:*3

e Risk: Spekiilatorler, finansal risk ve belirsizlik arttigi durumlarda, piyasay1
terkederler. Koleksiyoncular ise kendi begenilerine gére alim karari aldiklari i¢in,

bu risk faktorlerinden etkilenmezler. Daha ¢ok koleksiyoncunun oldugu bir

39 Bkz. (17), PLATTNER, 486-493.
4 Bkz. (28), CHRISTOPHERSON, 52.

Alhttp://www.prnewswire.com/news-releases/wealth-x-acquires-ledbury-research-as-part-of-strategic-
expansion-300037927.html, 2.5.2017

“2http://www.artnews.com/2016/10/27/sothebys-acquires-mei-moses-art-indices-an-analytic-tool-that-
evaluates-market-strength-on-basis-of-repeat-sales/ 22.04.2017

4 Bruno FREY ve Reiner EICHENBERGER, On the Rate of Return in The Art Market Return Analyses,
214-215.
16


http://www.prnewswire.com/news-releases/wealth-x-acquires-ledbury-research-as-part-of-strategic-expansion-300037927.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/wealth-x-acquires-ledbury-research-as-part-of-strategic-expansion-300037927.html
http://www.artnews.com/2016/10/27/sothebys-acquires-mei-moses-art-indices-an-analytic-tool-that-evaluates-market-strength-on-basis-of-repeat-sales/
http://www.artnews.com/2016/10/27/sothebys-acquires-mei-moses-art-indices-an-analytic-tool-that-evaluates-market-strength-on-basis-of-repeat-sales/

piyasada, daha diisiik bir finansal getiri olacaktir, getirinin biiyiik bir boliimii ise
ruhsal faydadan olusacaktir.

o Maliyet degisikligi: Eserin satisiyla ilgili devlet tarafindan getirilen herhangi bir
kisitlama gibi maliyet artirict degisiklikler, spekiilatorlerin piyasadan ¢ekilmesine
yol agarken, koleksiyoncular1 satmak gibi bir diisiinceleri olmadigi (bazen satmay1
diisiinseler bile) i¢in etkilenmez. Ayrica, depolama veya sigorta maliyet artisi, alict
ve satici arasindaki fiyat dengesini kaydirir ve iki tarafi da farkl sekilde etkiler.

o Vergilendirmede beklenmedik degisiklik: Sanat eseri islemleri vergilenmesindeki
herhangi artan bir yiik, spekiilatorleri daha karli olacagini diistindiikleri piyasalara
yonlendirir. Ekonomide genel bir vergi artisi, ancak finansal getirisi i¢in sanat
eseri alanlari, diger yatirim se¢eneklerine gore vergi 6dememe veya vergi kagirma
gibi firsatlar sunarsa, sanat piyasasina ¢eker. Bu durumda, sadece spekiilatorlerin
hilkkmettigi bir piyasada, finansal net getiri dengesi, diger piyasalarla
esitlenecektir. Koleksiyoncularin ellerinde tuttuklari eserler i¢in veya eser
satigindaki herhangi bir vergilendirme artisi, piyasayi daha da siglastiracaktir.

e Yasa Ve diizenlemelerde beklenmedik degisiklik: Uluslararasi sanat ticareti ile ilgili
herhangi bir kisitlama karari, yerel sanat piyasasinin giiclenmesine ve ticaretle
ilgist olmayan koleksiyonculara yarar saglayacaktir.

e Tiir/Uslup ve zevklerdeki degisiklik: Portreler, genellikle sanat ticareti agisindan
en az ilgiyi ¢ekerken, sanatgisinin tarihsel {inii isin i¢ine girdiginde, tiirliniin ne
oldugunun 6nemi kalmaz. Sosyal etkenler, bazi resim tiirlerine sahip olmanin
getirdigi ruhsal yarar1 etkiler. Mesela, carmiha gerilme, azizlere iskence, kanl
savas sahneleri gibi politik olarak dogru olmayan eserler, arttk moda olmayip,
koleksiyoncular tarafindan degil miizeler tarafindan talep edilirler. Spekiilatorler
ise ancak ve ancak zevklerde bir degisim gozlerlerse, bu piyasaya ilgi

duyacaklardir, ancak bu da zor bir ihtimaldir.

Worthington ve Higgs (2003), sanat yatirimcilarinin tamamen kar amaglh almadiklarini ve

deger belirlerken “sahip olma etkisi**’nden etkileneceklerini sdyler. Belk’e gore, eger

4 Bkz. Sozliik.
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sanat eserinden kar etme amaci baskinsa, kar etmek objelerin Oniine gegtiyse, bu kisinin
gercek bir koleksiyoncu oldugunu sorgulamak gerekir; koleksiyonunun deger kazanma ve
yatirim potansiyelini barindirmasi, kisinin derleme davranisinin “kapitalist diinyada” daha

rasyonel goziikmesi i¢in gegerli bir mazerettir.*®

Deloitte Luxembourg ve ArtTactic Art and Finance Report 2016 yil1 arastirma raporuna
gdre®, uzmanlar tarafindan sanat piyasasmin gelismesi ve uyumlu islemesi yapilmasi

gerekenler soyle siralanmustir:

e Sanat piyasast profesyonellerinin uzmanliklarini, profesyonellik ve Kkalite
standartlar1 agisindan gelistirmek.

e Deontolojik* gereklilikleri pekistirmek.

¢ Yasal olmayan davranislar konusunda sanat profesyonellerini egitmek.

e Devletlerin su anki yasalarini gelistirici daha fazla kaynak ayirmalarini saglamak.

e A.B.D. ve Ingiltere’nin 6zel satis anlasmalariyla ilgili yasalarini diinya ¢apinda
uygulamak.

e Ulkeler aras igbirligini (kamu ve 6zel sektor) giiclendirmek ve kiiltiirel sermayeyi

korumak i¢in gerekli 6nlemleri almak.

2.1.1. Piyasa ve iliskiler Ag1 Isleyisleri

Sanat diinyasinin yapisim1 anlamak i¢in, sosyal ve ekonomik iligkilerin karmasik
birlikteligi tizerine kurulan ve isbirligi ile rekabet iceren bu aglarin onemini ortaya

koymak gerekir. Sanatin {iretimi, dagitimi ve satin alimi {izerine g¢alisan hiyerarsik

4 Russell BELK, The Double Nature of Collecting, Materialism and Anti-Materialism, 12.

“Deloitte Luxembourg ve ArtTactic Art and Finance Report 2016, https://wwwz2.deloitte.com/
content/dam/Deloitte/lu/Documents/financial-services/artandfinance/lu-en-artandfinancereport-2104 2016.
pdf, 3.5.2017.

47 Bkz. Sozliik.
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olmayan daha c¢ok iligkiler agi ve piyasa lizerinden isleyis gormesi agisindan, bu iki

yapinin dzelliklerini W. Powell’1n arastirmasindan yola ¢ikarak incelemek miimkiindiir:*®

Piyasa Ag

Standartlar Mukavele, Miilkiyet Hakk1 Birbirini tamamlayici giicler

[letisim Araci Fiyatlar Miskiler

Esneklik Cok Orta

Taraflar Arasinda | Diisiik Orta veya yiiksek

Taahhiit

Ortam Kesinlik ve/veya Siiphe Acik Uglu, karsilikl

menfaatler

Oyuncular Ozgiir Birbirine bagl

Uyusmazlik Fiyat lizerine pazarlik, Karsiliklilik esast,
gerekirse mahkemeler sayginlik endigesi

Kisisel katilim Nadiren taraflarin kim oldugu | Taraflarin kim oldugu
Oonemlidir. Yeni gelen herkese | Onemlidir. Tecriibe ve
aciktir, ama siki bir bag zaman, birbirlerini yakindan
kurmak i¢in ugrasmaz, tanimalarini saglar.
fedakarlik yapmaz. Gelecekte
islem vaadi yapilmaz.

Giiven Gerekli degildir, yasal Cok 6nemlidir, ortak
yaptirimlar1 vardir. benimsenmis ilkeler bulunur.

Tablo 2.1. Ekonomik Organizasyon Olarak Piyasa ve Ag yapisi. (Powell’in ¢alismasindan

uyarlanmistir.)

4 Walter W. POWELL, Neither Market Nor Hierarchy: Network Forms of Organization, 300-303.
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W. Powell, piyasa ve aglarin isleyisini detaylandirir:*®

Piyasaya gore, alim/satima esas olan mallarin degeri, iliskilerin degerinden fazladir. ki
isleyisin en onemli farkliligi, piyasanin stratejisi, aninda ve en siki pazarliklar ile iglemi
gerceklestirme arzusu iken aglar, uzun vadede gelisen minnettarlik ve giiven iizerine
kuruludur. Piyasalar, segenek, esneklik ve firsat sunarlar. Iletisime ge¢mek, basit ve
hzhidir. Aglarda, kisiler karsilikli, birbirini destekleyici ve tercih tizerine kurulu iligkilerin
olusturdugu karmasik bir yap1 s6zkonusudur. Bir kisi, diger kiginin kaynagi nasil kontrol
ettigine baghdir, kazang ve kayiplar paylasilir. Aglar, genellikle degeri tam Slgiilemeyen
iriinlerin degisimi s6z konusu oldugunda, yararhidir. Agdaki kimse, tek basina belli bir
standart belirleyemez, karsilikli ilgi ve davraniglardan olusan bir isbirligi ortaya ¢ikar.
Aglarin her zaman isbirligi i¢inde oldugu yanilgisina diismemek gerekir. Uyum kadar

uyusmazlik da igerir. Aglara giris kisitlanmistir. Firsatlar yeni gelenlere sunulmaz.

Aglarn 6zellikleri:

e Etkili anlagmalar, uzun vadeli isbirligi ile siiregelir.

e Yeni bilgi 6grenmek ve yaymak icin tesvik edicidir. Bu sekilde, fikirler, hayata
cabuk gecirilebilir.

e Aglarin acik uglu olmasi, kaynaklar ¢esitli ve ortam belirsiz oldugunda, fayda
saglar.

e Bilgi ve teknolojik inovasyondan faydalanmak ve gelistirmek icin iyi bir aractir.>

2.1.2. Sanatin Finansallasmasi

Sanat, tiiketim ve yatirim iiriinii olarak ayr1 bagliklarda incelense de, bir yandan sanata
sahip olmanin sagladig1 fayda, diger yandan da sahibiyetin verdigi sermaye kazanci

olasiligi, sanat1 hibrid bir tiikketim ve yatirim iiriinii haline getirmistir, bu durum, maddi ve

49 A.g.m., 304.
%0 A.g.m., 326.
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maddi olmayan karsiliklarin bir karisimi olarak sanat, alimini cazip kilarken, degerini

belirlemeyi de gliglestirir.>

St. Plattner’e gore, estetigin herseyin kabul gordiigii post-modern durumu, iyi/kétii sanati
ayirt edebilecek ana bir teorinin yoklugu ve son 40 yilda fiyatlardaki dikkat ¢ekici
yiikselig, alicilarin sanati bir yatirim iiriinii gibi goérmelerine sebep olmustur. Ancak,
aracilar ve alicilar arasindaki bilgi asimetrisi ve tasidigi risk, yerel sanatin ve yatirim gibi
diisiiniilmeyecek eserlerin piyasasinin gelismesini engellemistir. Sanat alimi1 da gizemli

bir hale biirinmiistiir.>?

O. Velthuis, sanat alicilarimin da kar odakli olmaya basladigimi ve geleneksel
koleksiyoncularin yerini, sanati statii veya yatirim amacgli géren, zenginlikleri finansal
piyasalardan veya liiks tiiketim sektoriinden gelen alicilarin aldigini sdyler; ayrica sanatin
ticarilesmesiyle, miizayede firmalarinin satislar galeri satiglarini ge¢mis, sanat fuarlari ve
internet lizerinden satislar belirginlesmis, sanat alicilar1 da kendilerini yeni ortama gére
konumlandirmis, finansal kaynaklara ulagmak, sanatsal kaliteyi se¢gmek kadar onem

kazanmustir.>

Gerard-Varet’e gore, ekonomik gergeveden bakildiginda, bir estetik iiriiniin degeri, o tiriin
i¢in ddemeye isteklilik>* ile 6lgiiliir; bdyle bir paha bigme, o iiriiniin dnemini ve degerini
takdir etmeyi, kusaktan kusaga gecirme istegini, prestij ve artan bilgi birikiminin artirdig1
degerleri de igerir.>® Ayrica, ddemeye istekli olunan fiyat, alicinin esere bictigi simdiki

degerin yanisira gelecekteki deger beklentisini de igerir ve bir sanat eserinin satis fiyati,

51 Benjamin R. MANDEL, Art as an Investment and Conspicuous Consumption Good, 1657.
52 Bkz. (17), PLATTNER, 482-493.

%3 Olav VELTHUIS, The Contemporary Art Market Between Statis And Flux, 2-3.

54 Bkz. Sozliik.

55 Louis-Andre GERARD-VARET, On Pricing the Priceless: Comments on The Economics of The Visual
Art Market, 510.
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bu eseri almaya istekli olan kisi sayisina baglidir; bu da o donemin sanatsal yaratiminin

icindeki yerini isaret eder.>®

Hisse senedi bir varligin parasal getirisine ortak olma hakk1 veren bir finansal iirlin iken,
sanat eseri i¢in farkli parametrelere bakmak gerekir. Sanat piyasasi, diger pazarlara gore
daha s1g ve arz-talep denge fiyati belirsiz oldugundan fiyatlama yapmak zordur. Piyasada
diizenlemelerin ve seffafligin olmamasi, verilerin yetersizligi, temel finansal degerleme
mekanizmalarinin kullanilamamasi sebebiyle, bir finansal yatirim araci gibi analizini

yapmak yetersiz olacaktir.

Sanat piyasalar ile finansal piyasalar1 ayiran en 6nemli 6zellik, sanat yatiriminin getiri
oranini, yalniz fiyat artis1 degil, manevi getiriyi de igermesidir; bu getiri, miizelerden
kabul gordiigli 6lclide artan, sosyal karakterli, estetik ve kamusal degerleri igceren bir
getiridir ve bu getiri degerlendirilmediginde, sanat eserinin az getiriye sahip bir yatirim
arac1 ve bir tiiketim {iriinii olarak gériilmesi olagandir.>” Sanat eserleri aliminda, estetik,
prestij gibi manevi kazancglar ve eserin fiyatinin degisimine gore finansal kazang soz

konusudur. %8

O. Velthuis’e gore, sanat piyasasi, insanoglunun iki ¢elisen mantigin1 barindirir: sanat
manti1g1 ve kapitalist piyasa mantig1: Sanat mantig1, degeri 6l¢iilemeyen sembolik, yaratici
veya anlamli {rlinlerin yaratilmasini temel alirken, kapitalist piyasa mantigl ise

metalastirma ve 6l¢iimleme iizerine kuruludur.®®

Velthuis ve Coslor’a gore, sanatin finansallasmasina, hem sanat diinyasi, hem de finansal
piyasalar direnir®®: Sanat Diinyasindakiler, sanatin bir varlik smifindan sayilip, buna gore

davranilmasina karsidir. Finansal ¢evre ise, likidite, seffaflik ve belli standartlar

% A.g.m., 510.

57 Bkz. (35), WORTHINGTON ve HIGGS, 4.

%8 Erdal ATAKEREN ve Aylin SECKIN, On the Valuation of Psychic Returns to Art Market Investments, 1.
% QOlav VELTHUIS, Talking Prices, 24.

60 Olav VELTHUIS ve Brica COSLOR, The Financialization of Art, The Oxford HandBook of The
Sociology of Finance, Karin Knorr Cetina ve Alex Preda (Ed.), 472-73.
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saglayamadigi i¢in sanatin varlik simifindan sayilmasina karsi ¢ikarlar. Ancak, zamanla,
piyasanin rasyonellesme ve bilimsellesme c¢abalari ile, bu karsi ¢ikma zayiflamistir.
Sonugcta, finans diinyasindan uyarlanan rol modeller, organizasyon temelleri ve piyasa
araglari ile sanatin yatirnm olarak goriilmesi mesrulagsmistir. Ancak, hala bilgi asimetrisi
ve likidite sorunu devam etmektedir. Tutku ve sezgi, yerini, bol bilgi akis1 ve karmagik

piyasa araglariyla, hesapli bir karar verme mekanizmasina birakmaktadir.

Finansal piyasalarin inisli ¢ikish ve krizlere hassas yapisi, yatirimcilarin sanati, portfoyleri
icin alternatif bir yatirim araci olarak degerlendirmesine yol agmistir. Ancak, sanat
piyasasi finansal piyasalarin sahip oldugu likiditeyi saglamadigi i¢in, sanat eserlerini
paraya cevirmek giicliikler icerir. Satmaya karar verilmesi ile satisin gerceklesmesi
arasinda uzun bekleme ve hazirlik siireleri vardir. Sanati yapisi itibariyle, alici-satici
sayisinin, islem adedinin ve organize piyasalarin ¢okluguna sahip finansal analiz
yapabilme imkan1 sunan hisse senedi, bono gibi finansal yatirim araglarindan ayirmak
gerekir. Sanat eserinin tagidig1 bir temettii geliri olmadig: gibi, depolama, sigorta, tasima
gibi bir¢ok maliyet icerirken, yangin, ¢calinma, hasar ve sahtecilik risklerini de {izerinde
tasir. Ayrica, miizayede firmalarinin hem aliciya hem saticiya uyguladiklart yiiksek
komisyonlar da getiri hesabina katilmalidir. Ancak, artan islem hacmi, bilgiye daha kolay
ulagilmasi ve sanat piyasasinin kiiresellesmesi ile sanat piyasasi da, finansal piyasalarin
kurdugu parametrelere yaklasmustir.? Sezgi ve tutkular, yerini yogun bilgi akisi ile

hesaplanmis bir karar mekanizmasina birakmistir.%?
Bankalar da sanati finansal yatirim araci olarak kullanir ve degerleme {izerine ¢aligir:

“Sanat eserinin degerini etkileyen faktorlerden, sanatcisi, eserin
otantikligi, durumu, Kkalitesi, sertifikasi (provenance), fiyatlamasi ve
piyasalar1 (miizayede, arac1 ve 6zel) hakkinda detayli arastirma yapilir. Bu
da sanat diinyasinin iki alanini birlestirir: ticari yonii ve akademik yondi.
Sanat tarihindeki onemine bakariz - sanatg¢inin {islubu, tarihi ve diger
otantiklik 6gelerine. Ayrica, akimlar, piyasalar ve fiyatlama. Bu yiizden,
neden degerli ve cazip oldugunu tek bir kosul agiklamaz. Gelisme, birgok
faktoriin bir araya gelmesiyle olusur: ekonomik biiylime, dnemli sanat

61 Bkz. (35), WORTHINGTON ve HIGGS, 6.
62 Bkz. (53), VELTHUIS, 5.
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sergilerinde yer almak, medya ilgisi, daralan arz, pazarlama, firsatlar vs.”
Francesca Guglielmino®

Aragtirmalar, resimlerin hem finansal alternatiflerine (bono, hisse senedi gibi) nazaran
daha diisiik bir getiri sundugunu, hem de riskli olmas1 sebebiyle, Kotii bir yatirim tercihi
olacagi konusunda ortak noktaya varmaktadir, ancak uzun vadede, getiri diisiik olmasina
ragmen, pozitif bir getiriye sahip oldugunu séylemek gerekir; yatirim agisindan iyi bir

secenek olmasa da, herhangi bir tiiketim iiriiniine gore, uzun yillar degerini koruyacaktir.®*

Sanat eseri alim karari, ekonomik bir karar olarak degerlendirildiginde, firsat
maliyetlerini®® hesaba katmak gerekir.?® Bunun i¢in de sanat eserlerinin alim-satim
tarihgesine ihtiya¢ vardir. Mei Moses Sanat Endeksi, Art Market Research ve artnet.com
araciligi ile, sanatin yatirim olarak degerlendirilmesine ve analiz yapilabilmesine olanak
saglar. Sanat eserinin bir finansal iiriin olarak getirisinin tartismali oldugunu soyleyen
arastirmalar olsa da sanat aliminin en azindan portfoy yonetirken riski dagitmak amaciyla
ve enflasyona karsi kullanilabilen bir yapisi olmasi da giiniimiizde sanatin yatirim
fonlarina dahil edilmesini ve finansal piyasalardan gelen alici sayisinin artigini bir dl¢iide

aciklar.%’

Sanat eserinin, ani gelir soklaria veya diger yatirim araglarinin pesisira hareket etmesi
konusunda az belirti vardir, bu da sanat eserinin bir finansal ara¢ olarak alim
motivasyonunun diisiik oldugunu gosterir; B. Mandel, sanat eserlerinin fiyatlamalariyla
ilgili Ashenfelter ve Graddy, Ginsburgh, Mei ve Moses ve Sagot-Duvauroux gibi gesitli

arastirmacilarin ¢alismalarinin bulgularini 6zetler:

63 Anne ROHLEDER, Interview The head of Citibank’s Art Advisory Service. The Art of Investing In
Art, Forbes, 12.6.2000, https://www.forbes.com/2000/12/06/1206lifestyle.html

64 Richard J. AGNELLO, Investment Returns and Risk for Art: Evidence from Auctions of American
Paintings, 445.

6 Bkz. Sozliik.
6 Bkz. (58), ATAKEREN ve SECKIN, 1.
67 Bkz. (35), WORTHINGTON ve HIGGS, 6.
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e Sanat getirisi, gogu zaman risk igermeyen bonolarin getirisinden ortalamada daha
diisiiktiir.

e Volatilite, hisse senedi yatirimlarindan olusan sepete gore daha yiiksektir.

e Bazi hesaplamalara gore, bir nadir bagyapit i¢in ortalama getiri, beklenenin aksine,
diisiiktiir.

e Bazi hesaplamalara gore, sanat eserinin getirisi ile hisse senedi getirilerinin
arasinda korelasyon vardir.

e Donemler, akimlar ve sanatgilara gore, sanat eserinin getirisi, farklilik gosterir.®

W. J. Baumol, resim fiyatlarini analiz etmis ve bu fiyatlarin rastlantisal hareket ettigini ve
finansal rasyonalitenin, bir resmi almay1 ve sahip olmayr tek basina agiklamadigini
belirtmistir.?® Baumol ve Throsby, bir ¢ok resim ve diger sanatsal eser satislarinin
bagimsiz arastirma sonuglarina dayanarak, bu iiriinlerin getirisinin, hisse senedi veya bono
getirilerinin ¢ok daha altinda oldugunu belirtmislerdir. Diigiik finansal getirisi olan
yatinmlarin eger manevi degeri yiiksek ise, fiyatina artis olarak yansiyacagmi da

eklemislerdir.”®

Worthington ve Higgs’in 1976-2001 yillar1 arasi1 sanat ve hisse senedi piyasalarini
kapsayan arastirmalarinin da igaret ettigi gibi, sanat ve hisse senedi piyasalarinin kisa ve
uzun vadede nedensel baglant1 i¢inde olduklari sonucuna ragmen, alicilarin bakis agilarina
ve alim motivasyonlarina baghdir ve bu da gelecek tahminlerini olabildigince

giiclestirir.”

6 Benjamin R. MANDEL, Investment in Visual Art: Evidence from International Transactions, Handbook
of the Economics of Art and Culture, Victor A. Ginsburgh ve David Throsby (Ed), 3.

89 Olivier CHANEL, The Relevance of Hedonic Price Indices.

0 William J BAUMOL ve David THROSBY, Psychic Payoffs, Overpriced Assets and Underpaid
Superstars, 316-317.

7L Bkz. (35), WORTHINGTON ve HIGGS, 19.
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Frey ve Eichenberger, sanat piyasasinin finansal analizlerinde karsilasilan genel sorunlari

aciklar: "

Veri: Genelde veriler, agik ve giivenilir oldugu igin, sadece, miizayede
rakamlarindan alinabilir. Bu da diger ve fiyat hareketlerini gorebilecegimiz énemli
verileri hesaba katmadigimiz anlamina gelir.

Islem maliyeti: Hesaplamalarda, genellikle, miizayedelerin hem alicidan hem de
saticidan aldigr islem maliyetleri hesaba katilmaz. Ayrica, sigorta, depolama gibi
her tilkeye, doneme, (pazarlik gibi unsurlarla) islem bazinda veya miizayedelerin
isleyisine gore degisim gosterecek maliyetler de hesaba katilmaz.

Vergilendirme: Vergi oranlarmin ilkeler ve donemler bazinda degisiklik
gostermesine ve ddenip ddenmemesine bagli olarak, vergi sonrasi finansal getiriyi
hesaplamak neredeyse imkansizdir.

Finansal varliklarla karsilastirma: Sanat eserinin getirisi kiyaslanirken, hangi
alternatif yatirim araglarinin kullanilacagi konusunda belirsizlik vardir. Hisse
senetlerinin getirilerinin, temmettii gelirlerinin hesaba katilmamasi yiiziinden
belirlenememesi, onun disinda alinan faiz oranlarinin sadece A.B.D. ve Ingiltere
ilkelerinin baz alinip, diger lilkelerin hesaba katilmamasi, ayrica gayrimenkul ve
arazi yatirnmlarinin ihmal edilmesi yliziinden yeterli bir kiyaslama yapmak

miimkiin degildir.

2.1.3. Kiiresellesme

Kiiresellesme, her sektorti, kiiltiirii ve bireysel hayati etkiledigine gore, sanatta da sistemin

giicii giiclii bir sekilde hissedilir. Ticaret aglarinin genislemesi, hizli ve hasarsiz nakliyat,

kitle yayinlarin, sanat dergilerinin artis1, gorsel kayitlarin c¢ogaltimi ve her yere

ulasabilmesi, kentlesmenin ve yaratict sektorlerin genislemesi ile yeni bir diizen

olusturulmustur. M. Featherstone, kiiresellesmenin bilginin dolasim hizinin arttigini,

islup ve sanat eserlerinin hizla iireticilerden tiiketicilere aktarildigini, kiiresel medya

2 Bkz. (43), FREY ve EICHENBERGER, 529.
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dagitim zincirlerini yoneten kiiltlir aracilarinin oynadiklart roliin gliglenmesine katkida
bulundugunu belirtir, ayrica entellektiielleri ¢okkiiltiirciiliikten olusan yeni bir kiiresel

ortamda gelenekleri ve iisluplar1 yorumlamaya davet ettigini soyler.”®

Kiiresellesmenin basladigi tarihler, diinya tarihinde de bir kirilma noktasidir. Yakin diinya
tarihini Julian Stallabrass soyle aciklar: 7989 yuli ve sonrasinda yasanan kiiresel olaylar,
Dogu ve Bati Almanya’nin birlesmesi, Sovyetler Birligi’'nin dagilmasi, kiiresel ticaret
anlasmalariin yapilmasi, ticaret bloklarimin giiclenmesi ve Cin’in kismen kapitalist bir
ekonomiye doniismesi, sanat diinyasinin da karakterini temelden degistirdi.”* Ayrica, yine
ayn1 yilda, 1989°da Fransa’da diizenlenen “Les Magiciens de la Terre” (Diinyanin
Biiyiiciileri) sergisi, ilk kez Batili sanatgilarin yani sira Batili olmayan (Cin gibi)
sanatcilart esit sekilde biraraya getirmis, o zamana kadar yok sayilan cografyalar1 da
katarak cagdas bir durus sergilemis ve uluslararasi sanat sergisi olmayi basararak
kiiresellesmenin yolunu agcmistir. 1990’larda, Dogu’nun sanatinin ve yeni alicilarinin da
ortaya ¢ikmasi, bilinen sistemi degistirmis, para ve statli unsurlar1 ve kiiresel hareket

kabiliyeti fiyatlar1 daha da artirmistir.”

Curioni’ye gore, galeriler, koleksiyoncular ve sanatgilar arasinda bilgi yetersizligini
gideren, para ve deha arasindaki ikilemi ¢ézen kurumlar olarak var olurlar, ancak,
kiiresellesme, geleneksel aracilik rollerini sorgulamaktadir; geleneksel aracilik sisteminin
internet satiglar1 ve pazar yerlerinin baskilariyla agik bir dagitim kanallarina evrilmesi,
sanat eserini ve sanat bilgisini de metalastirmakta, sistemi doniisiime zorlamaktadir.”®
Galeriler, miizeler, pazar yerleri, dergiler, kiiratdrler ve koleksiyonculardan olusan
karmasik sistemi, gorsel sanatlarin i¢ sanayiisi olarak tanimlar ve sanat piyasasinin artan

bilgi ihtiyacini kargiladigini soyler. Otantiklik ve deger belirleme, derecelendirme, kote

73 Mike FEATHERSTONE, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, 166-167.

™ Julian STALLABRASS, Sanat A.S., Cagdas Sanat ve Bienaller, 19.

> Noor KADHIM, The Impact of Trade on Art Production, 48.

76 Stefano Baia CURIONI, A fairy tale: the art system, globalization, and the fair movement. Contemporary
art and its commercial markets: a report on current conditions and future scenarios, Maria Lind ve Olav

Velthuis (Ed.), 132.
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edilme, dagitim, sunum ve sanat eserlerinin felsefi kabulii gibi gérevleri, uluslararasi ama
goreceli olarak kiigiik ve saglam bir aracilik sistemi ile yiiriitiliir; hareketliligi ve
dinamizmi tasiyabilmek igin, galeriler birlikler ve aglar olusturarak, rekabetin ve
isbirliginin karmasik etkilesimi ile hem sanat¢inin tanmirhigin1 hem de piyasa degerini

artmasini saglamalidirlar.”’ Beral Madra’ya gore,

“Sanat kurumlari, galericiler, saticilar ve alicilar ayni sanatcilar iistiine yatirim
yapar. Bir anda bir grup sanat¢inin hep birlikte uluslararasi etkinlik alanina ve
piyasaya ayni anda ¢ikar ve koleksiyonculara ulasir. Bu da bize sanat kurumlari,
galericileri, saticilar ve alicilarin bilgi ve degerlendirme agisindan bir uzlagma ve
isbirligi i¢cinde oldugunu; ya da bagka bir deyisle bulunduklar1 donemin ortak sanat
bilgisini benimsediklerini; dahasi, alicilarin ve saticilarin sanat uzmanlarinin bilgi
ve degerlendirmelerine 6nem verdiklerini de gosterir. Ya da alicilarin ve saticilarin
bu bilgiye sahip olmak i¢in bir ¢aba gdsterdiklerini gosterir. Bu son derece bilingli
kesismeler ve bilgi isbirlikleri uluslararasi piyasanin doruklarini olusturuyor. Alt
katmanlar da var bu uluslararasi piyasada; yani ikincil ve tgilnciil resim
piyasasinin mallar1 da segici olmayan sanat fuarlarinda izlenebilir.”"®

Uluslararas1 sanat piyasasinda, yiikselen ekonomilerin yeni alicilari, talebi yiikseltmis,
zenginligin artmasiyla, 6zellikle cagdas sanata ilgi de artmistir.”® A.B.D. ve Ingiltere nin
yogun talebine, on sene Oncesine kadar varligin1 gostermeyen, Cin, Rusya, Hindistan,
Latin Amerika ve Orta Dogulu alicilar da eklenmis, aralarindaki rekabet artmistir.®
Ancak, A. Quemin, kiiresellesmenin diinya sanatina etkileri konusunda temkinlidir ve
kiiresel bir acik pazar yaratilmasindan c¢ok, dzellikle A.B.D., Isvigre ve Almanya’nin
baskinliginin devam ettigini belirtir; bu sebeple, sanat fuarlar tercihlerini, daha ¢ok
koleksiyoncuya ulagsmak ve ticari sebeplerden dolay, galerileri milliyetlerine ve ne kadar

gelismis olduklarina gére se¢gmektedirler.8!

Uluslararasi sanat piyasasinda, A.B.D. lider konumdadir. Tiim eserlerin giris ve ¢ikisi

serbest ve giimriitkten muaftir, mali ve hukuki tesvikler vardir ve saticinin 6dedigi vergi

T A.g.m. 130.

8 Beral MADRA, Rakamlardan Heyecan Duyanlar, Radikal Gazetesi

" Bkz. (27), MCANDREWS, 7.

8 Artprice 2013, https://www.artprice.com/artmarketinsight/the-art-market-2013-best-year-ever, 6.6.2017.
81 Bkz. (76), CURIONI, 125.
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Avrupa’yla karsilastirildiginda daha diistiktiir; uluslararas1 miizelerin varlig1 ve devletin

ozel fonlamaya olumlu yaklasimi da énemlidir.5?

Deloitte Luxembourg ve ArtTactic raporuna gore, sanat piyasasinin en biiyiiklerinden
Cin’in ekonomik biiyiimesiyle ilgili belirsizlerin tiim diinyaya yayilip yayilmayacagi, Orta
Dogu’da tirmanan savas ve teror tehditleri, petrol fiyatlarimin diisiisii gibi kiiresel
diinyadaki ekonomik ve politik gelismeler, sanat piyasasini etkileyecektir. Cin ve Rusya
piyasalarinda olumsuz goriiniime ragmen, Hindistan ve Giineydogu Asya’nin
piyasalarmin hizli gelisimi, Latin Amerika’da Brezilya piyasasmnin diislisiine ragmen
Meksika piyasasimin gelisimi, Orta Dogu’da Iran’m yiikselisi, Nijerya nin ekonomisinin
diisen emtia fiyatlarindan olumsuz etkilenmesi ve biiyiik bir sirket koleksiyonunun
miizayedede satilmasina ragmen Afrika ¢agdas sanatina olan ilginin yiikselisi, varlikli
kisilerin diinya ¢apinda artis1, koleksiyoncularin ilgisi, diger yatirim alternatiflerinin

diisiik getirisi sebebiyle sanat degerli bir yatirim olarak goriilmeye devam edecektir.®

Sanat Fuarlar1 ve Biennaller, hem artan sayilar ile, hem de ¢agdas sanat baglaminda
iistlendikleri gorevlerle, kiiresel sanat diinyasinin 6nemli Ogeleridir. Sanat fuarlari,
herhangi bir kiiratoryal amaglari olmadan sanat eserleri i¢in gegici bir pazar Yyeri
olusturmay1 hedefler; bienaller (trienaller, ...) ise giiglii bir kiiratoryal amaci olan, agik¢a
elestirel temalara ve bildirilere odaklanan Kunsthalle ve miizelerle, diger sergi alanlartyla
dogrudan iligkide bulunan organizasyonlardir; insanlar1 uluslararasi diyaloga ve fikirlere
odaklamak amaghdir; her iki organizasyon yapilar itibariyle farkliliklar icerse de
giiniimiizde artik sanat fuarlan kiiltiirel gorevler {istlenirken, bienaller de piyasa

mantigindan uzak kalamamaktadir.3

En 6nemli sanat fuarlar1 olarak ArtVista’nin 2014 verilerine gore her biri ortalama 210
katilimcisi ve toplamda 798,500 ziyaretgisi ile, ARCO Madrid, Arte BA Buenos Aires,
KIAF Korea Int. Art Fair, Art Basel, FIAC Paris, TEFAF Maastricht, Art Basel Hong

82 Bkz. (30), ZORLONI, 3.
8 Bkz. (46), Deloitte Luxembourg ve ArtTactic Art and Finance Report 2016, 3.5.2017.

8 Bkz. (76), CURIONI, 118.
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Kong, Art Basel Miami Beach, Armory Show New York, Frieze London sayilabilir.®
1967°den beri faaliyet gosteren en eski sanat fuari olan Art Cologne Almanya, Art Dubai,

Hong Kong International Art Fair de bu listeye eklenebilir.

Ulkemizde, 2016 yilinda toplam 3 Sanat fuari gergeklesmistir.®® 11 senedir faaliyet
gosteren Contemporary Istanbul Sanat Fuari, 2016 yilinda 90 binin {izerinde ziyaretgiye
ulasmistir.%” Bu anlamda, Contemporary Istanbul Sanat fuari, bir ticari kurulus olmanin
yaninda, bir yandan yabanci galeriler ile diinya sanatinin 6rneklerini getirirken, bir yandan
da yabanci koleksiyonculara Tiirk sanatini tanitmak adina bir misyon lizerine almis

goriinmektedir.

En 6nemli Bienaller (Trienaller ve digerleri) ise, Venedik, Sao Paulo ve Whitney (New
York) Bienalleri yanisira Kunstmarkt Ko6ln, Basel ve Briiksel’de diizenlenen Art Actuel,
Manifesta (Avrupa iilkeleri) olarak sayilabilir. Ayrica, Gwangju (Kore), Sharjah (Birlesik
Arap Emirlikleri), Istanbul, Lyon, Shangai Bienallerini ve Documenta’yr (Kassel
Almanya, 1955 yilindan beri bes senede bir) da saymak gerekir.8 2011 senesi itibariyle,
189 Sanat fuar1 ve 100°den fazla Bienal ile sanat, global olarak yaklasik 3 milyon

ziyaretciye ulagmistir.®®

2016 yilinda ¢agdas sanat diinyasinda en giiclii kisilerini listeleyen Art Review™

verilerinden yararlanan Arsty bu kisileri gesitli kriterlere gore siniflandirmistir.®! Buna
gore, ylizde 68’1 erkek yiizde 32 si kadin olan bu listedeki kisilerin yiizde 51°1 Avrupa
dogumlu, yiizde 22°si AB.D.’li, yiizde 8’1 Orta ve Gliney Amerikali, ylizde 3’1 Afrikali

8 http://www.artvista.de/pages/statistics/top-art-fairs-by-number-of-visitors.html, 1.5.2016.

8 https://www.tobb.org.tr/FuarlarMudurlugu/Sayfalar/Istatistikler.php,16.5.2017.

87 Elvin VURAL, CI 2016 Her Seye Ragmen Iyi Gegti, 16.

8 https://news.artnet.com/art-world/worlds-top-20-biennials-triennials-and-miscellennials-18811,6.6.2017
8 Bkz. (76), CURIONI, 119.

% https://artreview.com/power_100/, 6.6.2017.

1 https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-we-broke-down-the-art-world-s-100-most-powerful-people-
by-race-gender-profession-and-place-of-birth, 6.6.2017.
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ve yine ylizde 3’1 Ortadogulu olarak belirlenmistir. Bu kisilerin mesleklerine gore
simiflandirildiginda, ylizde 35’inin galerici veya araci oldugu, yiizde 23’{iniin sanatgi,
yiizde 22’sinin kiirator ya da miize yoneticisi, yiizde 14’iiniin koleksiyoncu, yiizde 3 {iniin
fuar yoneticisi, ylizde 2’sinin okul yoneticisi ve yiizde 12’sinin de felsefeci oldugu ortaya

konmustur. Listede, Tiirkiye’den 99. sirada Omer Kog yer almaktadir.

2.2. Sanat Tiketimi

Robertson ve Chong, sanat tiiketimini, ii¢ diizeye ayrirlar:®2

1. Diizey: Sanat miizeleri aracilig1 ile, sanat izleyicileri.
2. Diizey: Miizeler, sirketler ve bireysel alicilar araciligi ile koleksiyoncular.

3. Diizey: Bireysel alicilar ve sanat fonlar1 araciligi ile, yatirimci ve spekiilatorler.

Y. Chen’e gore, hem koleksiyoncu hem de izleyicilerin sanattan ortak bekledikleri
degerler, otekilik, sosyallik, filantropi, maneviyat, estetiktir ve ¢agdas sanatin tiikketimi
(hem koleksiyon yaparak hem de izleyerek), bir ¢ok duyuya hitap eden ve bagimlilik
yapan bir ask iliskisidir:

“Koleksiyoncular, sanat eserleriyle uzun ve samimi bir iliski kurmak isterlerken,
izleyiciler daha mesafelidir. Koleksiyoncular, duygularin ve anlayisin
siregelmesini  isterken, izleyiciler tekrardan ve donukluktan kacarlar.
Koleksiyoncular, giiclii ve sahip olma arzusundayken, izleyiciler bir topluluk
icinde paylagsmayi1 ve zevk almayu isterler. Bu sonuglara gore, koleksiyon, benligin
yansimasi, bagliligin sembolii ve uzun vadeli ve samimi bir iligkinin s6zii, ayrica
sanat eserlerine sahip olma, hakim olma ve kontrol etme hevesini de ortaya koyan
bir miilktlir. Koleksiyoncular, resme, kendilerinden bir parca olarak goriirler.
Resim, sadece fiziksel bir obje degil, aym1 zamanda siirekli ve olumlu etkileyen,
iyi hissettiren psikolojik bir objedir.”

9 1ain Alexander ROBERTSON ve Derrick CHONG, The Art Business, 13.

% Yu CHEN, Possession and Access: Consumer Desires and Value Perceptions Regarding Contemporary
Art Collection and Exhibit Visits, 932.
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Kiiltiirel tiiketim, gilinliikk alim satima konu olan metalarin, kiiltiirel, norm, deger ve
pratikleriyle ele alinmasidir.%* Kiiltiirel tiikketim, sembolik, estetik ve hedonistik boyutlart
iceren tiiketici subjektivitesi de igerir.%® Boylece, bu sanat ticareti, duygusal bir boyutta
olusur.®® Finansal varliklara yatirim karsiliginda, parasal bir getiri beklenirken, bir sanat
eseri sahipligi, ayrica sosyal arenada giiven ve memnuniyet getirir.®’ A. Artun’a gore,
nesneler maddi nitelikleriyle ise yaramaktan ¢ok, anlam, sembol, kod, statii, imaj, arzu ve
iliski beklentisi iiretir, tiiketim bu sayede kiiltiirel bir hadise olur ve kiiltiir de karsiliginda

tiikketim toplumunun dogasini belirler.”%

M. Bianchi, tiikketim ile sanat alimimin iliskisini ortaya koyar: Uretim sistemleri, sergileme
ve markalasmadaki benzerlikler ile gorsel sanatlarin diinyasina girmistir. Sanat tarihini
ve mevcut popiiler kiiltiir alanini temel alan ve aslinda yenilige dayanan ¢agdas sanat,
ozendirilen tiiketimin destekledigi girift sosyal dinamiklere sahiptir.%®® Bianchi, bir

koleksiyon i¢in sanat eserleri aliminin normal bir tiikketim olmadigin1 sdyler:

“Bir dizinin i¢inde yer aldiklar1 i¢in, yeniden anlam kazanacak ve kesfedilecektir.
Ekonomistlerin bir malin bir siire sonra marjinal faydasinin diisecegi yorumu, yeni
bir iligkiler agi, eklenen yeni parcalarla, artan faydaya doniisebilecektir.
Koleksiyon dizisine gore, bir lirtiniin degeri ve arzulanmasi, nasil konumlandigina
gore degisebilecektir; birbirine bagli dizi, iirlinlerin icten ve distan tekrar
kaynagstirilabilmesi i¢in yeterince esnek olmalidir, 6grenme siirecinde iki strateji
gelistirebilir: belirsizlik ve diizensizligin azaltilmasi, digeri de cesitliligin
cogaltiimasi.”1%

% Bkz. (16), LURY, 9.

% Dominique BOURGEON-RENAULT, Evaluating Consumer Behaviour in the Field of Arts and Culture
Marketing, 4-18.

%Hanna EHRNROOTH and Christian GRONROOS, The Hybrid Consumer: Exploring Hybrid
Consumption Behavior, 1795.

% Bruno S. FREY ve Reto CUENI, Why Invest in Art?, 5.
% Ali ARTUN, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi, Estetik Modernizmin Tasfiyesi, 51.

% Natalie J. RAPS, The Relationship Between Art, Consumerism and Desire: Are Contemporary Artistic
Collaborations with Luxury Brands the Ultimate Commodity?, 1.

100 Marina BIANCHI, Collecting as A Paradigm of Consumption, 278, 281.
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Y. Chen’e gore, sanat diinyast ‘norm dis1’ bir diinyadir; sanat, diger toplu tiiketim
mallarindan veya yararci iiriinlerden farklidir ¢iinkii tamamen farkli ihtiyag ve arzulara
hitap eder. Ve ¢ogunlukla soyut ve manevi olup ger¢ek hayatin somut objelerinden
farklidir.'®' Diger iiriinlerin aksine, sanat eseri kiiltiirel temellidir ve duygulari harekete

gecirir. 102

2.2.1. Gosterisci Tiiketim

Uriinler, kisilerin toplumdaki yerlerini, tercihlerini, deger ve inanglarmi gosteren
isaretlerdir. L. Leonini, tilketim toplumlarinin yapilarint sdyle 6zetler: Artan zenginlik,
artan bos zamanlar, insanlarin kimliklerini insa ettikleri tiiketici olarak ve is haricindeki
faaliyetleri, yasam tarzi ve imaj iizerine yogunlasma, tiiketimin sosyal statii, deger, inang,

gruba ait olma, altkiiltiir vb. dzellikleri goriiniir kilmas1.1%®

Tiiketiciler, kendi imajlar1 veya benlik algilarina uyan {riin ve hizmetleri tercih
ederlerken, ilgili markalar1 da bu dogrultuda desteklerler. Schiffman ve Kanuk’a gore,
tiiketiciler, begendikleri ve kendilerini bir tuttuklar1 kisilerden kabul ve onaylanma
bekledikleri durumlarda, onlara statii ya da baska fayda saglayacak iiriinleri, markalari

veya diger davranissal karakteristikleri benimserler.%4

Karande, Zinkhan ve Lum arastirmalarinda, tiiketicilerin kendi benlik algilarini gelistiren
benzer imaj1 sunan iiriinlere yonelirken, bunu saglamayan tirlinlerden de uzaklastiklarini
belirlemislerdir.}%® R. Belk’e gbre, tek bir iiriin veya markadan cok, biraraya getirilen

tilketim {rlinleri, kisinin benliginin ¢ok yonlii ve farkli taraflarini temsil eder; sahip

101 Bkz. (93), CHEN, 930.

102 Bkz. (75), KADHIM, 49.

1031 uisa LEONINI, The Consumer Society, giris boliimii.

1041 . G Schiffman ve L. L. Kanuk, Consumer Behavior, 310-356.

105 K. KARANDE, G. M. SINKHAN ve A. B Lum, Brand Personality and Self-Concept: Replication and
Extension. 165-171.
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olunanlar, sadece kiginin benliginin bir pargas: degil, ayn1 zamanda benligi gelistirmenin

de bir yoludur. 1%

S. Plattner’e gore, giizel sanatlar, ‘medeni farkindaligin’ artmasi igin varolan 6zel bir
tiikketim triiniidiir. Sahibinin yiiksek kiiltiirel durumunu gésteren bir Veblen malidir.1%’
“Aylak Smnifin Teorisi”!%® kitabinda T. Veblen, gosterisci tiiketimin'® varligindan soz
eder, liizumsuz esya ve servislere 6denen yiiksek fiyatlarin, servetin gostergesi oldugunu

ve sahibine prestij getirmek icin kullanildigini soyler.1°

J. Sirgy’e gore, kisi sosyal durumlarda kendini hangi imaj ile ifade etmeye karar verirse,
bunun i¢in yollar arar. Uriinlerin kullanimi da bu yollardan biridir. Bu sebeple, o iiriinler,
ayricalikli markalarin gosterisci tiikketim {irtinleridir. Kisinin kendisiyle ilgili birden ¢ok
algist1 olabilir bu sebeple, bir {iriin bir durum i¢in imajin1 destekleyici iken, baska bir

durumda uyumlu olmayabilir.1!*

Goetzmann, Renneboog ve Spaenjers’e gore, bir sanat objesinin fiyati, sadece
koleksiyoncularin 6demeye istekliligi ve 6deme imkanlartyla sinirlidir, aragtirmaya gore,
yiiksek gelirli alicilar ile sanat fiyatlarinin arasindaki korelasyon vardir, bu da Veblen’in
ortaya koydugu zenginler arasindaki sosyal yarisin hala varoldugunu bir o&lglide

kanitlar.112

Cagimiz insaninin belirgin 6zelligi, toplum i¢inde bireysel bir fark yaratmak ve kendilerini

ifade etmek istemeleridir. Dubois ve Duquesne!'® calismalarina gére, gosterisci tiiketim,

106 Russell W. BELK, Possessions and The Extended Self, 140-141.
107 Bkz. (17), PLATTNER, 486

108 Thorstein VEBLEN, Conspicuous Consumption.

109 Bkz. Sozliik.

110 Sophie HEDENMARK ve Sophia WESTERLING, Luxury for The Masses, But What Happens To The
Brand?, 19.

111 Joseph SIRGY, Self-Concept in Consumer Behaviour: A Critical Review, 287.
112 William N. GOETZMANN, Luc RENNEBOOG, Christophe SPAENJERS, Art and Money, 222, 225.
113 Bernard DUBOIS ve Patrick DUQUESNE, The Market for Luxury Goods: Income Versus Culture, 35-
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kisisel refahin gorkemli bir sunumu olarak, baskalarini etkileme ve hayran birakma

arzusuyla yapilir.

Lewis ve Bridgerr, otantiklik arayisini, énce yeni tiiketiciyi tanimlayarak anlatir: 14 Yeni
tiiketici, bireyselligi 6nemseyen, ilgili, bagimsiz ve bilgilidir. Eski tiiketicinin karsilastig
yokluklar, para, ulasilabilirlik ve se¢cim yapabilme sans1 iken, yeni tiiketicinin karsilastig
yokluklari, zaman, dikkat ve giiven olarak tanimlarlar. Yeni tiiketicinin, tiketim yoluyla

statli degil, otantiklik ve ilgi arayisinda oldugunu belirler.

“Artik bircok insan kendisini topluma karst ‘yabancilasmis’ hissediyor.
Materyalizmi, yabancilasma duygusunu 6rtmek i¢in kullantyorlar. Aldiklar ile
kimliklerini tanimliyorlar. Topluma kendileri hakkinda mesaj gondermeye
calistyorlar. Kullandiklar1 arabayla, satin aldiklar evlerle, giydikleri kiyafetlerle
kimlikleri hakkinda mesaj vermeye calisiyorlar. Bu yabancilagsma duygusu
oldukga onemli bir etken. Buna karsilik, ayn1 pahali saatleri taksak da kalabalik
icinde siyrilmak da istiyoruz.”

Sanat yatirimlar1 degerlendirildiginde, zevk/begeni, bir finansal risk faktorii olarak
Olciilmesi zor bir 6ge olarak karsimiza ¢ikar. Bu sebeple tiim piyasanin analizi yapilmis
olsa da, rasyonel degerlendirmeyi zorlastirir. Dogrudan sanata yapilan yatirim, riskli bir
yatirim alternatifi olup, kisisel zevk/begeni, herhangi bir finansal kar ya da zararin
etkilerini degistirecek bir estetik kazang sunar.*® Kar ve zarar dengesi bu sekilde kurulur.
Sanat eserinin fiyati, yapilan bu tiiketimin uzun vadede, bir yatirnm harcamasina
doniismesi arzusunu ve ayni zamanda, gosterisci tiikketimin sagladig1 fayday: da igerir.!1®
Sanat ve likks arasinda iliski, varlikli tiiketicilerin se¢kin ve ayricalikli iirtinler

istemesinden dogmustur; sanat, liikksiin estetik ve sosyal garantoriidiir, liiks ve kiiltiiriin

evliligidir.*’

114 David LEWIS and Darren BRIDGER. The Soul of the New Consumer: Authenticity - What We Buy and
Why in the New Economy.

115 R.AJ. CAMPBELL, Art as A Financial Investment, 69-78.
116Benjamin R. MANDEL, Art as an investment and Conspicuous Consumption Good, 1662.

117 Jean-Noel KAPFERER ve Vincent BASTIEN. The Luxury Strategy, Break the Rules of Marketing to
Build Luxury Brands, 2012.
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R. Leppert sanat eserine sahip olmanin anlamindan bahseder:

“Sonugta tablolar, higbir sey yapmaz, beni sicak tutamaz ya da karnimi1 doyurmaz.
Tablolarin 6nemi, kismen, yasamin temel ihtiyaglar1 bakimindan faydasiz
olmasindan kaynaklanmaktadir. Bakacagim bir tablom oldugunda sadece onu
bulundurma keyfini yasamakla kalmiyor, aym1 zamanda da kim oldugumu
basgkalarina kanitlayan bir seyin sahibi oluyorum. Tablo edinmekle kendime ve
baskalarina sunu soyliiyorum: Ben yeterlik sinirinin iizerindeyim. Yeterli olandan
fazlasina sahibim. Tablo beni prestije bogar.”!8

Barclays Bank’in, Ledbury Arastirma ile beraber, 2012 yilinda 2000 yiiksek gelirli (1.5
milyon dolar ve iizeri varlik sahibi) kisi ile 17 iilke bazinda yaptig1 aragtirma sonuglarina
gore, hazine yatirimi (miicevher, resim, antika, sanat halilari, para koleksiyonu, sarap
koleksiyonu, degerli metaller, klasik otomobiller ve heykeller) olarak belirledikleri
kategoriden, klasik arabalar ve heykellere sahip olunmasinin, baskalariyla paylasimindan
ve getirdigi statiden zevk alindigi ortaya c¢ikmis, popiilarite olarak diger hazine
varliklarina gore artig gosterdiklerini belirlenmistir. Onlari, resimler ve antikalar
izlemektedir. Arastirmaya gore, hazine varliklarina sahip olma motivasyonlari, zevk
aldiklart i¢in (ylizde 62), ¢ocuklarina birakmak istedikleri i¢in (yiizde 37), ailenin ve
kiiltliriin bir pargas1 olduklari i¢in (ylizde 35), arkadaslariyla paylagsmaktan zevk aldiklar
icin (ylizde 26), baskalarina gosterebilmek i¢in (yiizde 26), diger yatirimlarinin zarari
durumunda finansal bir sigorta gérevi gorecegi i¢in (yiizde 21), az bulunduklari i¢in
(ylizde 20), sadece yatirim amaciyla (yiizde 18), baskalarinin onlara sahip olmasini
istemedikleri icin (yilizde 12) ve sahip olduklarina bagkalar tarafindan saygi duyuldugu
i¢in (yiizde 10) aldig1 raporlanmustir. 19

Gazete ve dergilerdeki bliylik satis veya sergi basliklari, ilgi ¢ceker ve sanat icin istahi
artirtr. Kisiler, sosyal ¢cevreye girmek ve kendini kabul ettirmek amacini ve hirsini tagirlar.
Yiiksek Gelir Grubundan Bireyler (High net worth individuals - HNWTI), sosyal ve kiiltiirel

miikemmeliyetin gdstergeleri olarak gevrelerini sanat eserleriyle donatirlar.!?° Pazarin bu

118 Richard LEPPERT, Sanatta Anlamin Gériintiisii, fmgelerin Toplumsal Islevi, 73.
119 Barclays Bank, Profit or Pleasure? Exploring the Motivations Behind Treasure Trends, 39.
120 Bkz. (80), Artprice 2013.
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121 {deal olan, sanata

kesimi, spekiilasyona, gosterisci tilketime ve alim savaslarina agiktir.
dair kendi kisisel tepkilerinin yol gostermesi iken, koleksiyoncular genellikle duyduklari
ve gordiiklerine tepki verirler.'?> Kamuoyu yeni yildizlar, yeni sloganlar i¢in duydugu
aclikta bu kampanyalardan destek gormekte ve siirekli olarak bir seye baglanmaya cesaret
edememektedir. Dikkat sanat yapitindan ¢ok, sanat¢inin kisiligine ve onun uyguladigi

stratejilere kaymustir,'2

M. Richins, materyalizmi, bir davranis veya bir kisilik degiskeninden ¢ok, bir deger olarak
gorlir, bu deger, maddi varliklara sahip olmanin 6nemli olduguna dair siiregelen bir
inanctir.}**Materyalizmin en 6nemli 6gesi, bir kisinin kendisinin veya digerlerinin
basarisinin, sahip oldugu seylerle oOlgiilebilecegi inancidir; materyalistlere gore, eger
basar1, sahip olunanlarla gorsel olarak kanitlanabiliyorsa, bu durum, pahali liiks tiikketim

mallarmin bu kanitlama i¢in dogal bir mekanizma olmasim da agiklar.'?®

R. Leppert’e gore, sanat ve iktidar arasindaki baglar ve sanat piyasasini ayakta tutan ¢esitli
ekonomiler, Jean Baudrilliard’1in isaret ettigi gibi, paranin sadece sanat degil ayn1 zamanda
da prestij satin aldigi modern sanat miizayedeleriyle ilintili olarak betimlenebilir.
Tiiketim, ekonomik degerin bagka tip bir deger ugruna tahrip edildigi bir rekabet alani
haline gelir. Baudrilliard’in gosterge degerinin bedeli dedigi bu deger prestijdir, tablo,
paranin arkasindaki her seyin goriiniir bir konsantrasyonu haline gelir; Baudrilliard’a gore,

paranin anlami harcanisi yoluyla déniisiir. 2

Mandel’e gore, ortalama bir sanat alicisi, bir tiiketicidir, bu sebeple, sanatin tiiketim

degeri, sanatin yatirnm degerinin Oniine gecebilir.!?’ Sanatin degerini belirleyen

21 |Luc RENNEBOOG ve Christophe SPAENJERS, Buying Beauty: On Prices and Returns in The Art
Market, 32.

122 Bkz. (15), FINDLAY, 11-12.

123 Norbert LYNTON, Modern Sanatin Oykiisii, 262.

124 'M. L. RICHINS, Valuing things: The public and private meanings of possessions, 534-547.
125 M. L. RICHINS, Special Possessions and The Expression of Material Values, 522-533.

126 Bkz. (118), LEPPERT, 33-34.

127 Bkz. (68), MANDEL, 2.
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etkenlerin, hisse senedi veya diger yatirnmlarinkinden farkli oldugu aciktir, ¢linkii sanat
ayn1 zamanda bir tiiketim tirlinlidiir ve sanat eseri sahipleri, estetik degerinden, belki de
liikks degerinden zevk alirlar ve zenginliklerinin bu sekilde gériinmesinden hoslanabilirler;
hem sahip olundugundaki degerinin, hem de yatirim olarak gelecekte bir deger artisi

ihtimali, sanat: hem tiiketim ve hem yatirim karisimi haline getirir.?

2.2.2. Sosyal Kazanim

Prestij arayisindaki davranislar, esasen sosyallik ve kendini ifade etme olmak {izere, ¢esitli
motivasyonlar igerir.!?® Bir iiriiniin sosyal olarak arzu edilmesi, énemli dl¢ciide benlik
kavramimin (self-concept) atfettigi deger ile ilintilidir; baska bir deyisle, alim davranisi,

sosyal arzulanmay1 hesaba katan benligin degerlendirmesine baglidir.**

Koleksiyonculugu sosyal bir etkinlik olarak anlamak ig¢in, sanatin metalagmasi ve
demokratiklesmesini ve ¢agdas estetik alani i¢indeki yeri ve seklini hesaba katmak
gerekir.’3! Sanat eseri koleksiyonu yapmak &zellikle yiiksek sosyal simiflar arasinda

goriiliir. 132
M. Gnyp, koleksiyon yapmanin sosyal kazanimlarina isaret eder:'*?

“Her sanat eseri, parasi 6dense bile, herkese satilmayacagi i¢in, yiiksek talep goren
eserleri alabilmek, koleksiyoncunun sanat diinyasindaki yeri ve sosyal giiciine
isaret eder. Bu yiizden satin alinan eser, ekonomik (ne kadar para harcadiginiz ile

128 Bkz. (116), MANDEL, 1657.

129 Franck VIGNERON ve Lester W. JOHNSON, A Review and A Conceptual Framework of Prestige-
Seeking Customer Behaviour.

1%0George e. BELCH ve E. Laird LANDON, jr., Discriminant Validity of a Product-Anchored Self-Concept
Measure, 252-6.

181 Susan M. PEARCE, The Urge to Collect, Interpreting Object and Collections, 235.

132 Barbara A LAFFERTY, Erika MATULICH, Monica XIAO LIU, Exploring Worldwide Collecting
Consumption Behaviors, 4.

132 Bkz. (2), GNYP, 73-74.
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ilgili), sosyal (bu arzu edilen eseri size satmakla galerilerin sizi ne kadar takdir
ettigi ile ilgili) ve kiiltiirel sermaye (bu eserin onemini bildiginiz i¢in) iceren
konumunuzu gosterir. Cagdas Sanat Diinyasinin bir parcasi olmak, 6zel ve
olaganiistii bir gruba fiiyelik gibidir. Kiiltiirel ve sosyal bir aktivite olarak
koleksiyon yapmak, diger insanlardan ayrigmak i¢in bir aragtir.Deger ve kodlarini
bildikleri bu gruba katilimi ifade eder. Arzu edilen ve bilinen bir sanat¢inin eserine
sahip olmak, koleksiyoncuyu iist mevkiye yerlestirir.”

O. Velthuis, koleksiyoncularin ucuza aldigi eserlerin parasal degerinin artmis olmasindan
bahsetmelerini, yalnizca iyi bir yatirrm oldugunu sdylemenin yaninda, (ki bir kism1 bu
eserleri satmayacaktir) ilgilendikleri seyin koleksiyoncu kimlikleri oldugunu soyler;
zamaninda yapilan bir ¢ilginligin dogru bir se¢im olarak piyasa tarafindan onaylanmis
olmas1 6nemlidir ve bdylelikle, eserin yiikselen fiyat1 yoluyla, koleksiyoncu ruhlarini ve
iyl sanat1 nasil da yakaladiklarini ortaya koyarlar; sanat sadece yatirnm degil, yeni
zenginler icin statii semboliidiir.!3* E. Erb’e gore, miizayedelerin tantanali gdsterisi ve

nadir bir esere sahip olmak, statii ve zenginlik gdstergesidir.®®

Deloitte Luxembourg & ArtTactic Art and Finance Report’*® 2016 yili piyasa
arastirmalaria gore, koleksiyonculari alima yonelten en 6nemli motivasyon, sanatin
icerdigi duygusal degerdir. Sanat koleksiyoncularinin yiizde 71°1, ilk siraya duygusal
degeri koyarken, gittikge artan seyriyle, yiizde 64’1 yatirim amaciyla diistintildiigiind,
yizde 61’1 sanatin sosyal bir deger katkisi oldugu i¢in alim motivasyonu iginde
olduklarini, arastirmaya katilan koleksiyoncularin  yiizde 51°’i, alim yapma
motivasyonlarinin portfoy ¢esitlendirme amaciyla oldugunu da eklemislerdir. Ayrica, liiks
tiiketim tirlinii olarak gorenler, ylizde 51 iken, enflasyona karsi koruma saglamak amacl
diistinenler ylizde 32, ekonomik ve politik belirsizler i¢inde paranin konacagi saglam

liman olarak diistinenler ise yilizde 32 olarak belirlenmistir.

134 Constructing an art market: Interview with Olav Velthuis, 27 Subat 2014, Art Media Agency (AMA).
135 Elise ERB, Hanging Prosperity on A Wall: Private Art Collecting as Conspicuous Consumption, 42.
136 Bkz. (46), Deloitte Luxembourg ve ArtTactic Art and Finance Report 2016, 3.5.2017.
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3.  KOLEKSIYONCULUK

Koleksiyon yapmak, birbiriyle ayn1 olmayan obje ve deneyimlerden olusan bir setin
pargasi olarak goriilen ve olagan kullanimindan ¢ikarilan objelerin aktif, se¢ici ve hevesle
derlenmesi ve sahip olunmasidir.?®” Koleksiyon yapmak, bir tiir tilketimdir ama siradan
arzular tatmin etmek i¢in yapilan siradan tiiketim degildir; zaman ve paranin ugruna
harcandig1, kimi zaman aileleriyle ters diistiikleri, hazine avi gibi heyecan veren, ¢ok

kiymetli bir objeye ulagsma arayisidir. 1
Sanat Eseri Koleksiyonculari,

¢ Bireysel Koleksiyoncular,
e Kamu kuruluslar1 (miizeler, devlet banka ve tiniversite koleksiyonlari),
e Ticari sirketler (kurum ve 6zel banka koleksiyonlari),

e  Ozel miizeler, koleksiyon miizeleri olarak gruplandirilabilir.

Toplamacilik ile koleksiyonculugu birbirinden ayirmak gerekir. Koleksiyon, bir biitiinliik
ve anlam sunar. Koleksiyonculuk, zamanlarini, maddi olanaklarini ve ¢abalarini
adadiklari, birbiriyle ilgili objeleri se¢me, satin alma ve bir araya getirme siirecini kapsar.

A. K. Goren’e gore,

“Her toplama, biriktirme eylemi, sonugta bir daralma, sikisma, dolup tagma
sonucunu dogurur. Bu asamada birikenleri, toplananlar1 belli bir sistem altinda
yeniden gozden gegirmek, bir envanter ¢ikarmak, yeni mekanlara tagimak, genis
kesimlerle paylasmak, birtakim smiflandirmalara tabi tutmak, koleksiyonun
gelecegini tayin etmek kacinilmaz olmaktadir. Neresinden bakilirsa bakilsin

187 Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 3.

138 Bkz. (45), BELK, 9-11.
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toplama, biriktirme ve bunu bilingli bir koleksiyona doniistiirme eylemi, olayin
maddi boyutlar1 bir yana, beraberinde son derece biiyiik bir emek, sevgi, ilgi, sabir,
heyecan, haz gibi sozciliklere gereksinim duyulan yogun bir c¢abanin
sonucudur.”%

Lafferty, Matulich ve Liu, koleksiyoncular1 tutkulu, gizlinin pesinde, hobisever ve
disavurumcu olmak iizere dort ayr tipe aymrir:**0 “Tutkulu koleksiyoncu, arzu ettikleri
parcayt alabilmek icin her fiyati 6demeye hazirken, gizlinin pesindeki koleksiyoncu
koleksiyon tanmiminin aksine bunu bir yatirim olarak gériir. Hobisever koleksiyoncu, bunu
tecriibe edecegi zevk igin alirken, disavurumcu koleksiyoncu ise, koleksiyonlarini

kendilerini ifade etme, kendilerinin kim oldugunu ifade etme amaciyla koleksiyon yapar.”

Danet ve Katriel de iki tip koleksiyoncudan bahseder:!*! “A tipi koleksiyoncu, daha
duygusal olup koleksiyon yapmamin daha ¢ok sanatsal tarafiyla ilgilenir, bir seri
tamamlamak i¢in bir ihtiyag hissetmez. B tipi koleksiyoncu ise, bilgiye onem veren,
koleksiyon yapmanin sanatsal yoniinden ¢ok bilimsel yoniine agirlik veren, bilgi iiretmek

ve yaymak i¢in seri olusturmak isteyen koleksiyonculardwr.”

Bireysel sanat alicilarinin genel bir kisilik benzerligi tasiyip tasimadiklari ve buna gore
eser alip almadiklar1 konusunda bir genelleme yapilamasa da, sanat iizerine egitimli ve
ogrenmeye istekli olmalari, tercihen sanatla erken yasta tanigmis olmalar ortak paydadir.
Bilgili ve tutkulu koleksiyoncular, dogalar1 geregi merakli, o ana ve sanat eseri almanin

getirecedi birgok olasiliga hazir olan kisilerdir.#?

Koleksiyoncularin, alim motivasyonlari arasinda, estetik ve dekoratif ihtiyaclar, tutku gibi
duygusal ve kisisel sebepler, sanatciyr ve sanati desteklemek ve korumak, kiiltiirel

degerlere sahip ¢ikmak, aile koleksiyonculugunu siirdiirmek ve bir yatirim gibi

139 Ahmet K. GOREN, Temsil Giicii Yiiksek Bir Birikim: Caga Resim Koleksiyonu, 6-17.

140 Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 5.

141 A.g.m., 5.

142 Ethan WAGNER ve Thea Westreich WAGNER, Collecting Art for Love, Money and More, 187.
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diisiiniilerek getiri beklentisi, sosyal kazanimlar, riski dagitmak amaciyla yatirim

portfoyiine eklenmesi ve prestij kazanim sayilabilir.

R. Formanek’in kisilerin herhangi bir objenin koleksiyonunu yapma motivasyonlarini
inceledigi arastirmanin sonuglarina gore, koleksiyon yapmak eglence, ilgi ve hobi olarak
goriilmekten ¢ok, koleksiyoncunun birden fazla motivasyon ile hareket ettigi belirtilmistir

ve temel motivasyonlar:

1. kisinin kendiyle iliskisi,

2. kisinin diger insanlar ile iliskisi,

3. koruma, restorasyon, tarih ve siireklilik istegi,
4. finansal bir arag olarak goriilmesi,

5. bagimlilik

olarak bes ana baslikta toplanmugtir.}43

Durost’a gore, koleksiyon, sahip olunan fikir veya objelere verilen degerin dogasiyla
belirlenir; eger verilen deger, baska fikir ve eserlerlerle iliskiliyse, bir tiirlin parcasiysa,
bir tiiriin 6rnegiyse, o zaman bu bir koleksiyondur, ancak, eger bir yarar, amag, estetik
zevk adina, gelenekselligin ve aliskanligin getirdigi bagka bir deger igeriyorsa, bu
koleksiyon degildir.** Bir alimin ¢ok asil bir hediye olarak goriilmesi ve ayrica
derlemenin insanogluna bilimsel ve sanatsal hizmet olduguna inanmalari,
koleksiyoncunun hissettigi sugluluk duygusunu hafifletir.**® Bir yatirimc1 kadar zamanimi
6

degerli objeler arayis1 igin geciren gercek koleksiyoncu, bunu kar amaciyla yapmaz.'*

Koleksiyoncu Haro Ciimbiisyan’a gore,

143 Bkz. (131), PEARCE, 334.

14 Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 3.
145 Bkz. (138), BELK, 10.

146 Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 3.
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“Bir sanat eserinin degeri hi¢ alicis1 olmadiginda dahi sifira inmek zorunda
degildir, talep olmayinca eser satisa ¢ikarilmaz ve bir satis islemi gerceklesmedigi
icin de fiyatlandirilmaz. Bu durumda eser, yillarca koleksiyoncusunun duvarini
siislemeye veya entellektiiel doyum vermeye devam edebilir.24’

Sanat, bireysel koleksiyoncular i¢in duygusal bir yatirimdir. Toplanan tiim parcalar
arasinda igsel bir iligki vardir. Sahibinin subjektif goriigiinii yansitir ve kimliginden bir
parga tasir. Sanat, kisiliklerin ve degerlerin ortaya konulmasinda iyi bir yoldur. W.
Muensterberger’e gore, koleksiyoncularin elindekiler, kendi kisiligi, zevki, saf veya
sofistike olusu, se¢cim yapma 6zgiirliigii ve digerlerinin yargilarina giivenip giivenmedigi

durumunu yansitir. 148

Koleksiyonlar kisilerin genisletilmis benligini temsil ettigine gore, gii¢ arayisi, bilgi,
cocukluk anilari, prestij, kontrol ve ustalik gibi kendini gelistirici motivasyonlar igerir;
benligin gdstergesi, fantazilerinin doyurulmasi, bir ¢esit ustalik hissi, hayata anlam ve
ama¢ katmasi gibi etmenlerin yaninda 6liimsiizliik arzusunu koleksiyonu araciligiyla

yasama istegi de sasirtic1 degildir.'4

R. Belk’e gore, koleksiyonu olusturmak i¢in zamanini ve cabasini harcayan kisi,
kendinden bir parcay1 da koleksiyonuna katmis demektir.?®® Belk, koleksiyon yapmayi,
secici, aktif ve zamana yayilmig bir alim, bir sahiplenme ve birbiriyle iligkili ama farkl
objeler (esyalar, fikirler, tecriibeler vs.) grubu olarak goriir ve ona gore bu varlik
grubundan da olaganiistii anlam tiirer.”>* Bu varlik, tiim pargalarin toplamindan daha
biiyliktiir ve bu pargalar bir zaman diliminde, toplayan tarafindan koleksiyon olarak
farkedilir ve buna gore kasitli se¢im, alim veya elden ¢ikarma ile 6z kimliginden (self-

identity) gelen bir degeri yansitan bir varlik olusturulur.® Sanat¢1 Bedri Baykam’a gore,

147 Levent OZATA. Koleksiyoncular Basibos Birakilmus, 19.

148 Werner MUENSTERBERGER, Collecting: An Unruly Passion: Psychological Perspectives, 4.

149 Bkz. (131), PEARCE, 322-323.

150 A g.k., 321.

151 R.W. BELK, M. SHERRY ve J. HOLBROOK, Collecting in a Consumer Culture, Highways and
Buyways, 8.

152 Bkz. (131), PEARCE, 158,159.
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“Koleksiyon olusturmak aynen bir sanat eseri yapmak gibidir. Gergek koleksiyoner, kendi
koleksiyonuna, estetigini, ruhunu, goziinii katandir. Bir nevi sanatgidir.”t®
Koleksiyonlari, kendi maddi imkanlariyla kendi kiiratorliiklerinde insa ettikleri bir

yaratimdir.
M. Bianchi, koleksiyon yapmanin iki 6zelliginden bahseder:

“Birincisi, koleksiyonun objelerinin, bir iliski dizisi i¢inde, anlasilabilir bir biitiin
halinde diizenlenerek seri olarak dizilmesidir. lkincisi ise, koleksiyonun
kesfedilecek yeni iliski ve baglantilara acik olarak yenilik icermesidir. Parcalar
kendilerine 6zgii anlamlarindan ve hiyerarsilerinden sokiiliir, bir koleksiyonun
pargasi olarak yeniden ifade bulur. Asina olanin yerine, 6nceden diisiiniilmemis
yeni bir iliskiler dizisi, zitlik, tezat ve beklenmediklik ile yeni bir diizen gelir.”*>*

J. Baudrillard’a gore, objeler, bir sistemin ic¢ine girer ve yeni diinyasini arar:
koleksiyoncunun sahsi mikrokozmozunu. W. Benjamin’e gore, bir koleksiyonun sadece
toplamadan ibaret olmadigi, sadece tasidigi kiiltiirel karmasikligi belirlemez, ayni
zamanda hi¢ tamamlanmak istenmez ve hep bir eksik par¢a olacaktir.’® Ferit Edgii’ye
gore, “koleksiyonlar her zaman rasyonel olarak yapilmaz, bir sevdayla yapilir. Bir
resimde veya objede sizi ¢eken bir sey vardir ve o genel olarak baskalar: tarafindan
paylasilmaz. Cogu kez de bunu agiklamak zordur. Neden o ressam da bu degil, neden o

obje de digeri degil, bunu aciklayamazsiniz kolay kolay.”*>®

Walter Benjamin, koleksiyoncu i¢in en giiclii sihrin, ayr1 ogeleri nihai bir heyecanin,
edinme heyecaninin, onlar1 kapladigi biiyiilii bir ¢embere hapsetmek oldugunu soéyler:
“Hatirlanan ve diistiniilen her sey, bilinci iceren her sey, sahip olduklarimin kaidesi,

cercevesi, temeli ve kilidi haline gelir. Donemi, kékeni, onceki sahipleri; bir nesnenin tiim

153 Evrim Sener ADAYILMAZ, Miizayedeye Cikmak ya da Diismek; Iste Biitiin Mesele Bu, 12.
154 Bkz. (100), BIANCHI, 275-277.
155 John ELSNER ve Roger CARDINAL, The Cultures of Collecting, 13.

156 pinar KUCUKYILDIRIM, Ferit Edgii: Bugiiniin Kavramsal Sanatinin Cok Uzun Omriiniin Olmadigim
Biliyorum". Lebriz Dergisi.
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gegmisi, koleksiyoncunun goziinde oziinde o nesnenin kaderi olan biiyiilii ansiklopedinin

bir parcasini olugturur.”*>

R. Belk’e gore, koleksiyonlar ve koleksiyondaki eserler, essiz/tek olusu ile algilanan
degeriyle olusan itibar ve parasal karsilik ile degerlendirilir. Sanat eseri, genellikle bir
piyasadan parayla satin alinmis olmasma ragmen, meta kimliginden c¢ikarilr,
kutsallastirilir ve olaganiistli degerler bahsedilir. Bu sebeple, koleksiyon yapmanin dogasi
iki taraflidir: hem kutsal hem laik, hem markete karsi hem marketi dnemseyen, hem

materyalistik hem anti-materyalistik.'*® S. Pearce’a gore,

“Koleksiyon, smiflandirma yoluyla gegicilik gerceginden uzaklasir ve tarihin
yerini alir. Zaman, Koleksiyonun baslangi¢ noktas: degildir. Koleksiyonun kendi
diinyasinda, zaman hem senkronize hem de eszamanlidir. Sanatin herhangi bir
formunda oldugu gibi, baslangi¢ icerigini olusturan fayda degildir, koleksiyon
giinliik hayatla iligkisinden ¢ok, mecazi anlamiyla yeni bir i¢erik olusturur. Ancak,
koleksiyon, temsili sanata benzemez. Kendi kapali bir diinyasini1 temsil eder, bu
0zglin diinyanin olusmasi i¢in gerekli minimum ama ayni zamanda da eksiksiz
tiim 6gelerine sahiptir. Bu diinya, tam ve essizdir, tekrara yer yoktur.”*>®

J. Alsop’a gore, bir koleksiyoncunun belirli bir kategoriye ait olan objeleri toplamaktan
hoslanmasi, onun bir koleksiyon olusturdugunu gosterir.'®® N. Aristiedes ise,
koleksiyondan organize saplant1 olarak bahseder'®!. Sahip olma ve saplant1 arasindaki
fark, koleksiyonun diizen ve tamamlama olasilig1 icermesidir; hepsinde toplama diirtiileri
olsa da her koleksiyoncunun diirtiisel kisilikleri oldugu séylenemez.'®2 Baekeland’a gére,
koleksiyon yapmak, insanlarin hem kendilerini ifade edebildikleri hem de agresif veya

rekabetci olabildikleri bir faaliyettir.!®® Belk ve Wallendorf’a gore, tipik bir

17 Walter BENJAMIN, Kitaphigum Yerlestirirken, Kitap Koleksiyonculuguna Dair Bir Konusma, 7.
158 Bkz. (45), BELK, 8.

159 Bkz. (131), PEARCE, 254.

160 3. ALSOP, The rare art traditions: A history of collecting and its linked phenomena, 70.

181 N. ARISTIDES, Calm and Uncollected, 330.

162 Bkz. (131) PEARCE, 210.

163 Bkz. (132), Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 4.
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koleksiyoncunun hem maskiilin (agresif ve rekabet¢i) hem de feminen (koruyucu ve

besleyip biiyiiten) dzellikleri vardir.1%*

Gecmiste, sanat koleksiyoncularinin, hami olarak sanatcilara ve sanata verdikleri
destekler, sanat tarihinin olusmasinda katkida bulunmustur. Peggy Guggenheim (Peggy
Guggenheim Koleksiyon Miizesi, Venedik), Isabella Stewart Gardner (Isabella Stewart
Gardner, Boston), Henry Clay Frick (Frick Collection, New York), Marquesses of
Hertford ve Sir Richard Wallace (The Wallace Collection) 6nemli sanat koleksiyonculari

arasinda sayilabilir.1%

Gliniimiiziin diinyaca iinlii koleksiyonculari arasinda Francois Pinault (Palazzo Grassi,
Punta della Dogana, Venedik), Bernard Arnault (Louis Vuitton Vakfi Paris, miizayede evi
Phillips de Pury&Co’nun eski sahibi), Patricia Phelps de Cisneros (Sanat hamisi,
Colleccion Patricia Phelps de Cisneros, New York ve Caracas), Alice Walton (Crystal
Bridges Miizesi, Arkansas), Leon Black (Museum of Modern Art esbaskani, Phaidon
Press ve online sanat pazari artspace’in sahibi), Roman Abramovich ve esi Daria Zhukova
(Garage Museum of Contemporary Art Moskova kurucusu, Los Angeles Modern Sanat
Miizesi yonetim kurulu iiyesi), Eli Broad ve esi Edythe Broad (Broad Miizesi Los
Angeles, diinyanin en pahali 6zel koleksiyonuna sahipler), David Geffen (Geffen
Playhouse ve Geffen Contemporary at MOCA, Los Angeles), Jochen Zeitz (Zeitz
Museum of Contemporary Art of Africa, Cape Town), Liu Yigian ve esi Wang Wei (li¢
farkli lokasyonda Long Museum, Pudong District, Xuhui District, Sanghay ve Jiangbei
District, Chongqing)'®®, Laura Lee Brown ve esi Steve Wilson (21C Miize Oteller,
A.B.D.’nin muhtelif sehirlerinde), Charles Saatchi (Saatchi Gallery, Londra), Guy Ullens
(UCCA Miizesi, Beijing) sayilabilir.

3000 6zel sanat koleksiyonu ve koleksiyoncuyu igeren 2013 yilinda yapilan bir

arastirmaya®®’ gore:

164 A.g.m.,.4.

185 Derrick CHONG, Arts Management, 200.
166 Robb Report Dergisi, Ekim 2015 ve cesitli basin haberlerinden derlenmistir.

167 |asse STEINER, Bruna S. FREY, Magnus RESCH, Who Collects Art? Working Paper no. 2014-3.
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o Ogzellikle Giiney Amerikali, Arap ve Asyali koleksiyoncularin kendi iilke veya kita
sanatini tercih ettikleri goriilmektedir. Cin ylizde 100 oraninda kendi iilkesinin
sanatina ait koleksiyona sahipken, Brezilya yiizde 98, Hindistan ylizde 97, Giiney
Kore yilizde 94, Almanya yiizde 91 ile takip etmektedir.

e Koleksiyoncularin hem zevk ag¢isindan, hem sanat¢iya asina olduklarindan hem
baska iilkelerden alimlarda maliyetin yiikselebileceginden hem de ticaret kosullari
acisindan tercihlerini kendi bolgelerine yaptiklar1 belirtilmistir.

e Koleksiyoncularin ylizde 38’1 Avrupa’da, ylizde 25’1 Kuzey Amerika (ABD ve
Kanada)’da, ylizde 24’1 Asya (Pasifik bolgesi ve Avustralya)’da, yiizde 8’1 Latin
Amerika’da, ylizde 5’1 Arap lilkelerinde ve yiizde 0.16’s1 da Afrika iilkelerinde
yerlesiktir. Ancak, iilkeler bazinda, ABD yiizde 23’1 ile ilk sirada yer alirken, onu
yiizde 8 ile Almanya, yiizde 7 ile Ingiltere, yiizde 5 ile Cin ve Brezilya
izlemektedir. Japonya, Kanada ve Rusya ilk 10’da yer almamaktadir.
Koleksiyoncularin biiyiik cogunlugu (yiizde 71) erkektir.

e Arastirmaya gore, bir ililkenin gayri safi milli hasilas1 ne kadar yiiksek ise kisi
basina diisen 0zel sanat koleksiyonlar1 da o kadar yiiksektir ve bir dlgiide serveti
olanlar, pahali sanata yatirim yaparak 6nemli koleksiyonlar olusturmaktadir. Buna
gore kisi basina diisen 6zel sanat koleksiyonu siralamasinda, birer koleksiyona
sahip olmalarina ragmen Monako, Lichtenstein, Bermuda ilk ii¢ sirada yer

almigtir. Onlari, Israil, Singapor ve Liiksemburg takip etmektedir.

Ingiliz sanatg1 Keith Tyson, ¢agdas sanatin altin veya pirlantadan farkli bir degerini
oldugunu sdylerken, sanatin diger herseyden farkli oldugunu ve kendinize kendinizi

satmaya calistigin1 ve hayat1 yasanir kildigmi belirtir.*68

168 Bkz. (3), THORNTON, 37.
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4.  TURK SANAT ORTAMI
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1964
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—

1980-81

= Sadberk Hamim
Muazesi (ilk ozel
miize)

« Guntimuz
Sanatgilar Sergisi
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1975
* Galeri Baraz
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= Galeri New
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* Akbank Sanat
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Sergileri (19987e

1991
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= Istanbul Artist
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Dernegi

~C.AM. Galeri

« Kare Sanat
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= Siyah Beyaz = Uluslararasi
Galeri Ankara Plastik Sanatlar
Dernegi
1998
= Galeri Apel
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= Kasa Galeri
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= Artist Sanat Fuar
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= Lebriz.com
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= Elgiz Muzesi
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Universitesi
Cagdas Sanatlar
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= Galerist
—_—
2002 2005
- . = Pera Muzesi
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Do 200304 - Baks: Muzesi 2006
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(Sanat galericileri dernegi) « istanbul Modern Mitzesi = Contemporary
. X ist « ArtSEmer Istanbul
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2011 2014-
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= Gaia Galeri
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2007-08 ‘_i:-to b gahz: Demegi = Blok Art Space
. - e = opo - ArtAnkara Sanat
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= Art On Istanbul Universitesi Guzel
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« Arkas Sanat (Erzurum)
Merkezi (Izmir) = Krank Art Gallery
= OpenDialogue

Figiir 4.1. Tiirk Sanat Kurumlarinin Zaman Cizelgesi
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4.1.  Tiirk Sanat Kurumlarimin Ge¢misi

Tiirk Sanat Kurumlarinin gegmisi, 1950’lerde Maya Sanat Galerisinin agilmasi ile baslar.
Figiir 4.1.”den goriilecegi gibi, giiniimiize kadar olan siirecte, galerilerin 6nemi biiytiktiir.
Ancak, cogu, uzun Omiirlii olamamis, koklenememislerdir. Belirtilen kurumlarin hepsi
cagdas sanat lizerine hizmet vermese de sanata ve kiiltiirel birikime katkis1 olan her

kurumun eklenmesine 6zen gosterilmistir.

Tiirkiye’de galericiligin ge¢misine bakildiginda, ilk sanat galerisinin 1945 yilinda Ismail
Hakki Oygar tarafindan kendi atdlyesini galeriye g¢evirip adimi verdigi galerisi oldugu
goriiliir. Satislarin yetersizligi sonucunda, kisa bir siire sonra kapanan galeriyi, 1950
yilinda Adalet Cimcoz’un kurdugu Maya Sanat Galerisi takip eder; faaliyeti sirasinda
sanat ortamini biraraya getirebilmis ve hareketlendirmis olsa da 1955 yilinda kapanirken
bu girisimi, Kii¢lik Galeri, Ertem Sanat Galerisi, Milar Sanat Galerisi (Ankara), Sehir
Galerisi (devlet tarafindan) izler.!®® Y. Baraz’a gére, “1960 I yillarda heniiz bir galericilik

sisteminden soz etmemiz olasi degildir.” 1™

1960’lardan sonra banka sanat galerileri (Akbank Ankara, Yap: Kredi Istanbul, Tiirk
Ticaret Bankasi Istanbul, Halk Bankas: Istanbul), Vakko Sanat Galerisi (1962), Devlet
Giizel Sanatlar Galerileri ve 1967°de agilan Taksim Sanat Galerisi, o doneme hizmet eden
galerilerdir. 1968-72 yillar1 arasinda agilan az sayida galerilerin arasinda Galeri 1
(Istanbul, 1968), Melda Kaplana Sanat Galerisi (1970) ve Dogus Galerisi (Ankara, 1966)
onemlidir. Galericilik doneminin en eski ve onemli ¢ikislarindan biri olarak sanat dallarini
blinyesinde birlestiren, Biilent Ecevit’in de kurucularindan oldugu 1952°de Ankara’da
kurulan Helikon’dur.!’* Kemal Erhan, Ali Kogman, Sabahattin Ergi, S. Nazif Baydur ve
Jale Yasan gibi koleksiyoncularin varligi, yeterli talebin olusamadigi bu donemde,

Onemlidir.

169 Mehmet USTUNIPEK, Cumhuriyet in Ilk 50 Yilinda Sanat Piyasasi, Cumhuriyetin Renkleri, Bigimleri,
188-195.

10 Yahsi BARAZ, Sanat Pazari, 30-32.

171 Kaya OZSEZGIN, The Sanat Cag, 182.
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1940’11 yillarin sonlarindan baslayarak 1950'lere uzanan siiregte Ismail Hakki Oygar, irfan
Ertem, Maya Sanat Galerisi, Galeri 1 ve Melda Kaptana'nin galerisi ile baslayan 6zel
galericilik seriiveni, sanat diinyasina kisa siiren bir canlilik getirmis, sonrasinda uzun bir
sessizlik donemi yasanmis ve 1970’lerin basindan itibaren 6zel galericiligin giiniimiize

kadar uzanan ikinci biiyiik canlanma hareketi baslamistir.1"2

Haldun Dostoglu, “Cumhuriyetin ilk elli yilinda, sanat eseri miisterisinin deviet oldugunu,
Devlet Sergileri ve Devlet Giizel Sanatlar Galerilerinin, sanat¢ilar ile toplum arasindaki
bagin kurulabildigi tek ortam oldugunu” belirtir: Macgka Sanat Galerisi, Galeri Baraz ve
Cumali Sanat Galerilerinin a¢ilmasiyla sanat pazarinin ilk dinamikleri olusmaya baglamais,
1980’11 yillarin ilk yarisinda agilan, Artizan, Urart, SiyahBeyaz, Nev, Tem, BM gibi
galeriler, sanat piyasasinin gelismesini saglamistir; ayrica yeni ve giiniimiiz sanatina ilgi

duyan koleksiyonerlerin olusmasinda bu galerilerin énemli rolii olmustur.'”®

Ozel galericiligin suskun kaldig1 yaklasik yirmi yillik bu dénemde, 1954'te istanbul Spor
ve Sergi Sarayi'nda, odiilli 6nemli bir yarisma gerceklestiren, 1964’te Istanbul
Galatasaray’da bir galeri agan Yapi Kredi Bankasi yaninda, 1976°da Istanbul
Osmanbey’de ilk galerisini acan Akbank, 1977°de Istanbul Beyoglu’nda Parmakkapi
Sanat Galerisini agan Tiirkiye Is Bankas1 gibi sanat ve kiiltiire 6nemli katkilar saglayan
biiylik bankalarin yurdun degisik kentlerindeki subelerinde gerceklestirdikleri resim
sergileri, agtiklart degisik temali yarigmalar ve diger baz1 etkinlikler sanat adina dnemli

hareketleri olusturmustur.*’*

Tiim diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de politik gelismeler ve devlet yonetimi, ekonomik,
sosyal ve toplumsal her konuda etkisini gosterir. 1980’lerin Ozal ydnetiminin neo liberal
yapilanmasi ile, kamu sektorii ve 6zel sektoriin isleyisinde yeni yaklasimlar olusmustur.
Bu yillarin ekonomik serbestlesmeyi tesvik eden politikalari, yeni yerli ve yabanct 6zel

yatinm akisint ¢ekmis ve kdyden kente gogenlere cazip gelen is firsatlart artmuis,

172 Ahmet Kamil GOREN, Tiirkiye de Galericiligin U¢ Dénemi.

178 Haldun DOSTOGLU, Son 25 Yilda Sanat Piyasas:, Cumhuriyetin Renkleri, Bigimleri, 202.

174 Bkz. (172), GOREN.
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Tiirkiye’nin sehirlerinde y1gin ekonomilerini tesvik eden iiretim ve tiiketim piyasalarinin

birbirine yakinlasmasini saglamistir.1’>

Kamu sektoriiniin agirliginin piyasa ekonomisine gegilmesiyle, 6zel sektoriin ilerlemesi,
ayni zamanda egitimli isgiicline de talebi artirmistir. Ayrica daha oOnceleri kapali
ekonomiye sahip iilkemizin ithalata acilmasiyla yeni iirlinlerle tanisilmis, Batinin hayat
tarz1 6rnek alinmaya baglamig ve orta sinifa tam da ait olmayan, egitimli ve para kazanan,
sirketlerde yonetim kadrolarina yiikselmis, profesyoneller artmis, bu kisiler, Tiirkiye nin

sehirli ve Batiya doniik yiiziine katkida bulunmustur.t’®

1980’ler kiiltiir ve sanatin hareketlendigi, birgok galerinin ve miizenin agildigi bir
donemdir. Giiniimiiz Sanatgilar1 Sergisi (Resim ve Heykel Miizeleri Dernegi tarafindan)
yanisira Yeni Egilimler Sergileri (1977-87), Oncii Tiirk Sanatindan Bir Kesit (1984-1988)
ve A, B, C, D Sergileri (1989-1992) ilk akla gelen toplu sergi 6rnekleridir. Ayrica Asya-
Avrupa Sanat Bienali (1986-1992) arasinda diizenlenir. 17’

1970’lerde devletin destegini yitiren sanat ortami, 1980’lerin ikinci yarisina gelindiginde
ozel sektor tarafindan desteklenmeye ve piyasasini olusturmaya baslamistir; Ornegin,
bienaller gibi biiyiik Olcekli sergilerin maddi destegi devlet yerine, 6zel kurumlar,
cokuluslu (kiiresel) sirketler tarafindan saglanmaya baslanmistir; bunun ilk ornegi,
IKSV’nin &zel sermayeyle kurularak sanat ve kiiltiir alaninda calismalar yapmaya
baslamasidir ve 1980’lerin ikinci yarisinda 6zel galerilerin agilmasi, banka galerilerinin
yeni subeler agmalari da 1980 sonrasinin liberal ortaminda, sanatin bir anlamda
ozellesmesini ve yaygimlasmasini saglamistir.}’® A. Akay, Ozal dénemi ve sonras1 déneme

ait teshitlerde bulunur:

“Kiiltiir endiistrisi, Bat1 toplumlarinda, miizelerle, geleneksel sergilerle, biiyiik
sergiler ve bienallerle islev kazanirken, Tiirkiye’de iki yilda bir yapilan Istanbul

15 Diinya Bankas1. Anadolu Kaplanlar: 'nin Yiikselisi Tiirkiye Sehirlesme Incelemesi Politika Ozeti, 3.

176 Olga KRAVETS ve Ozlem SANDIKCI, Competently Ordinary: New Middle Class Consumers in the
Emerging Markets,125-140.

117 Zeynep ARING, Diinden Bugiine “Giiniimiiz Sanat¢ilar”, 34.
178 Burcu PELVANOGLU, 1980 Sonras: Tiirkiye 'de Sanat: Déniisiimler, 2009.
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Bienallerinin disinda zayif bir galeri sisteminin varligindan, miizesiz bir sanat
yapilasmasindan, kisir bir egitim sisteminden (kiitiiphanelerin kisithiligi, video
arsivlerinin yoklugu ya da azlig1, uluslararasi dergilerdeki eksiklikler) geriye fazla
bir sey birakmayinca, popiiler kiiltiir 6gelerinin hakim olmaya basladigini, aradaki
boslugu doldurdugunu gérmemek imkansizlagmaktadir.”"

Tiirkiye’de 6zel galeriler 1980 oncesinde kurulmaya baslamis olsa da galericiligin
kurumsallagsmasi, liberal ekonominin egemen oldugu 1980°li yillarda ger¢eklesmistir; bu
galeriler, Tiirkiye’nin resim sanati tarihine destek veren, Osmanli ve Cumhuriyet donemi
resimlerini sergileyen ve satan, miizayede evi gibi ¢alisan galeriler ve ¢agdas sanata ve

geng kusak sanatgilara destek veren 6zel kisilere ait galeriler veya banka galerileridir. 18

Koleksiyoncularla ve sanat profesyonelleriyle yapilan goriismelerde, ortak goriis olarak,
Tiirk sanatina hizmet veren yenilik¢i galeriler olarak, kuruldugu 1975’ten itibaren
nerdeyse 20 yil tek basina piyasanin olusmasi i¢in ¢alisan Yahsi Baraz’in sahip oldugu
Galeri Baraz, elestirel ve yenilik¢i bakis acilariyla Ali Artun ve Haldun Dostoglu’nun
kurduklar1 Galeri Nev, Murat Pilevneli’nin yenilik¢i ve sorumluluk alan vizyonuyla kurup

profesyonellestirdigi uluslararasi platformlara ulagan Galerist sayilmaktadir.

2000’lerle beraber, cagdas sanat lizerine ¢alismak amaciyla kurulan ¢ok galeri vardir. Bu
galeriler ticari amaclarinin yaninda, yeni ve gen¢ sanatgilara destek vermek amacim
giiden, Tiirkiye’nin ¢agdas sanatina destek olmak ve sanatin diinya ¢apinda olabilmesi

diizeyine gelebilmesi i¢in ¢aligmalar yapma misyonunu iizerine almislardir.
H.B. Kahraman, bu donemin kosullarini 6zetler:

“2002 sonrasinda goriilen ekonomik istikrar, biiyiime, kalkinma ve refah
politikalari, kiiresel sermayenin Istanbul’u merkez alarak, Tiirkiye’ye yonelmesi,
Anadolu’da yeni bir zengin smifin1 ortaya ¢ikmasi, uluslararasi baglantilarin
giiclenmesi, seyahat imkanlariin artmasi ve bienallerin sagladig1 iklim iginde
sermaye sanata belli bir pay aktarmaya baslamisti. Yeni is merkezlerinin ve
ofislerin yapilmasi, yeni bir mesken arayisina gecilmesi, yeni bir neslin ortaya

¢ikmasi sonucu giincel sanat finansal bir ilginin de merkezi oldu.”*8!

178 Ali AKAY, Celimsizlik ve Ezik Sanatin Karsisinda “Toponlasan” Tiirkiye, 55.

180 Bkz. (178), PELVANOGLU.
181 Hasan Biilent KAHRAMAN, Tiirkive'de Cagdas Sanat, 254.
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1987°den beri siiregelen Istanbul Bienali’nin tarihi &nemi, Tiirk sanatina katkisi
tartismasizdir. Miizayedelerin ve Sanat Fuarlarinin da heniiz 10 seneyi asan yakin

gecmisleriyle aktif olarak hizmet verdikleri goriilmektedir.

Istanbul Bienali, diinya kiiltiirlerine ait diisiince yapilarin1 tanistirarak, bir tartisma ortami
yaratmis, Tiirkiye’nin sanatla ilgilenme ve bilgilenme siirecine 6nemli katki saglamistir.
Onceki dénemlerde Venedik Bienali, Sao Paolo Bienali gibi énemli uluslararasi sanat
etkinliklerine katilan sanatc¢ilar olmus, anca Tirkiye’deki sanat ortaminin uluslararasi
giincellige acilmasi, 1986’da Uluslararas1 Asya-Avrupa Sanat Bienali ve ilki 1987 yilinda
gerceklesen Istanbul Bienali ile baslayarak, 1990’11 yillarda Ali Akay, Vasif Kortun gibi
isimlerin getirdigi kiiratorli sergiler gibi yeniliklerle giiglenmistir; bienal ve sergiler
2000’li yillarm ortalarinda kadar giincel sanat alaninin en énemli aktdrleridir.'®2 Bienaller
ve sanat fuarlari, kiiresellesmenin getirdigi piyasalarin birbirine baglanmasi siirecinde,
icerik olarak iki farkli yapida olsa da toplumsal ve sosyal ve sanat ortamina etki eden iki

onemli kurumdur.

1998 yilinda New York'taki Metropolitan Sanat Miizesi'nde, 1999°da Los Angeles'taki
County Museum of Art'ta, hat sanatinin 6rneklerini ve fermanlari igeren Sakip Sabanci
Koleksiyonu’nun sergilenmis olmasi, o donemde bir Tiirk koleksiyoncunun ve
Tiirkiye nin adin1 duyurmasi agisindan 6nemlidir. Sakip Sabanci ve ailesinin koleksiyonu
gelistirme ve miize olusturma diisiincesini giiclendirmis ve Sabanci Miizesi
kurulmustur.® Ozel koleksiyonlarin miize koleksiyonlarina katilmasina 6rnek olarak,
koleksiyoncu Hiiseyin Kocabas’in vefatindan sonra, koleksiyonu Sadberk Hanim Miizesi

(1980, ilk 6zel miize) koleksiyonuna katmas: verilebilir. 184

Cagdas sanat alaninda &zel miizelerin acilmasiyla, Elgiz Miizesi ve Istanbul Modern Sanat
Miizesi, bu alandaki boslugu doldurmak sorumlulugunu almis, koleksiyonlarini ve sanati

kamuya a¢malar1 acisindan ve uluslararasi iligkiler kurulmasi agisindan 6nemli gérev

182 Eralp Osman ERDEN, Tiirkiye 'de Giincel Sanat Ortamin: Sekillendiren Unsurlar, 17.
183 http://www.sakipsabancimuzesi.org/tr/sayfa/kitap-sanatlari-ve-hat-koleksiyonu-hakkinda 16.5.2017
184 http://www.sadberkhanimmuzesi.org.tr/default.asp?page=tarihce&hl=tr.17.5.2017
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edinmislerdir. 2018 yilinda agilmasi planlanan Vehbi Ko¢ Vakfi’na ait Cagdas Sanat
Miizesi, Cagdas Sanat Koleksiyonu’nun yami sira koleksiyon dist sergilere ve farkl

disiplinlerden etkinliklere ev sahipligi yapacaktir.

Tirkiye c¢agdas sanatinin tanmirh@m ve bilinirligini artirmayr amaclayan ve bu
dogrultudaki projelere karsiliksiz destek veren bir Sivil Toplum Kurulusu olan SAHA
Dernegi, cagdas sanat alaninda faaliyet gosteren sanatgi, kiirator, sanat tarihgisi ve
elestirmenlerin egitim ve iiretim ortamlarini ve uluslararasi aglarla etkilesimlerini

gelistirmeyi hedeflemektedir.'®

Spot, giincel sanat egitimi ve TUretimi {izerine
caligmaktadir.®® Collectorspace ise, kar amaci giitmeyen New York merkezli bir sanat
kurumu olup, amaci, koleksiyonculuk pratiklerini tartigmaya a¢mak ve yeni

Koleksiyoncular igin referans noktalar1 olusturmaktr. '8’

Figiir 8. de yer verilmemesine ragmen, Tiirk cagdas sanatina hizmet veren bagimsiz sanat
alanlar1, kollektifleri ve sanat¢i insiyatifleri olarak, kimi etkinligi yitirmis ve misyonunu
doldurmus olsa da, Apartman Projesi, Hafriyat, NOMAD, PIST///, BAS, 5533, Alt1 aylik,
Dar(alan), :mentalKLINIK, Galataperform, Videoist, Masa, amberPlatform, TOZ Artist
Run Place, Corridor Project Space, MARS, Orta Format, Space Debris, K2 Giincel Sanat

merkezi (Izmir) sayilabilir.

Tirkiye’de aktif iki milizayede firmasi, Antik A.S. ve Beyaz Miizayede, Tiirk cagdas sanat
piyasasinda aktif iki miizayede evidir. 2006’da Tiirkiye’de islem goren tiim (klasik ve
cagdas) miizayedelerin sonuglarina bakildiginda, 2006°da 26 milyon TL olan miizayede
cirosu 2016 yilinda 87,3 milyon dolara ulagsmistir. En yiiksek cirolar, 2010 ve 2011
yillarinda 130 ve 129 milyon TL ile gergeklesmistir.1® Royal Online Art, Beyaz Online
Miizayede, Artpoint, Art50.net, Artam online miizayede, internet iizerinden aliciya ulasan

ticari sitelerdir.

185 http://www.saha.org.tr/, 16.5.2017
186 http://spot-projects.com/spotter/, 16.5.2017
187 http://collectorspace.org/?page_id=1804&lang=tr, 17.5.2017

188 Forbes, Subat 2017, Sanat Raporu 2017, 64-65
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Ayrica, geng sanatgilara gorlinilirlik kazandirmak amaciyla diizenlenen “Mamut Art
Project” ve Galeri Zilberman tarafindan diizenlenen “Geng¢ Yeni Farkli” kayda deger
etkinliklerdir. 2016 yilinda Cagdas Sanat Galericileri Dayanigsmasi (CGSD) tarafindan ilk
kez dilizenlenen “Istanbul Gallery Weekend”, 14 galerinin biraraya gelerek sanat

ortamindaki durgunluga ¢6ziim amaciyla diizenlenen bir etkinliktir.

4.2.  Tiirk Sanat Koleksiyonculari

Sanat Kurumlarinin ge¢misini inceledigimiz donemlerde, sanat kurumlarinin agilmasi,
sergilerin diizenlenmesiyle hareketlenen sanat ortaminda, ekonomik gelismelerin ve
degisikliklerin etkisiyle, koleksiyoncular da olusmaya baslamistir. Aydin Cumali o

donemi Ozetler:

“1973-1980 aras1 sanat galerilerinin cogalmasi ile bazi eksiklerine ragmen saglikli
biliylimeye baslayan bir sanat pazari olusmaya basladi. 1979°da Maksut Varol’un
Kemal Erhan koleksiyonundan olusturdugu miizayedede, Ibrahim Calli, Nazmi
Ziya, Avni Lifij, Hoca Ali Riza, Hikmet Onat’in yani klasik resim ustalarimizin
eserleri ylizde 300-500 arast deger kazanarak satildi. O giine dek bu sanatcilarin
eserlerini evine alip seyretmek i¢in satin alan alicilar, bu resimlerin maddi bir
degeri oldugunu gordiiler. O yillarin 6nemli koleksiyonerleri, Ali Kogman, Acar
Tungbilek, Nurettin Kogak, Vasif Korur, Dogan Aka idi. O dénemde sanat pazari
biiyiik dl¢iide Yahsi Baraz, Yaman Mursaloglu, Dogan Sevsevil, Raffi Portakal,
Ahmet Keskiner tarafindan yonetiliyordu. 1980 sonrasi piyasaya, o donemde en
biiyiik satin alimlar1 yapan Halil Bezmen, Erol Aksoy, Sakip Sabanci girdi. Resim
alimlarina ¢ok hizli bir ivme ve fiyat yiikselmesi getirdiler. Bu hizli satiglar yeni
galerilerin agilmasina yol agti. Bozulma bagladi, galerici sdylemleri, resim satma
kaideleri degisti. Resmin kalitesinden ¢ok para sdzciigii on plana ¢ikar oldu.”8°

Koleksiyoncularin ¢ogu, birinci nesil koleksiyoncudur. Yahsi Baraz, donemin Tiirk resim

koleksiyoncularini ve o dénemin eksikliklerini anlatir:'%

“O donemin en 6nemli koleksiyoncusu Kemal Erhan adli bir isadamiydi. O
donemde tek adamdi. 1976°da tanistigim Ali Kogman basladi. Galeriyi actigimda

189 Aydin CUMALLI, Sanat Piyasasimin Hafizas1 Var mi1?, 34-35.

190 Bkz. (170), BARAZ, 30-32.
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heniiz bir koleksiyoncu grubundan s6z etmemiz olanaksizdi. Ayrica bu siralarda
Tirkiye karisik bir siire¢ yasiyordu. Biz bu donemde aktivitemize devam ettik. Bu
sirada, yeni koleksiyoncular olusmaya bagladi. Bu koleksiyoncular arasinda, Ali
Kog¢man, Sakir Eczacibasi, Suna Kirag, Seci Edin vardi. 1978 yilinda Erol Aksoy,
ayni yil Mustafa Taviloglu ile tanistim. 1980’da Can Has resim almaya bagladu.
1981°de Barbaros-Sema Caga, 1982°de Halil Bezmen ile tanistim. 1980’11 yillarda
Suna ve Erdogan Tanaltay hizli alimlar yaptilar... Bizden resim almaya baslayan
isadamlarimizin pek ¢ogunun ailesinin evinde sanat eseri yoktur. Onlarin hepsi
birinci nesil koleksiyoncudur. O yiizden Tirkiye’de bir sanat eseri satin alma
aligkanligindan, sanat birikim olusum siirecinden s6z edemeyiz.”

Koleksiyoncu Siikrii Bozluolgay, o donemin ekonomik degisimine ve sosyal hayata

etkilerine ve yeni burjuvazi ve zengin kesimin dogusuna 1s1k tutar!®::

“1980lerde en ¢ok ev miizayedesi diizenleyen insanlarin basinda Maksut Varol
gelirdi. Eski Istanbul ailelerinin evlerinde ger¢eklesirdi bu miizayedeler. Ev sahibi
6liince, merhumun ailesi o evin antika esyalariyla icindeki eserleri miizayedeye
¢ikarirdl. Bu dénem, bir anlamda 1980 sonrasinda servetin el degistirdigi dénem.
Tiirkiye’de Turgut Ozal iktidar sirasinda yeni zenginler olusmaya basladi. Bir
baska deyisle zenginlik kavramu fark edilir hale gelmeye basladi. Zenginlik ¢ap ve
el degistirdi. Bu yeni zenginligi alan insanlar da kendilerini ve hayatlarim
gelistirmek i¢in bu eski zenginlerin evlerinden ¢ikan antika mobilyalara ve eserlere
ilgi gosterdiler.”

1980°den sonra Tiirkiye’ye biiyiik miktarda paralarin girdigini, bunun ¢ok kiiciik bir

kisminin sanat eserine yatirildigini belirten Baraz, Tirkiye’de sanat pazarinin igine

kapanik isledigini belirtir; 1994 ve 2001 yilindaki krizler, sanat piyasasini ciddi bir sekilde

etkilemis, bircok koleksiyon degerinin altinda satilmistir.%

H.B. Kahraman, 1980 sonrasinin getirdigi yeni ekonomik ve piyasa anlayisinin gorsel
sanatlar alanmin ekonomik donilisiimiine yol ag¢tigini ve bu donemin yeni bir
koleksiyoncu-elestirmen-galeri zinciri ortaya ¢ikardigindan bahseder; 1990 sonrasinda bu
zincire, kiratorler de eklenecektir; 1990’larin ikinci yarisi ve 2000 sonrasinda
kiiresellesmenin, ekonomi, sosyal, kiiltiirel alanda baskin varligi, kapitalizmin ve paranin
deger belirleyici olmasi, her sektorde oldugu gibi sanatta da 6nem kazanir. Bu yillar,

sosyal ve kiiltiirel igerige sahip, gorsel sanatlar alaninin gelismesine olanak vermistir.!%

191 Levent OZATA, Bozluol¢ay 'dan Koleksiyvonerlige Matematiksel Bir Yaklasim, 17.
192 Bkz. (170), BARAZ, 30-32.

193 Bkz. (181), KAHRAMAN, 120, 129.
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Vizyonlar1 sayesinde, koleksiyonlarmi yurt disinda sergileme imkani yaratarak kendi
koleksiyonunu ve Tiirk sanatin1 yurt disinda tanitan koleksiyoncular vardir. Lodeve
Miizesi’nde 2013-14 yillarinda Arkas Koleksiyonu’ndan bir segkinin sergilenmesi, 2017
yilinda Moskova’da The State Museum of Oriental Art’ta Tiirkiye’nin en kapsamli ve
onemli aile koleksiyonlarindan biri olan koleksiyoncu Muhsin Bilge (1944-2014) ve
cocuklart Ali ve Aslh Bilge tarafindan olusturulan Bilge Koleksiyonu’ndan bir se¢ki

sergilenmesi ornek olarak verilebilir.

4.3. Devletin Sanatta Varhgi ve Devletten Beklentiler

Yurt diizeyinde gesitli illerde, 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliiklerine bagli 48 adet Giizel
Sanatlar Galerisi bulunmaktadir. Devletin Giizel Sanatlar Galerilerinin kurulus amaci;
sanat¢ilara sanat eserlerini sergileme kolayligi saglamak, yetenekli gen¢ sanatcilar
desteklemek, plastik sanatlar zevkini yaymak ve gelistirmek, plastik sanatlar alaninda
konferans, acik oturum, film ve dia gosterileri diizenlemek, sanatseverlere ve sanatcilara
diinya plastik sanatin ve eserlerini tanitmaktir. 1 Sanatgilar, belli bir iicret karsilig1 sergi
acabilirler ve eserlerini satmalar1 serbesttir, satilan eserlerden komisyon da alinmaz.
Sanatsal yonden yeterli her sanatgi, sergisini agabilmek i¢in bulundugu ilin 11 Kiiltiir ve

Turizm Miidiirliigiine bagvuruda bulunabilir.

Ulkemizde gegmisi yaklasik 200 yila uzanan plastik sanat {iriinlerinin sergilendigi ve
korundugu Resim ve Heykel Miizelerinin ilki, 1937 yilinda Atatlirk'iin emri ile
Dolmabahge Sarayr Veliaht dairesinde hizmete girmis, bunu izmir Resim ve Heykel
Miizesi ile 1980 yilinda Ankara Resim ve Heykel Miizesi izlemistir. Kiiltiir Bakanligi
biinyesinde Giizel Sanatlar Genel Miidiirliigii'niin kurulusu olarak ¢alisan 3 adet Resim ve

Heykel Miizesi Miidiirliigii bulunmaktadir.'%

194 http://www.guzelsanatlar.gov.tr/TR,3124/guzel-sanatlar-galerileri.html, 21.05.2017

195 http://www.guzelsanatlar.gov.tr/TR,2410/resim-heykel-muzeleri.html, 7.5.2017
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Miize, topluma ve toplumun gelismesine hizmet eden, kar amaci giitmeyen halka agik
kurum olup, arastirma, egitim ve eglence amaciyla, halklarin ve yasadiklar1 ortamlarin
somut ve somut olmayan verilerini derler, korur, arastirir, aktarir ve sergiler.'®® ICOM
(International Council of Museums — Milletleraras1 Miizeler Konseyi) miizelerin etik

kurallarin1 ortaya koyarken, miizelerin gorevlerini de belirler:'%

e Miizeler, insanligin dogal ve kiiltiirel mirasini korur, yorumlar ve tanitir.
e Koleksiyonlar1 olan miizeler, toplumun yarar1 ve gelisimi i¢in bu koleksiyonlar1
korur.
e Miizeler, bilgi birikimi olusturmak ve bu birikimi gelistirmek amaciyla birincil
tanikliklar korur.
e Miizeler, dogal ve kiiltiirel mirasin degerlendirilmesi, anlagilmasi ve yonetimi igin
firsatlar sunar.
e Miize kaynaklari, bagka kamu hizmet ve yararlar1 i¢in firsatlar saglar.
e Miizeler, koleksiyonlarinin kdkenini olusturan ve hizmet ettikleri topluluklar ile
yakin igbirligi icinde ¢alisir.
e Miizeler, yasalarin 6ngordiigii sekilde ¢alisir.
e Miizeler, profesyonel sekilde ¢alisir.
Ozel Miize Kurma hakki, 22.01.1984 tarihli 18289 sayili Resmi Gazete Sayisi’nda
yayinlanan Ozel Miizeler ve Denetimleri Hakkinda Yonetmelik ile belirlenmistir. Bu
yonetmelige gore, (Degisik:24/11/2006 tarih, 26356 sayili Resmi Gazete) Bakanliklar,
kamu kurum ve kuruluslar, gercek ve tiizel kisilerle vakiflar, Kiiltiir ve Turizm
Bakanligindan izin almak sartiyla kendi hizmet konularmin veya amaglarinin
gerceklestirilmesi icin her ¢esit tasinir kiiltiir ve tabiat varligindan olusan koleksiyonlar

meydana getirebilir ve 6zel miizeler kurabilirler.%

196 http://icomturkey.org/tr/icom-m%C3%BCzecilik-etik-yasas%C4%B1. 6.6.2017

197 http://icomturkey.org/tr. 6.6.2017
198 http:/fteftis.kulturturizm.gov.tr/TR,14444/0zel-muzeler-ve-denetimleri-hakkinda-yonetmelik.html,
6.6.2017.
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2017 tarihi itibariyle, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi denetiminde 229 6zel miize faaliyet
gostermektedir. Bu 6zel miizelerden, istanbul Arkeoloji ve Kiiltiir Miizesi, Mimar Sinan
Giizel Sanatlar Universitesi Resim ve Heykel Miizesi, Pera Miizesi, Sakip Sabanci
Miizesi, Istanbul Modern Sanat Miizesi, Yiiksel Erimtan Arkeoloji ve Sanat
miizesi(Ankara), Baks1 Miizesi (Erzurum), Anadolu Universitesi Cagdas Sanatlar Miizesi

(Eskisehir) Tiirk sanat tarihi ve ¢cagdas sanati agindan énemli girisimlerdir.

Sanatgilar basta olmak {izere, hak ve sorumluluklar iizerine isleyisteki eksiklerin
giderilmesi konusunda devletten beklentiler vardir. Sanatgilar, miizayedelerde islem
goren eserlerinin degerlerinin spekiilasyona maruz kaldigimi1 belirtirken, 2006 yilinda
kabul edilmis olan sanat¢1 haklarinin korunmasina yonelik diizenlemelerin (Droit et Suit:
Kanuni Pay ve Takip Hakki) satict ve miizayedeler tarafindan takip edilmedigi

goriilmektedir. P. Sonmez’in 6zetledigi iizere,

“Bu alacak hakki, sergide, acik artirmada ve bu gibi esyalar1 satan bir magazada
el degistirmis olan sanat eserinin, son satis bedeli ile arasinda agik bir nispetsizlik
olmasi halinde uygulanacaktir. Bu alacaktan, satigin yapildigi miiessese ve satici
miiteselsilen sorumludur, alicinin herhangi bir sorumlulugu bulunmamaktadir.
Ancak, iilkemizde, bu hakkin varlig1 bilinmediginden veya uygulanmadigindan,
santcilara bir fayda sagladigin sdylemek giigtiir.

Sanat kurumlari, ekonomik ve lojistik imkan saglamas1 agisindan yerel yonetimlerden
destek beklemektedir. Ozellikle bienal ve sanat fuarlarinin sehirlere katkisi oldugu
diistintildiiglinde, yerel yonetimlerle isbirligi icinde olmak, organizasyonlarin fonlama ve

diger destek ihtiyaglarini karsilayacaktir.

Koleksiyoncularin devletten beklentileri, sanat alimini kolaylastiracak ve destekleyecek
diizenlemeler yapilmasidir. Koleksiyoncu ve Uluslararast Barolar Birligi Sanat
Departmani Uyesi Mehmet Ali Bakanay’n belirttigi gibi “kanuni diizenlemelerin gozden
gecirilmesi, sanat alamindaki vergi sistemi ve giimriik mevzuatinmin tekrar diizenlenmesi,
sanat tiretiminin artisimin  desteklenmesi gerekliligi” Oncelikli olarak yapilmasi

gerekenlerdir.?%

199 pinar SONMEZ, Kanuni Pay ve Takip Hakki: Degerde Hizla Yiikselis ve Hakkaniyet, 16.

20 TAN.PIYASA, Sanat Uretimine Vergi Darbesi, 18.
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2017 yilinda yapilan 3. Milli Kiiltiir Surasi?®*’nda, devletten beklentiler dile getirilmistir.
Akademisyen, sanat¢i ve sanat profesyonellerinden olusan Gorsel Sanatlar

Komisyonunda goriisiilen giindemdeki konular:

e Sanat eserlerinden ve sanat malzemelerinden alinan vergi oraninin diistiriilmesi,

e (agdas sanat miizeleri ve galerileri ile koleksiyonculugun tesvik edilmesi,

e Kurumlara ve kisilere ait sanat projelerinin fon kaynakli kredilerle desteklenmesi,

e Sanatcilarin ve sanat galerilerinin uluslararasi sanat fuarlarina katilimlarinin tesvik
edilmesi,

e Tiirk geleneksel sanatlari uluslararasi fuarinin diizenlenmesi ve bir gelenek haline
getirilmesi,

e Sanatgilarin telif haklarinin korunmasina yonelik diizenlemelerin yapilmasi,

e Sanatcilarin ve sanat eserlerinin uluslararasi serbest dolagimini kolaylagtiracak
yasal diizenlemelerin yapilmasi,

e Kar amaci giitmeyen sanat miizeleri ve bagimsiz kurumlarin iilke i¢i ve diginda
gerceklestirdikleri etkinliklerin tegvikleri ve vergi muafiyetlerinin (enerji, SGK
vb.) yeniden degerlendirilmesi,

e Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ile TRT isbirliginde ulusal diizeyde, sanat ve kiiltiir
alaninda yayin yapan bir TV kanalinin kurulmasi,

e Eser kacakeiligina iliskin tedbirlerin artirilmasi ve eser sahteciligine karsi
sertifikalandirma ¢alismalarinin yapilmasi,

e Sanat eserlerinin tanitiminda; miithim ve nadir goriilen eserlerin her okuyucuya
¢ikarilmamasina dikkat edilmesi, bunlarin kaliteli tipkibasimlarinin hazirlanmasi,

e Sanat egitiminin erken yas doneminde baslanmasi ve 6zellikle sanat tarihi dersinin
kapsamli bir sekilde lise egitim miifredatina dahil edilmesi,

e Mahalli seviyede faaliyet gdsteren sanat kurslarinin atdlyeleri, kaliteli bir sanat
egitimi i¢in gereken standartlara ulagtirilmasi,

e Sanatgilarin en 6nemli ihtiyaci sanat atdlyeleridir. Sanat¢ilarin iiretimleri igin,

Avrupa’daki gibi, uygun fiyatlarda atdlye imkanlarinin olusturulmasi,

201 http://kultursurasi.kulturturizm.gov.tr/ 18.5.2017
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Gorsel sanatlarda, birgok sanat dalinda oldugu gibi, usta-c¢irak miinasebeti biiyiik
onem tasimaktadir. Ustalarin, kendi 6zel mekanlar1 disinda taliplilerle ve sanat
meraklilar1 ile bulusmalari icin zemin ve imkan sunulmasi ve bunun icin 1 Kiiltiir
Miidiirliikleri, Belediyeler, Valilikler ve nihai olarak Halk Egitim Merkezlerinden
faydalanilmasi,

Sanat¢i, eser, koleksiyoner, miize, galeri, sanat faaliyeti tiirlinden sanata dair biitiin
degerlerimizin tanmitiminda yabanci dilin gerekliligi {izerinde hassasiyetle
durulmasi,

Hem geleneksel, hem de ¢agdas sanatimiz1 kapsayan biiyiik bir sergi/sergi dizisi
tasarlanmasi, Once lilke icerisinde daha sonra diinyanin 6nemli metropollerinde
sergilenmesi,

Kamu binalar1 ve yapilarinda, meydanlarda, metro vb. halka a¢ik mekanlarda sanat
eserlerinin yer almasinin temin edilmesi,

AVM benzeri binalarda miize/galeri gibi sanat mekanlarinin agilmasinin ruhsat
sart1 haline getirilmesi,

Tiirk sanatgilarina iliskin olarak Tiirkgenin yani sira yabanci dillerdeki yayin,

belgesel, sinema filmi tlirlinden. ¢aligmalarin artirilmasi, tesvik edilmesi

olarak raporlanmistir. Gorsel Sanatlar Komisyonu’nun konuyla ilgili olan ve devlete

sunduklar1 Oneriler:

Toplumda yaygin bir sanat egitimini gelistirme acisindan onemli olan bir bagka
kurum da mutlaka bu fonksiyonu iistlenecek miizeler olmalidir. Miize; ¢agdas
kurumsal anlami geregi, aslen toplum i¢in sanat egitiminin 6nemli bir ayagim
olusturan en temel dinamiklerden biridir. Ozel ve devlet miizelerinin olanaklarinin
genisletilmesi, yenilerinin agilmasinin tesvik edilmesi, hizmet Kkalitelerinin
artirtlmasi, donanim ve koleksiyonlarmin zenginlestirilmesi ve hepsinden
Oonemlisi; toplumda miizelere talebin olusturulmasi top yeksin devlet ve 6zel sektor
ortak tavr ile yaklasilmasi gereken stratejik bir kiiltiir politikasi olmalidir.

Kar amac1 giitmeyen sanat miizeleri ve bagimsiz kurumlarin iilke i¢i ve disinda
gergeklestirdikleri etkinliklerin vergi muafiyetleri ve tesvikleri (enerji, SGK vb)

yeniden degerlendirilmelidir. Sanat miizeleri, izleyen kitle ile sanatin ve
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sanatcilarin bulusabildigi 6zel mekanlarin baginda gelir. Ayni zamanda bir egitim
kurumu iglevi de goren sanat miizelerini takip eden geng niifus ¢ok merakll ve
ilgilidir. Sanat etkinliklerine olan ilgi ve katilim her gecen giin artmaktadir. Bu
ilginin artarak gelismesini saglayacak yaratici fikirler tesvik gormelidir.

Gelenek ve cagdasligi birlestirebilen sanatgilarin se¢iminin isabetli yapilabilmesi
i¢in bir kurul olusturulmalidir. Segilen sanatcilarin tanitimina ¢alisilmasi, miizeler
agilmasi, miizelerin bati standardinda olabilmesi i¢in danisma kurulu
olusturulmasi ve onlara ait eserlerin miizelerce satin alinmasi gerekmektedir.
Biitlin sanat dallar1 Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 biinyesinde tek bir c¢ati altinda
toplanmalidir.

Unlii sanatgilarimizin milletlerarast alanda tamtimini saglayacak belgesel, sinema
filmi ¢ekimlerinin yapilmasi gerekmektedir.

Sanat alanindaki yayinlarin nitelik ve niceliginin arttirilmas: gerekmektedir.

Ulke tanitim igin faaliyette bulunan sanatcilarin ulusal ve uluslararasi fonlardan
yararlanmalari i¢in kisisel basvuru yollar1 agilmali, sanat galerilerinin tesviklerden
yararlanmalar1 saglanmalidir. Ulke sanatini diinyada tanitmak icin yola ¢ikan
galerilerin diinya sanat fuarlarina katilimlarina destek olunmali ve tesviklerden
yararlanmalar1 saglanmalidir.

Sanatin ve sanat¢inin uluslararasi serbest dolasimin1 saglayacak yasal
diizenlemeler yapilmalidir.

Sanatgilarin en 6nemli ihtiyaci sanat atdlyeleridir. Ozellikle Avrupa’da
sanatcilarin iiretimleri i¢in ucuz atdlye imkanlar1 olusturulmaktadir. Bu atolye
ortamlar1 ayni zamanda sanatcilarin bagimsiz olarak yapitlarini sergileyip
paylasabilecekleri mekan olma 6zelligini de korumaktadir. Benzer uygulamalar
bizde de gergeklestirilmelidir. Ozellikle yerel yonetimler bu konuda
bilgilendirilmeli ve 6zendirilmelidir.

Sanatcilarin yararlanabilecekleri atdlye imkanlari saglanmalidir.

Mevcut diizenlemenin disinda, Avrupa iilkelerinde oldugu gibi sanatcilarin
miizayede satislarindan % 1-3 arasinda degisen bir telif bedeli almalar

saglanmalidir.
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Sanatcilarin tanitimini iistlenen ilk merci sanat galerileridir. Sanat eserinden alinan
%18’lik vergi orani diisiiriilmeli, sanat galerilerinin 6dedikleri vergi oranlari
yeniden degerlendirilmelidir.

AVM vb. binalarda miize/galeri gibi sanat mekanlarinin acilmasi ruhsat sarti
haline getirilmelidir.

Koleksiyonculugu tesvik edici yasalar ¢ikarilmalidir.

Eser sahteciligine karsi, eser sertifikasi verilmesi i¢in uzmanlar kurulu
olusturulmasi1 gerekmektedir.

Devlet resim ve heykel sergilerinin giiniimiiz sartlarina gére yeniden ele alinip
sekillendirilmesi gerekmektedir.

[lim adamlar1 arastirdiklar1 konular1 kendilerine yakin hissetmeye ve sevmeye
baslarlar. Bundan dolay1 elimizden geldigince yabanci bilim adamini Tiirk kiiltiir
ve tarihini arastirmaya ¢ekmemiz gerekmektedir. Bu amacla kiiltiir politikamizi
bu yonde gézden gegirip yeni tedbirler almamiz gerekmektedir.

Hem geleneksel, hem de ¢agdas sanatimiz1 kapsayan biiyiik bir sergi/ sergi dizisi
tasarlanmali, bu etkinligin 6ncelikle Tiirk halkina ve geng¢ kusaklara tanitilmasi,
ardindan da diinyanin 6nemli metropollerinde sergilenerek bir dikkat alami
yaratilmasi saglanmalidir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ve TRT isbirligi ile ulusal diizeyde, sanat ve kiiltiir

alaninda yayin yapan bir TV kanali kurulmaldir.
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5. ARASTIRMA

Bu arastirma, interdisipliner bir yaklagimla ele alinmistir. Sosyoloji, ekonomi, tiiketici
davraniglar1 gibi alanlardaki teori ve pratiklerden yararlanilmistir. Koleksiyonculari
merkeze alarak, sanat diinyasindaki duruslarini ve iliskilerini irdelemek, sosyal
motivasyonlarin1 anlamak tizere sosyolojik bakis agisindan yararlanilmistir. Sanat
piyasasi, deger olusumu ve sanatin ekonomik degerini olusturan kurumlara dair bilgi
edinmek {lizere ekonomik bakis acisindan yararlanilmstir. Ayrica, bireysel
koleksiyoncularin, alim karar1 asamasindaki mekanizmalar1 anlamak ag¢isindan tiiketici
davraniglart ve tliketim kiiltlirii {izerine yaymlanmis genis kapsamli ve giincel
makalelerinden yararlanilmistir. Tiim bu disiplinleri, sanat baslig1 altinda toplamak igin,
sanat bilimi tizerine teoriler, sanat tarihi gibi alanlardan yararlanarak, biitiinsel bir analiz

yapilabilmesi miimkiin olmustur.

Bu arastirma, koleksiyoncularla yapilan birebir derinlemesine miilakatlarin analiz edildigi
bir kalitatif ¢alismadir. Amag, Tiirkiye’deki cagdas sanat koleksiyoncularini daha
yakindan tanirken, yerel sanat diinyasi ve kurumlan ile ilgili isleyise dair bilgilere ve
problemlere ulagsmaktir. Bireysel koleksiyoncularin, nihai alic1 olarak, sanata, sanatciya,
kurumlarina, ekonomiye ve iletisim agina dair kisisel bakiglarinin 6nemli ve bilgilendirici

olacag1 savindan yola ¢ikilmistir.

Sanat piyasasinin kendine 6zgii isleyisi sebebiyle, verilere ulasmak ¢ogu zaman miimkiin
degildir. Ulasilan verilerin de ne kadar gercek ya da manipiilasyona ugramis oldugunu

6lgmek zordur. Bu sebeple, sayisal veri bazinda karsilagtirma yapilmamistir.
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Calisma konusunun giincel bir konu olmas1 acisindan, kitap ve makale kaynaklarinin
yaninda, sanatla ilgili gazeteler ve dergiler de taranmig, glindemdeki konular takip
edilmistir. Koleksiyonculara sorulan sorular, bu kaynaklarla ortaya koyup
somutlastiramadigimiz bilgi ihtiyacindan, olas1 problemlerin varligini teyit etmek ve sanat
ortamina uzak olunmasi sebebiyle goriillemeyen detaylarin koleksiyoncu tarafindan dile

getirilmesi amaciyla hazirlanmistir.

Oncelikle, basindan ¢agdas sanat koleksiyoncusu olarak yer alan kisilerin bir listesi
hazirlanmistir. Bu listede 122 kisi yer almaktadir. Ancak, galericilerle ve sanat
profesyonelleriyle yapilan teyitlesmede, ger¢ek rakamin 200-250 kisi olabilecegi yoniinde

bilgi alinmigtir.

Calisma ana konularina odaklanmadan o6nce, ii¢ koleksiyoncuyla 55 soruluk detayli bir
miilakat yapilmig, bu goriismelerin analizi sonucunda 6nem arz eden 13 soruluk
miilakatlarla devam edilmistir. Toplam, 14 koleksiyoncu (7 erkek, 7 kadin olmak tizere),
3 sanat¢1 ve mubhtelif sanat profesyonelleriyle miilakat yapilmistir. Koleksiyonculara
ulagsmak i¢in, sanat ¢evresinin i¢cinden ve disindan cesitli mevkilerdeki kisilere, ¢alisma
ile ilgili bilgi verilmistir. Kartopu ornekleme yoluyla isimlere ulasmaktan o6zellikle
kacmilmistir. Koleksiyoncularin ayni ¢evreden olmamalarina 6zen gosterilse de, dar bir

sanat ortami oldugu i¢in, kesismelerin var oldugunu belirtmek gerekir.

Calisma, bir kalitatif calisma olarak, belli basliklar altinda toplanan konular,
koleksiyoncularin cevaplar1 sayesinde irdelenmis, “igeriden” bir gozle analiz yapmak
miimkiin olmustur. Gorilinen, baz1 konularda fikir birliginde olan koleksiyoncularin bazi
konularda birbirinden olduk¢a farklilagsmasidir. Miilakatlarda isimler gizlenmis,
miilakatlarin kisisel bilgilerle eslestirilmemesine 6zen gosterilmistir. Bu konuyla ilgili,
miilakat yapilan kisilere bilgi verilmistir. Ancak, basindan arsivlenmis diger koleksiyoncu
roportajlart da ikincil veri kaynagi olarak, konusuna gore birincil veriyi destekleyecek

veya tartismaya agacak sekilde arastirmaya alinmistir.

Calismayla ilgili vurgulanmasi gereken bir nokta, miilakatlarda ad1 gegen hicbir sanat¢inin

adinin, analizde yer almamasidir. Sanat¢ilar hakkinda kisisel diisiincelerin ¢aligmaya
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herhangi bir katkis1 olmayacagi i¢in, sanat¢ilar iizerine subjektif bakis acisinin ve kisisel

tercihlerin, konu olmasindan kaginilmastir.

Miilakatlardan alinan bilgiler, belli ana bagliklar altinda toplanmis, bdylece o konuyla
ilgili olumlu-olumsuz goriisleri, bir arada izlemek ve analiz yapmak miimkiin olmustur.
Konusmanin sahipleri olan koleksiyonculardan, koleksiyoncu 1 (K1), koleksiyoncu 2
(K2)... olarak bahsedilecektir.

Analiz, dort ana bashk altinda toplanmistir.  Koleksiyoncularin  sahsi
koleksiyonculugundan baslanmis, 6zelden genele dogru bir akis izlenmistir. Sanat diinyasi
ve piyasast ile ilgili analizlerden sonra, Tiirk koleksiyonculugunun ve Tiirk ¢agdas
sanatinin diinya ile karsilagtirilmasi yapilarak oOnerilerle bitirilmis, bu sekilde Tiirk
koleksiyoncusunu yakindan tanirken, onlarin gdziinden sanat ortaminin isleyisleri ve

eksiklikleri ele alinmistir.

66



Arastirma Konulari:
1. Koleksiyoncular ile ilgili sahsi bilgiler
a. Koleksiyon Biitiinliigii ve Onemi
b. Karar Verme Siireci
c. Baska Koleksiyon Varligi
d. Icerik, Misyon ve Amag
e. Satis Yapma Olasilig1 ve Koleksiyonun Akibeti
f. Nasil Koleksiyoncu Olunur?
2. Sanat Diinyas1
a. Iliskiler Az

(Entellektiie]l Sermaye, Bilginin Seffaflign ve Ulagilabilirligi, Internet
Kullanimi)

b. Beklentiler
C. Sanatgilar
3. Sanat Piyasasi
a. Alim Yaptiklar1 Mecralar
b. Fiyatlama ve Piyasa Isleyisi
€. Miizayedeler, Galeriler ve Giivensizlik

4. Turk Sanat Ortami

a. Tirk Sanatinin Gegmisi ve Diinya ile Karsilagtirmasi
b. Tiirk Sanat Koleksiyonculugu ve Diinya ile Karsilastirmasi

c. Gelisim Alanlar1 ve Oneriler
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1. Koleksiyoncular ile Ilgili Sahsi Bilgiler

Koleksiyoncular, herhangi bir alic1 veya tiiketici gibi davranmazlar. Sanat diinyasinin
onemli aktorleri, koleksiyonlarinin da kiiratorleridir. Koleksiyon olustururken, Once
kendilerine soru sorarlar, kendilerini tanimaya ve anlamaya c¢alisirlar. Koleksiyonlari,

zevk, ilgi, tutku, irade ve vizyonlarini yansitan, kendi kimliklerinin bir aynasidir.
a. Koleksiyonun Biitiinliigii ve Onemi

Koleksiyoncu, parcgalar1 segerek, diizenleyerek ve siniflandirarak anlamli bir biitiine
ulagmak ister. Zaman, ¢aba, bilgi ve maddiyat igeren bu siirecte, her parca biitiine hizmet
ederken, her 6ge kendi igerigiyle yeni igerik olusturarak, her sembol koleksiyoncu igin bir
degere isaret eder ve koleksiyonun biitiinsel anlami ortaya ¢ikar. Nicelik yerine nitelige

onem verirler, 6zgiinliik ararlar.

Basarili koleksiyonculuk, konesorliik, koruma/sahip ¢ikma istegi, cesur ve azimli bir yargi
gerektirir.2°2 Koleksiyoncu, kendi gesitliligi icinde, tiim kategoriyi tamamlamak ve sahip
olmak ister.? S. Pearce’a gére, sahip olma ile koleksiyon yapma arasindaki temel fark,
derlemenin bir diizen ve organizasyon icermesi ve Onemli O6gelerle tamamlanma

olasiligidir.?%

K. Pomian’a gore, koleksiyon olabilmesi i¢in, dogal ya da yapay objelerden olusmasi,
gecici veya tamamen ekonomik dongiiden ¢ikarilmis olmasi, koruma ve sunum amaci igin
ayrilmis kapali yerlerde tutulmasi gerekir.?%> Genellikle, koleksiyonlar, bir noktaya dikkat
cekmek iizere yaratilan olumlu bir entellektiiel eylemdir.?% Bir objenin nasil kullanildig

incelendiginde, sahibinin sosyal karakteristigi, kisisel duygular1 ve dini inanglariyla ilgili

202 Russell W. BELK, Collecting as luxury consumption: Effecs on individuals and households, 487.
203 Bkz. (155), ELSNER ve CARDINAL, 5.
204 Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 2,3.

205 Krzysztof POMIAN, The collection: between the visible and the invisible. Interpreting object and
collections, Susan Pearce (Ed.), 162.

206 Susan M. PEARCE, Collecting reconsidered, Interpreting object and collections, 202.
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bilgi verir. Bir objeyi anlamli kilan, ait oldugu bir kod ve yapidir.?%” Bir koleksiyon,
objelere verilen deger ve sahip oldugu fikirler ile belirlenir. Bir amag, fayda, begeni
amaciyla aliskanlik, egitim ve geleneklere dayali edinim koleksiyon sayilmazken, bir
objenin baska obje(ler) veya fikir(ler)le iliskisi yliziinden deger veriliyorsa, yani bir
serinin 6gesi, biitiiniin pargasi, bir sinifin 6rnegi ise, koleksiyon olarak kabul edilir.?% B.
Danet ve T. Katriel’e gore, bir obje, dogal veya 0Ozgiin igeriginden ¢ikarilip,
koleksiyoncunun kendi yasam alaninda koleksiyonun diger 6geleriyle yanyana dizilerek
yeni bir icerik yaratilmasiyla, koleksiyon eseri olur.?®® Bu anlamda, K7 nin bir biitiinliik
icinde ama siirekli yeni iliskiler kurdugunu, K14’iin koleksiyonun yasamasi igin
stireklilige ihtiya¢ duydugunu gérmek miimkiindiir. R. Belk, bir koleksiyoncunun sahip
oldugu koleksiyonun tiimiinii gérmenin éneminden bahseder, ¢linkii kisinin statiisiindi,
kiiltiirel gegmisini, zevkini ve koleksiyon felsefesini ifsa eder.?'% K6 ise bir cerceve icinde
hareket etmedigini sdyler, R. Belk’in belirttigi lizere, aslinda o ger¢eve kendisidir. A.
Lindemann’a gore, “iyi bir koleksiyoncu, risk alandir. Bilinen kabul gérmiis eserleri alir,
bunlart yeni, geng ve gelisen islerle birlestirir, estetigini ve vizyonunu belirleyen, iplerle
birbirine baglar."**' K7, bu sekilde kendi gériisiiyle, yeni iliskiler yaratmak iizere eski ile
yeniyi birlestirir.

“Yanyana iliskileri dnemli. Mesela evde koyarken de ben hi¢ eskileri yanyana

koymam, eskinin yanina bir yeni koyarim. Onun iligkisi bagkadir. Oradaki bir sey

buradaki bir seye tekabiil edisi, iligskisi vardir. Koleksiyonu yasatmak, onlari

yasamak ve onu atmak veya onu devretmek bunlar1 denge i¢inde yapilmasi lazim.
Bu yasayan devami degisken bir ikilem. Bir denge.” (K7)

“Alip astigiiz vakit. Onun orada durusunu begenmedim, degistireyim, o oradan
bagir, o buradan konusur, yeninin sizinle olan iliskisi, kendi yeriyle olan iligkisi,
obiirleriyle iliskisi bambagka. Bir de sahip olma, onun biitline getirdigi, biitiinden
aldigi, biitiin bunlar bir aligveris.” (K7)

207 |]an HODDER, The Contextual Analysis of Symbolic Meanings. Interpreting Objects and collections, ed.
Susan M. Pearce, 12.

208 Walter DURQOST, Children’s Collecting Activity Related To Social Factors, 10.
209 Bkz. (131), PEARCE, 226.
210 Bkz. (93), CHEN, 927.

211 Adam LINDEMANN, Collecting Contemporary Art, 34.
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“Eserleri, bir koleksiyoncu mantig1 ile bir araya getirmiyoruz. Yani; bir sanatci
agirhgl, donem ya da akimlarla ilgili bir tercihimiz yok. Genellikle eseri tek
basina degerlendiriyoruz. Ama bazi sanatgilarin ne ¢iktigini da goriiyoruz.” (K6)

“Bir sey takip ediyor olmasi lazim. Iki eserle sanatsever olunur evet ama
koleksiyoner olabilmek i¢in daha devam edebilmen lazim, arkasinda durabilmen
lazim. Bence dyle olmasi lazim.” (K14)

Koleksiyon, sahiplerinin hayatlarin1 zenginlestirir ve besler. K7°nin bahsettigi gibi
yasamlarinin tamigidir ve siirekli bir iliski i¢indedirler. K14’iin belirttigi gibi kendi
yarattiklar1 bir 6zgiirliik alanmidir. Eksikligini hissedecekleri kadar hayatlarinda 6nemi
vardir. Koleksiyonlarin, canli bir varlik gibi ihtiyaclart vardir, ilgi ve ¢aba beklerler.

Koleksiyoncular, bunun farkindadir ve yasam bigimleri sanat tizerine kurgulanir.

“Alip da depoya atmaniz o6ldiiriiyor onu. Ne yapiyor insanlar, yeri yoksa, degis
tokus yapiyor, ama resim iz birakir. Hem birbiriyle iliskide iz birakir, hem duvarda
iz birakir. Onemli bir sey. Hepsini baska yere koyamazsiniz. Baskasinin yerine
koyamazsiniz nasil ki hayvan 6liir, yeni bir hayvan alirsiniz, onun izi gitmez. O
resmi kaldirdiginiz vakit, o resmi oraya koydugunuz vakit, etrafinda obiirii ben
buradaydim der. Bagka bir seydir.” (K7)

“Mutluluk o6zgiirlik hafiflik diinyayr kiigiiltmek, diinyayr avug¢ igine kadar
kiiciiltmek, diinyanin 6biir ucundan insanlarla biitiin gece ayni1 masada oturup
sabaha kadar sohbet edebilmek. Tabii biz sanati hobi olarak goriiyoruz. Hobi
insan1 miithis hayata baglayan bir kavramdir. Kazandim kaybettim hirs1 yok. O
yiizden 6zgiirlikk diyorum. Kendini bulma diyorum.” (K14)

“Boyle bir purpose’i(amaci) olan bir ¢ocuk gelistirme gibi yani, ¢ocugunuzun
kendi hayati oluyor, siz de onun annesi babasi olmaktan iftihar ediyorsunuz, o
kadar. O da canli bir varlik. Iste benim koleksiyonumla iliskim bdyle bir sey onun
icinde ¢ok dnemli.” (K5)

Bazi koleksiyoncular, belirli bir cercevede, ¢izgide ve stratejide zincirin halkalarini
eklemeyi tercih ederler, bu sekilde yine de bu ¢ergeve, yenilikler i¢in agiktir. Bazilari ise
goniil bag1 kurmanin, bir eserden etkilenmelerinin eserler arasinda ¢eliski olsa bile yeterli
sebep olacagimi belirtir. Her iki sekilde de bu biitiin, koleksiyoncularmin ruhunu

yansitacaktir.
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b. Karar Verme Siireci

Sanat alicilarinin neden sanat eseri aldigi konusundaki ¢alismalardan ortaya ¢ikarilan
sonuglar, sanatin onlarin duygularina hitap eden yapisi geregi duygusal bir alisveris

oldugu gercegidir, sanat aliminin ana sebeplerinden kabul edilir.

Sanat eseri koleksiyoncularinin alim motivasyonlari, kaynaklarda, kisilik, diirtiisellik, tek
olana sahip olma ayricalig1 ve otantiklik arayisi, gegmis ile gelecegi birlestirme arzusu,
yatirim irilinii olarak finansal getiri olasiligi, liiks tiiketim iirlinii olarak hayat tarzina ait
bir gdsterge, sanatin birlestirdigi sosyal ¢evrede kabul, kendini gdsterme ve prestij,
tiiketim toplumunun 6nerdigi ve normallestirdigi bir tiiketim, hayatlarindaki monotonlugu
yok etme cabalar1 ve hobi arayisi, zenginligin gostergesi, degisimden ve yenilikten zevk
alabilme becerisi, kiiltiirliiliigiin bir gostergesi, vizyon, zevk, hayatlarinda yeni bir diizen
ve yaraticiliklarin1 kullanma alani yaratma, milliyet¢i bir misyon, kendini ifade etme,
entellektiiel doyum, merakli ve 6grenmeye agik bir sanatseverlik olarak belirtilir. Bir ya
da bircok 6genin biraraya gelmesiyle karmagsik bir karar alma mekanizmasindan soz

edilmelidir.

O. Velthuis, sanat tacirlerinin, bir sanat eserini almanin dogru ve yanlis nedenleri
bulundugunu belirttiklerinden bahseder. Dogru neden, bir eseri geri satma diistincesinden
uzak, yalnizca entellektiiel bir arayis ve sevgiye dayanir. Bu diisiincedeki koleksiyoncular,
bir noktada koleksiyonlarin1 bir miizeye bagislar, karsiliginda adlarina kredibilite,
mesruluk ve oliimstizliik eklerler. Yanlis neden ise, yalniz yatirim, spekiilasyon ve prestij

amaciyla, hatta sadece dekorasyon amagli almaktir.?'?

Deloitte Luxembourg & ArtTactic Art and Finance Report?® 2016 yili raporuna gore,
‘Neden sanat aliyorsunuz? sorusuna verilen cevaplar incelendiginde, koleksiyoncularin
ylizde 72’sinin yatirim goziiyle ama koleksiyon amag¢l cevabin verdigi, ylizde 22’°sinin

sadece koleksiyon amac¢h cevabini, ylizde 6’smin ise sadece yatirnm amagh olarak

212 Bkz. (59), VELTHUIS, 43-44.

213 Deloitte Luxembourg ve ArtTactic Art and Finance Report 2016, https://www?2.deloitte.com/
content/dam/Deloitte/lu/Documents/financial-services/artandfinance/lu-en-artandfinancereport-21042016.
pdf, 3.5.2017.
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cevapladigr goriiliir.  Sanat profesyonellerine miisterilerinin neden sanat aldiklari
soruldugunda ise, yiizde 79’unun yatirim goziiyle koleksiyon amag¢l cevabini verdigi,
ylizde 17’sinin sadece koleksiyon amagli, ylizde 4’lniin ise sadece yatirim amagl
cevapladigr goriliir. Buna gore, koleksiyoncularin, sanat profesyonellerinin hesaba

katmadig1 oranda koleksiyon olusturmaya 6nem verdigini sdylemek yanlis olmaz.

Karar Verme Siireci

Hakkinda Bilgi Alternatifleri Alim Alim Sonrasi
Arastirma Degerlendirme Davrans

Farketme

Kiiltiirel Sosyal Kisisel Psikolojik
= Kiltar,
« Altkaltar

= Sosyal sinif

= Referans Gruplar
s Ajle
= Rol ve stati

s ¥as ve hayatindaki dnemli
dénemler

* Meslek

+Ekonomikdurum

= Hayat tarzi

s Kigilik ve benlik

* Motivasyon

s Al

* Ofrenme

* inangve davramislar

Figiir 5.1. Karar Verme Siireci. 4

Sanat eserinin alim karar mekanizmast, diger herhangi bir {irlinlin aliminda yasanan siirece
benzer. Karar verme siiresinde tiim asamalara, kisinin kiiltiirel sermayesi, bulundugu
sosyal konum, kisisel 6zellikleri ve psikolojik etkenler de eslik eder. Ayrica, bir tiriinii
satin alma karar1 siirecinde, ona sahip olmanin benlik algisina yapacagi katki, hesaba
katilir.2®® Ancak sanat eseri tiiketilecek bir iriin degildir, koleksiyoncu da alelade bir

tiikketici degildir.

214 Kotler ve Armstrong’un ¢aligmasindan uyarlanmistir. KOTLER ve ARMSTRONG, Principles of
Marketing, 20.05.2017.

215 Bkz. (130), BELCH ve LANDON, Jr., 252-6.
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Sanat eseri siradan bir ekonomik iirlin gibi goriilmez, Ol¢cli ve medya gibi benzer
ozelliklere sahip eserler arasinda fiyat standardizasyonu yoktur. Koleksiyoncular, sanati
degerlendirmeyi sosyal bir siiregte 6grendikleri i¢in, eser iizerine sahsi estetik goriisleri,
diger koleksiyoncular, elit aracilar, elestirmen ve kiiratorler gibi giivenilir kaynaklardan

alinan bilgiler tarafindan etkilenir.?!°

Arastirmada, sanat eserini ilk goriiste begenmek, asik olmak, etkilenmek,
koleksiyoncularin dile getirdikleri duygulardir. Baz1 koleksiyoncular ise odaklandiklari
konu disina ¢ikmazlar, planli bir alimi tercih ederler. Tiim koleksiyoncular, mutlaka

biit¢elerine gore hareket ederler.

“Pesinden kosmak degil benim i¢in en degerli an, eserle yiizlestigim an. Yani
sevdigim bir eserle ylizlesip diyalogu kurdugum an. O zaten bdyle giim diye
insanin i¢ine, ruhuna, benligine niifuz ediyor, sahiplenme duygusu basliyor, ben
bunsuz yasayamam bununla yasamak istiyorum seklinde bir ask. Iste; biitgenizi
astyorsa, son noktaniza kadar biit¢enizi zorluyorsunuz, alamiyorsaniz da ayni eseri
kitaplardan takip edip, zaman i¢inde o sanat¢inin her sergisini takip etmek gibi bir
arzu doguyor i¢inizde. O sanatgiyla onun eserleriyle bir yasam, yeni bir diinya
ruhunuzda kuruluyor. Belki hi¢bir zaman eserini alamiyorsunuz ama hep ayri1 bir
saygl, ona gonliiniizde ayr1 bir yer acip onun eserlerini inceleme, gidip sergilerde
goriip bakip o keyfi siirme heyecan1 doguyor.” (K2)

Koleksiyoncularin begenerek aliyor olduklarini sdylemeleri, onlarin estetik ve ilgilerine
dayal1 bir tercih de olsa, bu begeni, kapsamli bir arastirmaya, farkindaliga ve bulundugu
durum ve sartlara dayanir. Begeni, sosyal ve kiiltiirel bir yapidir, kisiler tarafindan

belirlenir ve paylasilir, tartisildig1 zaman ve uzamdan etkilenir.?!’

“Begeni paylasilarak artiyor. Bir makale, bir yorum, seminerler.” (K11)
Fransiz sosyolog Bourdieu, kisilerin ekonomik kaynaklari kadar kiiltiirel bilgi, aile
gorgiisii, egitim, tecriibe ve diinya goriislerini kapsayan kiiltiirel sermayeye de sahip

oldugunu ve zevklerin bu sermayenin bir parcast oldugunu belirtir.?*® Ayrica, Bourdieu,

216 Bkz. (17), PLATTNER, 482-493.
217 Dries LYNA, Name Hunting, Fall 2012, 57-84.

218 pierre BOURDIEU, Distinction: A Social Critique Of The Judgement Of Taste, 56.
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zevki, analiz edilemeyecek kadar elle tutulmaz, akici ve subjektif goriir; zevk, aslinda bir

sosyal fenomendir, kisisel tercihlerin degil, sosyal kaliplarin sonucudur.?®

Bir sanat eserinin tek ve 0zgiin olusu sebebiyle alternatifi olmasa da, karsilagtirma
yaptiklarin1 (6rnegin, o sanat¢inin bagka isleriyle) sdoylemek miimkiindir. Genellikle
cevrelerine danisirlar. Alim asamasinda, alim sonrasimi da diisiiniirler, aldiklar1 eserle

yasaylp yasayamayacaklarini ve koleksiyonlarina uyup uymayacagini tartarlar.

“Alim kararina giderken daha fazla diistinmek daha fazla degerlendirmek, yani
suna ilk goriiste ask olan seylere gidip gelip biraz daha bakiyorum ve sunu
tartmaya calistyorum, ben 6miir boyu bu eserle yasamak ister miyim. Su anda ¢ok
etkilendim, bunu aldigimi hayal ediyorum, duvarima veya nereyeyse koydugumu
hayal ediyorum ve Omiir boyu ayni seyde sevip sevemeyecegimi tartmaya
calistyorum. Bazen orada eledigim seyler oluyor mesela. Alic1 goziiyle bakmak
bence bdyle bir sey. Ilk anda ¢ok sevdigim bir seyi daha sonra diisiine tagina hani
onun ben o andaki estetigine mi vuruldum, gercekten bu bana iki sene sonra da
ayn1 seyi soyleyecek mi? Bundan bekledigim mesaj bu isten bekledigim mesaj 0
kadar kuvvetli mi.” (K3)

“Birinde goriip bir sanat¢1t hosuma gidebilir, ben de yonlenebilirim, o agidan
etkiler. A onda bu var bende bu olsundan ziyade, genellikle herkesin tarzi
birbirinden farkli oldugu i¢in. Ama ¢ogunlukla mesela doniip sorariz, o is var ne
dersin. Ne diisiiniiyorsun gibi.” (K10)

Koleksiyonculara bir eseri alma asamasinda en sevdikleri siire¢ soruldugunda,
aragtirmanin ve kesfin onemi ve zevki ortaya ¢ikmistir. Bu arastirma, kitap, seminer,
bienal gibi kaynak ve mecralardan olabilecegi gibi, sanat¢inin kendisiyle tanigarak
bilgilenmenin de 6nemli oldugu belirlenmistir. Aldiktan sonra sergilemek ve koleksiyona

yerlestirmek de heyecan duyduklar: bir siiregtir.

“En ¢ok arastirma, bulma, sahip olmak da bunun meyvesi. Hayat tarzi oldu bu
artik. Oturdu da.” (K11)

“Almak sirasindaki seyde en heyecanli kismi o alimla ilgili cogu zaman sanatgiy1
tanimak miimkiin olursa ki bu ¢cagdas sanatta daha miimkiin, sanat¢iyla konusmak,
o eser hakkinda, genel sanat bakis1 hakkinda. Iste miimkiinse at6lye ziyareti o hani
¢ok hareketli bir donem oluyor, o kisimda bunlarin ¢ogu zaman da hizlica bir
tempo i¢inde gerceklesiyor, alim heyecanina ¢ok sey katiyor, bu heyecanlar.” (K3)

219 Bkz. (16), LURY, 90.
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Genellikle, hata olarak bahsedilen eserler, koleksiyonlarinin heniiz bir ¢izgisinin
olusmadig1, kendilerini tam olarak tanityamadiklar1 6grenme siirecinde alinan eserlerdir.
Tutkuyla hareket edilerek alinan bir eser, yine de pismanlik yaratmaz, onlar1 olgunlastirir.

Fiyatlama ve giivenle ilgili sorunlar, piyasanin isleyisindeki aksakliklar ile ilgilidir.

“Aldigimizdan verdiginizden tapi oluyorsunuz. Bu bir siire¢. Herseyden pisman
olursunuz, evlenirsiniz pisman olursunuz. Ayakkabi aliyorsunuz pisman, bir sey
yersiniz pisman niye yedim. Herseyden pisman olursunuz. Ondan da ders
cikarirsiniz. Ama ben suna inantyorum, ¢ok giizel bir atasozii var, Almanlarin.
Bozuk saatler bile giinde iki kere dogruyu gosterir. Ne kadar 6nemli bir sey. En
kotii sanat eserinin bile size verdigi mesaji var, size verdigi bir notu var. Yani onun
icin pismanligin ylizde yliz pismanlik yok, sanat eserinde pigsmanlik olabilir mi.”
(K7)

“Pahalilikla ilgili bir hata yaptigimi hi¢ diistinmiiyorum. Hani degerler konusunda.
Hatal1 alimlar, ilk sanat eseri aldiniz, ondan sonraki 6 ay veya bir seneye bakin.
Tiim hatalariniz oradadir. Herkes igin boyle. Sanattan anlamiyorsunuz, sanat
tarihinden anlamiyorsunuz, bir sey bilmiyorsunuz. Daha da énemlisi kendiniz ne
seviyorsunuz neden hoslaniyorsunuz bilmiyorsunuz. Onu 3 sene sonra anlamaya
bagliyorsunuz. O aldiginiz tiim isler i¢in de hay Allah diyorsunuz.” (K12)

Koleksiyoncularin kendi benliklerini ortaya koyarak olusturduklar1 koleksiyonlarini,
sergilemeden kaginmadiklar1 ve goniillii olduklari goriilmektedir. Bu gosteris anlaminda

degil, cogunlukla paylasim anlaminda bir sorumluluk hissettikleri i¢indir.

“Ve artik ¢ok biiyiik alimlar yapamiyorum ama getirdigim noktada tabii ki diger
bir hedef de koleksiyonun mutlaka paylasilmas: olgusudur. Odalarda, depolarda
kalip veya kendi bireysel zevkimizin i¢inde kalmamalidir eserler. Devam
ettirebilirsem bir kitabin1 ¢ikartmak ve bilahare de bir miizeye veya bir sanat
kurumuna da armagan etmek isterim koleksiyonumu.” (K2)

“Hatta 0nemli eserlerin zaten evlerde de olmamasini diisiinliyorum artik, boyle
eserler mutlaka insanlar tarafindan goriilmeli seyredilmeli veya devamli turneye
¢ikmali bu eserler. (Koleksiyonundan bir segkinin sergisi) Vizyonumu agtt bu da
bana ¢ok biiylik zevk verdi. Bu 6nemli bir misyon. Bambagka bir haz verdi bana.
Beni bagka bir yere tasidi onu sergilemis olmak. Ufkumu daha da agti, o zaman
inandim ki miihim olan bu tip seyler yapmak yoksa bir seylere sahip olmak bunun
sonu yok, ben sahip olma diirtiisiinde degilim. Giizellikler paylasinca goriince
anlatinca bir sey ifade ediyor, sahip olunca degil.” (K9)

Elgiz Miizesinin kurucusu koleksiyoncu Can Elgiz, sanat eserlerinin toplumla
paylasilmasinin gerekliligini ortaya koyar ¢iinkii bu eserler, sanat tarihinin degerli

kanitlari, kiiltiirel birikimin degerli miraslaridir.
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“...koleksiyonlarin da toplumla ve sanatseverlerle paylasilmasindan yanayim
¢linkli bugiin geriye doniip baktigimiz zaman bizim donemimizde mesela
“cagdas”tan onceki donem eserleri de var ama onlar hakkinda uzmanlarin dahi
bilmedigi pek ¢ok sey var. Kim kag eser almis vermis, bunlar kimdedir? Bunlar
sergilenmedik¢e yahut Devlet Resim Heykel Miizesi gereken gorevleri yerine
getirebilseydi biitlin sanatcilarin biitiin eserleri takip edilebilir bir hale gelecekti.
Bu yapilamadi ve biz 6zel koleksiyonerlerin bunu yapmasinda fayda var. Tabii
herkesin bir yer agmasi miimkiin degil fakat bunlarin gesitli sekillerde donem
donem sergilenmesi birtakim seylerin su yiiziine ¢ikmasini sagliyor. Bir eserin o
ailede, o koleksiyonerde oldugunu bilmeyen bir siirii sanat elestirmeni onun
bilgisine sahip olur, bir¢ok sanat¢inin birgok bilinmeyen eseri su istiine ¢ikar.
Biliyorsunuz Tirkiye’de sanatgilarla koleksiyonerler arasindaki iliski de bazen
galericileri atlayarak kuruldugu icin kimin ne eser verdigini, kimin hangi
eserlerinin kimin koleksiyonunda oldugunu ¢ok iyi bilmiyoruz. Buradaki esas
amag, bir yerde, sanat iiretiminin yastik altinda, depoda, vs. durmamasi. Bu da bir
nevi kiiltiir mirasidir ve {iretilen her eser, o lilkenin gelecek nesillere aktarilmasi
gereken bir mirasidir ki bu da bir¢ok koleksiyonlarda, depolarda, bodrumlarda her
ne kadar saglikli sartlarda da korunsa baskalariyla paylasilmadik¢a, baskalari
tarafindan gortilmedikce bir anlamda 6liime mahkim edilmis bir canlidir. Esas
amag paylasim ve bu paylasimi da siirdiirmek.”?%

Koleksiyoncularin ¢ogu, koleksiyonlarin1 sergilemek ve kamuya a¢gmak yoniinde
calismalar yapmaktadir. K2 ve K9’un belirttigi gibi, koleksiyonlarin1 paylagsmaya goniillii
olmalari, sanata ve sanatciya katkida bulunacag: gibi, bugiine kadar goriilmemis ve kaydi
olmayan eserler hakkinda bilgilere sahip 6nemli kaynaklar olarak sanat tarihine 151k

tutacaklardir.
c. Baska Koleksiyon Varlig1

Sanat koleksiyonculuguna eslik eden diger koleksiyonlar, genellikle yine sanatla ilgili
olan konularda olmaktadir. Efemera, seramik, sanat kitaplar1 koleksiyonlari, sanat
koleksiyonlarina paralel olarak olusturduklari diger koleksiyonlardir. K2’nin belirttigi

gibi, baska koleksiyonlar, sanatla i¢ i¢e olmanin getirdigi yan agilimlardr.

“Sanatla i¢ ige olunca diger bir koleksiyonum da ister istemez ¢ok ciddi bir
kiitiiphane kitaplik, sanat kitaplar1 oldu. Santyorum Tiirkiye’de 6nemli isimlerden
biriyim o konuda. Cok ciddi bir cagdas resim kitap koleksiyonum var. Cagdas
resme yonelik, ciddi bir arsiv. Bagka da bir koleksiyonum yok.” (K2)

220 Bkz. (178), PELVANOGLU.
76



d. igerik, Misyon ve Amag

Koleksiyoncularla yapilan miilakatlarda, koleksiyonlarinin igerigi hakkinda ve hangi
sanatgilarin  eserleri bulundugu konusunda bilgi almamaya Ozen gosterilmistir.
Arastirmanin amaci, ne aldiklarin1 6grenmek degil, neden aldiklarin1 ortaya koymak
yoniindedir. Bu sebeple, sanatc1 adi telaffuz edildiginde de arastirmaya katilmamustir.
Ancak, koleksiyonlarinin misyonu soruldugunda, daha yakindan takip edebildikleri ve
bazen de milliyet¢i duygularla Tiirk sanatgilari veya bir hami olarak geng¢ sanatgilar

destekledikleri ortaya ¢ikmustir.

“Ben yabanci bir isim almiyorum genelde .. Bunun altin1 ¢ize ¢ize sdyleyeyim. Bu
iilkede yasayip gidip yabanci resmi alinmasini yanlis da bulmuyorum ¢ok da dogru
da bulmuyorum. Alabilirsin. Koleksiyonunla ortiisiiyorsa, diinya bazinda bir
koleksiyon yapiyorsan, alabilirsin ama hayir ben Tiirk ressami, Tiirk resmi
almiyorum dedin mi burada karsina ¢ikarim. O zaman yanlig bir ig yapiyorsun
derim. Once kendi sanatina kiiltiiriine sahip ¢ikacaksin ki, gercek bir koleksiyoner
kimligi kazan.” (K2)

“Boyle yaklasmiyorum. Milliyet¢ilik ve yerellik hi¢ ben buna katilmiyorum ama
benden baska da sadece Tiirk sanati eseri alan yok. E o zaman ben iginde
yasadigim toplumun ¢ok hikayesi var, ¢ok da giizel anlatan var, onlar1 toplayayim.
Once buray1 bitireyim de sonra diinyaya bakariz diye. Oyle bakiyorum. Yoksa biz
destek olmazsak kim olacak diye ben hi¢ boyle hamasi bir milli sdyleme kesinlikle
inanmiyorum. Benim i¢in bir Meksikali sanatgi bir Tiirk sanat¢idan daha az manali
daha az 6nemli degil.” (K12)

“Higbir zaman din millet irk ayirmadigim i¢in, koleksiyonumda da hi¢bir zaman
ayirmadim. Koleksiyonerlik {izerine, okudugumda, ille de bir ortak payda olmasi
lazzimmug gibi bir ifade kullaniliyor, ya bir donem, ya bir konu. Ya bir millet. Ben
hicbir zaman 6yle bir kaliba uymadim, bit kaliba uymay1 da sevmem. Bilingli bir
sekilde kaliba uymayacagim da demedim. Sadece goziime ruhuma beynime uyan
bir eseri segecegim deyince kaliba uymuyor.” (K9)

Koleksiyoncularin, kendi milletlerinden alma sorumlulugu oldugu konusunda, K2 ile ayni
goriiste olan sanatgr Prof. Dr. Halil Akdeniz’in bu konudaki goriislerini paylagsmak
gerekir: “Parasini bu iilkeden kazanan is adamlarimizin, koleksiyonerlerimizin, bu
tilkenin sanatina sanat¢isina, insanlarimin egitim, kiiltiir ve sanatsal diizeylerinin

gelisimine katkida bulunma gibi sorumlulullar: vardir.’?*

221 Halil AKDENIZ. Ben Tiirk Sanatindan Ciktim. Rh+ Art Magazine.
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K12 ve K10, keskin bir milliyet¢i misyonlari olmadigini sdylemekle beraber yine de
agirlikli olarak Tiirk sanatina yakin durduklarini ifade ederken, K9 igin sadece milliyet
degil, din, dil, irk gibi ayrimlara kars1 oldugunu, sanat eseri alirken de bu hayat goériisiiniin

etkisinde alimlar yaptigini belirtmistir.

Tiiketiciler, siirekli onay arayisindadirlar.??®> Sembolik etkilesim??® sergileyen bir iiriin,
bireysel tiiketiciyi, arzu ettigi grup, rol veya imajiyla alakali duygu ve kisilik baglaminda

224

bir bilesen icerir**". Ancak, sanat eseri herhangi bir liikks tiikketim iirlinii degildir. Bu

anlamda, temelinde kiiltiirel birikim olmadan, koleksiyon eksik ve yetersiz olacaktir.

Sembolik Benlik-Tamamlama Kuramina (Symbolic self-completion theory) gore, bireyler
kisiliklerine uygun esyalariyla, digerlerine kendi kisiliklerini isaret ederler.??® Bu 6nemli
kimlik tehdit altinda oldugunda, bireyler ve gruplar, kisiligi sembolize eden objelerin

degerlerini sisirerek,??°bu tehdidi tiiketir??’

ve dolayl1 yoldan telafi ederler. Bu ¢alismalar
gostermektedir ki, satin alma karari, hem bireyin kimligini sekillendirir, hem de benlik
biitiinltiigline katki saglar. Miilk/varlik/sahibiyet, benlik kavramina baglidir. R. W. Belk’e
gore, objeler, genisletilmis benligin (extended self) degerine siirekli bir kaynak saglarlar.
Genisletilmis benlik, “ben”de goriilenin, “benim” olanda da goriilmesidir. Belk,
koleksiyonculugun, para hirsini, sanat formunda mesrulastirdigin1 ve koleksiyoncuya da

genis bir benlik algis1 sundugunu belirtir.?%8

22 Claudia TOWNSEND ve Sanjay SOOD. Self-Affirmation through the Choice of Highly Aesthetic
Products.

223 Bkz. Sozliik.
245, BHAT ve S. K. REDDY, Symbolic and Functional Positioning of Brands, 32-43.

25 R. A. WICKLUND ve P. M. GOLLWITZER, Symbolic self-completion, attempted influence, and self-
depreciation, 89-114.

226 A, LEDGERWOOD, I. LIVIATAN ve P. J. CARNEVALE, Group-ldentity Completion and The
Symbolic Value of Property, 873-878.

2270, L. BRAUN ve R. A, WICKLUND, Psychological Antecedents of Conspicuous Consumption, 161
187.

228 Bkz. (202), BELK. 479-480.
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K10, koleksiyonunun kabul gdrmesi i¢in yerel ve uluslararasi sanatgi eserlerinden

olusmasi gerektigini belirtir.

“Yiizde 90 Tiirk. Daha fazla yabanci koymaya calisiyorum. Neden dersiniz. Tiirk
sanatcilariin yaptig1 pek cok seyi begenip etkileniyorum, iyi sanat¢ilarimiz var.
Ama nedense biitiin diinyada belki boyle. Cok yerel kaldiginiz zaman daha az
kabul goriiyor. Bir koleksiyonun kabul géormesini de sart degil aslinda. Ama bu
¢esit bir yarisa doniisiiyor ne olursa olsun. Tabii ben kalkip da ¢ok imkanlar1 olan
cok 1iyi koleksiyonerlerle bir yarisa girmeyecegim ama sanat¢i i¢in bile 6nemli
olmaya basliyor. Su sahsin koleksiyonunda benim isim demeye. Onun bile bir
kabul edilirliginin olmasi i¢in yabanci insanlarin o koleksiyona girmesi gerekiyor.
Benim genel olarak koleksiyonumda, kadin erkek yabanci yerli falan illa olmadi.
Miimkiin oldugu kadar ayrim yapmadan.” (K10)

Koleksiyoncularin koleksiyonlarini, yatirim olarak goriilecek bir mal varligi veya gosteris
ve prestij aract gibi gormedikleri, bir kisminin bununla hig ilgilenmedikleri gorilmiistiir.
Ancak, koleksiyonun temelinin maddiyata bagli oldugunu sdyleyen koleksiyoncular
oldugu gibi, gosteris ve prestij amacinin da var oldugunu, koleksiyoncular arasinda bu
anlamda bir yarisin farkina vardiklar1 konusunda bilgi alinmistir. Onlarin goziinden, diger
koleksiyoncularin 6zellikleri konusunda goriislerine yer verilmistir.
“Simdi soyle bir sey var ama okudugum gordiigiim sosyal bilimcilerin tarif
ettikleri. Degisik tarzda koleksiyoncu var. Kimisi var para kazanmak i¢in. Kimisi
var sosyeteye girmek i¢in. Kimisi ben ne kadar zenginim diye geliyor kaldirtyor
anlayip anlamadan. Kimisinde bunlarin hepsi var. Kimisi benim gibi zevk aldig1
icin. Ciinkii sanat diinyasia girmek sanatla ilgili olmak insanlar kendilerini bir
sey... Bunu cok dogal seyler diye goriiyorum. Kotii goriilecek tenkit edilecek
gormemis denilecek a suna bak denecek seyler degil. Ben hos karsiliyorum,

hosuma da gidiyor. Sempatik geliyor. O sosyetedeki insanlar da Oyle ....(cemiyet
dergisi) nde falan ¢ikiyorlar, hoslarina gidiyor ¢ikiyorlar.” (K1)

Koleksiyoncularin, diger koleksiyoncularla ilgili gozlemleri soruldugunda, moda,
gosteris, prestij gibi unsurlarin varoldugunu ve bu sekilde (sosyal) benliklerine katkida
bulunduklari, besledikleri goriilmektedir. Ancak, ortaya ¢ikan uyumsuzluk ve bilgisizlik,
K7 gibi koleksiyoncularin dikkatini ¢eker. Yine de, K12 ve K1’in de bahsettigi gibi,
sanatcilarin yasamasi i¢in alimin elzem oldugu noktada, bu haliyle de kabul goriirler.
Sanat piyasasinin biiylimesine, alimlariyla katkida bulunurlar. Ancak, bu durum, sanatin

icerigine, yenilik¢i ve gelismeye agik etkinligine zarar verebilecektir.
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“Buraya resim koyuyor, yanina hat koyuyor. Yani boyle. Aliyor satmak i¢in. Kag
para eder? Ben sunun resmini almak istiyorum, bu para ediyormus...Demek Ki para
cok onemli. Alic1 o ¢linkii. E sen yasayacaksin. Boya parasi tuval parasi kirasi
O0deyecek, hadi bakalim satmasin da 6desin. Nasil olacak. Onun i¢in Tiirkiye’de
alanlar bilgiyle mi aliyor? Yok. Cogu satmak i¢in aliyor. Satistan para kazanmak
i¢in aliyor. Ama bu diinyada da boyle.” (K7)

Sanat sevgisiyle hareket edip aman evin duvarina ne asacagiz da diistinmeyen bir
yaklasim var. Biz daha evin duvarlari, evi miize gibi hem ben goéreyim hem gelen
gorsiin gibi gostermek isteyen alicilar var. Bu da degerli bir motivasyon. Eserleri
alip depoya kaldirmas1 kétiiliik etmis oluyorsunuz, sanatgiya, esere, kendinize. Bir
de ozellikle 2000 sonras1 diinyada ¢agdas sanatin moda olarak patlamasi sonucu
bu trende ayak uyduran gosteris yapmak i¢in marka ¢anta, spor ¢anta almak gibi
sanat eseri almak var. O da var. Neticede, o da sanatciya faydali. Sanat¢t isini
satmis oluyor, geciniyor. Onu da ¢ok elestirmemek lazim. (K12)

Alim motivasyonu ne olursa olsun, kisa vadeli alim satim yapilmadig: siirece, sanat
piyasasini genisletmede fayda sagladigi goriilmektedir. Buradaki tehlike, pazarlama ve
halkla iligkiler gibi herhangi bir iriiniin satisinda kullanilan yontemlerin etkisinde,
modaya bagli akimlarin, dekoratif se¢imlerin, sanat eserini bir metaya doniigtiirmesidir.

Kiiltiirel birikimin sanatin temel dayanagi olmasi gerekir.

Koleksiyoncularin, kisa vadeli alip satan bir spekiilator gibi davranmadiklar kabul edilir.
Eserin maddi degerinden ¢ok sanatsal degeriyle ilgilenirler. Yine de, o esere kendi

verdikleri degerin piyasada onaylanmasi istenir.

“Kimse para kaybetmek istemez, bugiin 10 liraya aldigimiz seyi 5 lira deger diisen
biriyse 5 liraya elimizde patlayacak bir seyi almak istiyorsunuz, sevdiginiz biriyse
de 5 liraya bir tane daha alayim dersiniz. Deger kaybetsin istemem.” (K10)

“Cok zor isler alirim, zor islerdir. Degerini koruyup korumayacagina hig
bakmadigim islerdir.” (K5)

K10 ve K5, koleksiyonlarina deger katacak eserlerin alimiyla ilgilenirler. K10 un aldiklar1
eserlerin degerini korumasini istemesi, koleksiyoncu Nezih Barut’un goriiglerine yakindir:
Sanat eserine sadece yatirim olarak bakmiyorum ama aldigim eserin degerinin de olmasi,
yiikselmesi, en azindan éngériilerimin dogru ¢ikmasi anlaminda beni mutlu ve tatmin

ediyor.??°

29 Levent Ozata, Sanat Daha Iyi Bir Gelecek Insa Etmemi Saglayan En Giiglii Yol, 9.
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Koleksiyonun deger kazanmasi1 dnemlidir. Yatirim amactyla koleksiyon olusturulmasi da
ancak uzun vadede sonuglar1 ortaya c¢ikacak bir durumdur. Parasal deger ile sanatsal
degerin her zaman kesigsmedigini varsayarsak, koleksiyonculardan da 6grendigimiz {izere,

esas amag bu degildir. Koleksiyoncu Haro Ciimbiisyan’a gore,

“Ekonomik parametrelerin, farkli oranlarda olsa da tiim koleksiyonculari
giidiileyen ana faktorlerden biri olduguna inaniyorum. Tabii burada sadece
spekiilatif amagli, kisa donemde biiyiik paralar yapmaya yonelik alim-satim
yapanlar1 diistinmemek lazim ya da sanatla para aklama, vergi kagirma pesinde
olanlar1. Daha masum ekonomik beklentilerle sanat eserlerine yaptiklar1 yatirimin
degerini uzun donemde koruyacagini uman ve boylece bu eserlerin alternatif bir
varlik sinifi olarak gelecek nesillere aktarilabilecegini diisiinen koleksiyoncular
biiyiik olasilikla ogunluktadir.”?%°

e. Satis Yapma Olasilig1 ve Koleksiyonun Akibeti

Koleksiyoncularin, sahibi olduklar1 eserleri satmayacaklar1 diistintiliir. Ancak, bu
arastirmada, K1 ve K2’nin belirttigi gibi kimi zaman koleksiyonun hedefine ve
cergevesine uymadigi i¢in, kimi zaman begenileri degistigi i¢in eser satmalarinin miimkiin
oldugu, ama satig karsilifinda olusan fonun yine sanat aliminda kullanildigini, bazi

durumlarda ekonomik zorluklar sebebiyle satildigini gormek miimkiindiir.

“Arada yine sattigim oluyor ¢ilinkii bunu sonu yok. Bir sekilde replenish etmek
(yenilemek) gerekiyor onun igin de para lazim. Durmadan durmadan para
yatiramazsiniz. Ciinkii bu ¢ok tehlikeli. Onu da alayim bunu da alayim. Hadi kredi
alayim. Iflas. Biitiin tablolar1 satarsimz krediyi ddemek i¢in. Borglar1 demek igin.
Dolayisiyla satiyorum tabii yeni seyler aliyorum. Var su anda da. ...... almak igin
mecburen satmak zorundayim veya degis tokus filan yapabilirsek.” (K1)

“Herseyin bir alicis1 var tabii, koleksiyonlar da yasayan organlar. Altin1 ¢izmek
lazim. Hayatta hersey yasadigi gibi koleksiyon da yasiyor. Zamanla koleksiyon el
degistirir, el degistirmeyen koleksiyon yoktur. Ama baba tutar cocuguna devreder,
cocugu satar. Ama baba sikilir birakir veya bir miizeye hediye eder, orada
yolculuguna devam eder. Yani koleksiyonlar da yasayan organlar ve
koleksiyonerin hayati boyunca onun da begenileri degisebiliyor, resimdeki yeni
akimlar onu etkileyebiliyor, yeni akimlara uymak i¢in elindeki bazi gegmiste
aldigi eserleri sikilip elinden c¢ikarabiliyor, bu sekilde bir degisim
olabiliyor...Mecbur kalip vaktiyle aldigi, yillar 6nce aldig1 kendi biitcesine gore
onemli bir meblag 6deyip aldigi, ama yillar sonra resmin ¢ok daha biyiik
meblaglar, degerler kazandigin1  goriip, eserleri elinden ¢ikarabiliyor

230 Bkz. (147), OZATA, 19.
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koleksiyoner. Bunu maddi ihtiyag i¢in yapabilir veya onu satip yeni gencglerden
alim yapmak isteyebilir.” (K2)

Kimi koleksiyoncular, koleksiyonlarini ileride bir miizeye bagislamay1 veya miizede

sergilemeyi planlamisken, c¢ocuklarina birakmayi diisiinenler de vardir. Heniiz

koleksiyonun akibeti ile karar verememis koleksiyoncularin bulundugu da goriilmektedir.

“Benim devamli sergilemem miimkiin degil. Batida miizeye hibe etmeseniz bile
devaml1 ve gegici olarak sizin belli eserlerinizi sergiliyorlar. Gidiyorsunuz Renoir
koleksiyonu var koymus oraya. E Tiirkiye’de Oyle bir olanak yok yani nereye ne
koyacaksiniz.” (K1)

“Koleksiyonumu, cocuguma birakayim da koleksiyon olarak devam etsin de ¢ok
nadir. Koleksiyonu insanlar bir yatirim olarak goriiyorlar. Ancak sanatin i¢inde
olursa o, hissi bir bag kurarsa resimleriyle o zaman satmak istemeyebilir. Bir de
kendisinden sonraki jenerasyonun ayni agkla veya sevgiyle tutkuyla sahip
¢ikacagindan eminse, ki genelde bu nadir oluyor.... yasina gelince ne yapacagiz
bunu diyor. Ne yapacaksiniz? Miizeye vereceksiniz. Miizede resimlerin nasil
degerlendirildigi de ayr1 bir konu.” (K7)

Genel olarak ¢ogu koleksiyoncunun, koleksiyonlarinin akibetiyle ilgili konuyla
yiizlestigini gormek miimkiindiir. Aile i¢cinde kalmasi ve ikinci jenerasyonun sahip ¢ikarak
devam ettirmesi beklenmektedir. Tiirkiye’de, ailelerinden devraldiklari koleksiyona sahip
cikarak, kendi vizyonlariyla ileriye tagimayir basarmig ornekler vardir. Koleksiyonun
dagilmadan siiregelmesi, igerdigi tarihin belgelenmesi agisindan Onemlidir. Ailenin
devralamayacag1 disiiniildiiglinde ise, miizelere bagis yapmak, koleksiyonunun
dagilmasimmi engellemek icin bir yoldur. Burada, devreye miizenin yOnetimi ve
kiiratoriiniin sahsi diistinceleri girecektir. Bu sebeple, koleksiyoncularin kendi miizelerini

a¢malari, gelecekte de tercih edilen bir yol olarak karsimiza ¢ikacaktir.
f. Nasil Koleksiyoncu Olunur?

Koleksiyoncularin, tecriibelerini ve bilgilerini paylagmalari istendiginde, K7 nin belirttigi
gibi, koleksiyonculugun uzun ve sahsi bir siire¢ oldugu, egitim ve arastirmaya dayandigi
konusunda ortak diisiincelere ulasilmistir. Bagka bir 6rnege bakarak veya sadece maddi

imkanlarla koleksiyoncu olunmaz.

“Zaman faktorii onemli ¢linki bir koleksiyon kanaatimce kisa siirede yapilamaz.
Istediginiz kadar paraniz olsun ben koleksiyon yapacagim ¢ikayim sokaga, bir
sene i¢indeki o da bir stiregtir, gérdiiglim begendigim seyleri ya da danismanimin
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bana tavsiye ettigi seyleri veya i¢ sesimle veya karimin istegiyle veya neyse, gittim
galerileri gezdim aliyorum, agik artirmalara gittim aliyorum, bdyle koleksiyon
olmaz neticede, en onemli faktor zaman faktorii ¢linkii bir siireg. Ve o siirecte
benim kanaatimce kendinizi de taniyorsunuz. Aldiginmiz eserlerle sizin bir
diyalogunuz var, ilk anda gordiigiiniiz bir diyalogunuz var, bu bir. Zaman
igerisinde o eserle aranizda bir diyalog var, bir de almadan 6nceki diyalog var.
Gegmis simdi ve sonrast var eserle iligskinizin. Sanat¢inizla iliskiniz basgliyor. Eger
bir koleksiyonerseniz, evvela ne tiir bir resim. Yani koleksiyonunuzun karakteri,
bir sifati, bir bagligi, bir 6ziimsemesi, ondan da alayim bundan alayim sunu da
alayim bunu da alayim. Bu koleksiyon olmaz, bu toplama bir seydir, koleksiyon
olmasi icin bir sifat1 olmasi lazim. Liiletas1 koleksiyonu olur, yani veya eski paralar
koleksiyonu olur, yani bu tiir veya iste 17. 18. Yiizyil porselen koleksiyonu ¢ok
giizel olur, Tirk el sanatlari, Osmanlt olur. Hi¢ bir sifati yok, e ben iste tablo
aliyorum. Boyle olmaz.” (K7)

Koleksiyon yapmak istegindeki kisiler, koleksiyoncu vasfindaki kisilerin giiven iizerine
dayali kurmus olduklari iligkilere hemen sahip olamazlar. Kendilerine, miimkiinse gen¢
sanateilar ile ilgili bir sosyal ¢evre edinip, segtikleri sanat¢ilari takip ederek, sanatgilarin
galerileriyle iliski kurarak, miize gezerek ve okuyarak kendini gelistirerek 6grendiklerini,
Sanatc1 1’in Onerdigi gibi igerige onem vererek, piyasanin heyecanina kapilmadan, tutku,
merak ve kararlilikla, kendi ilgi ve begenilerinden yola ¢ikarak, K12’nin belirttigi gibi
nicelige degil nitelige 6nem vererek, koleksiyon olusturmalar tavsiye edilir. L. Buck’a
gore, “kurallar hi¢bir zaman yazili degildir ve tartisilmaz, ancak bir koleksiyoncunun
bagarili olabilmesi igin tiim bu igleyisi anlamasi gerekir. Yeni koleksiyoncunun ilk ¢cabas,
bu camiaya girip kendine bir yer edinebilmesidir, sadece parayla degil, kredibilite
yaratarak, bilgiye ve sanat eserlerine ulasabilecektir. "' Ayrica, iyi bir koleksiyoncunun

sanat tarthini bilmesi ve yeni dile ve yeni sdylemlere acik olmasi gereklidir.

“Herhalde, 5 eserle koleksiyoner olursunuz. Burdaki asil kiymet su: bir 6rnek
vereyim, 10 eserle nasil koleksiyoner olunur. Onemli bir sanat¢inin ilk sergisinden
kiigiiciik bir is1 alin, her seferinde yapin bunu. Bunu 10 sene boyunca yapin. 10-
12 tane eser olur elinizde, ¢ok kiymetli bir koleksiyon olur, hi¢ kimsede olmayan,
kimsenin biraraya getiremeyecegi, parayla arasaniz bulamayacagimiz koleksiyon
olur ¢ok degerli olur. Yapilan maddi yatirim ¢ok ¢ok minimaldir. Iste eser sayisi
10-15°tir. Cok degerli bir koleksiyondur. Ondan bir tane, yabancidan bir yagh
boya, iki kiiclik heykel koleksiyonundan daha kiymetlidir. Bir miizeye

231 | ouisa BUCK ve Judith GREER, Owning Art, 102-103.
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gotiirdiigiiniizde aliyor mu almiyor mu. Iyi miizeler, kendi koleksiyonunu bozmak
zehirlemek istemez. Bagis yaptiginizda miize kabul ediyor mu etmiyor mu.” (K12)

“Bu ise gireceksiniz beyninizle paranizla kimliginizle sunacagmiz estetikle,
savunacagimiz bir koleksiyonla bunun minimumunu yapmaniz sart bu da
bilinglenmekten ve olayin kokenini degistirmekten gegiyor. Koken, sanat ve igerik
olacak. Para olmayacak. Ileride uzun vadede bunun biiyiik para etmesi sizin gercek
igerik, gercek sanat ve ucuzluk degil, sanat eseri ve en iyisini arayan tavrinizin
sonucunda olusacak. Cikist burasi.” (Sanatc1 1)

Koleksiyon olusturmanin, ¢abaya, bilgiye, maddiyata ve en ¢ok da zamana ihtiya¢ duyan
bir siire¢ oldugu ortaya konmustur. Bu siire¢ i¢inde sekillenen koleksiyoncunun vizyonu
ve ilgisi ile, koleksiyon anlamli bir biitiine ulagir. Bu yaratim, uzun yillar i¢inde yavas
yavas olustugu ve siirekli yeni sekillere biirlindiigii i¢in, koleksiyoncular kimi zaman bir
koleksiyon ortaya cikardiklarinin farkina varmazlar, kendilerini koleksiyoncu olarak
tanimlamazlar. Yeni alicilarin, koleksiyoncularin tecriibelerinden yararlanirken, ayni
sablonu veya modeli kullanmalar1 zordur. Onlar da kendi diizenlerini ve cevrelerini

kuracak, yeni sanat¢ilar ve sanat pratigi, onlar sayesinde ortaya ¢ikacaktir.
2. Sanat Diinyast1

Potansiyel bir alicinin, koleksiyon olusturma ihtimallerini ve siireci anlayabilmek i¢in, su
anki yapiy1 ortaya koymak Onemlidir. Arastirmada, bu siirecin kaynak, secenek ve
uzmanlik konular iizerine etkinligi hakkinda verilere erisilmeye calisilmistir. Daha ¢ok
aliciya ulagabilmesi i¢in yeterliligi, potansiyel aliciya erisebilecek seffafligi konusunda

koleksiyoncularin goriisleri alinmistir.

Miilakatlarda, koleksiyoncularin ¢evrelerinde sanat ile ilgili kisi ve kurumlar, asagida
listelenmistir. Her koleksiyoncu igin 6nem sirasit degisse de, Tiirk sanat diinyasinin
bilesenleri de, diinyadaki oOrneklerinden farkli goziikmemektedir. Sanat diinyasinm
olusturan karmasik mikro iligkiler aglari, aralarindaki yiiksek etkilesim ile bilgiye ulasir.
Ancak, bu agm isleyisinde eksiklikler ve koleksiyonculari sanat ortamindan

uzaklagtiracak sorunlar gbze carpmaktadir.

84



Kisi Kurum
—  Sanatg1 — Galeri
— e — e
) )
— Koleksiyoncu — Miizayede
— e — e
) )
—  Kiirator — Miize
— e — e
) )
— Danigman —  Sahaflar
— e
)
Elestirmen/
— — Sanat Fuarlari
Yazar
— e
)
— Araci — Biennaller, ..
— e
D )
) Sivil
Ogretmen/ — Kuruluslar
Akademisyen (Saha, Spot...)
-— )
| | . Sanatg
. Insiyatifleri
— Ogrenciler
- )
Diger Sergi
- Ve Sanat
| | Miize Alanlar1
Y oneticisi

Figiir 5.2. Sanat Diinyasini Olusturan Kisi ve Kurumlar

a. Miskiler Ag1

Sanat Diinyasinin temelini olusturan iligkiler aginda, isleyisin saglikli olmasi ve
sonucunda da gelisme saglanabilmesi i¢in Figiir 6. da goriildiigii gibi, ii¢ ana faktor hayati

Onem tagir. Bu Ui¢ faktoriin birbiriyle iligkisinin test edildigi, onaylandig1 ve giliven
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iliskisinin kuruldugu siireg, uzun vadelidir. Goriinen odur ki, uzun vadede, tecriibeler bu
iliskileri diizenlemekte ve isleyisi temelden degistirebilmektedir. Koleksiyoncu Paul

Mcmillen’a gore,

“Koleksiyoner aslinda kendi hayatina dair ger¢cek zamanli bir arkeoloji ¢alismasi
yiirlitiiyor. Deger verdiginiz, mana buldugunuz, algilamaya calistiginiz nesneleri,
objeleri, eserleri topluyorsunuz. Bu sizin i¢in bir ilgi alani olusturuyor ve
iliskilerinizi de yapilandirmaya basliyor. Koleksiyon yapmak sadece topladiginiz
nesnelerle ilintili degil, bir siire sonra iligkileri de toplamaya basliyorsunuz.
Dolayisiyla, sanat koleksiyonerligi yapmak, bir kisi arkeolojisi yaratiyor.” 232

Entellektiiel
Sermaye
Zaman

Caba ‘

Figiir 5.3. Aglarin Bilesenleri * (Powell ¢alismasindan uyarlanmigtir.)

e Aglar, uzun yillar siiren egitim ve tecriibe dolu entellektiiel sermaye tasir.
e Agdaki bilgi, hizla yayilir. Daha zenginlesir ve 6zgiirlesir. Yeni baglantilar ve yeni
anlamlar tiiretilir, tartigilir, degerlendirilir.

e (iliven lizerine dayali uzun vadeli ve siireklilik arzeden iligkiler, firsat¢iligi onler.

Cagdas Sanat, yapis1 geregi, estetik Ozelliklerinin yaninda zihinsel bir etkinliktir.

Anlasilmasi i¢in, entellektiie]l sermayenin beslenip, yenilikleri, giincelligi takip adina,

22 Levent OZATA, Bireysel Arkeoloji Olarak Sanat Koleksiyonerligi, 15.

233 Bkz. (48), POWELL, 324-26.
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stirekli aragtirma yapilmasi ve etkinliklere katilinmasi gerekir. Sanat ortaminda da bilgi
kaynag1 olan iletisim ve etkilesim agi, bu anlamda siirekli aktiftir. Ancak, 6zellikle
kiiresellesme ile artan arz kalabaligi arasindan, koleksiyoncular, dnlerine sunulanlar ve
sergilenenler arasindan aradigini bulmasi yoniinde, eskisinden de daha ¢ok bilgiye ihtiyag
duymaktadirlar. Bilgi siire¢ ve olanaklarinin onilinde engeller bulunmamasi, dogru
secimlere ulasilabilmesi agisindan 6nemlidir. Bilgi ve entellektiiel sermaye, birbirine
geemis iki faktor olmasi dolayisiyla ayni baslikta incelenmistir. Giiven konusu ise, piyasa

ile ilgili olarak 3.c. basliginda incelenmistir.
Entellektiiel Sermaye

Bir koleksiyonun kisinin benliginin uzantisi olarak goriilmesi normaldir, ¢linkii siradan

bir tiiketim iiriiniine ayirmayacaklar1 kadar zaman ve enerji feda ederler.?*

“Iyi elestirmenleri cok okurum. Profesyonel degilim ben bir amatoriim. Herkes biz
alicilarin ¢ok sey bildigini diigtinlir ama hi¢ dogru degil. Yani bir amator olarak
iyl bir amatdr olabilirsiniz. Dolayisiyla, ben elestirmenlerin galericilerin
sanat¢ilarin lafin1 ¢ok dinlerim. Hep onlara danisirim 6grenmeye ¢alisirim. Ne
zaman birini gorsem yanina gider fikrini alirnm ve sdylediklerine de ¢ok onem
veririm.” (K12)

“Besledikg¢e artan bir durum. Siz besledikge, besleniyorsunuz.” (K11)

“Isin icine girdik¢e okuyorsunuz, okudukca daha ¢ok zevk aliyorsunuz, zevk
aldikga daha ¢ok okuyorsunuz. Bu boéyle tavuk mu yumurta mi diye Siz
zenginlesiyorsunuz.” (K7)

“Popiiler olmast ile is aliyorsaniz zaten ¢ok yanlis bir yerdesiniz. Bu i 6nce bilgi.
Cok 1yi bileceksiniz. Bildikten sonra sizin goriisiiniize zevkinize uygun olmasi da
onemli. Bir: eser gordiigiiniizde diinya sanat tarihi i¢inde nerede duruyor, Tiirk
sanat tarihi i¢inde nerede duruyor c¢ok iyi konumlandirmaniz gerekir. Bunu
beceremiyorsaniz bir kere, bosluktasmniz ne yaptigmizi bilmiyorsunuz. iki: Bu
sizin koleksiyonunuz i¢in iyi bir tercih mi onu iyi anlamaniz lazim. Ve e tamam
aliyor muyuz almiyor muyuza karar vermeniz lazim. Bilgi adim1 olmadan hersey
yanlis olur.” (K12)

“Bu is boyle, katalogun hepsini (satin) almak demek degil.” (K11)

Koleksiyoncularin, tutkulu ve merakl kisiler olduklarin1 genellemek yanlis olmayacaktir.

Bilgiye ulasmaya ve 6grenmeye goniilliidiirler. iliskiler aginda etkilesimin bilgi ve

234 Bkz. (106), BELK, 154.
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entellektiiel sermayeyle beslenmesi, giivene dayali bir temelde, gelisime agik olacak,

sanat pratiginde yenilikler ortaya ¢ikacaktir.
Bilginin Seffafligi ve Ulasilabilirligi

“(Bilgi herkese acik m1?) Bana da sunulmadi, size de sunulmaz. Sizi gorecekler
taniyacaklar. Siz bu isi al-sat (olarak) mi1 (yapiyorsunuz) yoksa bir ilginiz mi var.
Ne kadar kendiniz i¢in almak istiyorsunuz ne kadar bu ise goniil vereceksiniz
falan. Onu tartiyor galerici. insan sarrafi oluyor. Kim kapidan girerse bir sey verir
ama 1iyi bir igini de vermez.”(K10)

“Galerileriyle 6zel olarak bir iliskimiz yok. Tek farkimiz su olabilir, zaman iginde
tanidikea iliskiler gelistik¢e iste hani bir galerinin sergi agma giinii vardir, bir gece
oncesi de bir 6zel daveti vardir, preview. O da sizi ¢agirmaz da beni cagirir,
aramizdaki tek fark bu olabilir ama bilgi paylasimi1 anlaminda katman minimumda
vardir, ciddi anlamda yoktur diye diistiniiyorum.” (K3)

Internetin yurt disinda, satislarda etkisi hizla artmaktadir. Ancak, miilakatlarda hig¢ bir
koleksiyoncunun, interneti, bir alim mecrasi olarak kullanmadig1 goriilmiistiir. Bu da,
kisisel ve uzun vadeli iliskilerin degerini bir anlamda ortaya koyabilir. Arastirma

stirecinde ise, stirekli bagvurulan ve takip edilen bir kaynaktir.
b. Beklentiler:

Sanat Diinyasiin temelinin saglam olabilmesi gerekmektedir. Sanat kurumlarinin kendi
alanlarinda sorumluluklarinin ve sanat pratigine etkisinin farkinda olarak, isleyislerini
stirdiirmeleri gerekir. Koleksiyoncularin bu baglamda, kisi ve kurumlardan beklentileri ve

tespitleri vardir.

“Elestirmen az, kiirator az, sanatg1 gok. Alici bilylimezse, piyasa bitylimez.” (K11)

“Koleksiyonerimiz de yazarimizin da hocamizin da seyircimizin de talebemizin de
cok daha bilingli arastirici ve sanatin i¢inde hisseden ve okuyan bilen, 6grenme
zevkinde hi¢ bitmeyen bir aglikla bu konuya egilmesi lazim.” (K7)

“Cok kapanan galeriler var. Ac¢ilanlar cok var, moda oldu, boyle bir galeri furyasi
¢ikti. Sonra kapanan ¢ok oldu ama tabii kalici ayakta duran, ciddi, yillardir bu isi
yapan galeriler de var.” (K2)

“Surada sorun: Tiim Tirkiye’de yaklasik 1700 aktif ressamdan bahsediliyor. Yine
3000 aileden bahsediliyor, resim alicist. 3000 ailenin hadi 34-40 yaslarinda
cocuklart olsa 3’le carpilsa, hani 3 kisi olsa bir aile, 9-10 bin kisilik. Ben
yanilayim, 15 bin kisilik bir alic1 kitle var, ¢cok ufak. Bunlara otelleri de katalim,
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biiyiik alim yapan, sirketleri falan, iste hepsi bu. Sirketler de aliyor. 20 bin kisi
deyin. Yani 20-25 bin kisiye satilan bir emtia ve nerede, Istanbul’da. Simdi ressam
nasil beslensin, galeri nasil.”(K2)

“Her zaman daha iyisi olabilir. Yetersiz diyecek kadar bilgi sahibi degilim ama
her zaman daha iyisini beklemek lazim diye diisiiniiyorum. (Galerilerden mi?)
Hayir ben galerileri bu seyde ¢cok 6n planda ve birinci sorumlu gérmiiyorum. Ben
kurumlara daha fazla is diisiiyor gibi diisiiniiyorum. Sanatla ilgisi olan, sanati
destekleyen, bir sanat kurumu agan ve bu anlamda hakikaten ¢ok destekleri olan
kurumlar var, Salt var Arter var, hemen ilk aklima gelen. Pera var, kismen Borusan
var, bu kurumlarin biraz daha belki bu anlamda miizeler kesinlikle, zaten ¢ok ciddi
kaynaklar ayirtyorlar, hani bu anlamda daha onde gelirler galerilere gore diye
diisiiniiyorum, ¢iinkii galeriler sonugta temsil ettikleri sanatgilardan olusuyorlar,
onlardan daha genis bir sey beklemek ¢ok da anlamli degil. Onun i¢in kurumlar,
sanat kurumlari, sanata bir sekilde goniil vermis destekleyen bunlara ciddi biit¢e
ayiran, zaten bunu yapan, ben bunu hi¢ yapmamis bir kurum yapsin anlaminda
sOylemiyorum ama zaten yapan yapmakta olan kurumlardan en biiyiik beklentim
var diyebilirim.” (K3)

Tiirk Sanat Kurumlarimin geg¢misine bakildiginda, galerilerin bu siiregte, dnemli yeri
oldugu goriiliir. 1950’lerden itibaren varolan galeriler, cagdas sanatin gelisimine taniklik
etmis ve sekillendirmiglerdir. Ancak, en eski kurumlar olsa da, dmiirleri genellikle kisa
olmustur. Koklii kurumlarin sayisi, olduk¢a azdir. Koleksiyoncu Haro Climbiisyan’a gore,
“Tiim galeriler isin ticaretiyle ugrasir ama ticareti 6n planda tutan galerilerle sanati on
planda tutanlar arasinda geceyle giindiiz kadar fark vardwr. Birkag iyi galericiyi takip
ederek olaganiistii bir koleksiyon kurmak miimkiin ¢iinkii onlar aslinda kendileri birinci

simif koleksiyoncular.

Sanat kurumlarimin da koleksiyonculardan beklentileri vardir. Haldun Dostoglu (Galeri

Nev), koleksiyoncularin varliginin iilke sanat1 i¢in ne kadar hayati oldugunu belirtir:

“Bu alana sanatci, galerici, koleksiyoner liggeni olarak bakarsak, lretimiyle
kendine her zaman pozisyon edinen ve siirekli ¢alisan kesim sanatgilar, galeriler
yeni yeni Orgiitlenip gelisiyor, en zayif halka ise koleksiyonerler. Cok az sayidaki
koleksiyoneri disarida tutarsak, biiyiik cogunlugu kendini egitmiyor, gelistirmiyor,
ilgisiz kaliyor. Tabii ki kimsenin nasil koleksiyon yapacagini dikte edemezsiniz
ama eger koleksiyonersen, bu iilkenin liretimi senin sayende yiikselecek. Su anda
olmasi gereken de bunun farkedilmesi,. Bu agir kosullar altinda bir pazar talebi
olmadigindan baski altinda {ireten sanatgilarin yollarina devam etmelerini

235 Bkz. (147) OZATA, 18.

89



saglamak i¢in ¢aba gostermeliler. Biz ancak moral destek verebiliriz, maddi
destekse koleksiyonere bagli. Onlarsiz bu sistem yiiriimez.”23®

Tirk sanat ortaminin, heniiz gegmisinin ¢ok yeni olmasi, K2’ nin belirttigi gibi, iilkenin
niifusuna gore az sanatsever olmasi, kiiltiirel birikimin diisiik olmasi, sanat kurumlarinin
giiven sarsicit  hareketleri gibi etkenler, sanatin {iretiminde, dagitiminda ve
degerlendirilmesinde eksiklikler ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durunda, K3’iin belirttigi gibi
sanata sahip c¢ikma, gelistirme acisindan sanat kurumlarma 6nemli sorumluklar
diismektedir. Miizelerin sayisinin azlig1 etkinliklerinin dar bir ¢cevreye sikismasina neden

olmaktadir.

Son yillarda, koleksiyoncularin sanat diinyasindaki eksiklikleri farkina varip, bu yonde
destek verebilecekleri olusumlar i¢inde olduklari goriilmektedir. Bunlardan miilakatlarda
en c¢ok bahsi gecen iki kurum, Saha ve Spot kurumlaridir. Koleksiyoncularin,
koleksiyonlarini sergileyecekleri 6zel miize agma girisimleri de hizlanmig goriinmektedir.
Devletin varliginin eksikligini dile getiren sanat diinyasi, 6zel sektor ve koleksiyoncular

aracilifiyla sanat pratiginin siirdiiriilmesine destek olmaktadir.
c. Sanatcilar

Sanatcilar, dogal ve en hayati iiyesi olarak, sanat diinyasinin kalbinde yer alir. Sanat¢1 da
kariyeri silirecince sanat diinyasindan karsilikli bir etkilesim i¢inde olacak ve Kariyerini
biiyiikk 6l¢iide sanat diinyas1 yapilandiracaktir. Koleksiyoncularin, bu yapida sanatci
kariyeri lizerinde 6nemi bulunmaktadir. Sanat iiretimi ve sanat eseri satin almak igige

gecmistir ve birbirlerine muhtagtirlar.3’

2% Ozlem ALTUNOK. /klim Baska, Yer Aynu..., 12.
237 Bkz. (142), Wagner ve Wagner, 5.
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Figiir 5.4. Sanat¢inin Kariyerini Etkileyen Unsurlar

Sanat Diinyasinin yiiksek etkilesimli aglarinin sanat¢1 kariyeri tizerine etkisi ¢oktur. Bu

etkenlerin yaninda, ayrica vizyonu, eserlerindeki fikir ve igerik, hangi medyalarla ¢alistigi,

iretim hizi, kazandig1 odiiller, tecriibesi, egitimi, {inii, bazen 6zel hayati, sansi da

kariyerini olumlu/olumsuz etkiler. Sanat¢inin kariyeri ve giivenilirligi zaman iginde

olusur. Koleksiyoncu Haro Ciimbiisyan’a gore:

“Sanat tiretimi denkleminin arz tarafinda sanatcilar en iyi okullarda yiiksek lisans
yapiyor, Urettikleri isler cok ciddi incelemelere ve elestirilere tabi tutuluyor,
bdylece liretimdeki kalitenin stirekli yiikseltilmesine ¢alisiliyor. Talep tarafinda ise
koleksiyoncular basibos birakilmis, tam olarak tarafsiz sayilamayacak
danigsmanlar ve galeriler disinda fikir alabilecekleri, kendilerini diizenli sekilde
gelistirebilecekleri bir sistemden mahrumlar.”23®

Sanatginin ve sanat eserinin ticari degeri, popiilerligi ve kabul gérmesi, sosyal bir

cercevede gerceklesir; bu nedenle, kisiler sanat1 kendi sosyal ¢evresi iginde anlar ve takdir

238 Bkz. (147), OZATA, 19.
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ederler, dolayisiyla sanat ve sanat¢cinin konumu, igsellestirmek suretiyle sosyal sinif

araciligryla elde edilir.2%

Gecmis ve simdiki fiyatlari, gelecekteki fiyat tahmini, zevk ve moda, akimlar, reklam,
kiiltiirel sermaye, sosyal ve ekonomik gelisme, gelir dagilimi, inovasyon, pazar yerlerinin
artig1, politik degisimler, tilkenin kiiltiirel stratejisi, kanuni ve mali uygulamalar, alternatif
yatirim araglarindaki getirilerin artisi, kiiresellesme gibi oldukca kapsamli dis etkenler de

sanat¢inin kariyerini etkiler.

“Olaya daha profesyonel yaklasan, iliskileri kariyeri i¢in kullanan sanatgilarin
kariyeri daha hizli gidiyor. Daha icine kapanik sadece kendi sanatiyla ugrasan
sanatgilarin kariyerleri o kadar iyi gitmeyebiliyor. Avrupa’da Amerika’da sosyal
iligkileri sosyal aglar1 kullanislar1 kariyerlerini etkileyebiliyor. Bu ¢ok kétii bir sey
ama gercek bu.” (K12)

“Biitiin ekonomik yiik sanatgilarin lizerinde. Sanat¢1 kendini finanse etmek kendi

gindemini kendi olusturmak durumunda. Galeriler ya ¢ok az sorumluluk
tistleniyor ya da hig tistlenmiyor. Sergi yapiyor, aradan ¢ekiliyorlar. Sanat sektorii
maddi bakimdan da ¢ok kirilgan durumda. Hemen hemen hicbir galeri para
kazanmiyor. Bu sektoriin bir tarafinda da miizeler var, birbirleriyle ve ¢evreleriyle
iliski kurmayan fildisi kuleler. Onlarin kendi glindemi var. Sanatin arkasinda
emek, calisma var. Bu c¢alisma i¢in de ekonomik destek gerekiyor. Koleksiyon
yaparken, bu ekonomik destegi vermek istiyorsunuz.” Paul McMillen
koleksiyoncu. 24

Ancak, sanatgilarin da sanat kurumlarinin yoklugunda, zamaninda yasadiklar1 zorluklar
sebebiyle, yanlis fiyat ve satig politikalar1 giitmeleri ve sistem kurmamalari, yasanan
sikintilarin siiregelmesinin sebeplerinden biridir. Ancak, sanat¢i Bedri Baykam, bu

durumu getiren sebepleri agiklar:

“Galericiler miizayedelerin kendilerine ¢ektigi dongii icinde, biraz da caresiz
kaliyor. Bu yiizden galeriler de para kazanma amaciyla miizayedelere toplu eser
vermek durumunda kaliyor. Sanat¢i i¢in de durum ayni. Sanat¢1 kurban. Burada
en suglu devlet. Bu insanlarin da ¢ocuklari, aileleri, hayat gercekleri var. Onlarin
da para kazanmasi gerekiyor. Bu yiizden sanatgilar atdlyeden toplu satis yapmak

239 Bkz. (9), OO, 348.

240 Bkz. (232), OZATA, 15.
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gibi hatalara itiliyor. Bu sanat¢inin degil sistemin ayibidir. Sanatci hatasi bir
sonuctur. Diger aktorlerin hatalari sanatcilarin hatalarinda tezahiir ediyor.?4!

Aragtirmanin ikinci boliimiinde, sanat eserinin goriiniir olmasi ve degerlendirmeye tabi
tutulmasiyla siiren bir valorizasyon siirecinden bahsedilmistir. Bu siireg, sanat eserinin
evrensel sanatsal degeri ile ilgilidir. Sanatgilarin yaratimlarini parasal degere indirgemek,
hatali sonuglar ortaya ¢ikarir. Ozellikle miizayedelerin, sanat¢1 ve haklarmi gézetmeden,
bir meta olarak alim satim yapilmasi, sanatgilarin kariyerlerini olumsuz etkilemektedir.
Fiyatlamayla ilgili kurumlarin kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yaptiklart herhangi bir karar
veya iglem, bu dar ¢evrede etkisini hemen gosterir, sanat¢inin {iretim siirecine zarar
verirken, gliveni sarsar ve piyasanin daha da daralmasina yol agar. Koleksiyoncularin
bunun farkinda olmalar1 ve tepki gdstermeleri, nihai alic1 olarak giiclerini ve taraflarini

ortaya koymalari, isleyisin diizelmesi yoniinde etki yapacaktir.
3. Sanat Piyasasi

Sanat piyasasinin bir eko-sistem olarak tanimlanmasi, sanatin ekonomik degerinin, bu
sistem igindekiler tarafindan olusturulmasindan kaynaklanir.?*? Piyasa, sadece bir
degis/tokus alan1 olmaktan 6te, sadece ekonomik hareketi saglayan kiiltiirel ve kurumsal

bir tasar1 degil, ayn1 zamanda topluluklarin ortak kimligini de sekillendiren yapilardir. 243

M. Hutter ve D. Throsby’e gore, ekonomik deger ve kiiltiirel deger birbirlerinden hi¢bir
sekilde yalitilamadigi gibi, ekonomik deger kiiltiirel degerlendirmeyi sekillendirirken,
kiiltiirel deger de fiyat1 etkiler, birbirlerine ortak yararlarina olacak sekildeki baghliklari,
toplumsal pratikte gerilimlere yol acar ve bu gerilimler, rituelin, sanatin ve bunlarin

pazarlarmin tarihinde belgelenir.?#

241 Elvin VURAL, Sanat¢i Yoksa, Hi¢ Kimse Yok, 12.

242 Anders PETTERSON, Risk and Uncertainty in the Art World, 67.

243 |lan TALMUD, Economic Sociology, 6.

244 Michael HUTTER ve David THROSBY. Paha Bicilemez, Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger Kavrami,

18.
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a. Alim Yaptiklar1 Mecralar:

Koleksiyonculara, piyasa kurumlarinin etkinliklerini ve 6nemlerini anlamak amaciyla
alim yaptiklar yerler sorulmustur. Galeriler ve sanat¢1 atdlyeleri en ¢ok tercih edilen
mecralar olarak ortaya cikarken, sahaflarin da bir alim mecras1 olarak kullanilmasi,
miizayedelere mesafeli davranilmasi dikkat ¢ekmektedir. Sanatg1 3’tin belirttigi gibi
sanatg¢ilarin atolyelerinden satis yapmalari, kendi fiyat politikalart ile Kimi zaman ucuza
satmalari, piyasa kurumlarinin isleyisini aksatmakta, piyasadan daha yiiksek fiyata alan

aliciy1 da etkilemektedir.

“Sanate1 atdlyeden ucuza satayim derse yanlis, sanatseveri de korumak gerekiyor.”
(Sanatc1 3)

Galeriler, ticari isletme olmakla beraber, sanat eserinin ilk goriiniirliige agilan ana kapisi
olarak ayr1 bir sorumlulugu ve sanati ve sanatgiy1 gelistirmek gibi bir gorevi vardir.
Galerilerle giivene dayali uzun vadeli iligkiler kuran K10, alim mecrasi olarak galerileri

tercih etmektedir.

“Ben galerilerden almayr tercih ediyorum. Miizayedelerden alim olayim
sevmiyorum ve acele bir alim da hi¢bir zaman yapmam.” (K2)

“Her yerde fuar var, o kadar da kaptirmadim.” (K13)

“Galeriden aliyorum. Miizayededen hi¢ almadim. Aslinda iziicii bir sey
miizayedelerde eserler ¢ok daha ucuza satiliyor, bekleseniz 2 mislini 6dediginiz
paranin yarisina bazen sanatgilar ¢ikabiliyor ve iyi eserler ¢ikabiliyor. Ama galeri
sistemine inandim ve galericileri de sevdim, onlara da saygi duydum, desteklemek
istedim. Ben belki ¢ok daha amatér ruhla basladigim i¢in bagka bir bakis acim
oldu. Daha romantik bakis.” (K10)

“Bir sanat¢1 at6lyesinden daha pahali s6yledi. Miizayede daha ucuzdu.” (K11)

b. Fiyatlama ve Piyasa isleyisi

Sanat eserinin fiyatlamasi, herhangi bir meta gibi yapilmaz. Koleksiyoncu, nihai alict
olarak, piyasanin onerdigi degere, kendi duygu ve diisiincesini de katar. Duygusal
degerlerin ve irrasyonalitenin oldugu bdyle bir piyasada, fiyatlama konusunda herkesin
giivenerek takip edebildigi, belirli kistaslara dayali rasyonel bir ¢gergceveye ihtiyag vardir.

Beklenen, en iyi sanat eserinin, en deger veren kisinin olmasidir.
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O. Velthuis, farkli fiyat mekanizmalarinin olusturdugu fiyatlarin, piyasadaki aktorler igin
farkli anlamlar tasidigini soyler: Galeriler, kendi olusturduklar1 fiyatlarla miizayedede
olusan fyat1 keskin bir sekilde ayirirlar. Bu yilizden, miizayedede olusan fiyat, galeri
fiyatina kars1 bir 6l¢ii olarak kabul edilmez. Ilerideki yatirim potansiyelini ve ikinci elde
satig olasiligin1 azaltmak amaciyla, sanat eserlerinin likiditesini artiracak yerde diisiiriir.
Ahlaki ve kimi zaman yari-kanuni sinirlamalar koyarak, miizayede ile arasinda
olusabilecek firsati engeller. Bu sebeple, sanatciy1 yiiceltmek ve uzun vadede fiyatlarin
tutarliligin1 saglamak amacindaki galerilerde, aslinda eserler herkesin alimina agik

degildir. Galerilerin miizayede ile arasindaki fiyat farkliliklarini siirdiirmelerinin sebebi

budur.?#
Fiyatlama yapilirken ii¢ ayr1 mekanizmadan bahsedilebilir:

1. Ozel pazarhiklar. Alic1 ve saticinin pazarhik yetenekleriyle o anda ortaya ¢ikan fiyat,
islem fiyatidir. Sanatg1 atolyelerinde goriilen budur, 6nceden belirlenmis olmasi gerekir

ama sanatci o anki duruma gore degistirebilir.

2. Miizayedeler. Belli bir yerde ve belli bir zamanda, miizayedeci yonetiminde, arz ve
talep karsilagir ve fiyat olusur. Alicinin alim istekleri ve alabilecekleri fiyatlar1 agik
ederler. Miizayedeler kamuya agiktir. Bir sanat eserinin, bdylelikle bir ge¢cmisi olusur ve

kayit altina alinr.

3. Liste fiyati. Saticinin belirledigi liste fiyati, sabittir. Galeriler, bu fiyattan satis yapmak

isterler. Satislar, 6zeldir ve agiklanmaz.24®

Koleksiyonculara fiyatlama konusunda disiinceleri soruldugunda, bir kismi, fiyatin
piyasada arz ve talep bulugmasi ile belirlendigini sdylerken, bir kismi galerilerin liste
fiyatlarin1 esas aldiklar1 (belirli bir indirim karsiligi), bazilart ise kendi yaptiklar
hesaplamalarla galeri fiyatinm1 karsilastirdiklarinda arada fark oldugu konusunda bilgi

vermiglerdir.

245 Bkz. (59), VELTHUIS, 79-80.

246 A g k., 79-80.
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“Ressam belirler fiyati. Galeri degil. Geng ressamlar igin 6yle olmuyor. Gengler
icin degildir bunu anlayisla karsilarim ama bir isimseniz belirli bir noktaya
gelmisseniz sanat piyasasinda, bunu ressamin belirlemesi gerekir. Neden. Bir kere
daha onceki koleksiyonerlerinizi korumaniz saygi duymamz gerekir. Ikincisi,
durusunuz amaciniz iilkede varmak istediginiz yer resimsel olarak, bulusmak
istediginiz hedef kitlesi, bunlar1 da ressam (bilir).” (K2)

“Sanat dyle bir sey ki, ona fiyat bigemezsin, ona sanatcis1 ve galerisi fiyat biger.
Bana ¢ok biiytik bir saygisizlik gibi gelir, onun pazarligini yapmak. Ona bir deger
bigmek. Ben Oyle bir saygisizlifi yapmam yapamam ama galeri benim
koleksiyonumda olsun diye bir ¢ikar gozetiyorsa zaten jestini yapar. Bu is
boyledir.” (K8)

Gorilinen sorun, K3’iin belirttigi gibi kimi galerilerin ticari bakislarinin agir basarak

fiyatlamalardaki tutarsizliklar sebebiyle, koleksiyonculart kiistiirdiigii ve uzaklastirdigi

yoniindedir.

“Zaman zaman olumsuz sekilde yliksek rakamlandirma yaptiklarini diistiniiyorum.
O da sundan. Mesela yurtdisinda eser almayr daha koriikleyen bisey oldu
Tiirkiye’de ¢ok geng¢ sanatgilarin ¢ok yiiksek fiyatlardan satisa sunulmasi bunu
tabii ki her galeri ve her sanatc¢1 icin sdylemiyorum ama bdyle bir trend oldugunu
diistiniiyorum. Galerilerin giderek daha yiiksek fiyatlar 6nerisinde bulunduklarini
diisiiniiyorum ve bunun olumsuz.. sanatci i¢in de galeri icin de bir olumsuzluk
yarattigin1 diisiiniiyorum. Ciinkii ister istemez daha fazla gezip daha fazla
gordiikge internetten birtakim bilgilere ulasinca, ¢linkii cok fazla online miizayede
satis seyi var, oradan da birtakim fiyatlar gériiyorsunuz. Bu yabanci sanatgilara
Oykiinme degil ama gercekten kendini ispat etmis yurt disinda bir sanatciyla
Tirkiye’de cok yeni sanati daha heniiz yeni taninmaya baslamis bu sanat¢inin
uzun siireler sanat¢1 olarak hayatini devam ettirip ettirmeyecegi hala daha
bilinmeyen, evet cok giizel bir ilk sergi. Karsilastirdiginiz zaman ¢ok yiiksek
kaliyor fiyatlar, dogal olarak insan bir biit¢eyle yurt disindaki seye daha fazla
yonelebiliyor, boyle bir olumsuzlugu var yani, bir yliksek fiyatlandirma politikasi
midir bu hi¢ bilemiyorum ama bdyle bir gercekle karst karsiya oldugumuzun
farkindayim.”(K3)

Koleksiyoncularin tiimii, alim yapmasalar da yerel ve uluslararasi piyasalarda olusan

fiyatlar1 ve geligsmeleri takip etmekte, kiyaslama yapmaktadirlar.

“Piyasay1 takip ettigim icin sanatcilarin iicret fiyat, ebadina gore, donemine gore
farklilasan, tarzina gore farklilasan fikir sahibiyim asagi yukari. Ciddi miiesseseler
rasyonel fiyatlama yapiyorlar, o anlamda biiyiik farklilik olmaz. Lehime biiyiik
fiyatsa ka¢irmam alirim. Aleyhime ise, ya pazarlik ederim ya biiyiik farksa zaten..
Fiyatlar oturmus, donemine gore farklilagabiliyor. Miizayedeleri galeriler ve
sanatcilar sevmiyor ¢linkii daha firsat aligveriglerin oluyor. Cogunlukla ihtiyagtan
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sattiklar icin. Agik Pazar, adamin ihtiyaci var. Onemli bir sanatgiysa zaten alic1 o
miizayedede yiikseliyor. Galerideki fiyatin 2/3 sine kadar ¢ikiyor.” (K8)

Sanat¢1 1, sanat eseri aliminda ucuz fiyatin pesinde olunmamasi, parasal degerin degil

sanatsal degerinin 6n plana ¢ikarilmasi gerektigini savunur.

“Yani bir resim alirken etkilenmeye bakarsiniz bunu sevip sevmediginize
bakarsiniz sahip olmak isteyip istemediginize bakarsiniz. Cok arastirdiysaniz o
ressamin bir¢ok doneminin neden birlesme noktasi veya bir tramplen resim vasfi
olup olmadigina bakarsiniz. Tarihgesini ¢ok iyi biliyorsaniz. Ama ucuz olup
olmadigi ile ilgilenmezsiniz.” (Sanatg1 1)

Piyasa kosullar1, 6nceden bahsedildigi gibi, sanat¢ilarin kariyerlerini dogrudan etkiler.
Sanatcilarin, Sanatgr 3’lin belirttigi gibi, birincil piyasadaki fiyatlamalarin tutarlilig: ile
koleksiyoncular1 korumalar1 gerekmektedir, bunun i¢in de kurumsallasma ve sistem

sarttir.

“IIk satis, ilk fiyattir. Bunun altina diismeyeceksin. Bir koleksiyoncu 10 bin liradan
aldiysa, ikincisi 5 bin liradan aldiysa, ona haksizlik. O yiizden, zamanla katlanarak
artmali. Koleksiyoncu, pazarlik yapar. Yaratim, satacagim mantifiyla olmaz.
Sanat alicisiyla, bir goniil iligkisi oluyor, bu kapitale dayali bir iligki degil, olusan
bu goniil bagi lizerinden onlar1 kirmamaya calistyoruz. Bir yapitin fiyati, ondan
vazge¢me bedelidir. Koleksiyoncunun, bu sanatsal ve duygusal iliskiye ne
kadarlik bir deger addettigini gosterir.” (Sanatg1 3)

“Kliiratdr sermayeye bakiyor, sanatci kiiratore bakiyor, koleksiyoncu magdurum
pahaliya aldim diyor, ama sistemi kuran yok. Sistem sart.” (Sanatc1 3)

c. Miizayedeler, Galeriler ve Giivensizlik

Deloitte Luxembourg ve ArtTactic 2016 yili Sanat ve Finans Raporuna gore®*’,
koleksiyonculara onlar1 sanat piyasasi igleyisiyle ilgili en rahatsiz olduklar1 konular ve
durumlar soruldugunda, ilk sirada yiizde 82 ile fiyat manipiilasyonu ve rekabet dist
davraniglar oldugunu belirtmislerdir. Bunu, ylizde 72 ile a¢iklanmayan ¢ikar ¢catismalart,

yizde 69 ile seffaflik olmamasi, ylizde 64 ile iceriden égrenenlerin ticareti (insider

247 Deloitte Luxembourg ve ArtTactic Art and Finance Report 2016, 3.5.2017.
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trading), yiizde 57 ile komisyonlarin gizliligi izlemektedir. A. Artun, sanat eserinin el

degistirmesiyle ilgili goriislerini belirtir: 248

“Birgok eser artik hi¢ sergilenmeden el degistirebiliyor. Nasil el degistiriyor?
Ornegin sanat spekiilatorleri gidiyor bir sanatciya ve elinde ne kadar isi varsa
kapatiyor. Pazarlik yapip anlastyorlar ve biri toplu olarak bunlar1 alip gotiiriiyor.
Ondan sonra da bu eserleri, nasil isine geliyorsa, ayr1 ayr1 kdh miizayedeye
sokuyor, kah baskalarina satiyor. Yani sonugta bu eserler sergilenmiyor,
goriilmiiyor bile. Oyle besteler diisiiniin ki kimse dinleyemiyor bunlar1, dyle siirler
diisiiniin ki kimse okuyamiyor. Ayni bunun gibi, bir¢ok sanat eseri de varligi
bilinmeden, hi¢ sergilenmeden el degistiriyor veya miizayedelerden
koleksiyonerlerin kasalarina kalkiyor. Baudrillard, miizayedenin, gosterge
ekonomi politiginin, veya sembolik ekonominin tapinaklarindan biri oldugunu
sOyliiyor ve en ideal miizayede nesnesinin de sanat oldugunu ekliyor.
Miizayedelerde sanata savrulan inanilmaz servetlerin, egemenlik gostergeleri
irettigini savunuyor.”

Tiirk Koleksiyoncularin ve sanatgilarin dikkatlerini ¢eken ve sikayet ettikleri konular da
benzerdir. Galerilerin isleyisteki 6nemi ortadadir. Ancak, galerilerin ticari yonlerinin agir
basmasi ve kurumsallasamamalari, plan ve strateji eksiklikleri, isleyise zarar vermektedir.
Piyasanin, sanatin sadece parasal degerine odaklanmasi, sanatin genel anlayisina ve
degerine ters diisebilmektedir. Miizayedeler, bir yandan gerekli goriiliirken, bir yandan da
spekiilatif hareketlerin kaynagi ve mecrasi oldugu yoniinde goriisler vardir. Bu konuda,

oncelikli zarar goren sanatg¢ilar oldugu icin, ilk olarak onlarin sézlerine yer verilmistir.

“Miizayedeler bizim agimizdan zararli. Sizden belli bir fiyata alimyor,
miizayedeler en alttan agiyorlar, koleksiyoncular da bu acilis fiyatin1 gergek fiyati
olarak aliyor. Verileri takip etmedigimiz i¢in, miizayede katalogu kalic1 oluyor.
Aslinda 5 yilin altinda bile (eserler) dolasimda olmamali. Sanat¢1 (miizayedeye)
koyuyorsa onun ruhu kalmamis. Bazilar1 hisse senedi gibi ticaretiyle mesgul.”
(Sanatc1 3)

“Miizayedeler yan etken, mesela otele resim alinacak, toptan git al. Deposu da var,
Bazilar1 aldigimi goérmeden depoya koyduruyor, sonra da satiyor. Bunun sanatla
hig alakas1 yok.” (Sanatc1 3)

Sanat alaninda, kisa vadeli kar amaciyla yapilacak her hareket ve sistemsizlik sanata zarar

vermektedir.

“Cagdas sanat piyasasi, uzun vadede en iyi yatirimdir. Uzun vadede higbir sey
sanatin eline su dokemez ama kisa vadede bunu yapmaya calisirsaniz, kendinize

28 Ali ARTUN, Sanat Emlak Karmast, 6.6.2017.
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de yatinminiza da sanat¢iya da biiyiik zarar verirsiniz. Miizayedeler Tiirk sanatina
bliyiik zarar verdi.” (Sanatg1 1)

“Galerilerde kurumsallasamama sorunu var. Plan program, gecmis gelecek.
Kisiler {iizerinden yiiriiyor, ayni isimler yeni sifatlarla karsimiza ¢ikiyor.
Sistemsizlik var. Ne koleksiyoncu, ne galerici, ne sanatgida sistem yok, el
yordamiyla. Sanatta aslinda sistem olmazmig gibi ama gerekli. Yoksa ¢okme, basa
sarma, yeniden devinim. Zaten 100 yillik bir sanat algimiz var, oturmus bir sistem
yok. Sistem hayatin kendisi. Ongoriide bulunabilmek, 6ncesi — sonras1. Herkesin
gorevi belli olmali. Hayal etme ve hayale ulagabilme sistemin bir parcasi. Bizde
bu yok, uzun soluklu, onun iizerine kafa yormak lazim. Ressamlar ¢ikiyor sonra
kayboluyor. Bir kismi1 yasli ressamlar, bir kismi1 geng¢ sanatcilar. 2 proje var, 4
proje yok. (stireklilik) Hayal etme tamam ama adim adim ilerlemen gerekiyor,
buna yogunlagmak gerek.” (Sanatg1 3)

“Cok kiigiik bir piyasa ve bir kisinin bir manipiilasyon yapmasi tiim piyasay1
etkiler hale geliyor. Orada kiigiik bir sey yapiyor, 2 sene sonra burada da etkisi
goriiliiyor. Miizayedelere pek glivenmiyorum. Galerilere glivenmiyorum,
koleksiyonerler evet ¢cok iyi koleksiyonerler var ama. Burada aslinda galerilerin
sapkasini 6niine koyup diistinmesi lazim, o kadar ¢ok isi o kadar fahis fiyata sattilar
ki. O insanlar kimdi, sattiklar1 isler neydi nerede simdi o isimler. Adam alms, 10
bin dolar vermis, 10 bin lira vermiyorlar simdi, yapan nerede, yok. Devamlilig1
olmayan seyler. E bayagi kiistiirdiiler, bunun neticesi hepimize yansidi. Bazi
sanat¢ilart manipulasyonla dehset fiyatlara ¢ikardilar, kim onlar ne ara o fiyata
¢ikt, neden ¢ikt1? Uluslararas1 bir koleksiyona mi girdi? Bienale mi katilds,
yurtdisinda miizeleri mi kabul edildi? ...Biraz daha tutarli hareket edebilirler,
galerilerde bitiyor is. Cok kiisen oldu, ben artik Tiirkiye’den is almiyorum,
Basel’den aliyorum, fuarlardan galerilerden diyorlar...Benim ne sugum var, ya da
aldigin diinya kadar para verdigin islerin ¢ok mu eminsin ne olacagindan. Bence
Tiirkiye’de ¢ok iyi geng sanatgilar var, ¢ok iyi calisiyorlar, bunlarin kesinlikle
galerilerden koleksiyonculardan ciddi destek gormesi gerekiyor.” (Sanatc1 2)

Koleksiyoncular, uzun vadeli diisiiniirler. Sanat eserlerini koleksiyonlarina segerken,
onlar1 bir yatirim araci gibi gérmezler. Gerektiginde satsalar bile bu, kisa vadeli bir parasal
kazang amaciyla degildir. Ancak, Sanat¢1 2’ nin belirttigi tizere, piyasada spekiilatif amagl

alim satim yapildigini goriirler ve giivenleri sarsilir.

“Piyasanin s1glig1, o numaralari, o kadar az insan var ki gergek resim alicisi.

Koskoca Tiirkiye’de. Miizayedenin yaris1 bakiyorsun esnaf. Tiiccar. Hep ayni.”
(K13)

“Yani miizayedeler ile ilgili ¢ok dedikodu var, fair oynanmiyor diye, hepsi ile ilgili
bir yorum yapmam miimkiin degil tabii, ¢ok haksizlik olur, ama yani fiyatlarin
artmasi bazi sanatgilarin fiyatinin yiiksek kalmasi gibi bir sey var bir de 6te yandan
da bazen hakikaten gdriiyorum yani yasayan sanatc¢ilarin yeni ¢ikmaya calisan
veya biraz isim yapmis sanatgilarin eserleri mesela ultra ucuza satiliyor.
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Galerilerle miizayedeler arasinda da kizginlik var aslinda, piyasasini bozdugunu
diistintiyor galeriler. Dolayisiyla ¢ok zor ... ama bence gerekli bir sey. Tiirkiye’de
bu iyi oynanir oynanmaz, 6greniliyor yani 10 yillik ge¢misi olan (miizayedeler)
ancak bununla bu kadar olur. Ben kizmiyorum gerekliligine inaniyorum ama
herkesin kendi ilgi alanini segmesi lazim, oradan bir eser almak isteyen birisi
dikkat edecek, ve ama yani likidite getirdigi i¢in ve dedigim gibi demokratiklesme
getirdi diye diisiiniiyorum, ¢ok exclusive elitist ve listten bakan sanat tarihi okumus
insanlarin. Sanatta bu yaklasim daha elitist oluyor, bunun kirilmasi lazim, o da
dogru degil, dolayisiyla miizayedeler bir misyon iistlendiler ama hani son 10 yillik
yolculuk iyi mi derseniz belki de degil.”(K5)

“Galeriler yasayan ve yasamayan sanatcilar1 temsil eden kurumlar olduklari i¢in
genellikle birinci el marketi kontrol ediyorlar, ancak birinci el marketle ikinci el
marketin etkilesim i¢inde oldugunu gérityorum.” (K6)

“Diger sanat dallarinda da benzer hareketler oluyor olabilir ama ben bilemem ama
maalesef olmamas1 gereken bir sey tabii ki resim sanatinda oluyor. O da nedir
kapitalizm. Cok kotii bir zihniyet, sanata da bulasmis bir zihniyet. Haliyle bu is
olunca bunun spekiilatif yanlar1 da ¢ok oluyor.” (K2)

Galeriler ve miizayedeler, sanat piyasasinda, varliklarini siirdiirmeleri gereken iki 6nemli
kurumdur. Koleksiyonculara ve sanat alicilarina 6nemli hizmet verirler. Ama bu hizmet,
kurallarin veya bir otoritenin olmadig: bir ortamda, kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda, farkli
hedeflere yonelik islerse, koleksiyoncularin bunun farkinda olmamalar1 imkansizdir.
Nihayetinde daha gilivenli ve profesyonel pazarlara kayacaklardir, genellikle bu pazarlar
yurt dig1 pazarlardir. Yerel piyasa daralacaktir ve bu durumdan, en olumsuz etkilenen yine

sanatcilar olacaktir.

Yazili kurallar olmayan sanat piyasasinda, isleyis giiven iizerine kurulur. Giiven olugmasi
i¢in, yetkinlik, tutarlilik, agiklik ve sadakat barindiran biitiinliik gerekir. Ancak, bu sekilde
paylasim ile bilgi artar ve sanat piyasasi biiylir. Alinacak bir darbe, sanat diinyasinda
varolan kisi ve kurumlar etkileyecek, sistem bozulacaktir. Bu anlamda, koleksiyonculara,
piyasada yapilan yanlislar ve eksiklikler sorulmustur. K13’{in belirttigi gibi, giivensizlik

ve siiphe, koleksiyoncularin alim niyetlerinin 6niine gegmektedir.

“Elli kisi kaliyor, esnaf. Sanat i¢in degil, sadece ticari. Daha ¢ok giivenseydim
galerilere veya miizayedelere, daha ¢ok para yatirabilirdim. Coluga ¢ocuga kalsin
ama Tiirkiye’de olur mu olmaz m1 ¢ok belirsiz. En fazla 1-2 ressam degerli olabilir
diye diisiiniiyorum. Ozgiin bulmak, kim sanatg1 degil, su an kestirmek gii¢. Bir de
sahteleri de vardi. Ondan da sogudum. Miizayedelere de gitmiyorum. Onun bile
uzmani yok ki. Kategorize edilmemis, uzman da yok ortada. Cok yok. Yine de
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alirsam artik gorseli varsa, sanat¢inin kitabi varsa ve basiliysa o resim, ancak onlari
aliyorum. Zaten 6zgiin (olanlarin) fiyatlarn yiikseliyor. Miizayedeye ¢ikan tiim
resimleri basiliysa, tarihi var ayni gorseli var, o zaman rahatliyorsun.” (K13)

“Bliylik paralar ama siiphe var. Neye inanip alacaksin?” (K13)

Sahtecilik ve spekiilasyonlar, igleyisin bozuk oldugunu isaret etmektedir. K2 nin belirttigi

gibi, bunlar1 sanatla bagdastirmak zordur.

“Piyasa biliyorsunuz sozlii, yazili veya yazisiz kurallar1 olan bir sey. Menkul
Degerler piyasasinin herseyi belli. Persembe pazari piyasasinda yazili bir sey yok
ama herkes biliyor. Kime itimat edecegine, kimin kimden alacagini. Ben senden
alirim senet bile vermem filan. Boyle donen bir sistem vardir. Simdi Batida da bu
var. Bizde yok. Bizde ne oldugu belli degil. Sahte resimler ¢ikiyor. Yasayan
sanat¢inin sahte resmi ¢ikiyor. Sanat¢1 da sasiriyor, ben bunu yapmadim filan
diyor.” (K1)

“Spekiile ediyorlar, bir eseri veya bir ressami. Haketmedigi yere koyuyorlar,
hakedeni asagiya koyabiliyorlar, oynantyor borsa gibi bir ticari emtia olarak sanati
ele alip belirli kurumlar kapitalist sistemin oyun kuruculari, bundan da
nemalanmak i¢in. Sanatta da bu manipiilasyonlart ¢ok aci bir sekilde
gerceklestiriyorlar. Yani sanat ruh arindiran bir seydir, gercegi ortaya koyan bir
seydir. Sanat samimi olmak mecburiyetindedir. Sanatin kendisi samimiyettir.
Insanin kendisiyle yiizlesmesi, acisiyla gercegiyle yiizlesmesi olayidir. Aslinda,
bir yerde de masum bir seydir fakat bu yapilan hareket bu masumiyeti kirleten bir
yapt oluyor. Tabii bu da yeni bir koleksiyonerin kafasin1 ¢ok karistirabilir. Cok
yanlig alimlara itebilir onun i¢in ben her zaman diyorum ki ruhumuzla alim
yapmak en dogru olanidir. Ancak; siz koleksiyoner olarak bu bulgulardan yola
c¢ikarak, burada da para kazaniliyor ben de bundan rant elde edeyim diye bu ise
giriyorsaniz, tamam o zaman onlari takip edersiniz. Batarsiniz da ¢ikarsiniz da. Bu
kumar. Ama o zaman ben sizi zaten koleksiyoner saymam. O zaman benim
koleksiyonerlik anlayisimin disina ¢ikmis olursunuz, sizin amaciniz orada para
vurmak ekstra bir kazang temin etmek, bu amagla sanati satin aliyor olursunuz.
Onun i¢in fotografa degisik agilardan bakmak lazim, ben koleksiyonumun en
bliylik parcalarini olusturdugum donemde, ne miizayedeler vardi ne de
kapitalizmin acimasiz yiizli sanata bu kadar bulasmisti. Simdi maalesef insanlar
esere mi bakiyor dolar fotografina mi1 bakiyor ben anlamiyorum.” (K2)

Olduk¢a yeni olan sanat piyasasinin dogru temeller iizerine atilmamasindan en ¢ok
etkilenen kisiler olarak, sanatgilarin, duruslarini bozmadan iiretimlerine devam etmeleri
gerektigini, kurumlarin bozuk isleyisini sistemin kurulmasi ile diizeltilmesi ile

kurumsallasmanin kariyerleri i¢in gerekliligini belirtirler.

“Cok romantik olmamak zorundayiz, (sanati) pamuklara da sararsak, topluma
yayilamiyor. Sanat¢1 da koleksiyoncu da galerici de suistimal etmemeli. Durusu
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ve tavri korumak gerekiyor. Benim s6ylemimden uzaklagmamam lazim.” (Sanatg1
3)

“Iyi galeriler var, agiliyor. Yani su sartlar altinda delilik denecek yatirimlar yapan
galeriler var, bunlar Tiirkiye’nin en zor doneminde para yatirip bu isi devam
ettiriyorlar, bunu saygiyla karsiliyorum. Basarili olmalarini ¢ok isterim, bu Tiirk
sanati i¢in cok dnemli ciinkii. Oyle dyle biiyiiyecegiz, bagimsiz olarak uluslararasi
bir sanat¢1 olabilmem ¢ok zor. Benim kendi imkanimla yapabileceklerim ¢ok
kisitli, ancak bir kurumla birlikte bir ekiple birlikte dogru ve iyi isler yapilabilir,
kariyer planlamasi agisindan, Tiirkiye sanatim1 yiikseltmek acgisindan. Yoksa
atolyemde daha iyi ig liretmemi saglamaz elbette.” (Sanatg1 2)

Piyasanin 6zellikle alicilarinin slipheye diigerek seg¢ici davranmasi, zaten likidite agisindan
s1g olan piyasayi, daha da daraltacaktir. Borsadan veya diger yatirnm alternatifleri ile
karsilastirildiginda, daha denetimsiz ve kontrol edilebilir piyasa olarak firsat yarattig1 i¢in
sicak paray1 ¢cekecektir. Miizayedelerde tiiccar ad1 verilen kisa vadede kar etmek {izerine
calisan bir grup vardir. Ancak, bu kisa vadeli alim-satim ve kar beklentileri, uzun vadeli
isleyise alismis, sanatin degerini esas alan sanat piyasasinin isleyisini bozmakta,

koleksiyoncular1 kiistiirmektedir.

Sanat Diinyasinin etkilesiminin saglam olmasi i¢in, bilgi, entellektiiel sermaye ve giivenin
sart oldugu oOnceki boliimlerde tartisilmistir. Koleksiyonculardan 6grendigimiz iizere,
K1’in de belirttigi gibi, spekiilasyonun yaninda, sahtecilik olaylarinin da s6z konusu
oldugu goriilmektedir. Bu durumda, eserin ge¢misine ve otantikligine dair bir sertifika
(provenance) sunamayan piyasa kurumuna giivenilemedigi gibi, otantikligi kontrol

edebilecek uzmanlarin da oldukg¢a az oldugu belirlenmistir.

Yazili kurallarin olmadig1 piyasalar mevcuttur ve isleyisleri giliven iizerine kuruludur.
Sanat piyasasi, denetime veya iist otoriteye bagl bir piyasa olmadigi i¢in, gliven, ancak
belirli normlarin, standartlarin ve degerlerin, tim kisi ve kurumlar tarafindan kabul
edilmesi ve uygulanmasiyla olusacaktir. Kaybedilen giiveni geri kazanmak da uzun yillara

ve tecriibelere dayanacaktir.
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4, Turk Sanat Ortami

a. Tiirk Sanatinin Gegmisi ve Diinya ile Karsilastirilmasi

Sanat tarihine bakildiginda, ortacagda tamamen dini motiflere ve kurallara bagli, Tanr1 ve
azizlerin ikonalartyla kapl kilise ve katedrallerin dini amaglarina hizmet eden sanat,
Italya’da Medici ailesinin Rénesans doneminde yepyeni igerikli sanati ve sanatcryi
desteklemesi ve bunu takiben Fransa krallarinin, iin ve prestij arayan soylularin sanat
eserlerine ilgisinin artmasiyla ve vizyoner tiiccarlarin sanat eserlerini tanitip dolasima

sokmasiyla, gelismis ve yayginlagmistir.

Diinyada, sanat eserlerinin ticareti, yiizyillar dncesine gider. A. Artun, Medici ailesinin

cagdas sanata ve sanatgiya verdigi onemle baslayan donemi 6zetler:

“Antik eserler yerine cagdas sanata oncelik veren koleksiyon rejimi, ilk kez
Medicilerin himayesinde baslar. Bu sayede, modern anlamiyla bir ‘sanat piyasas1’
dogar. Bu piyasa, 17. yiizyilda 6zellikle Hollanda’da iyice yayilacak ve 19. yiizyila
gelindiginde, galerilerin kurulmasina yol acarak, sanatin, saray ile kilisenin ve
akademinin denetiminden c¢ikarak Ozerklesmesinin Oniinii agacaktir. Sanatin,
siparise bagli zanaat ortamindan kurtulmasina yardimei olacaktir.?4°

Kokleri eskiye dayanan miizayede firmalari aracilifi ile sanatin alici ile bulusmasi,
glinlimiiz sanat ticaretiyle benzerdir. Sanatin ekonomik bir aktivite haline gelmesi ve

cagdas estetik yargilarin piyasalara dayanmas ise yenidir.?*

Bir iilkenin sanat1 ve sanat tarihi degerlendirilirken, iilkenin yasadigi ekonomik, bilimsel,
sosyal gelismeler de ele alinir. Bu anlamda, Tiirkiye’nin Cumhuriyet tarihine ve kisa sanat
tarihine tanik olan koleksiyonculardan bu konudaki bilgilerinin paylasilmas: istenmis,
diinya ile arasindaki farklarin neler oldugunu konusunda goriisleri alinmigtir. Bati
sanatinin uzun gecmisinin getirdigi kiiltiirel birikimle karsilastirildiginda, K1, K7 ve
K13’iin ortak olarak gozlemledikleri ve belirttikleri gibi, Tiirkiye’de sanat gegmisi yeni

ve heniiz gelisiminin basindadir.

29 Ali ARTUN, Floransa Prenslerinden Dubai Seyhlerine Mimarik, Koleksiyon, Sanat, Saltanat,
30.04.2016.

250 Bkz. (55), GERARD-VARET, 510.
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“Ronesanstan baslarsak gelismis bir sanat kiiltiirii ve piyasasi var. Yani Hollanda
Flemenk ekolii baglayinca ve o insanlar satin almaya baslayinca bir sey olugsmaya
basliyor, piyasa. Iste atryorum 17.yy dan baslasak 300-400 senelik piyasasi var. E
Tirkiye’de 30 senesi yok bu piyasa dedigimiz seyin. Halen de yok bence.
Insanlarin dniine siiriiyorlar, onlar da bilmeden aliyor biz sanat aliyoruz iste. Kag
kisi var 80 milyonda 8 bin Kisi yoktur. Sanatla ilgilenen veya klasik miizikle
ilgilenen.” (K1)

“Simdi piyasa olmadig: i¢in ve ¢ok yeni bir sey oldugu i¢in, Christoph Colomb
gibi, bir okyanusa aciliyorsunuz nereye gideceginizi bilmiyorsunuz. Incelenmis,
oradan bu riizgar bu yildiz filan. Adamin biraz bilgisi var ama bilmiyor ilerisini.
Biraz Gyle gibi goriiyorum ben. Bilmeden gidiyoruz, oturmus bir piyasa yok.
Dedigim gibi bir Gagosian (galerici) yok size fikir verebilecek. Gelismekte olan
bir isim gérmiiyorsunuz. Birileri Oniiniize bir sey atiyor.” (K1)

“Resim yeni bir konu Tiirkiye’de, baska yerlerde Ronesans var bizde yok Ki
yasamamisiz.” (K7)

“Ender bir sey oldugu zaman, heyecanlanirsin. Boyle eserlerimiz ¢ok az. Geride
kaldi, 90’11 yillarda klasik eserler miizayedesi vardi. Sanat tarihini goriince ve
Avrupa’nin gerisinde oldugumuzu goriince hi¢ ilgimi ¢ekmedi. Avrupa’nin
gerisinde oldugunu goérmek hayal kirikligi. Cagdaslarda hafif 6zgilinliik
yakalayanlar var. Fark yaratan ariyorsun. Kesinlikle bdyle bir misyon olmasi
lazim. Parayla igige geciyor. Diinyada da bdyle. Para ve zaman. Kendi sanat¢isinin
uluslararasi kimligini bulmasi lazim ve desteklemesi lazim. Kendi kendine sanatg1
nasil olacak? Yabanci galerilerle ¢alisanlar var.Tabii diinya daha ileride.
Tiirkiyenin sanati daha yakin tarihte basladigi i¢in koleksiyonerlik anlaminda
dolayisiyla daha geriden geliyor yoksa concept (kavram) ayni.” (K13)

P. Bourdieu’ya gore, sanati takdir edebilmek icin, egitimin ve aileden gelen gorgiiniin
gerekli oldugunu soyler. Esere bakan kisinin, sanatsal yetkinlik derecesi de belirli bir anda
sanat eserini 6ziimseyebilmesi i¢in gerekli, kiiltiirel sermayeye ne kadar hakim oldugu ile
Ol¢iilebildigini soyler. ‘Mesaj izleyicinin kavrama olanaklarini asti mi, maksad:
ctkaramayan ziyaretgi alacali bulacali bir renk ciimbiigii, gereksiz birtakim rengarenk
lekeler olarak gordiigii seye ilgisini kaybeder.” Bir anlam1 agik secik ifade etmesini
bekledikleri sanat eserinin (6rnegin figiliratif olmayan sanatlar), egitim diizeyi diisiik
kisiler i¢in afallatict olabilecegini belirtir. Sanatla ilgili yayinlari en ¢ok ve en iyi
alimlayan kitlenin, kiiltiirleriyle buna ¢oktan hazir olan izleyiciler/dinleyiciler oldugunu
ve hangi yontem kullanilirsa kullanilsin, kitle ne kadar kiiltiirliiyse kiiltiirel etkinlige
yonlendirmenin ancak o kadar basariya ulasacagii belirtir. ‘Kiiltiir gereksinimi, temel

gereksinimlerden farkli olarak doyuruldukc¢a artan kiiltiirel bir gereksinimdir, ciinkii
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eserleri benimsemeye, eserlere sahip olmaya yénelik her girigim, sahip olma veya

benimseme olanaklarina hakimiyeti, buradan hareketle her yeni benimsemeyle/sahip

olmakla birlikte gelen doyumlar: da artiracaktir.®>*

“Resim bir gorme sekli, bakma sekli. Cocuk hayatta da bunu edinir ama anne
kiiltiiri ama okul kiiltiirii ama toplum kiiltiirli asilar ve devam ettirir.” (K7)

Bourdieu’nlin de belirttigi gibi, sanata verilen deger sorgulanirken, o kiiltiiriin ve
gecmisinin sanata verdigi deger de sorgulanir. Sanat, toplumsal gelisimin, aydinlanmanin
ve yenilik¢i 6zgiir diisiincenin sonucudur. K13’iin belirttigi gibi arayis fark yaratan ve
0zglin olan {lizerine olmalidir. Tarihte, sanatin her zaman parayla iliskisi olmustur ancak
bir meta veya zenginligin gostrgesi olarak parasal degerinin sanatin degerinin Oniine
gegmesi, cagimizda star sanatgilar, star galeriler, yiiksek satig rekorlar kiran miizayedeler
ile tiiketim toplumunun bir yansimasi haline gelmektedir. Hatta, K7 nin goriisline gore,

alictya gore sanat eseri liretilmektedir.

“Ama yani sanatcilarin yasamasi lazim ki o sanat¢i kendi c¢izgisinde resim
yapabilsin, sanat¢1 eger bugiin 6grendigi egitimle yaptigi ve benimsedigi ve de
kabiliyeti olan resmi yapamiyorsa, satmak i¢in o resmi degistirip de alicini istedigi
sekilde resim yapiyorsa, o zaman sanat yasamiyor demektir. O sanatciyr kendi
cizgisinde ve bir ¢izgide yiiriitebilmek i¢in o sanat¢iy1 yasatabilmek lazim.” (K7)

“Tiirk resminin en biiyiik problemi de sanatgilarin homojen Tiirk resmi kimligi
yapamamasi. Bu Tiirk resmi diyemiyorsunuz, Rus resmi, Hollanda resmi, Kuzey
Avrupa resmi, Giiney Avrupa, Italyan resmi diyorsunuz ama Tiirk resmi
diyemiyorsunuz, Neden. Tiirk koleksiyonerler yasamiyor, egitim bile yasamiyor,
nasil koleksiyoner yasasin nasil miize hep bunlar birbiriyle iligkili sualler.
Sanatciyr yasatmak i¢in koleksiyoner lazim, koleksiyoneri yasatmak i¢in miizeler
ve bu koleksiyonlar1 sahiplenmek lazim. Onu sahiplenmek i¢in devletin sanat
politikasi olmas1 lazim. Muse ne demek, ilham perisi. Ciinkii miizenin i¢inde vardir
ilham perisi. Ciinkii miize o eserlerin birbiri birbirine ilham verir, miizenin i¢inde
yasar ilham perisi. Sanat¢inin eserinde yasar, ilham perisi. Peri yasiyor, onu
yasatmak lazim. Oraya gelen sanatg1r da ondan ilham aliyor, o ylizden miizeler
olmali ki gengler onu 6grensin sanatgilar egitilsin. Miizede egitiliyor. Muse, ilham
perisi oraya giriyor i¢ine, gidiyorsunuz Avrupa’da, biitiin cocuklar yerde, resim
yapiyor. Bizim miizelerde bir tane var mi. Nasil sanatc¢1 yetigsin.” (K7)

“Coziim, bir kere Batiya gittiginiz zaman, bir miizeye gidin hemen bir ilkokul,
bilmem ortaokul talebeleri hep miizede, hocalar1 gezdiriyor. Bir kere sanati
sevdirmek lazim. Bu bizim toplumumuzda son derece eksik bir yapi. Ailenin

%1pjerre BOURDIEU, Alain DARBEL ve Dominique SCHNAPPER. Sanat Sevdast.
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icinden gelecek sanata saygi ve sevgi. Ka¢c Ogretmen Sanat Miizesi gezmistir
Tiirkiye’de? Anlatabiliyor muyum.” (K2)

Coziim, koleksiyoncularin belirttigi iizere, egitimden ve kiiltiirel birikimden gegmektedir.
Amag, kiigiikliikten baglayan egitim ile toplumun her kesiminde sanat konusunda
farkindaliga ve bilince erigerek, sanatin degerini anlamak ve sahip ¢ikmak olmalidir.

Egitim, yalniz okullarda degil, ailede ve miizelerde de desteklenmelidir.

Beral Madra, sanat ve para iligkisinin sanati oOrseleyen etkisi ancak elestiri ve
degerlendirme ile Onlenebilecegini, buna ek olarak toplumun bu elestiri ve
degerlendirmeye kulak verecek bir sanat anlayisina ve olgunluga erismesi gerektigini

sOyler:

“Toplum, resimlerin kaga satildigindan ¢ok, diisiincenin gorsel yansimasi olan
resmin degerini ve etkisini, Modernizm ve sonrasinda bireysel ve toplumsal zihin
stireclerini  degistirip degistirmedigini, Tirkiye’nin ortak kiiltiir bellegini
zenginlestiren bir malzeme olup olmadigini, sanatin ekonomideki payinin ve
anlaminin ne oldugunu irdelemesi gerekiyor.”?>?

Katma deger yaratabilmek i¢in, para kazanma odakli pratikten uzaklasarak, sanat ve bilimi
birlestiren yenilik¢i ve 6zgiin ¢alismalara yer verilmelidir. Ancak, bu siire¢ uzun soluklu

ve kararlilik gerektiren bir stirectir.
b. Tiirk Sanat Koleksiyonculugu ve Diinya ile Karsilagtirmasi:

Koleksiyoncularin, hem yerel hem de uluslararasi sosyal bir ¢evreye sahip olduklarindan
hareketle, Tiirk koleksiyoncularina diinyadaki ornekleriyle karsilastirildiginda, kendine
has 6zellikleri olup olmadigi sorulmustur. K6 nin tanimlamasiyla, Tiirk sanatinin “geng”
olusu dolayisiyla, heniiz 6grenme siirecinde oldugu, olgunlasmasi igin siire gegmesi
gerektigi sdylenebilir. Bu siireg, kiiltiirel dokuyu ve gegmise sahip ¢ikarak ve koruyarak,
toplumun her kesiminde deger bilen kiiltiirel bir zemin yaratilarak geg¢irilmelidir.

Kurumsallasmanin 6nemi vurgulanmalidir.

“Koleksiyoner tanimina birebir uymadigim i¢in bdyle bir kiyaslama yapabilecek
bir yaklasimim da tecriibem de yok. Ama bir sanatsever olarak sunlar1 sdylemek
isterim: Dogulular ile Batililar arasinda temel bir fark gozlemliyorum. S$doyle ki;
“Batililar geleneklerini nesneler araciligiyla gelecek nesillere aktartyor. Dogulular

252 Bkz. (78), MADRA, 6.6.2017.
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ise geleneklerini sozel yollarla aktariyor. Bu temel fark, Bati’daki koleksiyon ve
miizeleri ¢ok zenginlestirmis. Hatta yalniz bu nedenle koleksiyonculuk ve
miizecilik akademik anlamda Bati’da kurumsallasmis diyebiliriz. Tiirkiye'deki
koleksiyonculuk, Bati’daki modellerden farkli degil. Yalnizca bu modelin geng
hali. Tabii ¢agdas sanata ek olarak, tilkemizdeki tarih varliklarina aktif bir bigimde
sahip ¢ikilmasinin kurumsallasmasi da bu baglamda Bati'ya gore daha geng.” (K6)

“Yurt disinda koleksiyon babadan ogula daha ¢ok gegiyor ve deger biliniyor.
Bizde maalesef boliiniiyor, yani insanlar koleksiyonu biitiin olarak saklamiyorlar,
genelde boliiyorlar. Avrupa ve disarida da var oluyor ama biraz daha miizeler.. Bir
kere daha ¢ok miize var, 6zel miize var. O koleksiyonerlerin daha ¢cok maddi
giicleri var, onlar kendi 6zel miizeleriyle kendi kurduklar1 vakiflarla profesyonel
olarak iyi bir ¢izgide, ayni ¢izgide yiiriitebiliyorlar.” (K7)

C. Gelisim Alanlar1 ve Oneriler

A. Brooks, sanatin sanatgiyi, sanat firmalarini ve tiiketicilerini zenginlestirmenin yaninda,

baska kiiltiirel getiriler de iirettigini belirtir:?%3

o [Egitim: Kisiler, sanat etkinliklerine katilmasalar da canli bir sanat sektoriiniin
bulundugu bir toplulukta yasayarak kiiltiirel agidan zenginlesirler.

e Prestij: Sanat, tiretildigi topluluga prestij saglar.

o Gelecekte Kullamim Secenegi: Kisiler sanati gelecekte kullanabilecekleri
secenegine deger verebilir ve dolayisiyla o anki durumlarmi koruyarak getiri
saglayabilirler.

o Gelecek nesillere armagan: Gelecek nesiller bugiin korunan sanat yapitlarindan
zevk alabilirler.

e Ekonomik Gelisme: Sanat, sanatsal ¢evre arayiginda olan “degerli” vatandaslari
cekmek suretiyle toplulugun ekonomik durumunda iyilesmeye yol agabilir.

e Ifade Ozgiirliigii: Toplum her tiirden sanata hosgoriiyle bakildigi bir ¢evreden
yarar saglayabilir.

o (esitlilik: Toplumda ¢ogunlugu olusturan gruplar diger kiiltiir ve begenilere
acildiginda kiiltiirel hosgoriiniin daha yiiksek seviyede seyretmesinden yarar

saglayabilir.

253 Arthur BROOKS, Karst sanatin Kamusal Degeri, Paha Bigilemez, Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger
Kavrami, Michael Hutter ve David Throsby (Ed.), 255-256.
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“Bir kere devlet hi¢ yok...Denetim olmali m1 emin degilim ama...Yapanin
yanina kalmayacak self regulating (kendi kendini denetleyen)bir sistem
lazzim aslhinda. Miizayedede sahte bir sey satildiysa, onu remedy
etmek(diizeltmek) lazim ve afise etmek lazim. O adam tekrar yapabiliyor
onu, bu ¢ok tehlikeli ama bu denetimle mi olur yani bu eko-sistemin daha
birbirine kenetlenip ¢alismasindan mi, hani self-regulating bir sistem
gerekiyor buraya. Disaridan regule edilmis bir diizen degil de, kendi
kendine regule eden gerekir diye diistiniiyorum.” (K3)

Aragtirmanin temel olarak amaci, genel olarak Tirkiye’de koleksiyonculugun varligi,
koleksiyoncularin taninmasi, igeriden bir goézle, sanat ortamini nasil gordiiklerini

gosterme ve piyasanin isleyisiyle ilgili temel anlayiga varmak olmustur.

Arastirmay1 sonlandirirken, koleksiyoncularin kiiltiirel anlamda, duruslarinin 6neminden
tekrar bahsetmekte fayda vardir. Koleksiyoncunun kisisel zevki, sanati yakin takibi, derin
bilgisi, kararlilig1 ve alim giicii, sanat eserlerinin alimina uygun kosullar1 hazirlar. Sanati
tiretmek, sunmak ve alici tarafindan degerlendirilmesi, birbirine temelden bagh ve
stiregelen bir dongiidiir. Alicinin sanat eserini hissetme ve anlama yolculugu bir yandan
bireysel bir macera iken, bir yandan da sosyal benligine canlilik katan bir siirectir. Sonugcta
sanat, hayata yeni bir bakis ve hayati anlamaya ve sorgulamaya derin bir felsefe igerir.
Koleksiyoncular, toplayarak korumaya aldiklar eserler ile, glincel algimiz ile ge¢misin

sundugu bilgileri ve gelecek konusundaki bakisimizi sekillendirir.

Goriinen, Tirkiye’de ¢agdas sanat pratiginde, dar bir ¢evre i¢inde olmasi ile bir sistem ve
kurumsallagsma olmamasi sebebiyle, rekabetin, gelismis piyasalarda oldugu gibi piyasay1
biiyiitecek bir etkide bulunamadigi, hatta zarar verdigidir. Koleksiyoncularin sayilarinin
az olmasi, sanat piyasasinn islerligi acisindan sikintilar dogurmakta, tiim sistemin bu
sayitlh alicilar {izerine kurulmasi, koleksiyonculara da fazlasiyla sorumluluk
yiiklemektedir. Cogunlugu koleksiyoncular tarafindan kurulan sivil kuruluslar, sanat
iiretimine ve egitimine katki saglayarak, sanat pratiginde gordiikleri eksikleri ve bosluklar
doldurmak i¢in ¢aba gostermektedirler. Ancak, yeni koleksiyoncu, sanatsever ve sanat

profesyonellerinin katilmasi ile sanat diinyasinin genislemesinin geregi goriilmektedir.
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SONUC

Bu calisma ile Tiirk sanat koleksiyoncularim1i yakindan taniyarak sanat
koleksiyonculuguna dair detayli bir bilgilendirme yapilmistir. Begenerek satin alma
motivasyonunun, aslinda, uzun siire ve caba gerektiren bir siire¢ oldugu, genis bir
arastirmaya dayali kiiltiirel birikime dayali oldugu goriilmiistiir. Koleksiyoncularin, sanat
eserini yalniz estetik begeniye ait bir tiiketim {iriinii olarak degil, tutkuyla baglandiklari

bir entellektiiel, felsefi ve psikolojik bir araci olarak goérdiiklerine siiphe yoktur.

Koleksiyoncunun kisisel zevki, sanati yakin takibi, derin bilgisi, kararlilig1 ve alim giicii,
sanat eserlerinin alimma uygun kosullar1 hazirlar. Sanati iiretmek, sunmak ve alict
tarafindan degerlendirilmesi birbirine temelden bagli ve siiregelen bir dongtidiir. Alicinin
sanat eserini hissetme ve anlama yolculugu bir yandan bireysel bir macera iken, bir yandan
da sosyal benligine canlilik katan bir siirectir. Sonucta sanat, hayata yeni bir bakis ve
hayat1 anlamaya ve sorgulamaya derin bir felsefe igerir. Koleksiyoncular, toplayarak
korumaya aldiklar eserler ile, giincel algimiz ile ge¢cmisin sundugu bilgileri ve gelecek

konusundaki bakisimizi sekillendirir.

Koleksiyoncular, kendi hayatlarina sanati tasirken, aslinda o donemin tarithini ve
toplumun izlerine de sahitlik etmekte ve kayit altina almaktadirlar. Bu nedenle,
koleksiyonlarini sergilemeleri, koleksiyonlarinin kitaplarini ve kataloglarini hazirlamalari
ile bir bellek olusturacak ve sanat tarihi agisindan 6nemli kaynaklar olacaklardir. Ayrica,
bir hami olarak sanatcilar1 takip etmeleri ve destek olmalari, sanat¢ilarin sanatsal

tiretimlerini 6zglirce yapabilmeleri i¢in ¢ok dnemlidir.
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Koleksiyonun biitiinliigii ve 6nemi. Koleksiyonlar, sadece, derleme veya toplama degildir,
bir diizen ve organizasyon gerektirir.?* Bir kod ya da bir iskeleti vardir.>®® Arastirma
sonuglara gore, bazi koleksiyoncular, belirli bir ¢cer¢evede, ¢izgide ve stratejide zincirin
halkalarin1 eklemeyi tercih ederler, bu sekilde yine de bu gergeve, yenilikler i¢in agiktir.
Bazilari ise goniil bagi kurmanin, bir eserden etkilenmelerinin eserler arasinda geliski olsa
bile yeterli sebep olacagini belirtir. Her iki sekilde de bu biitiin, koleksiyoncularinin
ruhunu yansitacaktir. Koleksiyonlar, sahiplerinin izini tasirlar. Zevk, ilgi, tutku, irade,

vizyon — kendi kimliklerini ve ruhunu yanitir. Cergeve aslinda kendisidir. (Belk)

Koleksiyon canli bir varlik gibidir. Ilgi ve caba bekler. Koleksiyoncular bunun farkindadir
ve yagamlarini buna gore kurgular. Koleksiyonlarinda nicelik degil nitelik ve 6zgiinliik
ararlar. Eserler arasinda etkilesim 6nemlidir, eskiyi ve yeniyi birbirlerine baglarlar. Yeni
anlam ve icerik elde ederler. Koleksiyoncularin yaptiklar1 diger koleksiyonlar, yine
sanatla ilgilidir. Efemera, seramik, sanat kitaplar1 koleksiyonlari, sanat koleksiyonlarina

paralel olarak olusturduklar1 diger koleksiyonlardir.

Tiirkiye’de baz1 koleksiyoncular, Tiirk sanatgilari veya geng sanatcilar: desteklemek gibi
misyona sahiptir, bazilar1 ise degildir. Koleksiyonculuk sayesinde, aileyle, eslerle, diger
koleksiyoncularla, akademisyenlerle, zengin ve niifuzlu kisilerle, veya kamuyla yeni

iliskiler kurulur ve gii¢lendirilir.

Karar verme siireci. Sanat eserinin alim karar mekanizmasi, diger herhangi bir {iriiniin
aliminda yasanan silirece benzer. Karar verme siirecinde tiim asamalara, kiginin kiiltiirel
sermayesi, bulundugu sosyal konum, kisisel 6zellikleri ve psikolojik etkenler de eslik
eder. Ayrica, bir {irlinii satin alma karar siirecinde, ona sahip olmanin benlik algisina
yapacag1 katki, hesaba katilir.2%® Begeni, sosyal ve kiiltiirel bir yapidir, kisiler tarafindan

belirlenir ve paylasilir, tartisildig1 zaman ve uzamdan etkilenir.?>” Arastirmada begeninin

254 Bkz. (132), LAFFERTY, MATULICH ve XIAO LIU, 2,3.
255 Bknz. (207) HODDER, 12.

256 Bkz. (130), BELCH ve LANDON, Jr., 252-6.

257 Bkz. (217), LYNA, 57-84.
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paylasildikca arttig1, yakin ¢evreleri ve diger koleksiyoncular ile etkilesimde olduklari

gorilmiistir.

Koleksiyoncular, alim karart dncesindeki arastirma siirecine 6nemli verirler. Begenerek
almanin temelinde aragtirma ve sanat diinyasindaki etkilesimler vardir. Eseri tutkuyla
begenerek satin almanin keyfi kadar sergileme ve paylasmak da koleksiyoncularin zevk
aldiklar siireclerdir. Ayni zamanda daha dnce belirtildigi iizere psikolojik siireclerin de
koleksiyoncularin satin alma davranisi iizerinde etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Ornegin,
soyut ve somut diisiinme egilimleri dogrultusunda koleksiyoncularin, sanat eserinin
biitiiniin i¢indeki yerine ve iliskisine veya fiyata ve gelecekteki olast maddi ve sanatsal
degere degisen agirliklarda 6nem verme durumu s6z konusu olabilir. Bu psikolojik
slireglerin satin alma davranigina olan etkisini sonraki arastirmalar i¢in iyi bir konu 6rnegi

teskil ettigi diistiniilmektedir.

Yatirim Amaciyla Koleksiyon. Koleksiyoncularin, kisa vadeli alip satan bir spekiilator gibi
davranmadiklar1 gortliir. Sanatin maddi degerinden ¢ok evrensel degeriyle ilgilenirler.
Yine de, o esere kendi verdikleri degerin piyasada onaylanmasi isterler. Koleksiyonun
deger kazanmas1 6nemlidir. Yatirim amaciyla koleksiyon olusturulmasi da ancak uzun
vadede sonuglar1 ortaya ¢ikacak bir durumdur. Parasal deger ile sanatsal degerin her
zaman kesismedigini varsayarsak, koleksiyonculardan da 6grendigimiz {izere, esas amag
bu degildir. Koleksiyoncularin satis yapma kararlarinin arkasinda, kisa vadeli kar etme
olasilig1 degil, koleksiyonlarinin niteligini gelistirme motivasyonu bulunur. Satis sonrasi

olusan fon, genellikle yine sanata donecektir.

Gésterisgi Tiiketim. Sanat, hibrid bir tiiketim ve yatirim {iriinii haline getirmistir.?*®

Tiiketiciler, begendikleri ve kendilerini bir tuttuklari kisilerden kabul ve onaylanma
bekledikleri durumlarda, onlara statii ya da baska fayda saglayacak {irlinleri, markalari

9

veya diger davranissal karakteristikleri benimserler.?®®  Arastirmaya katilan

koleksiyoncularin gosterisci tikketim benzeri motivasyona rastlanmamistir. Ancak, onlarin

2%8 Bkz. (51), MANDEL, 1657.

259 Bkz. (104) SCHIFFMAN ve KANUK, 310-356.
111



tespitlerine gore, hem maddi olanaklarini ve kiiltiirel birikimini géstermek hem de sosyal

bir ¢cevrede kabul ve prestij kazanmak amactyla sanata yonelen bir kitle bulunmaktadir.

Alim motivasyonu ne olursa olsun, kisa vadeli alim satim yapilmadig: siirece, sanat
piyasasini genisletmede fayda sagladig1 goriilmektedir. Sanatg¢ilarin yasamasi i¢in alimin
elzem oldugu noktada, bu haliyle de kabul goriirler. Sanat piyasasinin biiyiimesine,
alimlariyla katkida bulunurlar. Ancak, bu durum, sanatin igerigine, yenilik¢i ve gelismeye

acik etkinligine zarar verebilecektir.

Yeni koleksiyoncularin eksikligi. Mevcut koleksiyoncularin varligimi siirdiirmesi hayati,
ancak sanat piyasasinin biiyiimesine katkisi sinirlidir. Piyasanin biiyiimemesi de, sanatin
gelismesini yavaglatacak bir unsurdur. Eserleri satilmayan sanat¢ilar, hayatlarini
gecindirmekte zorlanmaktadir. Tiirkiye’de sanatin gelismesi icin yeni koleksiyoncularin
olugmasi gerekmektedir. Sanat diinyasinda tiim kisi ve kurumlarin, koleksiyonculardan
beklentileri vardir. Ancak, sayilart ¢ok az olan koleksiyonculara, isleyisle ilgili
sikintilarda, tek care olarak goriilmesi, piyasanin heniiz kurumsallagamamais ve dar kalmis

olmasindan kaynaklidir.

Nasil koleksiyoncu Olunur? Koleksiyonculuga baglarken temel ilke, bilinglenmek ve
ogrenmektir. Koleksiyonculara gore, maddi imkanlar, gerekli olsa da yeterli degildir.
Koleksiyon, zaman i¢inde olusan bir yaratimdir. Sadece maddi olanaklarla bir koleksiyon
yapilmasi1 miimkiin degildir. Koleksiyon olustururken, kisiler hem kendilerini tanirlar,
hem de degisirler. Parasal degerin sanatsal deger ile her zaman kesigsmedigini bilerek,
sanatgly1 ve igerigi arastirarak, once bilgi edinerek, sonrasinda gortislerine ve zevklerine

uygun olup olmadigini tartmanin énemli oldugu ortaya ¢ikmaistir.

Koleksiyonun Akibeti. Koleksiyoncularin kendi benliklerini ortaya koyarak olusturduklari
koleksiyonlarini, sergilemeden kaginmadiklar1 ve goniillii olduklar1 goriilmektedir. Bu
gosteris anlaminda degil, ¢ogunlukla paylasim anlaminda bir sorumluluk hissettikleri

igindir.

Cogu koleksiyoncunun, koleksiyonlarmin akibetiyle ilgili konuyla yiizlestigini gérmek
miimkiindiir. Aile i¢inde kalmasi1 ve ikinci jenerasyonun sahip ¢ikarak devam ettirmesi,

beklenmektedir. Tiirkiye’de, ailelerinden devraldiklart koleksiyona sahip ¢ikarak, kendi
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vizyonlartyla ileriye tasimayir basarmis Ornekler vardir. Koleksiyonun dagilmadan
stiregelmesi, icerdigi tarihin belgelenmesi agisindan énemlidir. Ailenin devralamayacagi
diisiiniildiiglinde ise, miizelere bagis yapmak, koleksiyonunun dagilmasini engellemek
icin bir yoldur. Burada, devreye miizenin yonetimi ve kiiratoriiniin sahsi diistinceleri
girecektir. Bu sebeple, koleksiyoncularin kendi miizelerini agmalari, gelecekte de tercih
edilen bir yol olarak karsimiza ¢ikacaktir. Ozel miizelerin temelini, 6zel koleksiyonlar

olusturmaktadir.

Sanat Diinyasi. Igerdigi kisi ve kurumlarin, nitelikleri ve aralarindaki karmasik diizen,
iliski ve anlagmalarin varlifiyla, sanat pratiginin, herhangi tek basli bir yonetime tabi
olmadan, insa edildigi bir sistemdir. Arastirmada, bireysel koleksiyoncularin sanat
diinyasinin 6nemli O6gelerinden biri oldugu teyit edilmistir. Devlet miidahele ve
diizenlemeleriyle ya hi¢ yoktur ya da rolii sinirhidir. Koleksiyoncularin ¢evresinde olusan
karmasik, sahsi ve politik iliskiler aginin yapisi ve katmanlari ortaya konmustur. Iliskiler
aginin verimli isleyebilmesi i¢in, entellektiiel egitim, bilgi ve giiven, olmazsa olmazidir.
Sanat diinyasindaki mikro sanat diinyalarinin birbirleriyle iletisime gecerek, aralarinda
karsilikli etkilesim saglamalari, agin dinamizmini artiracaktir. Giiglenip rekabete agik
duruma gelindiginde ve bilgiler paylasildiginda, lizerine yeni bilgiler insa edilip daha ¢ok

Ogrenilecek ve sanat pratigi daha saglam temellere oturacaktir.

Sanat Kurumlari. Tirk sanat ortaminin, heniliz ge¢misinin ¢ok yeni olmasi, iilkenin
niifusuna gore az sanatsever olmasi, kiiltiirel birikimin diisiik olmasi, sanat kurumlarinin
giiven sarsict  hareketleri gibi etkenler, sanatin iretiminde, dagitiminda ve
degerlendirilmesinde eksiklikler ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durumda, sanata sahip ¢ikma,
gelistirme acisindan sanat kurumlarima 6nemli sorumluklar diigmektedir. Miizelerin
sayisinin azlig1 etkinliklerinin dar bir ¢cevreye sikismasina neden olmaktadir. Son yillarda,
koleksiyoncularin sanat diinyasindaki eksiklikleri farkina varip, bu yonde destek
verebilecekleri olusumlar iginde olduklar1 goriilmektedir. Bunlardan miilakatlarda en gok
bahsi gegen iki kurum, Saha ve Spot kurumlaridir. Koleksiyoncularin, koleksiyonlarini
sergileyecekleri 0zel miize agma girisimleri de hizlanmis goriinmektedir. Devletin
varliginin eksikligini dile getiren sanat diinyasi, 6zel sektor ve koleksiyoncular araciligiyla

sanat pratiginin siirdiiriilmesine destek olmaktadir.
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Miizeler. Miizelerin, kiiltiirel birikime katkis1 ve hayati 6nemini vurgulamak gerekir. Uzun
yillar ¢cagdas sanatin uzaginda kalan Tiirkiye’nin, 6zel miizelerin olmadigi dénemde, o
donem galerilerinin ticari islevlerinin yaninda, sanati tanitict ve bilgilendirici gorev
yapmis oldugu goriiliir. Ozel miizelerin 2000°1i y1llardan sonra olusmas ile kapal1 sanat
ortaminda kalan sanatin, kamuya ac¢ilmasina ve farkindalik olusmasina katkida
bulunmuglardir. Miizelerin bir yandan ge¢mise sahip ¢ikarken, sanat iiretiminin gilincel
takibini de yapmasi gerekir. Miizeler, ¢evrelerini de doniistiiren 6ncii kiiltlir yapilaridir.
Bir egitim kurumu olarak 6zellikle ¢cocuklara sanat1 ulastirma, sanat1 6gretme konusunda
aktif olmalar1 beklenmelidir. Kiiclikliikte, aile, okul ve miizelerden alinacak sanat
egitiminin bir tilkenin sanatinin geligimi i¢in bir sart oldugu konusunda ve Tiirkiye’nin de

buna ihtiyaci oldugu konusunda genelleme yapmak yanlis olmayacaktir.

Sanat Piyasasi. Piyasayr bliylitmek, fiyatlar1 ylikseltmekle degil, yeni alicilara ve
sanatsevere ulasmakla olacaktir. Ancak bu sekilde, ekonomik ve politik krizler, inis
cikislar karsisinda giiclii bir sanat ortami olacak, sanat parayla iliskisini uzun vadeye
cekebilecek, kisa vadeli herhangi bir piyasa dayatmasina veya spekiilasyona yer
vermeyecek, sanata zarar veren her neyse, sistemden atilabilecektir. Sanat diinyasinin,
belli sistemler {izerine oturmasi, sanat kurumlarinin orgiitlenmesi, ¢oklu organizasyon
becerilerine sahip ve bilgili uzmanlagmis sanat profesyonellerinin artmasi, isleyisin daha
seffaflagsmasi ile sanat piyasasi da gelismis piyasalarin orneklerinde oldugu gibi rayma

oturacaktir.

Eksiklikler. Yurt disindaki koleksiyonculara onlar1 sanat piyasasi isleyisiyle ilgili en
rahatsiz olduklar1 konular ve durumlar soruldugunda, fiyat manipiilasyonu ve rekabet dis1
davraniglar ilk siralar1 alirken, bunlar ¢ikar catismalari, seffaflik olmamasi, igeriden
Ogrenenlerin ticareti (insider trading) ve komisyonlarin gizliligi izlemektedir. Tiirk
Koleksiyoncularin ve sanatcilarin dikkatlerini ¢eken ve sikayet ettikleri konular da
benzerdir. Galerilerin isleyisteki 6nemi ortadadir. Ancak, galerilerin ticari yonlerinin agir
basmasi ve kurumsallasamamalari, plan ve strateji eksiklikleri, isleyise zarar vermektedir.
Piyasanin, sanatin sadece parasal degerine odaklanmasi, sanatin genel anlayisina ve
degerine ters diisebilmektedir. Miizayedeler, bir yandan gerekli goriiliirken, bir yandan da

spekiilatif hareketlerin kaynagi ve mecrasi oldugu yoniinde goriisler vardir.
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Miizayedeler. Miizayede sirketleri, ticari isletmelerdir. Sanati korumak iizerine bir misyon
tistlenmezler. Sanat eserlerinin ikinci elde satis imkan1 yaratmalar1 agisindan, 6nemli bir
pazar yeridir. Ancak, sanat kurumlar1 arasinda paraya ve dolayisiyla spekiilasyona en
yakin olan kuruluslardir. Sanat eserlerinin o anki subjektif parasal degerinin, sanatsal
degerin Oniine gecmesi veya bir Ol¢li olusturmasi, sanatcilarin kariyerlerine zarar
vermektedir. Sanati, sanat piyasasina indirgenmeden, pazarin ve parasal sdylemin disinda,
sanatin onemi ve igerigiyle ilgilenmenin geregini vurgulamak gerekir. Ancak, bu sekilde,
hisse senedi borsasindan veya diger yatirim alternatiflerinden ¢ikip firsat arayan sicak
paranin ve kisa vadeli kar beklentisinin sanata ve sanat¢ilara zarar1 farkedilebilir ve dnlem

alinabilir.

Galeriler. Galeriler, bir yandan ticari anlamda varliklarini siirdiirmeye ¢alisirken, bir
yandan da sanat¢iya ve sanata destek olma misyonunu yiiklenmislerdir. Galeriler,
tutarhiliklarindan ve giivenilirliklerinden 6diin vermeden para kazanirken, sanata ve
sanatciy1 destekleme telasin1 yasamaktadir. Kimi zaman g¢elisen bu iki misyonun, galeriler
tizerinde zorlayici etkileri oldugu agiktir. Galeriler, sanat¢ilarin eserlerinin, sanat
diinyasinda valorizasyona sunulmasi i¢in gerekli ilk kapidir. Ancak sermaye eksikligi,
nakit akisin1 yonetememeleri, koleksiyoncular1 bu eksikligi giderecek tek maddi kaynak
olarak gormeleri sebebiyle yaptiklar fiyatlama konusundaki hatalar1 gliveni sarsmistir.
Sanat¢1 ve alici arasindaki iligkileri kurarken, sanatgiyr ve ayni zamanda aliciyr da
korumas1 gerekir. Alicinin geri satma gereginde miizayedelere gitmeden satis olanagi
sunmalar1 veya miizayedede eseri satigta olan bir sanatcisinin degerini koruma amagli pey
verebilmeli ve gereginde satin alabilmelidir. Ancak, sanatgilarla veya alicilarla bir
sozlesme veya sartlar iizerinde anlasilmadigi durumlarda, bu sorumluluklarin
gerceklesmesi de zordur. Ayrica, kimi galeri, uzun vadeli bir strateji ve sisteme dayali

caligmadiklar1 i¢in sanat alanindan ¢ekilmek durumunda kalmislardir.

Giiven(sizlik). Sanat kurumlarinin goérev ve sorumluluklar: ile ilgili sorunlar ortaya
cikmistir. Ekonomik, siyasi, sosyal ve toplumsal belirsizliklerin, sikintilarin her alanda
oldugu gibi, diinyanin her yerinde sanata etkisi vardir. Belirsizlikler, giiven ihtiyacin1 daha
da artirir. Giiven, bilgi ve tiim sanat diinyas1 aktorleri arasindaki isbirligi, 6z disiplin ve

denetlemenin, Tirk ¢agdas sanatinin gelismesi i¢in hayati 6nemde oldugunu sdylemek
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gerekir. Her kisi ve kurumun gorevlerini belli etik ¢er¢evede, dogru dncelikler koyarak ve
sorumluluk alarak yaptig1 takdirde, bu karmasik ve dis etkenlere son derece agik ve

savunmasiz ortami, giiclendirecek ve dis etkilere kars1 dayanma giicii verecektir.

Sanat Diinyasinin etkilesiminin saglam olmasi i¢in, giiven sarttir. Spekiilasyonun yaninda,
sahtecilik olaylariin da s6z konusu oldugu goriilmektedir. Bu durumda, eserin ge¢misine
ve otantikligine dair bir sertifika (Provenance) sunamayan piyasa kurumuna
giivenilemedigi gibi, otantikligi kontrol edebilecek uzmanlarin da olduk¢a az oldugu
belirlenmistir. Yazili kurallarin olmadig1 yerde, ancak etik degerler iizerinden giiven
olustugu olgiide giiclii iligkiler kurulabilir. Sanatin topluma sunulmasi ve degerlerinin
bilinmesi devletin de olmadigi yerde ancak sanat kurumlariyla olabilecektir. Kendi 6z-

denetimini yapabilen bir sanat ortaminin verimliligi ve gelisimi artacaktir.

Beklentiler. Tiim sanat kurumlarinin sistemli ¢alisarak kurumsallagmalar1 ile diyalog,
giiven ve koordinasyon artar, dis etmenlere (ekonomik, toplumsal...) karsi dayanma
gliclinli artar, cesareti artar, pazar biiyiir, ekonomik 06zgiirliik ve sanat iiretimi artar,
esneklik ve denge yeni aktorlerin girmesine imkan saglar ve sonug olarak sanatin degerine
olumlu katkis1 olur. Egitim ve kiiltiirel sermayenin artisiyla desteklendiginde topluma
niifuz eder. Sanata uzak olanlar1 sanata ¢ekmek, sanat izleyicisini alici konuma getirmek,

sanat anlayisini yayginlastirmak ve tanitmak yapilmasi gerekenlerdir.

Sanat diinyasindaki kisi ve kurumlarin, koleksiyonculardan beklentileri vardir. Cogu
koleksiyoncu, bunun farkindadir, sorumlulugu iizerine alarak sanati gelistirmek ve fayda
saglamak bilinciyle hareket etmektedir. Saha, Spot ve Collectorspace gibi sivil olusumlar,
koleksiyoncularin 6nderliginde kurulmuslardir. Sayilar1 ¢ok az olan koleksiyoncularin her
sikintida ilk ve tek care olarak goriilmesi, piyasanin heniiz kurumsallasamamis ve dar
kalmis olmasindan kaynaklidir. Mevcut koleksiyoncularin varligini siirdiirmesi hayati,
ancak sanat piyasasinin biiyiimesine katkis1 sinirlidir. Piyasanin biiylimemesi de, sanatin
gelismesini yavaslatacak bir unsurdur. Eserleri satilmayan sanatgilar, hayatlarini
gecindirmekte zorlanmaktadir. Tirkiye’de sanatin gelismesi icin yeni koleksiyoncularin
olugmasi gerekmektedir. Bunun bir siireg, ¢aba ve g¢evre gerektirdigi ve kisa vadede
olmayacagi diistiniildiigiinde, az alicist olan bir piyasada giinliik kar arzusundaki

spekiilatorlerin etkisinin neden bu kadar biiyiik oldugu goriiliir.
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Bitirirken. Eko-sistemler, kaynagi kadar yarattigi enerji ile hayatta kalir. Sanat eko-
sisteminin uyumlu islerliginin ve yarattig1 enerjinin yine sanata doniisli ve olumlu etkisi,
ancak, egitim, ticaret ahlaki, uyum, nitelik, giiven, diiriistliik, tutarlilik, motivasyon,
sorumluluk, irade, bagimsizlik, esitlik, giivenlik ve 6z-denetim gibi degerler temel
alinirsa, gerceklesecektir. Yazili kurallarin olmadigi yerde, ancak etik degerler tizerinden
giiven olustugu oOlclide giiglii iliskiler kurulabilir. Sanatin topluma sunulmasi ve
degerlerinin bilinmesi devletin de olmadigi yerde ancak ve ancak sanat kurumlariyla
olabilecektir. Kendi 6z-denetimini yapabilen bir sanat ortaminin verimliligi ve gelisimi

artacaktir.

Sanat, kapali bir eko-sistemde kalir ise, 6zgiin iiretimlere degil, tam tersi, liretimin
kohnelemesine, eskimesine sebep olur. Tiirk cagdas sanatinin, diinya sanati ve
kiiltiirlinden de beslenmesi gerekir. Bu anlamda, hem yabanci sanat¢1 ve yatirimeiyi
Tiirkiye’ye ¢ekebilmeli, hem de Tiirk sanatgilarin yurt dis1 imkanlarinin agilmasi ve bu
yonde desteklenmeleri gerekir. Kutuplasmanin olmadigi bir ortamda, “Geng” olarak ifade
edilen Tiirk cagdas sanati, sanatcisiyla, koleksiyoncusuyla, ticari kurumlariyla, isleyisini
derinlestirebilir ve sesini duyurabilme sans1 olur. Sanatina inanmayan ve sahip ¢ikmayan

bir toplumun ise, sanatinin gelismesi de pek miimkiin gériinmemektedir.

“Sanatsiz Kalan Bir Milletin Hayat Damarlarindan Biri Kopmus Demektir.”

Mustafa Kemal Atatiirk
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EK A. Miilakat sorularn

Koleksiyonunuzun belli bir amaci ve misyonu var midir?
Yaptiginiz ya da yapmak istediginiz baska koleksiyon var mi1?
Koleksiyonunuzun hayatinizdaki 6nemini tarif edebilir misiniz?

Aldigimmiz  eseri tek basina mi koleksiyonun bir parcast olarak mi1

degerlendirirsiniz?

Sizi merkeze alirsak, sanatla ilgili ¢evrenizde kimler var? (diger koleksiyoncular,
sanat¢ilar, aile, arkadaslar, danigmanlar (kisi/kurum), miizayedeler, aracilar,
elestirmenler, sanat tarihgileri, miizeler, kiiratorler / Yerel veya uluslararasi

tiyelikleriniz var m1?)

Bu agdaki iletisim ve paylagimlar, sanat eseri alim kararinizi etkiler mi?
Dinamik bir ag m1?

Uzun vadeli iliskilere mi dayaniyor?

Aga yeni girisi kolay kabul eder misiniz?

Internetten ne zaman yararlaniyorsunuz? Satin alma, arastirma vs. hangi siteleri
takip ediyorsunuz? internette koleksiyoncular arasinda bilgi akis1 saglayan siteler

var m1?

Bilgi kanallariniz nelerdir?
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10.

11.

12.

13.

Bu iliskiler aginda bilgiler herkese acik m1? Yoksa belli kisilerin ulagabilecegi

cesitli bilgi katmanlar1 var mi1?
Piyasada bilgi akisinin yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Siirecte, en zevk aldiginiz donem hangisidir? (arastirma, bulma, alim, aldiktan

sonra sergileme, sosyal ¢cevrede paylagim gibi)
Satmak isterseniz bu ag i¢inde kolay satabilir misiniz?
Satma kararinizin gerekgeleri ne olabilir?

Koleksiyonunuzda, ne kadar1 Tiirk sanat¢1 ne kadar1 yabanci sanatgi eserlerinden

olusur? Agdaki iligkileriniz buna gére mi diizenlenir?
Sanata “alic1 gozle bakmak™ farkli midir?
Sanat eserinin fiyatini nasil belirliyorsunuz?

Sanat eserini, kendi belirlediginiz bir degerden mi alirsiniz yoksa piyasanin
koydugu deger iizerinden mi islem yaparsimz? iki fiyatlama arasinda biiyiik

farklar olur mu?

Bir sanat¢inin eserlerinin ekonomik degerlerinin artigi sizin alim karariniz1 etkiler

mi?
Tiirkiye’de koleksiyonculuk, diinyadaki 6rneklerinden farkli m1?

Tiirkiye’deki cagdas sanat ortaminda ya da isleyisinde ne gibi eksiklikler

goriiyorsunuz?
Tiirk cagdas sanatin1 gelistirmek icin neler yapilabilir?

Tiirk cagdas sanatina yillar i¢inde katkida bulunan sanat kurumlar1 hangileridir?
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EK B. Pilot Calisma icin Miilakat Sorular:

Sanatla Tanigmalar1 ve Hayatlarindaki yeri:

Sanata ilginiz ne zaman basladi?

Kiiciikken ailenizde sanat konugulur muydu?

Ailenizde sanatla ilgilenen baska kisiler var mi1?

Sanat alaninda yeteneginiz veya yaraticiliginiz oldugunu diislinliyor musunuz?
Giinde kag saatinizi sanata ayirtyorsunuz?

Kendinizi nasil tanimlarsiniz? - Sanat alicis1 - koleksiyoncu — sanatsever ...
Koleksiyonunuzun hayatinizdaki 6nemini tarif edebilir misiniz?
Koleksiyonlari:

Yaptiginiz ya da yapmak istediginiz bagka koleksiyon var mi1?

Kag senedir sanat eseri aliyorsunuz?

En son ne zaman bir eser satin aldiniz?

Senede kag eser aliyorsunuz? Boyle bir istatistiginiz var m1?

Toplam kag eseriniz var?
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Koleksiyonunuz alimlarla siirekli biiyiiyor, ne yapmayi diisiiniirsiiniiz?
Aldigimiz sanat eserini depoya koymak sizin i¢in ne ifade eder?
Koleksiyonunuzun idare yetkisini devretmeyi diisiindiigiiniiz oluyor mu?
Eserleri nasil bir diizen i¢inde ne sekilde siniflandiriyorsunuz?

Alim karar1:

Cagdas sanatta en ¢ok ilginizi neler ¢eker? Tema, yeni medya, kiigiik, biiyiik, video,

fotograf ...
Sanata “alic1 gozle bakmak™ farkli midir?

Sanat alim karar asamasinda birlikte karar verdiginiz kisiler var m1? Aileniz arkadas

¢evreniz danigman vs. Kararmizi etkileyen var m1?

Eser satin almak i¢in hangi kurumlarla goriisiirsiiniiz? Miizayede, atolye, araci, galeri.
Aldigim en iyi is dediginiz isi diislinlin. Neden aldiniz?

Satamam dedigin eserler var m1?

Hatali alim yaptiginiz1 diislindiigiiniiz isler var m1? Neden?

Bir sanat¢inin eserlerinin ekonomik degerlerinin artisi sizin alim karariniz: etkiler mi?

Ongordiigiiniiz bir biitge var m1? Fazla para harcadigimizi diisiindiigiiniiz zamanlar oluyor

mu?

Internetten ne zaman yararlaniyorsunuz? Satin alma, arastirma vs. hangi siteleri takip

ediyorsunuz?
Internette koleksiyonerler arasinda bilgi akisi saglayan siteler var mi?
Koleksiyon olusumu:

Koleksiyonunuzun belli bir temasi, amaci, misyonu var midir?
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Sanatcry1 desteklemek gibi bir motivasyonunuz var mi1?

Yeni bir sanat¢iy1 herkesten once kesfetmek ister misiniz?

Sanat¢iy1 sahsen tanimak, o sanat¢inin eserlerine olan egiliminizi artirir mi? iyi ya da kotii.
Siz sanat¢iy1 tanimayi tercih eder misiniz?

Ardinizda isminizi birakma isteginiz var m1?

En iyiyi satin almak diye birsey var midir?

Alinan sanat eseri tek bagina mi1 yoksa koleksiyondaki diger eserlerle birlikte biitliniin bir

pargasi olarak mi1 daha degerli olur?
Aldiginiz eseri tek basina mi1 koleksiyonun bir pargasi olarak mi1 degerlendirirsiniz?

Eklektik bir koleksiyonu olan kisinin, belli bir biitlinliige sahip olmadigini diisiiniir

miustntiz?
Sosyal Kazanimlar:

Aldiklarmizi eviniz veya ofisinizde sergiliyor musunuz? Ilerisi igin sergileme konusunda

planlariniz var m1?
Koleksiyonunuzu gostermek ve paylagsmak ister misiniz?
Koleksiyonu bagkalarina gosterdiginizde, sizin gibi tepki vermesini dnemser misiniz?

Sanat paylagimlar1 yaptiginiz bir ¢evreniz var mi1? Kimlerden olusur? Alici, danigman,

arkadas. Iliskiler ag1.

Diger koleksiyonerlerle biraraya gelmek ve bilgi paylasimi sizin i¢in 6nemli midir?
Takip ettiginiz galeriler, fuarlar, miizeler hangileridir? Hangi siklikta?

Takip ettiginiz yayinlar, siteler hangileridir?

Tiirkiye’de koleksiyonculuk, tiim diinyadaki 6rneklerinden farkli mi1?
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Koleksiyonunuzda, ne kadar1 Tiirk sanat¢i ne kadar1 yabanci sanatc¢i eserlerinden olusur?
Koleksiyoncular kendi iilkelerinin sanatint korumali ve desteklemeli midir?

Adimizin sanat alaninda duyulmasi hosunuza gider mi?

Sanata ilginin artmasi sizi ilgilendirir mi?

Sanatin tiiketim ile anilmasiyla, artik essiz birsey almadiginizi mi diislindiigiiniiz oluyor

mu?
Sanatin Degerini Belirleme:
Sanat hakkinda fikirlerinizi, sanat piyasasi ne kadar etkiliyor?

Sanat eserini hangi finansal iirline benzetirsiniz? Ya da sanat eseri alimini diger

yatirimlardan hangisine benzetirsiniz?
Hangi piyasadan alirsiniz? Sanatg1 stiidyosu, araci, miizayede vb.

Sanat eserini, kendi belirlediginiz bir degerden mi alirsiniz yoksa piyasanin koydugu

deger iizerinden mi islem yaparsiniz? Iki fiyatlama arasinda biiyiik farklar olur mu?
Esere sahip oldugunuzda daha m1 degerli olur?
Deger hesaplamalarini nasil yapiyorsunuz?

Piyasada bilgi akisinin yeterli ve ulasilabilir oldugunu diisiiniiyor musunuz? Bilgi, veri,

analiz gerekli midir?

Sizin i¢in sanat elestirileri ne kadar 6nemlidir?

Kendiniz deger belirlerken, iiretim maliyetini hesaba katar misiniz?
Sanat fonlarina katilir misiniz?

Finansal piyasalar iyi oldugunda, paranizi daha ¢ok finansal piyasalar i¢in mi ayirirsiniz?

Portfoyiinlizde sanat alim yiizdesi diiger mi?

Sanat eserinin riskli bir yatirim oldugunu diistiniiyor musunuz?
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Benlige katkilar:

Koleksiyonunuzun sizi yansittigini diisiiniiyor musunuz?

Koleksiyonunuzla ilgili ne hissediyorsunuz? Duygulariniz nedir?

Izleyici olarak kalmak yerine neden sahip olmak istiyorsunuz?

Hayatindaki degisikliklerle koleksiyondaki degisiklikler arasinda bir baglant1 var mi1?
Elinizdeki sanat eserinin ekonomik degeri arttiginda, ne hissedersiniz?

Liiks markalarin sanat1 dahil etmelerini nasil karsiliyorsunuz?
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Ek C. Sozliik>®

Artifakt: insan eliyle olusturulmus, yapay yap1 veya goriiniim, artefakt.
Benlik: Bir kimsenin 6z varlig, kisiligi, onu kendisi yapan sey, kendilik, sahsiyet.

Deontoloji: Ahlaki kural ve yiikiimliiliiklerin, yol agtiklari sonuglara bakilmaksizin,
onlardan bagimsiz olarak belirlenmesi gerektigini savunan ahldk yaklagimi.
Deontolojistler, kararlarmi diiriistliik, adalet, kisilere ve miilkiyete saygi gibi soyut
evrensel ilkelere dayandirirlar. Bu yaklasima gore, sonuglarina bakilmaksizin bazi ahlaki
ilkeler baglayicidir.!

Droit et Suit: Kanuni Pay ve Takip Hakki. Sanat¢i haklarinin korunmasima yonelik
diizenleme.

Eko-sistem: Belirli bir alanda bulunan canlilar ile bunlar1 saran g¢evrenin karsilikli
iliskileri ile meydana gelen ve siireklilik gosteren ekolojik sistem.

Firsat Maliyeti (Opportunity Cost): Alternatif maliyet de denir. Mevcut gesitli
alternatifler arasinda bir tanesini se¢gmekle vazgegilen oteki alternatifleri, dolayisiyla
ugranilan kayiplar ifade eder.

Genisletilmis Benlik (Extended Self): Kisinin satin aldig1 tiriinlerin, benliklerinin bir
pargasi haline gelme durumu.

260 Agagidaki sozliklerden yararlanilmigtir:

http://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/ TCMB+TR/TCMB+TR/Bottom+Menu/Egitim-Akademik
[Terimler+Sozlugu#179, 6.6.2017.

http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5943c9bae5fd78.017698
55, 6.6.2017

http://www.mfa.gov.tr/data/Terminoloji/ekonomi-ve-maliye-terimleri%20listesi-110615.pdf, 9.6.2017

261 http://dspace.trakya.edu.tr/jspui/bitstream/1/980/1/0042651.pdf, 3.5.2017
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http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5943c9bae5fd78.01769855
http://www.mfa.gov.tr/data/Terminoloji/ekonomi-ve-maliye-terimleri%20listesi-110615.pdf

Gosterisci Tiiketim (Conspicious Consumption): Amerikali iktisat¢1 Thorstein Veblen
(1857-1929) in tanmimladigi, gosteris amagli ve sosyal statii kazanma amaciyla yapilan
tilkketim harcamalaridir.

Hedonist: Hazcilig1 benimseyen ve savunan.
Kunsthalle: Alman sanat galerileri ve sergi alanlar1 i¢in verilen isim.

Likidite: Piyasada islem goren herhangi bir varlik veya kiymetin piyasa fiyatini
etkilemeden aliip satilabilmesinin ol¢iitiidiir. Likiditesi yiiksek varlik veya kiymetlerin
islem hacimlerinin de yiiksek olmas1 beklenir.

Manipiilasyon: Se¢cme, ekleme ve ¢ikarma yoluyla bilgileri degistirme.
Materyalizm: Maddecilik; para, mal ve benzerlerine ¢cok 6nem verme.

Odemeye Tsteklilik (willingness to pay): Kisinin bir iiriin veya hizmet i¢in ddemeye raz1
oldugu en yiiksek miktar.

Portfoy Yatirnmlari: Menkul degerlere yapilan yatirimlar. Genellikle hisse senetleri,
kamu veya 6zel kuruluslarca ihrag edilen bono ve tahvil seklindeki borg senetleri ile diger
para piyasasi araglar1 kullanilarak yurt dis1 yerlesiklerle yapilan iglemleri icerir.

Sahip Olma Etkisi (Endowment effect): Bir seye sahip olundugunda, onu daha degerli
gorme ve gosterme egilimi.

Sembolik Etkilesimcilik: Sosyolojide ve sosyal psikolojide, George Herbert Mead
tarafindan gelistirilen ve her tiirlii insan etkilesiminde sembollerin ve dilin oynadig1
merkezi rolii vurgulayan bir yaklasim. Bu yaklasima gore insanlar sembollerle iletisim
kurar ve bireysel oldugu kadar toplumsal gerceklik de insanlar arasindaki anlaml
etkilesimden dogar (her tiirli gerceklik, iletilen gercekliktir), bu sembolik iletisimle
yorumlanir, dolayisiyla kiginin gergeklige bakis agisi, sembolleri nasil yorumladigina
baglidir. Baska bir deyisle toplumsal ger¢eklik ve insan davranisi hem bi¢im hem de igerik
acisindan semboliktir, iletisimlidir ve 6zneldir.

Sembolik Benlik Tamamlama Kuram (Symbolic Self-Completion Theory):%6? R.
Wicklund ve P. Gollwitzer (1982) tarafindan ele aliman kuram. Bireyler, giivensiz
hissettikleri ama kendilerini adadiklar1 konularda, sahip olduklar1 varliklar ile kimliklerini
giiclendirme egilimindedirler. Kendilerinin bu varliklara deger vermesinin yaninda,
baskalarinin da bu sahibiyetin getirdigi sembolik giicii goérmelerini ve anlamalarini
isterler. Digerleri tarafindan saygi gordiiklerinde, prestijlerin arttigini diisiiniirler. Diger
insanlarin bu konudaki algisi, kimliklerini etkiler.

262 hitp://www.sicotests.com/psyarticle.asp?id=292, 9.6.2017
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Spekiilasyon: ileride meydana gelebilecek fiyat dalgalanmalarindan yararlanarak kazang

saglama.
Valorizasyon: Fiyat saptama, degerlendirme, kiymet takdir etme.

Volatilite: Finansal piyasalarda belirli bir tirtiniin belirli bir zaman igerisinde fiyatindaki

oynaklik.
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