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1950°’DEN GUNUMUZE BASIN REKLAMLARINDA KADIN IMGESININ
GOSTERGEBILIM ACISINDAN INCELENMES]

OZET

Bu arastirmanin amaci; Tirkiye’de 1950°1i yillardan giiniimiize, kadinlarin yer aldigi basin
reklamlarina derinlemesine bir bakis agis1 getirebilmek ve bunu gostergebilim inceleme
yontemlerinin 15181 altinda yapmaya ¢alismaktir. Incelemeye baslarken kadinin toplumsal
acidan rol ve konumlarinin kisa tarihine ve degisim siirecine goz atilarak, géstergebilimin
inceleme yontemlerine deginilecektir. Daha sonra, bilimsel bir inceleme yontemi olan
gostergebilim daha detayli olarak ele alinarak ¢oziimleme yontemleri tizerinde durulmustur.
Gostergebilimsel ¢oziimleme yonteminde, incelenecek sey (reklam, afis, fotograf vb. gorsel
iiriinler) ve onu etkileyen unsurlar (donemsel degiskenler) hakkinda ne kadar ¢ok bilgi sahibi
olunursa, yorumlama ve anlamlandirma o kadar dogru ve gergekei bir sonug verir. Bu
nedenle, kadin reklamlari, tarihsel siire¢ i¢inde donemin toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve
siyasi dinamikleri ¢ergevesinde degerlendirilmistir. 1950’den Giiniimiize Basin
Reklamlarinda Kadin Imgelerinin gostergebilim iizerinden ele alinarak drnekler iizerinden
ayrintili olarak incelendigi bu ¢alisma, arastirmacilara, akademisyenlere ve bu konuda bilgi

sahibi olmak isteyenlere kaynak olma amaci tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Géstergebilim, Reklam, Dergi, ilan.



ANALYSIS OF FEMALE SYBOLISM ON PRESS ADVERTISEMENTS FROM THE
SEMIOTICS PERSPECTIVE SINCE 1950

ABSTRACT

The aim of this research is to develop a deep point of view for the media advertisement in
which the women have taken part in Turkey since 1950s up till now and to try to do it in the
light of the inspection method of semiotics/semiology.

As we start to make this inspection, we need to have a short information about the "woman".
For this reason, firstly the short history of the woman and its period of change will be
reviewed and then the inspection methods of the seismology will be mentioned. As it will be
told in details soon, we can say that seismology is a scientific inspection method.

Within the scope of this inspection method the more information have about the thing which
is going to be inspected (visual products such as advertisement poster / signboard,
photography etc.,) It can be seen that more opportunity he/she will have for the interpretation
and explanation. For this reason, talking about the short history of the women will
significantly contribute to the inspection. Therefore, while analyzing a woman (woman's)
advertisement, having some knowledge about that period will enable someone to have an idea
about the events at that time as if they were already there.

The aim of this research ; is to provide information to the researchers, academicians and to the

people who would like to know about the subject.

Key Words: Women, Semiotics, Advertising, Magazine, Ad.
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GIRIS
Dilimizde 6zellikle dilbilim (Fransizca: Linguistique) sdzciligli 6rnek alinarak {iretilmis olan
gostergebilim (Fransizca: Semio-tique ya da Semiologie) terimi ilk bakista "gostergeleri
inceleyen bilim dal1" ya da "gostergelerin bilimsel incelemesi" olarak tanimlanir (Rifat, 2009,
s.11). Gostergebilim; gostergeleri inceleyerek, bize bir olay ya da bir olgu hakkinda detayli
bilgi verir. Bu bilgiye ulasabilmek de ancak gostergebilimin ongoérdiigii inceleme
yontemlerini kullanmak ile miimkiin olur. Bu ¢alismanin amaci her donemde toplumun kadin
algisini yansitan basin reklamlari lizerinden “kadin imgesini” gostergebilimsel yontemle
incelemek, yorumlamak ve donemsel olarak kadina yonelik anlamlar1 ¢6ziimlemektir. Bu
sebeple oncelikle kadinin 1950°den bugiine kadar olan tarihi degisimi ele alinmastir.
Gostergebilim yontemini en iyi sekilde kullanmanin birinci kuralr; incelenen sey hakkinda
detayli bilgi sahibi olmaktir. Konunun kadin olmasi sebebiyle, bu alanda detayli yapilacak
aragtirmalar ve bulgular, elde edilecek verilerin bilimselligini giiclendirecektir. Bu sebeple

kadinin tarihsel siirecine kisaca deginmek gerekmektedir.

Kadilarin ¢alisma hayati, kdy ve sehir olmak iizere ikiye ayriliyordu. Sehirde ¢alisan
kadinlar, kdyde ¢alisan kadinlara gore daha kapali bir hayat yasiyorlardi. Tarlada ¢alisan
kadinlar, sehirde calisan kadinlara gore daima daha tiretken durumdaydilar. Toplum
modernlesmeye basladik¢a kadinlarin daha ¢ok Bati’nin etkisinde kaldig1 gériilmektedir. 19.
yy. Sanayi Inkilabi’ndan sonra ¢alisma hayatinda kol giiciiniin &nemsiz hale geldigi, zekanin
ve marifetin 6n plana ¢iktig1 goriiliir. Bu nedenle fabrikalarda ¢alisan kadinlarin egitime tabi
tutulmasi gerektigi goriisii bu donemde yayginlagmistir. Bu pek ¢ok kadin i¢in doniim noktasi
olmasinin yani sira; birgcogunun da is sahibi olmasini saglamistir (Aktaran: Kurnaz, 1991,
s.14). “Ekonomik gelismeler giderek kadinlar1 ¢calisma hayatina girmeye zorlamistir. Bu
gelismeler beraberinde kadin haklar1 ve egitim problemlerini getirmistir.” (Kurnaz, 1991,
s.15)



Egitim alaninda acilan okul ve mekteplerin hepsi askeri egitime yonelik oldugu i¢in, kadinlara
fazla secenek kalmiyordu. Tanzimat doneminden sonra kadinlarin egitim déneminin
basladigini sdyleyebilmek miimkiindiir. Medeniyetin birinci dersi kadinlarin egitimidir. Bu
sayede, toplumun yan niifusunu meydana getiren kadinlarin egitim seviyesi yiikselerek, biitiin
toplumun egitim seviyesi de ylikseltilmis olacak; kadinlar ¢ocuklarini daha iyi yetistirecekleri
icin de dnemli bir ilerleme saglanacaktir (Sami, Aktaran: Kurnaz, 1991, s.36). 1900’11 yillarin
basinda ortaokullarda egitim yeni yeni baslayabilmis, 1915 yilinda ilk {iniversite olan Inas

Dariilfiinunu kurulmustur. Universite egitimi kadinlar i¢in Hemsirelik ile baslamistir.

Cumhuriyetin kurulmasi éncesinde Kurtulus Savasi’nda kadinlar, yurt genelinde milli
miicadele ruhunu yayma amaciyla yapilan mitinglerde, hem cephe gerisinde hem de cephede
mubharip olarak dnemli gorevler listlenmislerdir. Mesrutiyet devrinin okullarinda egitim
gormiis Tiirk kadinlari, Tiirk milletini milli miicadeleye ¢cagirmis, kadinlarin yapmis oldugu
bu gagrilar ¢ok etkili olmustur. Ozellikle, Tanzimat donemi (1839-1876) kadinlarin haklar
konusunda ilk adimlarin atildig1 bir donemdir. Bu donemde ilk kez devlet eliyle kizlarin
egitim ve dgretimine yonelik caligmalar yapilmistir. Siibyan okullari iistiinde riistiye, idadi ve
sultani gibi ortadgretim kurumlarina gitmeye hak kazanan kizlar, s6z konusu kurumlarin
ogretmen ihtiyacinm karsilamak icin agilan kiz 6gretmen okullarina (Dartilmuallimat) da
devam hakkina kavusmuslardir (1870). Ebe ve Kiz Sanayi Mektepleri gibi okullarin da
acilmasiyla hem kizlarin egitim seviyesinin yiikselmesi hem de basta 6gretmenlik meslegi
olmak iizere ¢aligma hayatina atilmalarina firsat saglanmistir. Basindaki gelismeler
cercevesinde fikir hayatinda kadinin durumu tartisilmaya ve ilk kez kadinlar lehine yayin

yapan dergiler ¢ikarilmaya baslanmistir.

Tanzimat’la kadinlara taninan bu firsatlar Mesrutiyet Donemi (1908-1918)’ne gelindiginde
daha da genislemistir. Bunda donemin getirdigi s6z, yazi ve basin hiirriyetinin tesiri etkili
olmustur. Daha dnce elde ettikleri ortadgretim hakkina ilave olarak 1915°te agilan Inas
Dariilfinunu ile yliksekdgrenim hakkini kazanan kizlar, s6z konusu hiirriyet ortaminda, sosyal
hayatta da faaliyette bulunmaya basladilar. Daha ¢ok yardim dernekleri seklinde de olsa bu
donemde, kadin haklarini gelistirmek ve onlarm egitimlerini yiikseltmek gibi gayeler tagiyan
cesitli dernekgilik caligmalarina rastlanmaktadir. Basindaki gelismelerin artmasiyla fikir

hayatinda da yer alan kadinlar, ¢esitli yayin faaliyetlerine girismislerdir. Balkan Savaslar



(1912-1913) ve ozellikle I. Diinya Savast (1914-1918) nin getirdigi sikint1 ve zorunluluklar -
erkeklerin savasa katilmasi vb.- sebebiyle basta devlet daireleri olmak {izere ¢caligma hayatinin
degisik kademelerinde gorev almislardir. Diinya Savasi ve Milli Miicadele doneminde gerek
cephede gerekse cephe gerisinde erkeklerle beraber yurt savunmasina katilarak tizerlerine
diiseni yaptiklari ve iilkenin isgalci giiglerden kurtarilmasi igin gerekli faaliyetlerde

bulunduklar: bilinen bir gergektir.

Cumhuriyet’e kadar Tiirk kadininin siyasal alanda hak talebine girmedigi, ancak kendilerini
yetistirebilecekleri alanlarda yer alarak miicadelelerini stirdiirdiikleri goriiliir. Kadinlarin
egitim ve kiiltiir seviyesinin yiikselmesine paralel olarak gerek fikri ve sosyal alanlarda,
gerekse caligma hayatina atilmasiyla ekonomik alanda kendi haklarini savunabilecek konuma
ve bilince ulasmak i¢in gosterdikleri ¢cabalar sonucunda, siyasal alanda da yer alma istekleri
belirmeye bagsladi. Kisacasi, biitiin bu tecriibelerin Cumhuriyet doneminde taninan haklara
zemin hazirladigi muhakkaktir. Oyleyse tam da burada Atatiirk’iin kadinlara vermis oldugu
haklara kisaca deginmek gerekir;

1- 1924 — Egitim Ogretim Hakk1

2- 1925 — Kilik Kiyafet Kanunu

3- 1926 — Medeni Kanun ile kazanilan haklar

4- 1930 — Se¢me Hakki

5- 1933 — Muhtar Sec¢ilme Hakk1

6- 1934 — Segme ve Secilme Hakki

Tirk kadinina verilen “Se¢me ve Secilme” hakkindan sonra Atatiirk su konusmay1 yapar:

“Bu karar, Tiirk kadinina sosyal ve siyasi hayatta biitiin milletlerin istiinde yer vermistir. Carsaf
icinde, pege altinda ve kafes arkasindaki Tiirk kadinini artik tarihlerde aramak lazim gelecektir.
Tiirk kadini, evdeki medeni mevkiini seldhiyetle isgal etmis, is hayatinin her safhasinda
muvaffakiyetler gostermistir. Siyasi hayatla, belediye se¢imleriyle tecriibe kazanan Tiirk kadint bu
sefer de milletvekili segme ve se¢ilme suretiyle haklarinin en biiytigiinii elde etmis bulunuyor.
Medeni memleketlerin birgogunda, kadindan esirgenen bu hak, bugiin Tiirk kadininin elindedir ve
onu selahiyet ve liyakatle kullanacaktir.” Mustafa Kemal Atatiirk (Aktaran: Sevindik, 2017)

Tiirk kadin1 o yillarda Avrupa devletlerinin ¢ogundaki kadinlardan daha ileri haklar elde etti
ve ¢ok gecmeden toplumda erkeklerin ¢alistigi her alanda yerini aldi. Tiirk kadinina verilmis
olan bu haklarla toplumda biiyiik bir degisime tanik olunmaktadir. Sonrasinda da Tiirk

Kadininin miicadelesi her alanda devam etmistir. Daha yakin tarihe geldigimizde bu



miicadelenin artik alenen yapiliyor oldugu goriilmektedir. Kadin haklari ve sorunlari
konusunda kadinlar tarafindan olusturulan dernekler, feminist hareket gruplari, sozle,
bildiriyle, protesto ile ve baskaldiriyla kadinlarin artik her yerde ve her tiirlii sesinin ¢ikiyor
oldugunu, her seye ragmen toplumun dikkatini sorunlu olan konuya ¢ekmeyi basariyor
olduklarini gosterir. Gegmis yillardan giiniimiize kisaca deginilmis olan kadinin bu gelisim

stireci, hala alamadi1g1 haklar ve sorunlar yiiziinden giiniimiizde bile devam etmektedir.



1. GOSTERGEBILIM

Gostergebilim; gostergeleri inceleyen bilim dalidir. Ayni zamanda Gostergebilim; mantikli
diistinme bi¢imidir. “Genel anlaminda mantik, gdstergebilim yerine kullanilan bir bagka

sOzciiktiir yalnizca.” (Guiraud, 1994, 5.98)

Gostergebilimin amaci; anlamin nasil olustugunu incelemek, gostergenin ardindaki ikincil
anlamlar1 ortaya ¢ikarmaktir. Gostergebilim goriinenle yetinmez, goriinenin Gtesine gegmeye
calisir. Bagka bir anlatimla goriinenden hareketle gériinmeyen anlama ulasir (Tatl, 2007,
s.21). Bu goriinmeyen anlam, bakan kisi igin bazen higbir sey ifade etmezken, goren (gérmeyi
bilen) kisi i¢in ¢ok sey ifade eder. Tiim bu zihinsel faaliyetlerin birlestigi nokta ise bilingtir.
Bilin¢ tanimlanamaz; kendimiz ne oldugunu biliriz ama kendi i¢imizde agik secik
kavradigimiz seyin tanimin bir seyleri birbirine karistirmadan baskalarina iletemeyiz
(Lalande, 2010). Bu yiizden, biling ile goriinenin Gtesine gegebilmek ve yetersiz kalinanlari

aciklamak i¢in gostergebilime basvurulabilir.

1.1 Gostergebilimin Tarihsel Gelisimi

Pierre Guiraud’a gore; Gostergebilimin kurulusu 20.yy’da gerceklesmekle birlikte,
gdstergelerin anlamlar1 iizerine antik ¢agdan beri cesitli goriisler ileri siiriilmiistiir. Insan
diisiincesinin ve bildirisimin (communication) gostergeler araciligiyla isledigi fikri gesitli
filozoflar tarafindan ¢ok eski caglarda dile getirilmistir. Sofist filozof Prodicus, uygun
secilmis kelimelerin etkili bir bildirisim i¢in sart oldugunu savunmustur. Platon, kelimelerin
evrensel ve objektif anlamlara sahip oldugunu belirterek, dilsel gostergenin nedensiz

oldugunu ortaya koymustur. Platon’a gore bir seye hangi ismi verirseniz verin dogrudur;



verdiginiz ismi degistirip baska bir isim verirseniz o da dogrudur. Aristo ve Augustine ise
dilsel gostergenin bir “arag¢” olarak 6nemi iizerinde durmustur ¢iinkii onlara gore insanin
ilerlemesi ve bilgi bu sekilde olusmaktadir. Bu da gostergebilimi “dilsel olmayan

gostergelerin incelenmesi” bigiminde tanimlamaya olanak vermektedir (Guiraud, 1994, s.17).

Stoaci filozoflar, gosteren ile gosterilen arasindaki karsitliktan s6z ederek, bir gostergeler
Ogretisi olusturma yolunda adim atmislardir. Aslinda gostergebilimin inceledigi her sey
karsitliklardan olusur ve bu karsitliklar bazi ipuglarini ortaya ¢ikararak daha kolay bir
inceleme yapma olanagi saglarlar. Modern gosterge biliminin asil kurucular1 Ferdinand de
Saussure ile Charles Sanders Peirce’dir. Bunlara Danimarkali dilbilimci Louis Hjelmslev de
ilave edilebilir (Filizok, 2009, s.3).

1.2 Gostergebilim Terimleri ve A¢iklamalari

1.2.1 Gosterge

LCecl nest nas une fufe.

Gorsel 1. "La trahison des images " René Magritte, 1928.



Rene Magritte, “Imgelerin ihaneti” (Gorsel 1) adli tablosunda bulunan pipo imgesinin altia
“bu bir pipo degildir” yazarak, tabloda goriinenin aslinda gergek bir pipo olmadigini, sadece
bir goriintiiden ibaret oldugu ve pipo gostereninin akilda cagristirdigi gercek anlami ortaya
cikardigini belirtmektedir. Goriinen, gergeginin bir géstergesi konumundadir. Magritte’in bu
tabloda ele alip incelemek ve seyirciyi tizerinde diistinmeye zorlamak istedigi ana fikir, bir
pipo imgesi gdsteren resmin, her ne kadar gergekei olarak ¢izilip renklendirilmis olursa olsun,
gergekten bir pipo olmadigidir. Imge sadece gercek temsilcisidir; yani gercekten igi tiitiinle

doldurup, yakilip, tiitiin dumani gekilebilecek bir pipo degildir (tr.wikipedia.org, 2017).

Peirce'a gore gosterge, herhangi bir kimse i¢in, herhangi bir 6l¢iide ve herhangi bir seyin
yerini tutan herhangi bir seydir. GOstergenin yerini tuttugu sey gostergenin nesnesidir.
Peirce'e gore el-kol hareketleri (gestures), elbise kodlari, trafik isaretleri, reklam resimleri,
gazeteler, TV programlar1 vb. gorsel gostergeleri (visual signs) kullanan medya tiirleridir

(Bignell, Aktaran: Parsa , 1999, s.16).

Saussure'iin modelinde gosterge, gosteren (anlam veren) ve gosterilenden (anlam verilenden)
meydana gelir. Gosteren; gostergenin algilanan fiziksel varligi, gosterilen ise gostergenin
diistinsel kavramidir. Bu ikisi dis gergekligi ya da anlami olusturur. Bu iki 6ge ortak kiiltiirel
deneye baglidir, evrensel degildir. Anlam bu 6gelerin yapisal iliskilerinde aranir (Parsa, 1999,
5.19). Ornegin; Giil dedigimizde Giil’iin yazinsal ve sesli anlaminin yani sira okuduktan sonra
zihnimizde olusan goriintiisii ile de biitiinlesir. Dolayisiyla Giil gostereni (yazinsal olarak) ile

Giil gosterileni (imge olarak) birleserek, Giil gostergesini olusturmus olurlar.

Saussure ve Peirce'1 elestiren Eco 'ya gore gosterge tanimi daha degisiktir (Aktaran: Biiker,
1999, 5.32-33). Eco'nun gosterge ve gostergebilim tanimina gore: Bagka bir seyin yerini
anlamli olarak tuttugu varsayilabilen her sey gostergedir. Gosterge baska bir seyin yerini
tuttugunda o seyin var olmasi ya da o anda gergekten bir yerde olmasi gerekli degildir.
Bundan dolayi ilke olarak gostergebilim yalan sdylemek i¢in kullanilabilen her seyi inceleyen

bir bilim dalidir (Eco, 1982, s.135).



Gostergesiz bir yagam olanaksizdir. Bu gostergelerin tanimindan yola ¢ikildiginda, onun
gondergesinin anlagilmasi ve bilinmesi gerekir. Daha da ileri gidildiginde herhangi bir
gostergenin o toplumdaki her tiirlii cagrisimlarini, kullanim baglamlarini, yan anlamlarini da
bilmek gereklidir. Kisacasi bazi durumlarda yalnizca géndergesinin bilinmesi yeterli
olmayabilir (Giinay ve Parsa, 2012, s.7). Her tiirli iletinin yorumlanmasinda, alicinin
gondergesi ile ilgili bilgi birikimi ve art alan bilgisi 6nemli bir yer tutmaktadir (Giinay ve
Parsa, 2012, s.8). Toplum i¢indeki bir davranisiniz, kullandiginiz parfiim, giydiginiz elbisenin
Ozelligi, biyik birakma, her tiirlii toplumsal olgu kendi basina bir gostergedir ve bir toplum
icinde kendisi bir anlam tasiyici olabilir (Giinay ve Parsa, 2012, s.9). Higbir gosterge salt
ikonsal bir bakis agisina dayanmaz, ¢iinkii bir resim ya da fotografta yan anlamsal bildiri de
mevcuttur. Imge diizeyindeki bu bildiri toplumun onun hakkinda nasil bir diisiince

yurittiigiinii takriben dile getirmektedir (Barthes, 1990, s.13).

1.2.2 Diiz Anlam

Diiz anlam; bir seyin goriinen anlamini ifade eder. Goriinen seyin (gostergenin) ilk akilda
cagristirdi@1 anlami, diiz anlami yakalamaya olanak saglar. Gostergeler; diiz anlam ve yan
anlam kavramlari ile okunmaktadir. Diiz anlam ve yan anlam kavrami ile kodlar daha anlagilir
bir duruma gelirler. Her bilimsel gostergede bir diiz anlam mevcuttur ve diizanlamdan
yananlama bir kayma vardir. Diizanlamin gdstergesi, yananlamin gostereni olmaktadir
(Yengin, 2012, s.16). Yananlami1 miimkiin kilan aslinda diizanlamdir (inal, 2003, s.19).
Ozellikle gorsel kitle iletisim araglarinda yayinlanan her tiirlii gdsterge, gosteren ve gosterilen
baglaminda diiz anlami1 ve yan anlami ile yorumlanabilmekte ve anlam kazanabilmektedir
(Aydin, s.9). Gosterge bilimsel ¢oziimlemede gosteren, diiz anlam; gosterilen ise yan anlam
boyutunda incelenmektedir (Aydin, s.11). Gostergelerin diiz anlamlariyla somut bigimde
saptanmasi anlamsal yapiy1 ortaya ¢ikarmaya yetmeyecektir; bunun yani sira ¢cagrigimsal
boyuta sahip yan anlamlar, gostergelerin zengin igerige sahip oldugunu gosterecektir
(Camdereli, 2006, s.85). Diiz anlamdan yan anlama gegerek gostergeleri anlamlandirmak,

daha zengin bir sonug elde edilmesine olanak saglar.



1.2.3 Yan Anlam

Yan anlam, gdstergenin, kullanicilarin duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiiltiirel
degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir. Bu, anlamlarin
Oznellige dogru kaydigi andir. Bu anda yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar nesne ya da
gostergeden de etkilenir (Ozgiir, 2006, s.38). Yani simdiki zamana kadar depolanmis bilgiler
ve kiiltiir, bir gostergeyi yorumlarken yardimci olan etkenlerdir. Burada anlamlarin 6znellige
kaymasinin sebebi de budur. Ciinkii herkesin yasayis tarzi ve almis oldugu kiiltiir kisiden
kisiye gore ¢cok goreceli bir kavram oldugu i¢in, doguda biiyiiylip yetismis olan birinin ayni
gosterge iizerinde yaptigl yorum ile ona nazaran batida yetigmis olan birinin yaptigi yorum ve
getirdigi diisiince birbirinden ¢ok farkli olacaktir. Ciinkii bu s6z konusu iki kisi farkli yerlerde

yasayarak, farkli kiiltiirler ve birikimler edinmislerdir.

Tiyatroda 6rnegin, 6zelliksiz bir beyaz 1s1kta sahnedeki tek gosterge olarak goriilen hag genel bir
"dinsel" anlam olusturabilir. Ayni hag yana yatirilip kirmizi bir 1s1ikla aydinlatildiginda ve duman
ile sarilip kirmizi seytan kostiimii iginde dans eden bir oyuncu ile siislendiginde muhtemelen gok
daha farkli bir gosterileni isaret edecektir, belki "cehennem", "dehget" ya da benzeri bir olguyu
(Yiiziibenli, 2006).

Zihinlerde birlesen kodlar ve kiiltiirler, bireyleri bu sonuca ulastiracak olan 6gelerdir. Hag
gostergesi normalde ruhani, tanrisal, iyilik gibi anlamlarin sembolii iken; verilen drnekte
cehennem, seytan ya da kotiiliigiin sembolii olmaktadir. Zihin, goérdiigii goriintii karsisinda,
tiim bu ortam ve renklerin ¢agristirdiklari, -6rnegin kirmizinin dehset verici, vahsi, korku
uyandirict bir renk olmasi gibi- farkli yan anlamlar olusturur ve bdylece sergilenen bu eserden
daha duygusal ve 6znel anlamlar ¢ikararak eseri yorumlama firsat1 yaratir. Bunun sonucunda
birey eseri begenebilir, begenmeyebilir, ya da bu eser bireye hicbir sey hissettirmiyor olabilir.
Gorildigi gibi tek bir gosteren ¢ogunlukla bir¢ok farkli gosterileni igerebilir. Bir bagka
deyisle her bir izleyici gostereni farkli sekilde yorumlayabilir. Dahasi, tek bir gésterenin tiim
(ya da ¢ogu) izleyiciler i¢in temel bir diiz anlam1 ama her bir izleyici i¢in ikincil yan anlamlari

olabilir (Yiiziibenli, 2006).



1.2.4 Kodlar

Kodlar gosterge sistemleridir. Gosterge tek basina bir anlam ifade edemez. Kodlar; iginde
gostergelerin diizenlendigi sistemlerdir. Gostergelerde oldugu gibi kodlarda da ortak bir
uzlagma s6z konusudur. Kurallar tarafindan yonetilen her alanda kodlar vardir
(wwwe.arsivbelge.com). Fiske’ye gore tiim kodlar bir anlam igermektedir ve kodlarla kiiltiir
dinamik olarak karsilikl: bir iliski i¢ginde olmaktadir (Kalaman ve Bat, 2014, s.130). Kiiltiir bir

kodlar toplam1 olarak goriilebilir.

Tiim kodlar anlam tasir: Birimleri, ¢esitli araclarla kendilerinden baska bir seye gondermede
bulunan gostergelerdir. Kodlar; kullanicilar arasindaki bir anlagmaya ve paylasilan kiiltiirel bir
ortakliga dayanirlar ve kiiltiir ile dinamik bir sekilde karsilikli iliski i¢indedirler. Ayni
zamanda kodlar; tanimlanabilir toplumsal ya da iletisimsel iglevi yerine getirirler, uygun
medya ve/veya iletisim kanali araciligiyla aktarilabilirler (www.arsivbelge.com). Kod, toplum
tarafindan kabul edilmis kurallar1 agiklayan, diizenlenmis isaretlerden olusan bir sistemdir.
Toplum igindeki yagamin tiim anlarinda, yapilan her seyin ya da kozmetikten otomobile kadar
tiim sanayi iiriinleri reklamlarinin temelinde kodlar bulunmaktadir. Kodlar, mesajin alic1 ve
verici tarafindan ayni sekilde algilanmasini saglarlar; bu nedenle de herhangi bir iletisim
stirecinde iki tarafin kullandig1 kod ayni1 olmalidir, aksi takdirde iletisim kurulmasi miimkiin

degildir (Imanger ve Ozel, 2006, s.9).
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2. REKLAM

Kitlelere ulasmada kullanilan bir ara¢ olan reklamlar; icerdikleri metinsel ve gorsel 6gelerle
stirekli tiiketiciler ile iletisime gegmektedirler. Gliniimiizde postmodern reklam iletileri altinda
sunulan mesajlar, iiriin ve hizmetlerin tanitimini gergeklestirmenin yani sira, belli bir yasam
tarzini ve ideolojik igerigini de tiiketiciye/aliciya aktarmaktadir (Becan, 2012, s.36).
Reklamlar toplumun kiiltiirii ile i¢ i¢cedir. Ciinkii reklam bir kitle iletisim aracidir. Reklamlar,
hayatin i¢ine niifuz eden ve toplumsal hayati sekillendiren etkili bir iletisim arac1 olmakla

birlikte kiiltiirel bir olgudur. Dolayisiyla hitap ettigi kitlenin 6zellikleri ile biitiinlesir.

Reklamin genel amacina bakildiginda, cesitli kitle iletisim araglarini kullanarak piyasadaki
tirtinlerin tliketiciler tarafindan satin alinmasi yoniinde bir ikna islevi iistlendigi goriilmektedir
(Becan, 2012, 5.37). Reklamin tanitici olmasinin yaninda ikna etme unsuru da 6n plandadir.
Reklamin bir diger 6zelligi ise 6zendirici olmasidir. Ciinkii reklamda olgudan ¢ok duyusa
dayali icerik 6n plana ¢ikarilmakta, iirtinler aslinda oldugundan ¢ok daha diissel sekilde
anlatilmaktadir. Bu diigsellik {irtiniin kendisi ile bir bagdasim igerisinde olmasina ragmen
gercegi yansitmaz. Bu nedenle zihinlerde, tanitilan iiriiniin kusursuz gorselleri ile ihtiyag
duyulmayan, olmayan iiriine 6zendirilme ve {irlinii talep etme isteginin uyandirilmasi

hedeflenir.

Reklamin kiiltiir ile iliskisine gelindigi zaman da sdyle bir sonu¢ ¢ikmaktadir; birey aldigi
tiriinlerle toplumdaki yerini belirler. Gerek yiyip igtikleri gerekse giyim tarzi onun toplum
icerisindeki diger insanlardan ayrilmasini veya ayni tarzdaki insanlarla bulusmasini
sagladigindan, burada reklam, alic1 ve toplum arasinda daima kiiltiirel bir iligki s6z

konusudur.
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Gilintimiiz kitle iletisim ortamlar1 g6z 6niine getirildiginde hemen fark edilir ki ¢ok uluslu
sirketlerden yerel firmalara, kamu yararina ¢alisan organizasyonlardan siyasi partilere bir¢ok
kurum ve kurulus reklamdan yararlanmaktadir. Ancak su da agiktir ki; bu sayilanlarin her biri
reklami farkli amaglar i¢in kullanmaktadir. Demek ki reklam farkli amaglar icin
tiretilebilmektedir. Reklamin amaglarini genel olarak saymak gerekirse; bilgilendirmek
(pazar1 yeni iiriin hakkinda bilgilendirmek, bir {iriiniin yeni kullanim bi¢imini aktarmak, fiyat
degisiminden haberdar etmek, iirliniin islevi hakkinda bilgilendirmek), ikna etmek (marka
tercihi olusturmak, marka degistirmeye cesaretlendirmek, {iriin hakkinda tiiketicinin
goriislerini degistirmek), animsatmaktir (tiikketiciye yakin zamanda iiriine gereksinim
duyabilecegini animsatmak, tiikketiciye nerede bulabilecegini animsatmak). Bilgilendirmeye
yonelik reklamdan, yeni bir iirlinii tanitmak s6z konusu oldugunda yogunlukla yararlanilir ve
amaci ilk talebi yaratmaya ydneliktir. Ikna etmeye yénelik reklam ise cogunlukla rekabetin
yogunlastig1 zaman ve segici talep yaratmak i¢in tercih edilirken, animsatmaya yonelik

reklam ¢ogunlukla olgunluk dénemindeki iiriinler i¢in gegerlidir (Peltekoglu, 2004, s.27-28).

Reklamlar, yalnizca iiriin satigina yardimei olan bir faktor olarak algilanamazlar. Onu, kimligi
bicimlendirici olarak tliketimi saglamak, cinsel kimligin ifadesinde ve kimligin
bi¢imlenmesinde, hem kendisinden yararlanilan hem de cinsellik agisindan toplumsal
kabulleri yansitan bir kaynak olarak gérmek olasidir (Yavuz, 2007, 5.47). Ustelik, reklamcilik
artik sadece basit anlamda bilgi verme ya da promosyon amaci etrafinda
bi¢cimlendirilmemekte, artan dl¢iide, satilacak {irtinle ilgisi olan ya da olmayan imajlar
araciligiyla, arzularin ve zevklerin manipiile edilmesine yoneltmektedir (Bati, 2005, s.180).
Reklam bildirileri gelisen teknolojiyle birlikte bireyin giinliikk yasaminin vazgegilmez
ogelerinden biri haline gelmistir. Isitsel, gorsel, gorsel-isitsel vb. yollarla {iriiniin tanitimimi
yapan ve hedef kitlede satin aldirma istegi uyandirmay1 amaglayan reklam, bir¢ok gostergeyi

icinde barindirir (Giinay ve Parsa, 2012, 5.17).

Basili reklam bildirileri, dilsel ve dil dis1 gostergelerden olusmaktadir. Bu gostergelerin
birbirleriyle iligkileri reklam bildirisinin kitleye ulastirmak istedigi bildirinin anlamlanma
stirecini gerceklestirir. R. Barthes’in da belirttigi gibi “reklamin bir ¢ikis kaynagi (piyasaya
stiriilen ve dviilen iirliniin ait oldugu firma), bir alis noktas1 (halk) ve bir aktarim kanal1 (yani

reklam iletme araci denilen sey) vardir.” (Barthes, 1993, s.157) Tiim bu 6geleri bir araya
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getiren reklam bildirisi, ikna s6ylemi, sozbilim (fr. rheterique) gibi bir¢ok teknigi kullanarak
kitlesini {irlinii satin almaya tesvik eder. Bununla birlikte reklam bildirisi ait oldugu toplumun
kiltliriine seslenmek zorundadir. Eger reklam toplumun art alan bilgisinin disinda 6gelere
seslenirse ileti anlasilmaz hale geleceginden bildiri amacina ulagsamaz. Bu nedenle reklamcilar
toplumun kiiltiirel ve sosyal degerlerini inceledikten sonra reklami olustururlar (Adam;

Bonhomme, 2003, s.34).

Cumhuriyet'in ilani ile birlikte, Tiirkiye'de reklamcilik alaninda yeni bir donem baglamistir.
Ulke ekonomisinin yeniden yapilanmasi, basinin canlandiriimasi reklamciliga ivme

kazandirmistir (Yavuz, 2007, s.160).

2.1 Reklam ve Kadin

Kadinin toplumdaki yeri, Cumhuriyet Dénemi ile birlikte ¢ok biiylik degisiklikler gdsterir.
Dolayisiyla kadinin, hem toplum i¢indeki yeri, hem de reklamlarda kullanilan kadin imgesi
incelenirken bu biiyiik degisime tanik olunmaktadir. Kadin, Cumhuriyet’in ilanindan sonra
cag atlamis ve 6zgiir bir kimlige sahip olmustur. Bu da kadinin sosyal, ¢alisma ve ev
hayatinda pek ¢ok degisiklige yol agmistir. Kadin, artik sadece ¢ocuklarinin anasi ya da evinin

hanimui roliinde degildir. Kadin, ¢caligma hayatina atilmis, 6zgiir bir bireydir.

Tarihin her doneminde oldugu gibi reklamlar o donem hakkinda bilgi sahibi olunmasini
saglayan en 6nemli araclardir. Bu nedenle kadin dergilerini ve reklamlarini incelemek, donem
hakkinda bilgi sahibi olunmasini saglayacaktir. Kadin dergileri; ¢ikarilmaya basladig giinden
beri her zaman i¢in kadinlarin sesi olmugtur. Cumhuriyet’in ilaniyla gelen inkilap stireci
cercevesinde 1950’11 yillarda daha ¢ok kadinlarin haklarin1 savunan dergiler, daha sonralari

(1960 ve sonrasi) magazinsel icerige yer vermeye basladilar.

1958 yilinda yayinlanmaya baslayan Kadin Diinyasi dergisi bile, kadin haklar1 ve kadin
sorunlarina yer veren bir yayincilik anlayisi ile dogmusken, bu anlayistan taviz vermek ve modaya
uymak zorunda kalmustir. Atatiirk devrinin Milli Egitim Bakani olan Hasan Ali Yiicel’in
basyazisiyla ve cumhuriyetci ideoloji dogrultusunda yayin hayatina baslayan dergi, altinci sayiya
geldiginde yayin politikasini degistirmek zorunda oldugunu duyurmustur. Bagyazida “... Sosyal
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meseleler basta geliyordu, devrimleri, kadin haklarini savunduk....dlinya kadininin nasil
yasadigini, nasil miicadele ettigini anlatmaya ¢alistyorduk...(Ancak) ‘Cok kurusunuz’ diyorlardi.
“Yazilariniz ¢ok agir, bunlari kolay kolay kimse anlayamaz, magazin olun, sinemaya yer verin,
spordan bahsedin’...” (Kadin Diinyasi Dergisi, 1958, 6: 3) denilmektedir. Bu sayidan sonra
dergide erotik kadin fotograflarina, pop miizik sarki sozlerine, sinema yildizlar ile ilgili
dedikodulara yer verilmeye baslanmistir. Kisa bir siire sonra da dergi kapanir (Aktaran: Koger,
2009, 5.136).

Reklamlar, hem kadinlar1 hem de erkekleri birer tiiketici olarak konumlandirirken ayni
zamanda da her iki cinsiyete atfedilen toplumsal realitenin yiikledigi rolleri ve davranislar1 6n
plana ¢ikarmaktadir. Kadin toplum igerisinde hem ¢ocuklari i¢in anne, hem iyi bir es, ayni
zamanda kocasini ¢ekiciligiyle biiyiilemeye devam etmesi gereken disi konumundadir. Bu tiir
reklamlara 1960’11 yillarin dergilerinde ¢ok fazla rastlanmaktadir. Hatta bunun i¢in kadinlara

ogiitler verilmekteydi;

Dergilerde, kadin ancak evlilikle ve bir erkekle birlikte varolabilecek bir varlik olarak
tanimlanmistir. Kadinin ‘es’ olarak roliine verilen 6nem, kadinin yapmasi ve yapmamasi gereken
seyler listesi, uymasi gereken kurallar, almas1 gereken tedbirler seklinde didaktik bir sdylemle
ortaya konmustur. Bu amagla anlatilar1 genel olarak, kadinlarin erkegi eve baglamak i¢in yapmast
gerekenler, yani evin bakimi, kendisinin fiziksel bakimi ve uymasi gereken kurallar olarak
Ozetlenebilir. Bu tavsiye ve kurallar evliligin gerceklesmesinin ve devaminin, dolayistyla kadinin
mutlulugun temellerini olusturur. Kadinlara erkegi elde etme, onu yola getirme, onu eve baglama
ve idare etme yontemleri anlatilir (Koger, 2009, s.133).

Koger’in yukaridaki anlatimlarindan, kadinlara yonelik Cumhuriyet kazanimlarina ragmen,
halen temel gii¢c unsurun erkeklerin etkisinde oldugu sdylenebilir. Erkek; ailenin babasi, evin
gecimini saglayan, aile bireylerinin bakim ve ihtiyaglarini tistlenen, tiim yiikii sirtinda tagiyan
dolayisiyla tiim bunlar yiiziinden giiciin asil sahibi olarak kabul edilmektedir. Reklamlarda yer
alan eril modeller temel olarak giicli vurgulamaktadir. Reklamlarda goriilen yatak odasi,
oturma odast, i$ yeri, spor sahas1 vb. hemen hemen tiim mekanlarda erkeklerin giicii 6n planda
tutulmaktadir. Ayrica reklamlarda erkeklere toplum tarafindan atfedilen gii¢lii, hirsli, mago,
basarili, kendine gilivenen, cesur vb. eril 6zellikler sik sik tekrarlanarak adeta izleyiciye bu
ozellikler hatirlatilmaktadir. Kadin imgesi, erkeklere 6zgii diisiince diinyasinda yer alan
unsurlarla ytiklenerek, popiiler kiiltiir i¢in gerceklestirilen prodiiksiyonlarda erkege yonelik
tiretimlerdeki yapay karakterlere doniismekte ve 6teki kadinlara rol model olarak

gosterilmektedir. (Cakiroglu ve Ince, 2013, 5.181)
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Toplumsal rol, insanin sosyal hayattaki konumu, diger insanlarla iletisimi esnasinda
sergiledigi davranis, diisiince ve duygu kaliplari ifade eder. Insanogluna ¢ocuklugundan
itibaren roller bigilir ve o, bu rolleri bilmeden oynayabilir. Rol, dinamik bir kavramdir. Sabit
degil, geliskendir. Ana gatis1 genlerden olussa da kiiltiirden gelen kism1 degiskendir. Insanlik,
roliinii 6grenme ve birikim sonucunda elde eder. Bilginin ¢ok hizli degisip gelistigi bu ¢agda
pek cok kiiltiiriin 50 sene sonra yok olacagini farz edersek, 6zellikle kadinin toplumdaki

roliiyle ilgili sinirlart iyi ¢izmek gerektigini goriiriiz (Tarhan, 2005, s.117).

Kadinlarin, reklamlarda pek ¢ok farkli rolde yer aldig1 goriiliir. Anne, ev hanimi ve es
figtirleri bunlardan en énemlileridir. 1950 y1l1 sonrasi dergilerindeki basin reklamlarina

bakildiginda, reklamlarda kadinlar en ¢ok bu rollerde yer almaktadirlar.

1950-60-70’11 yillardaki dergilerin kapaklarina grafik tasarim agisindan bakildiginda; genel
olarak silme bir kadin fotografindan olustugunu séylemek miimkiin olacaktir. Cogu siyah-
beyaz baskidir, sadece kapak ve belirli kisimlar renklidir. Saman kagida basilmistir. Sade ve
basit bir tipografik diizenleme ile derginin i¢inden birkag basliga yer verilir. Bazilarinda ise
kapakta sadece baslhigin yer aldig1 goriiliir. Fakat 80°li yillarin dergi kapaklarinda, icerikle
ilgili daha ¢ok bilgiye ve basliga yer verildigi sdylenebilir. Dergiler artik kuse kagida
basilmis, dergi sayfalar1 ¢ogaltilmis ve renkli baski yapilmistir. Dergilerin i¢indeki basin
reklamlar1 genellikle derginin hemen ikinci i¢ sayfasinda (kapagin hemen arkasinda) ya da
derginin son sayfasinda tam sayfa olarak yer alirken; digerleri de bunlara nazaran sayfanin

3’te 1’1 boyutunda ve ince bir kolon olarak i¢ sayfa kenarlarinda konumlandirilmistir.

1960’11 yillarin dergilerinde yurttan ve diinyadan haberler, tarihi ve dini konular, hikayeler,
okuyuculardan gelen mektuplar, sinema igerikleri, ¢eviri oykiiler, tiyatro piyesleri, teknolojik
yenilikler, resimli romanlar, moda, saglik, burglar ve bilmece gibi konulara yer verilmekteydi.
Fakat bu yillarda ¢ikan dergilerin igerigi, konulara bakildiginda ¢ok karmagiktir. 80°1i
yillardaki dergilerin i¢inde yer alan sayfalar grafik tasarim yoniinden incelendiginde, artik
sayfa ici tasarim diizenlemelerinin yapildigi, mizanpaja dikkat edildigi, renk kullanimu,
fotograflarin yerlesimi gibi pek ¢ok unsurun daha diizenli oldugu goriilmektedir. Bunlarin
yaninda 1960’11 yillardaki haberler, daha yumusak ve giinliik haberler olarak goriilmekteyken,
80’li yillardaki haberlere gelindiginde daha siddet igerikli, savasa yonelik, ciddi ve gerilim
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dolu haberlere rastlanmaktadir. Ulkenin giindeminin tamamiyla degismis oldugu buradan
anlagilabilmektedir. 1950’1lerde daha ¢ok 6nem ve yer verilen geviri hikayeler de bu yillara
gelindiginde 6nemi yitirmis ve gliindemin agirhigi altinda ezilmis gibi goriinmektedirler.
Okuyucu hayal diinyasindan, etkileyici hikayelerden ¢ikartilarak ac1 gergeklerle
yiizlestirilmistir.

80’li yillarin dergilerinde belki de okurun ilk kez karsilasacagi bir yenilik olan, tamamen
kadinlarin i¢ diinyasina egilen, onlarin sorunlar1 ve ¢éziimleri lizerine sadece kadinlara degil
okuyan herkese yonelik, daha ¢ok bilinglendirici ve farkindalik yaratici sayfalar derginin
iginde yer almaktadir. Bu sayfalarda dogum kontrold, kiirtaj, aile planlamasi, kadin
hastaliklar1 ve sorunlaria bagl ruhsal-psikolojik bilinglenmeye yonelik konulara deginildigi
gbzlemlenmektedir. Bu konular ile ilgili ciddi bilgiler, kadin1 destekleyici ve ona gii¢c vermesi
bakimindan yapilan réportajlara da yer verilmektedir. Ozellikle; Tiirkan Soray, Hiilya
Kogyigit gibi donemin iinlii kadin aktristlerine konu ile ilgili sorular sorulmus ve verdikleri
yanitlar paylasilmistir (Hayat Dergisi, 1983, s.17). Biiyiik bir kitlenin oturusundan kalkigina
ornek aldig1 ya da onlarin yagam tarzina 6zendigi bu insanlar tarafindan boyle bir roportaj
kosesi olusturulmasi ise ciddi anlamda kadinlarin bu konulara yonelik dikkat ¢ekici ve ayni

zamanda gii¢ verici bir duruma gelmelerinde etkili olmustur.

Elele dergisinin 80°1i yillardaki sayilarina bakildiginda, gayet bilgi igerikli ve bilinglendirici
bir dergi oldugu goriiliir. Bu dergi, donemin énemli dergilerinden olmakla birlikte, anne,
bebek ve saglik konularinda okuyucularina 6nemli bilgiler aktarmaktadir. Bu dergide
hamilelik doneminden bebek dogumuna kadar olan siiregte nelere dikkat edilmesi gerektigi,
hamileyken doguma hazirlanmak i¢in yapilmasi gereken jimnastik hareketleri ve pek ¢ok sey
fotograflarla tek tek anlatilmakta ve ilgili fotografin altinda bilgiler yer almaktadir. Cok
dikkati ¢eken bir boliim de dogum ile ilgili olan kisimdir. Burada kadinin her uzvu ¢iplak bir
sekilde, fotograflarla, anbean dogum siireci, bebegin goriinmesi ve dogumun tamamlanmasina
kadar bir tip 68rencisinin alacagi egitime esdeger, ¢cok kiymetli bilgiler yer almaktadir.
Doneme gore diistinecek olursak, kadin bedeninin bu sekilde tamamen ¢iplak kullanilmasi,
50°li yillardan &nce hayal etmesi dahi giinah kabul edilen bir kavramdir. Insanlarin

bilinglenmesi ve egitim diizeyinin artmasi bu degisime olanak saglamistir.
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Kadinin hep pasif bir karakter olmasina yonelik dgiitler ve tavsiyeler verilmis, kadinin okur
yazarligi ile ilgili herhangi bir seye deginilmemis, hatta teknolojik konular bile kadinlara
yonelik konular arasinda sayilmamistir. Kadinin evinde iyi bir es ve anne olmasi 6giitlenmis,
erkekten cok bilmeyen, onun séziinden ¢ikmayan ve onun her dedigini itina ile yerine getiren
bir model kadina uygun goriilmiistiir. Bu da kadinin ilerlemesinin 6niinii kesici faktorlerden
biridir. Cumhuriyet ile beraber pek ¢ok yenilik getirilse de zihniyetin aslinda degismedigi
ortadadir. Dolayisiyla dergilerin aslinda bu degisime ¢ok da katkida bulunmadigini séylemek
yerinde olacaktir. Bu tiir kadin sorunsali i¢erikli konulara hi¢ yer verilmemesi, magazinsel bir
tavir takinilmasi, kadinlar ile ilgili konularin islenmemesi, dergilerin konuya olan uzakligini
gozler oniine sermektedir. Derginin i¢inde kadinlara sunulan bagka bir diinya vardir. Calisan
modern batili kadin imajinin yaninda ezilen, somiiriilen ama yine de buna ragmen mutlu bir

kadin imaj1 ¢izilir.

Tartisilan, konusulan hatta okuyucu mektuplarinda sorulan konular ise ¢ogunlukla 6zel hayat
ve iliskiler tizerinedir. Ceviri hikayeler, kadinlara bir masal diinyasinin sunulmasina sebep
olur. Bu masal diinyasinda entrikalar, kiskanglik ve aldatilma, bir kadinin erkegi elde etme
yollar1 gibi durumlardan bahsedilir. Kadinlar i¢in olusturulan bu masals1 diinya, kadinin
gelisiminden ¢ok gerilemesine hizmet etmistir. Oysa ki Osmanlidan 6nceki donemde kadin
dergilerinin igerigi egitimle ilgili olup, Cumhuriyet donemi ile birlikte bu tavir devam
ettirilmis ve kadinin egitimine yonelik dergiler ¢ikarilmistir. Basta da belirtildigi gibi, tiraj ve
devamlilik hatta ilgi ¢ekicilik yarig1 yiiziinden dergi icerikleri bambaska bir yere gelerek
kadinlar i¢in faydasiz hale gelmistir. 90’11 yillardan sonra ise dergilerin tamamen magazin ve
reklam igerigine eristigi goriilmektedir. 50’11 yillar ve sonrasinda 100 sayfaya zor ulasan dergi
icerikleri bu reklamlar ile birlikte 300°lii sayfalara ulagmaktadir. 99 yilinda ¢ikarilmakta olan
Elle dergisine bakildiginda; dergi igeriginin yarisinin tam sayfa reklam oldugunu gérmek
miimkiin olacaktir. Dergi artik bilgi ve igerikten ¢ok reklama yer vermektedir. Dergideki
reklamlar diiz ve sade olup, neredeyse sadece tek bir mankenden olugsmaktadir. Model,
tanittig1 markanin tirtiniinii giymistir. Fakat tanitilan markanin ne iiriinii sattigini bilmeyen bir
kisi i¢in hi¢bir tanitici bilgiye rastlanmamaktadir. Bu oldukca iddiali taninmis markalar, daha
onceki basin reklamlar1 gibi herhangi bir agiklama ya da slogana ihtiya¢ duymadan iiriinii

sergilemekte ve sadece firmanin logosu ile reklami tamamlamaktadirlar.
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Bu tarz reklamlarda kullanilmakta olan mankenlerin neredeyse hepsinin yabanci oldugu ve
aslinda tanitilmakta olan markalarin da yabanci markalar oldugu da gézden kagmayan baska
bir detaydir. Bu dergilerin igerikleri daha ¢ok giyim, moda, sa¢, makyaj gibi kadinlara 6zgi
giizellikle alakali konular olmustur.

Hayat Dergisini inceledigimizde; 60’11 yillarin ve 80’11 yillarin modasi arasinda bir ugurum
oldugunu sdylemek herhalde yerinde olacaktir. 60’11 yillarda dergide yer verilen moda
haberlerinde yurtdisindan sik tayyor ve takimlar ile ilgili bir takim bilgiler okuyucuya
aktarilirken, 80’11 yillara gelindiginde ¢izginin hanimefendilikten sokak modasina kaymis
oldugu goriilmektedir. Daha patlak renkler, pullu payetli stre¢ pantolonlar ve 6zellikle tayt
modasinin bu yillara hakim oldugu goriiliir. Ayn1 zamanda “Kadin-Moda” baglig1 altinda
verilen bu sayfalarda 60’11 yillardakinden farkl olarak sag stilleri ile ilgili bir kdseye yer
verilmis oldugu goériilmektedir. Saglar, yine modaya uygun olarak salas, daginik, adeta hig
taranmamis gibi alelade toplanmstir. O yillarin modasi ise “Uyumsuz Uyum” baglig1 altinda
sergilenen manken fotograflari ile desteklenmistir. Modellerin tasidigi kiyafetlere
bakildiginda goriilen, gece kiyafetlerinin spor kiyafetlerle kombinlenmis ve aslinda alakasiz
olan bu iki tarzdan yeni bir tarz yaratilmis oldugudur. Yeniliklere ac¢ik bir 80’ler modas1 ve
kadinlarin o yillarda kullanmaya bagladiklar1 erkeksi kisa sag modellerini dergide gormek
miimkiindiir (Hayat Dergisi, 1983, s.38-39). Yine kadinlarin giizelligi s6z konusu oldugu igin,
giizellik ile alakali teknolojik aletlerden bahsedilmektedir. Bunlardan bir tanesi “Genglik
Aleti” denilen << Dinamizator Elektronik >> tir. “Uranyum ile ¢alisan bu alet, viicuda tesir
ederek oradaki yipranmis dokulart onariyor ve cilde tazelik veriyordu.” (Hafta Dergisi, 1952,
s.8)

Donemin en popiiler dergilerinden biri kuskusuz ki “Ses” dergisidir. Ses Dergisi, sadece film
igerikli ve film diinyasina yonelik bilgileri igeren bir dergi olmustur. Dergi, Tiirk Sinemas1
yildizlar yaratmaya ilk 1962 yilinda agmis oldugu bir yarigma ile baglamistir. Gengleri
yarismaya ikna ve tesvik etmek icin biiyiik bir film yildiz1 olabilecekleri diisiincesi sik¢a
tekrar edilir. Hatta donemin iinlii artistleri ile yapilan roportajlar yayimlanir. Onlar da gengleri
6zendirmek i¢in nasil artist olduklarini ve hikayelerini okuyucularla paylasirlar (Ses Dergisi,
1962, s.2). Donemin en meshur film yildizlar: bu dergi araciligi ile secilmis ya da kapakta yer

alarak {ine sahip olmuslardir.
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Dergilerdeki basin reklamlarinda yer alan kadinlarin bu reklamlarda en ¢ok ii¢ rolde oldugu
goriilmektedir. Bunlar; anne rolii, ev hanimi rolii ve es rolleridir. Kadina 1950°1i yillardan
2000’11 yillara kadar yiiklenen bu roller, kadinin yapisi degisime ugrasa da degismemis,
toplumun bu diisiince yapisindan ¢ikamadigi ve modernlesmis olan kadina bile bu rolleri
yiikklemeye devam ettigi goriilmektedir. Kadin ne kadar modern bir yapida olursa olsun,

geleneksel yapidan kopamamustir.

2.1.1 Reklamlarda “Anne” Olarak Kadin Imgesi

Annelik, her devirde siiphesiz ki en kutsal mesleklerden biri olarak degerlendirilmistir. Bu
nedenle tarihin her doneminde annelige ve annelere verilen deger, her ne kadar ilk siralarda
gelse de, Cumhuriyet sonrast donemde anneligin ve annelerin degeri olduke¢a artmistir. Cilinki
toplumun 1iyi egitimli annelerle yiikselecegi, egitimli bir annenin egitimli ve bilingli bir nesil

yetistirecegi kacinilmaz bir gercektir.

Derler ki, diinyanin neresinde olursaniz olun bir toplumun gelismislik diizeyini anlamak igin ¢6p
tenekelerine; ki iiretimin niteligini gosterir, kaldirimlarin yiiksekligine; ki kiiltiirel yasamin
simgesidir, hepsinden 6nemlisi kadinin konumuna bakin. Ciinkii dogurup yetistirdikleri ¢ocuklarla
toplumun aynasidirlar (Tiirkel, Aktaran: T. Ozsoy, C. Madran, 1991. s.53).

Reklamlardaki anne rolleri incelendiginde; ¢cocuklarini koruyan ve kollayan bir anne kimligi
goriiliir. Bu, toplumun yapisina uygun diisen bir anne modeli olmakla beraber, daha 6nce de
bahsettigimiz gibi ev hanimlar1 kadar anne roliinde de kadinlar, bakimli ve batil1 tarzda
modern bir ev annesi olarak goriiliir. Her ise yetismenin haricinde reklamlarda, calisan bir

anne rolii sergilenir.
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BUTUN AVRUPANIN KULLANDIGI
DUNYANIN EN MODERN VE

EN KULLANISLI TiPi

SICAK HAVA EMAYE KOMUR SOBALARI

ve

TURKIYEDE ILK DEFA

TERMOSTATLI EMAYE KOMUR SOBALARI iLE
HIZMETINZDEDIR

Gorsel 2. Demirdokiim, 1970.

Ornegin; Demirddkiim Sobalarmnin 1970 yilindaki reklaminda gézlemlenen anne modeli arka
planindan rahatlikla anlagilacagi lizere gayet modern désenmis bir evde oturan, bakimli ve
ayn1 zamanda egitimli bir kadindir. Ciinkii kendisi kitap okurken rol model olan ¢gocugu da
oniinde bulunan kagida bir seyler ¢izmektedir. Ailenin bilingli ve egitimli bireylerden
olustugu anlagilmaktadir. Kadin, kendini nasil yetistirmisse, ¢ocuguna da ayni sekilde egitim
vererek bilgili ve gorgiilii bir ¢ocuk sahibi olmustur. Ciinkii reklamda goriilen ¢ocugun belki
etrafi dagitmasi ya da yaramazlik yapmasi beklenirken, burada ¢ocuk gayet sakin bir sekilde -
olgun bir birey gibi davranarak- 6niine konmus olan kagit ve kalemler ile bir takim seyler

¢izip yazmaktadir. Bu ancak verilmis olan iyi bir egitimin 6rnegi ve gostergesidir.
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sofrada, mutfakta
yillarinahskanhgi "

Gorsel 3. — Gorsel 4. Sana Nebati Margarin Reklami, Elele Dergisi, 1980.

80’11 yillara gelindiginde de durum degismez. Anne; her donemde annedir. Gorsel 3 ve Gorsel
4’e bakildiginda bu yillarda yaylanmis olan Sana Nebati Yag reklami goriilmektedir. ki
reklamda da ayni reklam dili kullanilmig ve gorsel agidan serinin devamlilig1 saglanmistir.
Yine iki reklamda da sloganda oldugu gibi gocuklarina “Ozen Gosteren Anneler” ibaresi
goriiliir. Bu yillarda da anne figiirii modern yapisini kaybetmemis ve anne ile beraber olan
cocuklar da bu modernlikten nasibini almiglardir. Ik reklamda oglunun yakasini diizelten ya
da ilikleyen bir anne ile, ikinci reklamda resim yapan kizina siit icirmekte olan bir anne figiirii
goriilmektedir. Daha 6nce de bahsedildigi gibi Cumhuriyet sonrasi donemde anneye, annelige
ve egitime verilen 6nem sonrasinda 80’li yillara gelindiginde bilingli ve bilgili ¢ocuklar
yetistiren anne figiirii bu yillarin reklamlarinda bile hala gézlimiize ¢arpan birer imge

olmustur.
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| la hic tereddit etmeden Yeni Orkid verdim ona

petek dokulu bu harika iist yiizey,
iden yiizeye ckmasini engeller

1c: Orkid’ a kuru kalir.

tyii

endinizi daha kuru, daha temiz, daha guvenli hissedeceksiniz.

Tamamen farkli buldugum Yeni Orkid’i size de oneriyorum.
).

e O
Orkid ‘O'k‘fl,f

1o ren

Yeni Orkid daha kuru, daha temiz, daha guvenli

Gorsel 5. Orkid Reklami, Kadinca Dergisi, 1991.

90’11 yillara gelindiginde gelisme ¢agina gelen ¢cocuklar ve toplumda kadin ile ilgili konulara
olan yaklagim dolayisiyla, farkli bir reklam dilinin gelistigi goriiliir. Bu yillarda cinsellik,
kadin hastaliklari, seks gibi konular ile ilgili bilgiler 80’11 yillardan itibaren kadin dergilerinde
verilmeye baglanmis ve bu dergiler kadinlar i¢in biiylik bir bilgi kaynagi olusturmuslardir.
Gorsel 5’teki Orkid reklaminda, yine bir anne figiirii gériilmesine ragmen, bu sefer yaninda
bir geng kiz figiirii kullanilmigtir. “Kizim Cok Sansli” sloganindan anlasilacagi tizere geng kiz
kadinliga ilk adimin1 atmis ve bu konuda annesinden daha bilgili ve daha ¢ok imkan sahibidir.
Annesinin diger sozleri bunu destekleyici niteliktedir: “Daha ilk periyodunda hig¢ tereddiit
etmeden Yeni Orkid verdim ona.” Gelisen teknoloji, toplumun bilinglenmesi, iyi bireyler
yetismesi ve annelerin bu konudaki 6zenli durusu yillar gegse de hi¢ de§ismemistir ve

reklamlarda kag yilina bakarsak bakalim her zaman ayn1 sonugla karsilasilmaktadir.
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2.1.2 Reklamlarda “Ev Hanimi” Olarak Kadm imgesi

en kaliteli krem deterjan

Gorsel 6. Mintax Krem Deterjan Reklami, 1970.

Kadinlar dergilerde cogunlukla ev hanimu rolii ile goriilmektedir. Burada s6z konusu olan,
daha ¢ok batiya 6zenilmis bir ev hanimligs stilidir. Modern, ¢alisan, ama ayni zamanda evine
bakan ve bakimli bir ev hanimi imgesi yaratilmistir. Donemin bununla ilgili evde kullanilan
temizlik malzemeleri, yag ve makarna reklamlarinda bu tarzda bir kadin imgesine siklikla
rastlanir. 1970 yilindaki bir reklaminda gorildiigii izere (Gorsel 6) kadin; mini etek ve
kiilotlu ¢orabina ragmen evinde bulasigini yikamakta ve bu temizligi donemin krem deterjan
markasi olan Mintax ile yapmaktadir. Temizlik isinin i¢inde olan bir kadindan elbette boyle
giizel bir giyim tarzi ve 6zenle yapilmis saclar beklenemez. Bahsedilen batili ev kadini

imgesi, kadinlara 6zendirilmek amaciyla reklamda bu sekilde kullanilmastir.
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nutlu ailenin marcaeth

O

Gorsel 7. Sana Margarin Reklami, 1975.

Yine déneme ait bagka bir reklam olan (Gorsel 7) Sana reklamina bakildiginda, kullanilmakta
olan kadin imgesi gayet sik, yine bakimli saglar, makyaj ve hatta tirnaklara sahiptir. Kadin
yemegi servis ederken sanki kendisi pisirmemisgesine bakimlidir ve sadece servis ediyor gibi
bir goriintii sergilemektedir. Fakat reklamda kullanilan yazilardan anlasilacagi tizere yemek
evde bu kadin tarafindan yapilmis ve misafirler bile yemegin lezzetini onaylamistir. Bu lezzet

Sana Margarini ile olmustur.
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2.1.3 Reklamlarda “Es” Olarak Kadim Imgesi

Kadinin hem iyi bir anne, hem de iyi bir es olmas1 gerektigi diisiincesine Reklam ve Kadin
konusu igerisinde deginilmisti. Bu gibi reklamlarda, kadinin annelik ya da es gorevi
cergevesinde yapmasi gereken seyler oldugu vurgulanmaktadir. Kadinin hem iyi bir es
olurken, ayn1 zamanda iyi bir ev hanimi ve iyi bir anne olmasina; aile disindaki insanlara karsi
ailesini ornek bir aile konumunda tutmasi ve bir es olarak daima esini yiiceltmesine dikkat

cekilmistir.

Eoet!
Erkekler hep
aynidir...

Viza'den!

Gorsel 8. Vita Yag Reklami, 1960.

Gorsel 8’deki Vita Yag reklaminda bir kadinin digerine “Evet! Erkekler hep aynidir...” dedigi
goriilmektedir. Devaminda gelen “...hepsi de lezzetli ve nefis yemeklere bayilir.” ifadesi ile
lezzetli bir yemegi elde etmenin sirrin1 digerine veriyor oldugu anlasilmaktadir. Bu

donemdeki dergilerde dedikodu igerigine yer verildigine daha 6nce deginilmisti. Bu dénemin
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aliskanlig1 haline gelmis olan bu davranigin, burada iki hanim arasinda kullanildigt
goriilmektedir. “Ben de, yalmiz VITA ile yemek pisiriyorum. Kocam ve ¢cocuklarim beni

")

durmadan methediyorlar!” ciimlesinden de yine yemegi giizel olan kadinin, bir es ve anne

olarak takdir goriiyor oldugu anlagilmaktadir.

mutiuluklarin
vezuv 505’ le
‘suslediler

3

genis oy
wﬂrmmm yllr-“‘.

bir il claha facla satiyor,
> her gecen yil bir misli daha fazla yuvanin
kaynag: oluyor.

muthuluk

Gorsel 9. Veziiv 505 Firmm Reklami, 1973.

Gorsel 9°da goriilen 1973 yili Veziiv 505 Firin reklaminda kadin, esi ile beraber yer almakta
ve altinda verilen bilgide su ifadeler bulunmaktadir: “Mutluluklarin1 Veziiv 505 ile siislediler.
Geng kadin bir Veziiv 505°¢ sahip olal1 beri esi ve dostlari tarafindan daha ¢ok begeniliyor,
daha ¢ok takdir ediliyor..” Bu kisimdan anlasilacagi iizere kadin ancak ve ancak miikemmel
bir es olursa kendi esi ve dostlari tarafindan takdir edilmektedir. Bunu basaramayan bir kadin,
iyi bir es degildir. Devaminda ise s6yle denmektedir: “...bu mitkemmel firin her gegen yil bir

misli daha fazla satiyor. Her gegen yil bir misli daha fazla yuvanin mutluluk kaynagi oluyor.”
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Burada da goriildiigii gibi mutlu bir yuvanin kaynagi, Veziiv 505 firmina ve kadinin bu firinda

pisirecegi kusursuz giizellikte yemeklere baglanmaktadir.

2.1.4 Reklamlarda “Cinsel Obje” Olarak Kadin imgesi

1920’11 yillardan 6nce; kadin imgesi/imgeleri kilik kiyafet ve durus bakimindan yeteri kadar
mutaassip diyebilecegimiz bir kapalilikta olmasina ragmen; 1920’li yillardan sonra
Cumbhuriyet’in kurulmasi ve kadina verilen hak ve hiirriyetler ¢ercevesinde, kadinin daha
modern bir yapiya biirlinmiis ve 6zglirlesmis oldugu goriilmektedir. Bu degisimler sonrasinda
kadin geleneksellikten ¢ikarak modernlige kaymistir. Dolayisiyla bu donemden sonraki

reklamlarda kadinin ilgi ¢ekici bir obje olarak kullanildigini séylemek miimkiindiir.

«Ankara Makarnas:
zevkle yiyeceginiz
en nefis makarnadir.»

Bakkalinizdan
israrla

NIKRR 2

Makarnasi

isteyiniz.

PR nRA

Gorsel 10. Ankara Makarnasi Reklami, 1957.
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Gorsel 10°da bulunan 1957 yil1 Ankara Makarnasi reklaminda kullanilan kadin, artik bati tarzi
modern ev hanimligindan da ¢ikarak cinsel bir obje haline gelmistir. Altan, kadinin reklam
i¢indeki rolii konusunda sunlar1 belirtir; “Reklamcilarin yeni ¢ikmis dis macunlarindan son
model arabalara kadar, topluma sevdirmek istedikleri her yeniligi, ask kokan yar1 giyimli geng
kadin resimleriyle siislemeleri de, insanligin sevismeye olan tutkusundan ustaca yararlanmak
icinmis.” (Altan, 1998, s.109) Reklam ve kadin denilince kirpiklerini kirpistirdiginda ya da
sagini s0yle bir savurdugunda ylirekler yakan; agkin yolunu midede yakalayan bir kadin
imgesi akla gelir. Siiphesiz bu ¢agrisimlarin olusmasinda kiiltiirel etkenler kadar medyanin da
rolii vardir. Kadinin konumunu, i¢inde bulundugu iilkenin gelisme diizeyi, toplumun kiiltiirel
degerleri belirlemektedir. Bunda da medyanin, olumlu veya olumsuz yonde, oldukea biiyiik
etkisi vardir (Ozsoy ve Madran, 2010, s.63). Diisiiniildiigiinde kadm; giizelligin ve gekiciligin
sembolii olarak kabul edildigi i¢in, reklam figiirii olarak daha cok tercih edilmekte ve bu
nedenle reklamlarda kadin figiiriine daha ¢ok yer verilmektedir. Kadinlarin reklamlardaki
rolleri, genel olarak ataerkil sinirlar1 iginde kurulmakta ve bu dilin verdigi 6lgiide geleneksel
ve modern olabilmektedir (Timisi, 2004, s.36). Reklami1 yapilan bir iiriiniin satiginin
arttirilmasi i¢in reklam metinlerinde sik¢a cinsellige deginilmekte, insan bedeni ve tiriinler bu

yolla fetislestirilmektedir (Kalaman ve Bat, 2014, s.131).
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Philips

giizellerinden
birini secin

Dorda de birbirinden cazip bu gizellerin...

Sakrak, cana can katan sesleriyle 1.000.000° dan fazta yuvay p

senlendiren, Philips'in diflere destan kalilesiyle bezenmis

e
Bu 4 guzeiden umm-m seqin; hrda, denizde, gezide ve evde,

caminczin ceklifi her yerde zevkle dinleyin.

Phis rackyoln Torkivenin her yerinde
Bl yedkeh parca ve servis teskan varde: o Sk e

Gorsel 11. Philips Portatif Radyo Reklami, 1970.

Gorsel 11°de buna 6rnek olabilecek bir reklam goriilmektedir. Philips Portatif Radyo
reklaminin altinda verilen metin ise sdyledir:

1 milyon Philips

Philips giizellerinden birini se¢in

Iste Philips'in giizeller giizeli dért portatif radyosu

Dordii de birbirinden cazip bu giizellerin... Sakrak, cana can katan sesleriyle 1.000.000'dan
fazla yuvay1 senlendiren, Philips'in dillere destan kalitesiyle bezenmis 4 dilber radyo...

Reklamda cinsellik de kliseler gibi, reklamin fark edilirligini artirmak i¢in kullanilir. Markalari,
cinsel disiinceler ve duygularla 6zdeslestirmeye ve onlar keskin ve dncii markalar olarak
konumlandirmaya hizmet eder. Ayn1 zamanda tiiketicileri, baz1 markalarin cinsel cazibeyi, cinsel
performansi ve cinsel deneyim firsatlarini artirdiklarina ikna etmek i¢in kullanilir. Reklameilar
reklamlarinda cinsellikle bir sekilde iliskilendirilmis insanlar, esyalar veya olaylar kullanarak,
markalarina erotik degerler yiiklerler (Reichert, 2004, s.27).

Bu da reklam1 yapilan iiriiniin satiginin artirilmast i¢in kullanilan bir yontemdir.
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2.2 Donemine Gore Popiiler Olmus Kadin Reklamlari

2.2.1 Corap Reklamlarinda Kadin

Naylon ve naylon endiistrisinin geligsimi ile birlikte giinliik yasamda pek ¢ok farkli yerde
kullanilan naylon, ¢orap iiretiminde de kendini gdstermis ve donemin moda olan kiilotlu

coraplar1 piyasaya slriilmiistiir.

Gorsel 12. Vog Kiilotlu Coraplari, 1963.
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1970’1i yillarin 6nemli gorap markalarindan biri olan Vog, etkileyici basin reklamlari ile
goriilmektedir. Doneme gore iddiali oldugunu sdyleyebilecegimiz cesurlukta basin
reklamlarina sahip olan Vog Coraplari, kadinin giizelligi ve cazibesini 6n planda tutmaktadir.
Gorsel 12°ye bakilacak olursa, bir bacaga uzaktan bakmakta olan ve etkilenmis gibi gériinen
bir adam imaju ile karsilagilir. Buradaki “Giizel Bacaga Cazibe Katan Corap” sloganindan da
anladigimiz tizere Vog yine Kadin1 yiikselterek aslinda iiretmis olduklari ¢orabin sadece
kadini daha da giizellestiren bir aksesuar niteliginde oldugunu vurgulamaktadir. Kadin zaten

giizeldir. Ve sadece giizel bir bacak ile bile ¢cevresindeki herseyi etkileyebilir.

ATOLYE

Gorsel 13. Saks Coraplari, Elele Dergisi, 1982.

80’11 yillardaki Saks Corap reklamina bakildiginda pek fazla birseyin degismedigi
goriilmektedir. Klasik bir kadin bacagi kullanilarak, yeni ¢ikarilmais {iriine ait “cok ince, ¢ok
esnek, cok saglam, ¢ok sik, cok zarif, cok rahat” gibi siralanan iiriin 6zelliklerine yer
verilmistir. Naylon iirlinlerin kullanildig: alanlarda hava gecisini saglamadig1 dnyargisindan

yola ¢ikilarak tam aksine “bacaklariniz derin bir nefes alsin” slogani ile bu dnyarginin
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yikilmaya ¢aligilmasi ve corabin aslinda sagliga zararli etken maddeler barindirmadig: fikri

izleyiciye kabul ettirilmeye ¢alisilmaktadir.

Ince bir zerafet,
kadifemsi bir yumusaklik
ve sonsuz bir rahatlik...

N
'f-inizlsly’

Parizien drtnleri simdi @ guvenceli “Kalite Hakkimizdir’

Gorsel 14. Parizien Reklami, Kadinca Dergisi, 1991.

90’11 y1llara gelindiginde daha farkli bir basin reklama ile karsilagilmaktadir. Artik sadece
kadin degil, erkeklerin de kadin goraplar1 reklamlarinda yer almaya basladiklarini goriiliir. Bu
da erkeklerin de kadinlar ile esit oldugunu anlatan giizel 6rneklerden biridir. Ozellikle 80°li
yillarda kadinlarin, kadin haklar1 konularinda vermis oldugu miicadeleler diisiiniiliirse, bu
gorsel tamamiyla kadin haklar1 konusunda kazanilmis bir zaferdir, denilebilir. Gorsel 14°te
goriilen Parizien Corap reklaminda yine sik bir kadin ve erkek imgesinin yaninda, durus
acisindan bakildiginda; erkegin {izerine bacaklarini koymus “rahat” bir kadin imaj1 goriiliir,
bu da ¢orap markasinin vermek istedigi iletiyi aktarmaktadir. Buraya kadar incelenen tiim

corap reklamlarinda oldugu gibi, {iriiniin rahat olmasi aranan bas 6zelliklerden biridir. Uriine

32



dair dzellikler “Ince bir zerafet, kadifemsi bir yumusaklik ve sonsuz bir rahatlik...” sloganlari
ile okuyucuya aktarilmaktadir. Burada farkli olan bir nokta da; tiriiniin TSE giivenceli

oldugunun sdylenmesidir. Bu da okuyucuya belgeli bir giivence vermek anlamini tagir.

Gorsel 15. Penti Coraplari, Elle Dergisi, 1999.

Artik 2000°1i yillara gelindiginde; Reklam ve Kadin konusu igerisinde bahsedildigi gibi,
reklamlar tek bir fotograf ve sadece iiriinlin logosundan olusmaktadir. Bu yillarda daha ¢ok
rengin On plana ¢iktig1, genellikle bir mankene yer verilerek iiriiniin tanitilmakta oldugu
goriilmektedir. Gorsel 15°teki imaja bakildiginda; Penti basin reklaminin yeterince iddiali
oldugu soylenebilir. Bu iddia, 6ncelikle ¢orap rengi olarak tercih edilen kirmizi renk ile
baslamakta ve ¢orabi sergileyen kadin elinin tirnaklarinin uzunlugu ile devam etmektedir.
Normalde boyle bir hareketin bir kiilotlu ¢oraba yapilmasi, corabin kagmasina sebep

olacakken, Penti iiretmis oldugu ¢orabin kalitesine dyle glivenmektedir ki, bunu gayet iddial
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bir sekilde tek bir fotografla gézler 6niine sermektedir. Kadinin daha dogal olan giizelligi yine
rahatligin ¢agrisimini yapmakta, boylece hem rahatlik hem saglamlik hem de giizellik olgusu

sadece bir kadin eli aracilig1 ile vurgulanmaktadir.

2.2.2 Icecek Reklamlarinda Kadin

Veni kahve likérimiz: MOKA

Miscfirlerinizi, yalmz geyitli ve nefis meyva likérlerile degil,
yeni MOKA kohve likbrumuzle de izax edebilirsiniz. MOKA'
min halis kohve kokusunu bitin tiryokiler begenmektedir.

AHUDUDU @ CILEX ® KAYISI ® PORTAKAL ® MANDALINA

T. C. INHISARLAR IDARESI
Gorsel 16. Moka Kahve Likorii, 1959.

Kadinlar normal igecek iiriinlerinin yan1 sira alkollii icecek reklamlarinda da yer
almaktadirlar. Gorsel 16’da goriilen likoriin artik herhangi bir popiileritesi kalmasa da bir
zamanlarin (1960’11 yillarin) vazgecilmez igkileri arasinda kabul ediliyordu. “Mutlaka birkag
c¢esit likdr bulunurdu misafirler i¢in. Bayram ziyaretlerindeki kahve ikramlarinin olmazsa
olmaziyd likorler. Yemek davetlerine, yilbasi gecelerine, hatta diigiinlere ve neredeyse biitiin

kutlamalara eslik ederdi.” (Yaman, Aktaran: Tokur, 2017) Likoriin bu yillara ait farkli bir yeri
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vardir. Misafir agirlamak, tatli ve hos sohbetlerin yaninda likor o yillarda, yani Cumhuriyet

doneminde, bir ¢agdaslik gostergesi olarak kullanilmigtir (www.agos.com.tr, 2016).

Aslinda erkeklere ait olan pek ¢ok iiriin tanitiminda kadinlar, kadinlarin giizelligi ve bedeni
reklamin konusu olmustur. Clinkii reklamin ¢ekici hale gelmesi ve 6zellikle erkeklere hitap
etmesi bu sekilde saglanmaktadir. Erkek beyni kadinlarinkine gére daha basit ve anlasilir bir
sekilde galismakta ve diistinmektedir. Cok karmasik konular1 ¢6zmede multi-tasking ¢alisan
kadin beyninin yaninda, erkek beyni daha matematiksel ve yiizeyseldir (www.hurriyet.com.tr,
2016). Ozellikle erkeklerin viicutsal isleyisinin 6n planda oldugu, kisacasi cinsellik gibi i¢
diirtiilerine hitap eden her reklam, erkegi kendisine ¢ekmeyi basarmaktadir. Aslinda
kadinlarin bu tiir erkeklere hitap eden iirtinlerin reklamlarinda 6zellikle kullanilmig

olmalarmin sebebi de buradan gelmektedir.

seveiGiniz Efes 916811
4vyasina bastt €

Gorsel 17. Efes Pilsen, 1973.
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Gorsel 17°deki Efes Pilsen reklaminda, daha ¢ok erkege hitap eden bir {iriin olarak bira,
kadinlarin elinde yiikseltilerek, bu sert kabul edilen i¢ki bir anda daha zariflesmis ve ayni
zamanda modern bir yapiya biirlinmiistiir. Bira icen erkek, sokaktadir, mag izliyordur ya da
bir barda oturmus birasin1 yudumlamaktadir. Ama buradaki imajda tam tersine bir hava
yaratilmigtir. Kadinlarla birlikte bira o kadar naif bir hale getirilmistir ki, artik bira o kotii
sigara dumani kokan veya bagiris cagisirin oldugu yerlerde degil, sanki bir acik havada, bir

bahgede, bir davette igilebilecek bir igecek halinde biiyiileyici sekilde sunulmaktadir.

sohbetiniz hep
h olsun

Gorsel 18. TAT, 1975.

1970’11 yillar, 6zellikle tiip gaz, sana yagi, ¢ay, seker ve ekmek kuyruklarina girilen yillardi.
Bu nedenle aslinda bu yillarda bile teknolojinin ¢ok da gelismemis oldugunu sdylemek
miimkiindiir. “Ulkemizde meyve suyu iiretimi 1960’11 yillarin sonlarinda baslamustir. Yillar
icinde teknolojik gelismeler yakindan takip edilmis ve iirlin ¢esitlendirmesine gidilmistir.”

(T.C. Ekonomi Bakanligi, 2016, s.1)
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Bu yillarda i¢ecek reklamlarina ¢ok fazla rastlanir. Gorsel 18’de goriilen Tat icecek
reklaminda yine o yillarda getirilmis olan bir yenilik okuyucuya sunulmaktadir. Daha saglikli
teneke kutuda muhafaza edilen meyve sularinin hem imajda goriildiigii lizere pipetle
icilebiliyor olusundan dolay1 kullanimi pratik, hem de hemen gorselin altinda yer alan
bilgilere bakilacak olursa; “meyva sular1 pastorize edilmistir, dolayisiyle hi¢bir koruyucu
kimyasal madde ihtiva etmez” ibaresinden dolay1 gayet saglikli oldugunu s6ylemek
miimkiindiir. Yine burada kullanilan kadin modellerin batili ev tarz1 kadin imajin1 devam

ettirdigi s0ylenebilir. O yillara gore getirilmis olan gercekten biiyiik bir yeniliktir.

2.2.3 Krem Reklamlarinda Kadin

ASEPTINE

kremile her gin

Gorsel 19. Cire Aseptine, 1959.
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Gorsel 19°da goriilen 1959 yilina ait Cire Aseptine basin reklaminda ilk dikkati ¢eken
“Sevilmek giizel seydir...” metnidir. Bu metni destekleyici olarak verilen illlistrasyonda;
durusundan utangag bir tavir i¢erisinde oldugu anlasilan kadin figiirii ve ona agag¢ dallar1
arasindan bakmakta olan bir erkek figiirii goriilmektedir. Eski Tiirk filmlerinde ¢ok rastlanan
bu ask sahnesi basin reklaminda kullanilmistir. Metin devam etmektedir: “Fakat sevilebilmek
i¢in evvela kendinize ihtimam gostermeniz icabeder.” Bu metin agikga giizel olmanin yolunun
Cire Aseptine kremi kullanmak oldugunu vurgulamakadir. 1950 ve 1960’11 yillarda ¢ok
raslanilan krem reklamlari, kadinlarin giizelliginin devamini saglayan ve ilk sirada yer alan

giizellik ve bakim tirlinleri arasinda gelir.

) St
NIVEA kremsiz gin olmaz

Her sabah NIVEA siurmekle,
cildinizin tazeligini, saghgini koruyabilirsiniz...

NIVEA'nin faydalarindan
kendinizi mahrum etmeyiniz.

FAUAR BEXLAM T IM

Gorsel 20. Nivea, 1970.

Gorsel 20°de Cire Aseptine krem reklamindan farkli olarak, Nivea kremin faydasi 6n plana
cikarilmistir. 1950’11 yillarda sadece cilt giizelligini ve gengligini korumaya yonelik olarak
alictya sunulan kremler, 1970’11 yillara gelindiginde ¢esitli amaglara yonelik hale gelmistir.

1920’1li yillardan beri kremler sadece giizelligi korumak amacini edinmislerdi. Geng bir cilt
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sahibi olmak o yillarda ¢ok fazla 6nem kazanmisti. 1960’11 yillara gelindiginde temizleyici-
tonik-nemlendirici gibi tirtinler tanitildi. 1990’11 yillarda ise yaslanma karsit1 kremler,
formiiller ve vitamin destekleriyle raflardaki yerlerini almislardi (www.nivea.com.tr). Nivea
kremin ilk ortaya ¢ikisinda etkili olan ambalajiydi. Bu iiriin aliiminyum teneke kutularda
paketlenen ilk krem olma 6zelligini tasimaktadir. 1911'de NIVEA Creme lanse edilmeden

once tek segenek su, sabun ve pudra idi (www.nivea.com.tr).

Cilt sagligim1 korumaya yonelik olan Nivea kremi i¢in kullanilan gérseldeki fotograf, cilt
giizelligini koruma sOylemini desteklemektedir. Yagmurlu bir giinde semsiyesi bulunmayan
kadin1 koruyan adam figiirii ile cildin yagmur, riizgar, giines gibi dig hava kosullarina kars1
korundugu anlatilmakadir. Boylelikle cildinin her zaman koruma altinda oldugunu bilen

kadin, bu hava kosullarinda bile giiliimseyerek durumdan hosnutlugunu ifade eder.

2.2.4 Deterjan Reklamlarinda Kadin

‘ Beyazinda

simdi,
tursil 500 gramlik ve
250gramiik

s kutularda

Gorsel 21. Tursil, 1970.
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Gorsel 21°de Tursil reklaminda goriilen iki yagh kadinin, kendi aralarinda tatl bir sohbet
icerisinde olduklar1 ellerindeki 6rgii ve kahveden sezilmektedir. Sag tarafta yer alan yash
kadinin yiizii giilerken, sol tarafta yer alan kadinin yiizii birseyden rahatsiz oldugu izlenimini
yaratmaktadir. Reklam siyah-beyaz olmasina ragmen, tiim kullanilan imgeler anlasilir
durumdadir. Ciinkii sag tarafta yer alan kadinin bagindaki bas ortiisii, sol taraftaki kadinin
basindaki 6rtiiden daha beyaz goriilmektedir. Konusma balonunun iginde yer alan metinler de
bu gorseli destekler niteliktedir: ‘Beyazinda beyazi var..” Bu sdylem iizerine sol tarafta
bulunan kadinin yiiz ifadesinden diger kadinin daha beyaz olan basortiisiinii gorerek kizdigi
anlagilmaktadir. Bu daha fazla beyazligi Tursil deterjan1 saglamistir. Tursil deterjani alan

kadinlarin beyaz giysileri daha beyaz olacaktir.

Tursil, Tirkiye’nin ilk toz ve sivi deterjanidir. 1960’larin baginda “Birisinin annesi Tursil
kullanmamis” kampanyasi1 donemin en popiiler reklamlarindan biri olarak hafizalarda

kalmistir (Ogiit, 2013).
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Gorsel 22. Vernel, Hiilya Dergisi, 2000.

Gorsel 22°de Vernel reklaminin zaman igerisinde sekil degistirerek iki sayfaya yayildigi
goriilmektedir. Genellikle 90’11 yillardan sonra rastlanan bu reklam tipi ile dergilerin
igerisinde bulunan reklam sayis1 artmigtir. Bu reklamin Vernel’in 25. yilina 6zel olarak
yayimlandigi goriilmekte, reklamda kullanilan fotograflarin 25 y1l 6ncesi ve sonrasina ait
oldugu anlasilmaktadir. Bebegin i¢inde bulundugu havlu da kadinin basina sardig1 havlu ile
ayni derecede Vernel sayesinde yumusaktir. Tam 25 yildir ayn1 yumusaklikta hayatlara girmis
olan Vernel, 1975’ten giiniimiize bu sdylemini siirdiirdiigiinii géstermektedir. Ayni1 zamanda
bebegin yumusak teninden, kadinin yumusak yiiziine gecisle, Vernel’in yumusakligina atifta
bulunulmaktadir. Goriilen iki farkli fotografta da modellerin giiliiyor olmasi “Vernel
Mutluluk” metnini acike¢a ifade etmektedir. 1950’1i yillardan beri goriilen toz deterjanlar,
zaman icerisinde s1vi deterjana doniigsmiis, daha sonra da deterjana ek teknolojiler

gelistirilmistir.
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3. TURKIYE’DE KADININ TARIHSEL DEGIiSiMi

3.1 1950’ler

[stiklal Savasi’na bakildiginda; kadinin erkekle ayni cephede savastigi, oncesinde yurdun dort
bir yaninda konusmalar yapan kadinlarin halk: bilinglendirdigi, hatta bu konusmalarin
feminizm diistincesinin ilk adimlarini attigi, cephede silah tasirken, hasta ve yaralilara alanda
miidahale ederken, askerlerin giyecek, yiyecek gibi her tiirlii ihtiyacin1 karsilarken, canla
basla hayat1 pahasina miicadele ettigi goriiliir. Osmanli Donemi’nin kapanip, Cumhuriyet
Donemi’nin baglamasi ile toplumda kadinlarin gerek savas alaninda miicadele ederken,

gerekse yeni bir devletin kurulmasi konusunda yapmis olduklari fedakarliklar ¢oktur.

“Tiirk kadim Tiirk Silahli Kuvvetleri’nde hizmete, elindeki silahla goniillii olarak doviiserek, kan
dokerek; sehitler vererek girmis ve analik gorevi ile beraber bu gorevleri de en sert kosullar
icerisinde layikiyla bagsarmistir. Kadin her alanda vardir. Cephe gerisindeki biitiin cephane, yarali,
hasta ikmal maddelerinin taginmasi, Tiirk kadininin sirtina ve kagnisina yiiklenir. Basit silah
endiistrimizi onlar ¢alistirmiglardir. Bunun disinda, elinde silah cephelerde milis (simdiki
deyimiyle gerilla) savasi yapan pek ¢ok bacimiz, anamiz vardir.” (Goksel, 1993, s.151-152)

Osmanli Dénemi’nde az olan niifusun Cumhuriyet Donemi’ne gelindiginde artmis oldugu
goriiliir. Burada kadinlarin ve analarin fedakarliklar1 oldukca biiyiiktiir. Bir birey diinyaya
getirmek ve onun bakimini listlenmek biiytlik fedakarlik gerektirdigine gore; iilkenin hizla
gelisip degismesini baslatan yine kadinlar olmustur. Kadin ancak ve ancak bilingli ve egitimli
olursa; doguracagi ve yetistirecegi ¢ocuklar da onun gibi olacaktir. Kadinin egitimi konusu bu
nedenle ¢ok dnemlidir. Atatiirk, Cumhuriyet’in ilanindan sonra kizlarin da yeterli egitim
alabilmeleri i¢in ¢aligsmalar baslatir ve bu konuya 6ncelik verir. Ciinkii; bu donemde egitim

kurumlart sadece erkeklere yoneliktir ve askeri egitim vermektedirler. Fakat Atatiirk’{in
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getirecegi yenilikler ve ¢ikartmis oldugu kanunlar ile “Tiirk kizina bdylece biitiin okullarin,
biitiin mesleklerin kapilari, erkek cocuklarla ayni kosullarda™ acilacaktir (Goksel, 1993,
s.159). Tirk Cocugunun kiiltiir ikiliginin kaldirilmasi i¢in 3 Mart 1924 giin ve 430 say1li
Tevhid-i Tedrisat (Ogretimin Birlestirilmesi) kanunu ¢ikarilir (Milli Egitim Bakanligi, 1973,
s.34). Egitimin bu sekilde birlestirilmesinin yani sira az sayida olan ve 6grenim igin yetersiz
goriilen kiz okullar1 ¢ogaltilir ve kizlarin okumalari i¢in yeni kanunlar ¢ikartilir. Tiirk
kizlarma da 6gretim esitliginin saglanabilmesi i¢in 20 Nisan 1924 tarihinde Teskilat-1 Esasiye
Kanunu’nun (Ilk Anayasa) 87. Maddesi degistirilerek “ Ilk Ogretim Zorunlulugu” dahil
edilmistir. Boylece kizlarin okuma esitligi ve mecburiyeti hareketi, anayasa zorunlulugu
haline getirilmis olur (Goksel, 1993, s.160). Bu zorunlulugun getirilme sebebi; kizlar i¢in
okuma imkanlarinin arttirilmis olmasina ragmen, bir ¢ok ailenin kizini egitim i¢in okullara

gondermemesidir.

“Bir toplum cinsinden yalniz birinin ¢agdas icaplarini yerine getirmekle yetinirse, o toplumun
yaridan fazlasi diiskiinliik i¢inde kalir. ... Bundan dolay1 bizim toplumumuz i¢in ilim ve fen
lazimsa, bunlar1 ayn1 derecede hem erkek hem de kadinlarimizin edinmeleri lazimdir...

Kadinin evdeki gorevi analiktir. Ik egitimin ana kucaginda verildigi diisiiniiliirse, bu gérevin
anlami anlasilir. Bundan 6tiirli kadinlarimizin da her bakimdan yiikselmelerini saglamak gerekir.
Onlar da bilgin ve fen adami olacaklar, erkeklerin gegtigi biitiin 6grenim kademelerinden
gececeklerdir. Ve sosyal hayatta erkeklerle beraber yiiriiyerek birbirinin yardimcist olacaklardir.
Bizim dinimiz hi¢ bir zaman kadinlarin erkeklerden geri kalmasini istememistir. Tanrinin buyrugu
hem erkek hem de kadinin bilgili olmasidir.” M. Kemal Atatiirk, 31 Ocak 1923, Izmir. (Aktaran:
Aksoy, 2005, 5.98)

Atatiirk’tin kadinin egitimi konusunda konugmalarina dort esas tizerinde durdugu
goriilmektedir (Taskiran, 1973, 5.184-186).

1) Kadin-Erkek dgrenim ve egitimi esit olmalidir.

2) Kadmin en 6nemli vazifesi analiktir.

3) Kadin toplum hayatinin her yoniinde yer almalidir.

4) Kadin analik hizmetini ve toplumdaki gérevini iyi yapabilmek i¢in ¢ok saglam bilgilerle

cihazlanmali (donanmali) ve faziletli olmalidir.

Atatiirk, daha 1923’lerden itibaren bu anlayis icerisinde Tiirk kadininin erkeklerle esit
kosullarda ve ¢ok iyi egitim gormeleri iizerine 1srarla durmustur. Hatta bazi hallerde erkekten

de daha aydin olmasini istemistir (Goksel, 1993, s.162). Ciinkii, onun goriisiindeki Tiirk
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kadini, diger biitlin diinya milletlerindeki kadinlardan daha zeki ve ¢aliskandir. Bu nedenle

Tiirk kadininin her alanda yiikselmesi en biiyiik arzusudur.

Istanbul Universitesi’'nde karma egitimin baslamasi, 6gretmen okullarinin arttirilmasi
Ozellikle alfabenin degismesi, millet mekteplerinin okuma seferberligini yliriitmesi
hareketleri, mesleklere giren kadinlarin ¢ogalmasi ve dolayistyla Tiirk kadininin kendine
giiveninin artmasina neden olmustur (Goksel, 1993, s.163). Pek cok Tiirk Kadini okuma-
yazma 6grenerek ve 1yi egitim alarak, is yasamina adim atmis hatta kendi isinin sahibi
olmustur. Tim bu kadina verilen haklar ve saglanan imkanlar doneme bakildiginda Tiirk
Kadinina ¢ag atlatmistir denilebilir. Cumhuriyetin kurulmasi ve basta Atatiirk’iin onlara
tanimis oldugu haklar ile egitim goérmiis, bilgilenmis ve kendini gelistirerek ¢aligma hayatina
atilmis, meslek sahibi olmustur. Yedigiin Dergisinde: “Sehrimizin Kiz Enstitiileri ve Aksam
Kiz Sanat okullar1 sene sonu ders kesimi sergilerini agmislardir. Verimleri ve adetleri her yil
artan ve her yi1l daha fazla bir alaka gdren bu kiiltiir yuvalarimiz bize yarinin aydin ev kadmini
yetistiriyor. Tiirk kiz1 bu okullarda, kuracagi yuvanin saadetini saglayacak bilgilerini
Ogreniyor ” denilmistir (Yedigiin Dergisi, 1947, s.4). Donemin enstitiilerinde yetisen kizlarin
daha sonralar1 iyi yerlere gelmis olduklar tarihte bilinen bir gercektir. Bu enstitiiler yiiksek
oranda kadinlara ¢alisma, para kazanma ve kendi ayaklari {izerinde durarak basarili bir i
kadini1 olma sansini1 vermistir. Kadin, bir zaman sonra kendisine verilen haklar ile erkeklerle
ayni okullarda 6grenim gormiis, hatta askerlik meslegi yapmistir. Cumhuriyetle birlikte
kadinlarin egitimine 6nem verilmeye baslanmakla birlikte, egitime erigim konusunda kadin ve
erkek arasindaki farklar 1980’11 yillara kadar bariz bicimde devam etmistir. Kadinlar 5 Aralik
1934’te donemin Bagbakani Ismet indnii ve 191 arkadasinin; 1924 Teskilat-1 Esasiye
Kanunu’nun 10. ve 11. maddelerinin degistirilmesine iliskin kanun teklifinin kabul
edilmesiyle milletvekili se¢me ve secilme hakkini kazandilar. (USAK Raporlari, Aktaran:

Aydemir ve Aydemir, 2011, s.11)

Bu dénemde kadina verilen haklar bunlarla sinirh degildir, evlilik ve bu konuda kadin1
korumak ile ilgili pek ¢ok caligma yapilmis, bunlarin basinda “poligami” (¢cok kadinla
evlenme) yasaklanmistir. Kadin meclis igerisine kadar girerek kendisine se¢me ve se¢ilme
hakki verilmistir. Bu; kadina sadece yetki verildigi anlamini tasimaz, tam aksine kadinin

millet lizerinde so6zii gegen bir “vatandas” olmas1 anlamini tasir.
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1935 Temmuzunda ayni1 otomobilde Atatiirk’le birlikte Kizilcahamam’a gidilmektedir. Ankara
yakinindaki Kazan Kdyii’nden gegilirken, kdyliiniin yol kenarinda Atatiirk’e tezahiiratta
bulunmalari nedeniyle durulur. Kdyiin muhtari bir kadindir. Kéyliiyii tertibe soktuktan sonra,
koylii adina gayet igten ve diizgiin bir sdylev verir. Atatiirk duygulanir, tesekkiir eder. Tekrar
hareket edildigi zaman, yanindaki Afet Hanim ve Nuri Conker’e: “Iste hayalimdeki Tiirk kadin
mebus” der. Conker bir kdylii kadininin Millet meclisi’ne girmesini degerlendiremez. Ama, Sati
Kadin kisa bir zaman sonra ilk kadin milletvekilleri arasinda Millet Meclisi’nde géreve baglar ve
bu vazifeyi daima basari ile yiiriitiir.” (Prof Dr. Afet Inan, 5 Aralik 1980). 1 Mart 1935 tarihinde
ilk kadin mebuslarimiz Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde kendilerine ayrilan yerlerine otururlar
(Cumhuriyet Gazetesi, 1975).

Atatlirk’{in amaci, kadinlara sadece bu haklar1 vermek degildir, yurt disinda yanlig taninan
Tirk kadimini yiikseltmek, onlarin giiciinii tiim diinyaya kanitlamak niyetindedir. Atatiirk’{in
bir baska iizerinde durdugu konu ise milletin Kadin-Erkek diye ayrismamasi, bir biitlin
olmasidir. Bu nedenledir ki, kadinlara erkekler ile esit haklar verilmek istenmistir. Sadece
egitim hayatinda degil, aile kurumu igerisinde de kadin ve erkek esit olmali, bu kurumu
beraber yiiriitmelidir. Cilinkii Atatiirk, kokten ve giiclii bir toplum yaratmanin yolunu, bunu bir
biitiin olarak bagarmakta goriir. Feminizm Tiirkiye’de diger iilkelere gore ge¢ kalmis bir
sosyal harekettir. Kafes gerisine kapatilmis, carsafla ortiilmiis ve sokaga ¢ikmasi bile
yasaklanmis kusaklardan sonra, XX. Yiizyilin bagindaki fikir hareketlerinin etkisiyle biraz
canlanabilmis olan Tiirk kadininin, Atatiirk doneminde sosyal yasam bakimindan birden bire
ileriye firladig1 goriiliir (Goksel, 1993, 5.171). Osmanli’nin son donemiyle Cumhuriyet’in ilk
yillarinda giiclii bir kadin hareketi gelismisti. Bu kadin hareketini olusturan kadinlar, basta
secme ve secilme hakki olmak iizere kadin haklariyla ilgili yogun bir miicadeleye giristiler.
Ne var ki, kadina segme ve segilme hakkinin verilmesinden bir y1l sonra 1935 yilinda feminist
kadinlar devletin baskisi altinda orgiitleri olan Tiirk Kadinlar Birligi’ni kapatarak kamusal
alandan tasfiye edildiler. Feminist hareket bir daha da 1980’lere kadar gelisme firsati
bulamadi (Arat, 1998, s.53).
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Gorsel 23. J. Howard Miller'in "We Can Do It!" afisi, 1943.

Kullanilan kadin figiirii Rosie the Riveter, II. Diinya Savasi sirasinda fabrikalarda ¢aligan
Amerikan kadmlarinin ikonik simgesi olmustur. "Rosie the Riveter" ismi ilk defa 1942 yilinda bir
sarkida kullanilmistir. Bu sarki birgok Amerikan sanatgisi tarafindan sdylenerek ulusal bir hit
haline gelmistir. Sarkida, Rosie yorulmaz bir montaj hatti iscisi olarak Amerikan savag ¢cabasina
yardimce1 oluyordu (wall-zilla.blogspot.com.tr, 2012).

Gorsel 23’te goriilmekte olan J. Howard Miller’e ait olan afis aslinda planlanmais bir poster
serisinin bir parcasidir. Poster projesinin amaci; is¢i moralini yiikseltmek, devamsizligi
azaltmak, iscilerin sorularini yonetime yonlendirmek ve is¢i kargasa olasiligi veya fabrika
grevi olasiligini azaltmakti (Kimble ve Olson, 2006, s.533-570). Daha sonraki yillarda, poster
feminizmi tesvik etmek i¢in yeniden tahsis edildi. Feministler imgede kadinlarin
gliclendirilmesinin bir 6rnegini gordiiler (Endres, 2006, s.601). Anlasildig: gibi bu posterin
yapilis amaci kadinlarin is giicline katilimini saglamak ya da onlar isgiicline yonlendirmeye

calismak degildir. Aslinda poster, iste caligmakta olan iscileri motive etmek amaciyla
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“yapabiliriz!” sloganiyla basilmistir. 1943 yilinda ¢ok fazla taninmayan ve sadece fabrikadaki
is¢ilere yonelik yapilan bu poster, 1980°1i yillardan sonra feminizm ile ilgili pek ¢ok etkinlikte
kullanilmistir ve feminizm ve kadin haklarmin bir simgesi haline gelmistir. illiistrasyonda yer
alan mavi, beyaz, kirmizi renkler ise ABD bayrak renklerine atifta bulunarak vatanseverligi
cagristirmaktadir. Posterin savas veya kadinlarin giiglenmesi ile hig bir ilgisi olmamasina
ragmen, bir siire sonra feminizm ile bagdastirilarak kullanilmaya baglanmis ve ad1 “Rosie the
Riveter” olarak degistirilmistir. 1980’11 yillardan sonra poster, kadinlarin feminist haklarinin

savasinin ve ekonomik giiciiniin bir simgesi olmustur.

3.1.1 1950 Y1l Kadin Dergileri

3.1.1.1 Ev-Is

Gorsel 24. — Gorsel 25. Ev-Is Dergisi, 1952-51.
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Ev-Is dergilerinin kapaklarina bakildiginda; tam sayfa kadin fotograflarma rastlanmaktadir.
Kapakta kullanilmakta olan bu kadin fotograflari; fotograf iizerinden tekrar renklendirilerek
derginin adi ile birlikte kapak tasarimini olusturmaktadir. Fotograflarda yabanci kadinlarin
model olarak kullanildig: goriilmektedir. Kullanilan fotograflar gogiis hizasinda bitmekte,
neredeyse boydan model fotografina rastlanmamaktadir. Portre fotografi kullanilmasi,
kullanilan modelin duygusunu direk olarak seyirciye hissettirmektedir. Ciinkii portre fotografi
‘bir insanin, bir anlik duygu ve diisiincelerini ya da hayatin1 anlatim seklidir.” (T.C. Milli
Egitim Bakanligi, 2011, s.3) Bu kadin figiirlerinin fotograflar1 vesikalik denilebilecek boyutta

olup, onlarla beraber farkli bir obje kullanilmamaktadir.

1950°1i yillardan itibaren dergilerin ek ve kupon vermeye basladiklar1 gériilmektedir. Ev-Is
Dergisi, aylik ¢ikarilmakta olan ve saman kagida baskis1 bulunan, 6n ve arka kapak haricinde
i¢ sayfalarinin sadece bazilarinin renkli baski oldugu bir dergidir. Dergide, 6zellikle kiigiik
yastaki ¢ocuklar hakkinda bilgiler verilmekte, ailelerin davranis olarak bilinglendirilmesi

amaglanmaktadir. Orgii modelleri ve anlatimlari, el isi kaliplar1 da dergide yer almaktadir.

“Ayin Modas1” bagligi ile verilen kdsede donemin moda kiyafetlerini gézlemlemek ve onlar
hakkinda bilgi sahibi olmak miimkiindiir. Bu yillarda fantezi tayydrler moda olmus ve pek
cok cesidi iiretilmistir. Ceketler dar, viicuda yapisan ve boylar1 kisa durumdadir. Eteklerin dar
ve yirtmagh ya da pilili ve bol oldugunu gézlemlemek miimkiindiir. Tayyorlerin yaka ve cep
kapaklarina konmakta olan kiirkler de 1950°1i yillarin modalar1 arasindadir. Yine 1950’li
yillarda konu edilen mantolar, japone kollu elbiseler, uzun eldivenler ve kadife kullanim1
dénemin modasini yansitmaktadir (Kazak, Ev-Is Dergisi, 1950, s.7). Dergide gorsel olarak

manto modellerine de rastlanmaktadir.

Dergide yer alan hikayelerde ise cogunlukla aldatan kadinlara yer verilmektedir. Bu kadinlar
once kotii yola diiserler, fakat sonradan yaptiklar1 yanlisi anlayarak iyi birer insana
doniistirler. Erkekler daima fedakar ve evliligin bozulmamasina ugrasan bir rol model
olurken, kadinlar nedense “koétii” olarak yansitilmaktadir. Adamlarin evliligini bozmaya
calisan kadinlar “hafif” olarak nitelendirmekte ve onlardan “metres” olarak bahsedilmektedir.
Bu tiir kadinlar eger iyi yolu tercih etmezlerse onlara en kotii cezalar verilmekte, iyi yolu

tercih ettikleri an kendilerine mutlu bir evlilik ve iyi bir yuva sahibi olma hakki taninmaktadir.
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Hollywood yildizlarinin hayatlar1 ve gercek hayatta neler yaptiklarina dair bilgiler okuyucuya
aktarilmakta, hatta onlar hakkinda dedikodular yapilmaktadir. Cigek ve bahge isleriyle ilgili
bilgiler verilmekte, donemin {inlii ses sanat¢ilarinin biyografileri de dergide yer almaktadir.
Dergide cevap verilmekte olan mektuplarda her tiir konudan bahseden okuyuculara
rastlanmaktadir. Dergi, kendince bunun garantisini veriyor oldugundan, okuyucular da
sorularini ¢ekinmeden sormaktadirlar. Bunlarin yani sira dergide giinliik hayati
kolaylastiracak bir takim piif noktalar1 da verilmektedir. Dergide ¢ok alakasiz gibi
goriinmekte olan bir “Giizel Sarkilar” kosesi, yemek tariflerinin yer aldigi bir sayfa ve ¢ok
fazla anlatim1 bulunmayan bir “Mimari Plan”a yer verilmektedir. Dergide; parfiim, kitap
(roman), cocuk mamasi, pudra, tampon, iplik, dis macunu, deterjan, makyaj malzemesi, krem,
kumas, ilag, ¢ivit, sabun, losyon, agr1 kesici, rimel, briyantin ve oje reklamlarina rastlanmakta,
kadinlikla ilgili olan tampon reklami 1950’11 yillarda yer almasiyla dikkati ¢gekmektedir. Bu

~ 9

yillarda “kadinlik” ve “kadin saglig1” ile ilgili konulara dergilerde ¢ok rastlanmamaktadir.

3.1.1.2 Hanimeli

Gorsel 26. — Gorsel 27. Hanimeli Dergisi, 1950.
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Hanimeli dergilerinde, kapakta genellikle boydan kullanilmis kadin modellere
rastlanmaktadir. Bu kadin figiirleri ya bir obje veya i¢inde bulunduklar1 bir alan ile birlikte
goriliir ya da dekupe yontemi ile birden ¢ok figiir kapakta yer alir. Dergi aylik olarak
cikarilmaktadir. Derginin igerisinde bulunan “Biz Bize” isimli kdsede “Iyi Bir Ev Kadini

Olmanin Sirlar1” basligi ile ev hanimlarina su tavsiyeler verilmektedir:

“Bir ev kadiminin siiphesiz en miithim vazifesi, evini gerek kendinin, gerekse esinin ve ¢ocuklarinin
miisterih yagiyacaklar1 temiz, toplu, samimi ve sirin bir yuva haline koymaktir. Aile yuvasi ne
kadar ahenkli, gilligissiz, ne kadar temiz olursa; i¢cinde yastyan biiyiik, kiiciik fertlerin de saadeti o
nisbette artar.” (Hanimeli Dergisi, 1950, s.2)

Her firsatta, kadinin “ev hanimi1” rolii vurgulanmakta, iyi bir ev hanimi olabilmek i¢in gerekli
sartlar itina ile okuyuculara aktarilmaktadir. Mutluluk ve huzurun ancak bu sekilde
yakalanabilecegi iizerinde durulmakta ve bunun énemine dikkat ¢ekilmektedir. Bir bagka
yazida ¢cocuk dogurmanin iyiliginden ve ¢cocuk doguran kesimin daha ¢ok kdylii sinifa
mensup kadinlarin olusturdugundan bahsedilmekte, ¢ocuk dogurmayan ve evli kadinlarin “kit
goriigli” olduguna ve evlenmelerinde bir amaglart olmadigina deginilmektedir. Cilinkii
evliligin asil sebebi olan aile kurumu, ¢ocuk dogurmay1 gerektirmektedir. Cocuk dogurmanin

bir kadinlik vazifesi oldugu vurgulanmaktadir.

Donemin moda renklerinin siyah, koyu yesil, gri, kahverengi oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Genellikle moday1 belirleyen merkez Paris olarak goriilse bile, Tiirk modasinin
da bazi iilkelerde ragbet gordiigii siklikla ifade edilmektedir. Kiirkler ve sapkalar da donemin

moda aksesuarlar1 arasindaki yerini almistir.

“Hayat Arkadasimizi Secerken Nelere Dikkat Etmeliyiz?” baslikli bir yazida; secilecek esle
1yl anlasilmasi gerektiginden, secilecek esin giirbiiz ve saglikli olmasi, ayrica kadindan boyca
uzun olmasi gerektigi konusundan, aksi takdirde olayin “giiliing” olacagindan bahsedilir.
Secilecek esin ¢ok yakisikli olmamasi gerektigi vurgulanmaktadir. Clinkii ¢ok yakisikli bir
esin daima karisini aldatma ihtimali olduguna deginilmektedir. Bu yazidan anlasildigt
kadariyla, kadinin kafasinda rol model olarak yer alan “es” dort dortliik olmasa da dort {igliik
konumda betimlenmekte, es se¢iminde bulunacak kadinlarin mutlak surette kendilerini

sectikleri eslerden daha alt diizeyde gorerek onlara baglilik duymalar beklenmektedir. Tyi
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anlasilacak bir esle yuvanin iyi ve huzurlu olacagindan bahsedilirken, tamamen itaatkar bir

kadin modeli dayatilmaya ¢aligilmaktadir.

Dergide mektup, fikra, karikatiir, bulmaca, bilmece ve siirlere yer verilmekte, yemek
tariflerine de rastlanmaktadir. Donemin ickileri arasinda yer alan likor tarifleri de 1950’1
yillarin dergilerinde yerlerini almislardir. Bunlarin yan1 sira makyaj ve giizellik ile ilgili
yazilar, ddonemin moda giysisi montlar ve mont sablonlari, el isleri, giysi modelleri, 6rgii, ev
temizligi ve bilinmesi gereken piif noktalari, gorgii kurallari ve spor hareketlerine yer
verilmekte, bir ev kadininin neler bilmesi gerektigine dair konulara rastlanmaktadir. Her
dergide goriilmeye alisilan Hollywood artistlerinden haberlere de yer verilmektedir. Dergide;
agr1 kesici, cila-parlatici (temizlik malzemesi), pudra, krem, rimel, kolonya, oje, camasir
makinesi, briyantin, losyon, ruj, sabun, cocuk mamasi, deterjan, ¢ivit gibi reklamlara yer

verilir.

3.1.1.3 Yelpaze

»
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Gorsel 28. — Gorsel 29. Yelpaze Dergisi, 1954-55.
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Yelpaze dergilerinde, 1950’1i yillarda ¢ikarilan diger dergilerden farkli olarak, kapakta
fotografa degil, illiistrasyona yer verilmistir. Bu illiistrasyonlar, kapagin tamamin1 kaplarken,
burada igerik ile ilgili herhangi bir bilgiye rastlanmamaktadir. Derginin arka kapaginda tam
sayfa bir basin reklam1 yer almakta, bu reklamlar da kapaktaki gibi renkli ve illiistrasyon
teknigi ile yapilmistir. Kapakta olmadig: gibi, derginin i¢ sayfalarinda da igerik bilgisine
rastlanmamaktadir. Haftalik bir dergidir. Dergide pek cok ilging konular yer aldig: gibi her
hafta bir filozofun biyografisine yer verilmektedir. Ayrica 1950°1i yillarda moda olmus
resimli romanlar da dergilerin i¢inde yer almaktadir. Resimli romanlarda kimi zaman fotograf,
kimi zaman da illiistrasyon kullanilmistir. Film tanitimlari, Hollywood yildizlar1 derginin
icinde yer alirken, hikayelere de yer verilmektedir. Bu hikayelerin bazilar1 yerel dile ait olsa
da ¢ogunlukla ¢eviri hikayelere rastlanir. Bir bagka ilgin¢ kosede “Ruhlariniz ne diyor?”
baslig altinda vesikalik fotograftan karakter tahlili yapilmaktadir. Son elli yilin en miithim
olaylar gibi ilging konulara ve gelen mektuplara yer verilmektedir. Dergide; ruj, krem, rimel,
pudra, oje, briyantin, parfiim, kitap, gelinlik (abiye), losyon, film, mont, pudra gibi reklamlara

rastlanmaktadir.

1950’11 yillarin reklamlarina bakildiginda; kullanilmakta olan kadinlarin giizelliginden
faydalanilarak, bu kullanimdaki amacin; “liriin satisinin arttirilmasi” oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Kadinlarin giizelliginin yaninda ayrica 1950’11 yillarda Tiirkiye’nin
batililasmada karar kildig1, dolayisiyla batinin yasam ve hayat tarzina yonelik dergicilik
yapildig1 ve reklamlarin da bu bakis acisiyla olustugu sdylenebilir. Kadin, iiriinii tanitan bir
obje olarak reklamlarda kullanilmaktadir. Bu kadinlarin geleneksel yapidan ¢ikarak, modern
yapiya kavusturuldugu goézlemlenmekte, bu modern kadin tarzi topluma 6zendirilmektedir.
Reklamlarda kullanilan iirlinler alindiginda; bu reklamlarda gézlemlenen modern bati kadin
modeline yaklasilacag algisini yaratabilmek ve dolayisiyla kadinlari bu iiriinlere 6zendirmek

hedeflenmistir.
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Gorsel 30. Soir de Paris Bourjois, Yelpaze Dergisi, 1954.

Gorsel 30°da goriilen Soir de Paris Bourjois reklaminda; erkegin bir kadinin ceketini
giydirmek iizere nazik bir sekilde tuttugu gézlemlenmektedir. Reklamda kullanilan {irtin
Fransiz markas1 olarak Paris’i ¢agristirmakta, donemin ¢ok takip edilen Paris modasini
akillara getirmektedir. 1950’11 yillarin dergilerinde ¢ogunlukla rastlanilan Paris modasi ile
ilgili haberler ve kiyafetler, o donemde Paris modasina olan diiskiinliigli gézler 6niine
sermektedir. Hanimeli Dergisi’nin ‘1950 Paris Modas1’ adi altinda bir sayfasi dahi
bulunmaktaydi (Hanimeli, 1950, s.14). Dergide yer alan yazilarin igerisinde Paris‘te bulunan
ve oradan moda haberleri aktaran muhabirlerden bahsedilmektedir. Boylelikle Paris modasi
okuyucuya aktarilmaktadir. Ayn1 zamanda Paris kokunun baskentidir. Bu nedenle bu tarz
parfiim siiren bir kadin, ¢evresi tarafindan itibar gortir, glizel davetlere katilmasi beklenebilir.
Bu reklamda, yukarida bahsedildigi gibi, iiriine sahip olmanin hayati nasil degistirdigi

vurgulanmaktadir. Reklam illiistrasyon teknigi ile renkli olarak hazirlanmistir.
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Gorsel 31. Hoover, Hanimeli Dergisi, 1951.

Bir diger reklam olan Gorsel 31°de ise; reklamin sol iist tarafinda bir kadin ve alt tarafta bir
bebek gozlemlenmektedir. Anne ve bebek birbirine uzak konumlandirilmistir. Tam
ortalarinda ise Hoover ¢amasir makinesi goriilmektedir. Hoover ¢camasir makinesi, anne ile
bebek arasinda bir baglanti olusturmaktadir ve “Her Geng Anne bir HOOVER Haketmistir”
sloganindan anlasilacagi iizere Hoover ¢camasir makinesini alan annelerin daha rahat gamasir
yikayacagi ve ¢ocuklari ile ilgilenecek daha fazla vakitleri olacagi vurgulanmaktadir. 1950’11
yillarda ¢amasir makinesi kullanmayan annelerin o donemde ¢ok zorlandig: diisiincesinden
yola ¢ikilirsa; bu ¢amasir makinesine sahip olan anneler, ¢ocuklarina daha fazla zaman ayiran

1yl birer ev hanimi olabilirler. Reklam, illiistrasyon teknigi ile tek renk basilmistir.
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Gorsel 32. Cutex, Yelpaze Dergisi, 1953.

Gorsel 32°de Cutex marka oje reklami goriilmektedir. Uriin, yeni ¢ikan oje sisesi modelini
tanitmaktadir. Siselerinin arkasinda konumlandirilmis olan kadin figiirii ise siklig1 ve zerafeti
ile gbze carpmaktadir. Sisenin konumlandirilmasindan; diistiigii anda iiriiniin dokiilmedigi,
reklam tlizerindeki metinlerden ise daha giizel siirme imkan1 sundugu anlagilmaktadir. Bu
ojeden alan kadinlarin, oje siirerken daha az zahmet ¢ekecegi ve tirnaklarinin diger oje
kullanan kadinlardan daha giizel duracagi vurgulanmaktadir. Reklam, illiistrasyon teknigi

kullanilarak renkli hazirlanmustir.
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Gorsel 33. Cutex, Ev-is Dergisi, 1950.

Gorsel 33’de Cutex tirnak cilasi reklamindaki eller, bir tencereyi tutmakta, tencerenin
durusundan yikaniyor hatta durulaniyor oldugu dngoriilmektedir. Bu reklamda yer alan kadin
ellerine bakildiginda, kadmnin tirnaklarinin kirmizi ojeli oldugu gériilmekte ve bu ojenin
tizerinde de Cutex marka tirnak cilasi kullanildig: belirtilmektedir. Verilen metinlerden
anlagsilacagi tizere Cutex tirnak cilasi kullanan kadinlarin tirnaklar1 zorlu ev islerine ragmen
ayni giizellikte uzun siire dayanmakta, ayn1 zamanda bu cilanin is yerinde veya spor yaparken
de rahatlikla kullanilabilecegi vurgulanmaktadir. Uriiniin dayamikli olusundan dolayi
kadinlarin bu tirnak cilasini tercih etmesi gerektigi vurgulanmakta, yine metinlerden
anlasildig1 kadariyla cok dayanikli bu cilanin ayn1 zamanda uygun fiyatli oldugundan
bahsedilmektedir. Tiim bu 6zellikleri ile iiriin, normal bir ojenin lizerine siiriildiigiinde bile

ojenin dayanikliligin iki katina ¢ikarmaktadir. Yogun bir i ya da ev yasamina sahip kadinlar,
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Cutex tirnak cilasini tercih ederlerse islerini yaparlarken ayni zamanda bakimli olabilirler.

Reklamda fotograftan kolaj uygulamasi yapilmistir.

Beyaz sabunla ¢amasir yrlulur!,.‘

Yozinuzin, hususi s.urﬂlo cildiniz igin hazwlanmig
bir tuvalel sabununa ihtiyoc: vardir: Cildinizi bes-
fERRLs bymk 'vé ona bir kadife yumusakligi verecek olan...

: —. . bol kadpikla
" Sy nnhs kokulu

lWAI.!Y SABUNUNU xuumum 100 de 100 Saftir.

Gorsel 34. Puro, Ev-is Dergisi, 1950.

'37

Gorsel 34°te goriilen Puro sabun reklaminda; “Yiiziiniiz camasir degildir!” denerek beyaz
sabunun yalnizca camasir yikamak i¢in kullanildigi, yliz temizliginde kullanilacak sabunun
farkli bir sabun olmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu farkli sabun ise yiizde yiiz saf olarak
yapilan Puro sabunudur. Ayrica gorselde goriilen ve camasir yikayan kadin, ¢ekicilikten uzak
ve bakimsizdir. Hatta lizerindeki kiyafetleri ve basindaki yazmasi ile sehirli bir
hanimefendinin tam tersidir. Burada kullanilan biiyiik ok imgesi ile sol tarafta goriilen
bakimsiz kadinin, Puro sabunu kullanmasi sonucunda sag tarafta goriilen bakimli kadina
dontisiilebilecegi yonlendirilmesi yapilmaktadir. Giizelligine diigkiin ev hanimlarinin ciltleri

icin bu sabunu tercih etmeleri gerektiginden bahsedilir, donemin iyi ev hanimlarina bakimli

olmalar1 i¢in bir giizellik iirlinii daha sunulmus olur.

Ronald Barthes’1n gostergebilim gercevesinde iizerinde durdugu diizanlam ve yananlam
olarak ele aldig1 iki diizey, bu arastirmanin reklam analizlerinde olusturulan tabloda

kullanilacaktir. Elif Cakiroglu, diizanlami1 “Nesnel diinyanin algilanmasi ile zihnimizde olusan
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yansimalardir. Kisaca, gostergenin, bilinen ve uzlagilmis goriintiileriyle ilgilidir, evrensel
olabilecegi gibi, kiiltiirlerin belirleyici rolii de olabilmektedir.” seklinde agiklarken, yananlami
ise “Gostergenin izleyicinin duygu, heyecan ve kiiltiirel degerleriyle bulustugunda meydana
gelen etkilesimini betimlemektedir.” olarak ifade eder (Cakiroglu ve ince, 2013, 5.181). Bu
aragtirmada kullanilan gostergebilim ¢6ziimleme tablosu, Cakiroglu’nun Cindy Sherman
isimli arastirmasinda kullandig1 “Gorsel Gostergebilimsel Analiz Tablosu”, 2011 yilinda
Bengii Batu’nun Doktora tezinden gelistirip uyguladigi ¢oziimleme tablosundan
yararlanilarak sadelestirilmistir. Ornek gdstergebilim ¢dziimlemesi i¢in segilen bu tablonun,

ele alinacak reklam ¢oziimlemelerinde etkili ve ¢arpict sonuglar ¢ikaracag: diistiniilmiistiir.
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3.1.2 1950 Y1l Basin Reklami Incelemesi - Hacibekir Lokumu

=3 R v e ~ %A, o TR N

f'lﬂlrﬂuh_ oridaki resimde sevimli Rito Hoywort' ¢ok tevdiji Hoc Bekir lokumunu yerken gériiyorsunuz.
| GOZEL YILBAS! HEDIYES!

!

HACIBEKIR
‘ Lokumudur
BAHCEKAR] — KARAKOY — BEYOGLU

Gorsel 35. Hacibekir Lokumu, 1953.
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Kiinye

Eser Adn:
Haci Bekir Lokumlari

Sanatci:

22?

Tarih: 1953

1. Soylem Coziimlemesi

a. Kullamlan

Malzeme ve Teknik:

Fotograf

b. Goriinen
Gostergeler

Gosterge

Diiz Anlam

Yan Anlam

Kadin

Amerikali
film yildiz1

Lokumu reklama
doniistiiren kisi

Lokum

Tath, giizel,
yumusak ve
geleneksel bir
sekerleme.

Reklam

Tablo

Bez, tahta,
kagit gibi
maddeler
lizerine
yapilmis
yagliboya,
suluboya,
pastel ya da
karakalem
resim.

Doneme gore
zenginlik gostergesi.

Lokum Kutusu

Lokumlarin
bir arada
durmasini
saglayan kalin
karton gibi bir
maddeden
yapilan
saklama
gereci.

Hacibekir Lokumu

Sabahlik ya da
Kimono

1-Sabahlik:
kadinlarn,
sabahlari
yataktan
kalkinca gegici
olarak
giydikleri
tistliik.
2-Kimono:
Genis kollu
sabahlik.

Sabahin erken saatleri,
Gece geg saatler,
Zenginlik gostergesi.

Tablo 1. Séylem Coziimlemesi, Hacibekir Lokumu, 1953.
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Kiinye

Eser Adr:
Hac1 Bekir Lokumlar

Sanatci:

27?

Tarih: 297

1. Soylem Coziimlemesi

a. Kullanmilan

Malzeme ve Teknik:

Fotograf

b. Goriinen
Gostergeler

Gosterge

Diiz Anlam

Yan Anlam

Yastik

Yatarken basin
altina koymak,
kimi zaman
sirt1 dayamak
i¢in kullanilan,
1¢1 pamuk,
kustiiyi, yiin
gib1 yumusak
seylerle
doldurulmus
kii¢iik minder.

Rahatlik, konfor,
huzur, kendini 1y1
hissetme.

Kolye

1-Insanlarin
boynuna
taktigi, bir
madenden
yapilan, tash
veya tassiz
glyim
aksesuari.
2-Gerdanlik.

Boyun ve bogaz
bolgesi.

2. Anlat1 Coziimlemesi

b. Gorsel Gostergeler Arasi
Liskiler ve Kompozisyon (Tasarim)

Ozellikleri

Donemin tinlii aktristlerinden Rita
Hayworth’m lokum yergen gayet neseli ve
mutluluk dolu bir pozu gériiliiyor.

d. Tema / izlekler

Lokumun yiyen kisiye mutluluk veriyor

olusu.

e. Yapitin Sanatciyla olan iliskisi

(varsa)

YOK

Tablo 1.1 - Tablo 2. Séylem ve Anlat1 Coziimlemesi, Hacibekir Lokumu, 1953.

61




f. Gostergeler Aras: Iliskilerden Gosterge olan lokum kadmin giizelik ve
Tiireyen Anlam Oriintiileri ve zerafetini temsil etmekte, aym zamanda
Lletiler (Mesajlar) mutlu etmektedir.

g. Yeni ve Farkli Anlam Katmanlar: | Mutluluk

h. Sunum Bigimi Basm Reklamu

1. Yapittaki Temel Diisiince, Cikarim | Geleneksel bir tat olan Lokumun
ve Anlam Karsithklar: tilkemizden biri tarafindan degil, yabanci
biri tarafindan sevilmis olmasi.

3. Temel Yap1 Coziimlemesi

i. Toplumsal Kiiltiir ve Ideolojik
Kodlar Kadimn, zenginlik gostergesi, gii¢ ve ayni

(insana Iliskin Varolussal Sorunlar) | zamanda kirllganhk, naiflik.

j- Yapittaki Metinler Aras: iliskiler | Iyi bir hediye

Tablo 3. Temel Yap1 Coziimlemesi, Hacibekir Lokumu, 1953.

Sonug:

Basin reklamina bakildiginda ilk goze ¢arpan en iistte kullanilmis olan “Ali Muhittin

Haci1 Bekir” ve hemen sol altinda goriilen “Lokumu” ibaresidir. Boylelikle 6ncelikli
olarak lokumun markas1 verilmektedir. Sol alttaki metinlere géz atilacak olursa; bu
reklamin yilbas1 miinasebetiyle yayimlanmis oldugunu anlamak miimkiin olur. Giizel
Yilbas1 Hediyesi’nin Hacibekir Lokumu oldugu burada agikga dile getirilmistir. Hemen
altinda ise nereden alinabilecegine dair firmanin sube isimleri Bahgekap1 — Karakdy —
Beyoglu olarak yer almaktadir. Basin reklaminda kullanilmis olan fotografa gelindiginde;
kullanilan metinlerden, fotografin hemen altinda yer alan “Yukaridaki resimde sevimli Rita
Hayworth’u ¢ok sevdigi Haci1 Bekir lokumunu yerken goriiyorsunuz.” ciimlesi ile
fotograftaki kisinin o donemin meshur Amerikali aktristlerinden Rita Hayworth oldugu
anlasilmaktadir. Bu da tek bir seyi ifade etmektedir; Hac1 Bekir Lokumlari’nin {ind, tilkeyi

gecerek yurtdisina kadar ulagsmistir. Goriilen basin reklaminin hikayesi ise soyledir:
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“Iki asr1 asan tarihinde Hac1 Bekir’in lokum ve akide sekerlerinin Napolyon, Churchill, Pablo
Picasso gibi bir¢ok {inlii ismin sevdigi tatlar arasina girdigi biliniyor. Gilda filmiyle iinlii
Amerikal1 aktris Rita Hayworth’in da Hac1 Bekir lokumlarinin hayrani oldugu yazilanlar arasinda.
Oyle ki Istanbul’a geldiginde merhum Abdi Ipekgi’ye bir tiirlii roportaj vermeyen Hayworth, bir
kutu Hac1 Bekir lokumu sevdasina buna razi oluyor. Abdi Ipekgi bu durumu réportajinda anlatryor.
Istiklal Caddesi’ndeki tarihi binalarinda tadina doyulmaz bir sohbet gerceklestirdigimiz Hac1 Bekir
sekerleri Yonetim Kurulu Baskam Dogan Sahin de “Réportaji Abdi Ipekgi yapnus. Kendisi de
bunu yazmis, diistiniin. Kesinlikle reklam degil, ama bir jesttir bu!” diyor.” (Cargill Haberler,
2010, s.24)

Fotografta kullanilan bir gosterge olarak lokum kutusu; ilk olarak ¢agristirdigi lokumlarin bir
araya konmus oldugu kutu kavrami disinda, yan anlam olarak birlik ve beraberligin, bir arada
olmanin bir gostergesidir. Bu iyi niyet bir gelenektir. Lokum ise diiz anlamiyla; geleneksel bir
sekerleme olmasinin yani sira, model Rita Hayworth’un gostergesidir. Lokum gibi terimi;
genellikle kadinlar i¢in kullanilan ‘gok giizel, ¢ekici’ gibi anlamlara gelmektedir. Arka planda
goriilen ve yagli boya oldugu tahmin edilen tablo, o anda modelin zengin bir ev ya da bir
mekanda oldugunun gostergesidir. Arkada yer alan yastiklar, Hayworth‘un lokumu yerken
kendini ne kadar rahat, konforlu, huzurlu ve iyi hissettiginin gostergesidir. Takmis oldugu
kolye; bir kadin aksesuari olmasinin yani sira; boyun ve bogaz kismini temsil etmektedir.
Ciinkii, lokuma eski zamanlarda Osmanlica’da “rahat ul-hulkiim” yani ‘bogazi rahatlatan tatl’
denmekteydi (Erkilig, 1999, s.8). Hayworth‘un tizerindeki sabahlik ya da kimono benzeri
giysiden, gece yaris1 ya da sabahin erken saatleri oldugu anlasilmaktadir. Yilbas: giinlerinde
insanlarin ge¢ saatlere kadar oturdugu ya da gece uyumayip sabahladigi diisiintiliirse,
buradaki sdylem dogrulanabilir. Hayworth’un yiiz ifadesine bakildiginda, réportajda
anlatildig gibi ¢ok mutlu oldugu goriilmektedir. Dogallik, saflik, giizellik ve rahatlik. Bunlar
ile reklamin ana temasi olusturuldugundan aslinda Hac1 Bekir Lokumlari’nin diinya ¢apinda
bir iine sahip olmasinin yani sira, ayni zamanda ne kadar igten, dogal ve samimi bir anlayisi
biinyesinde barmdirtyor oldugu ve bu samimiyet sayesinde diinyaca taninan yildizlarin bile bu
lokumu tercih ettikleri sonucuna varilabilir. Reklam, fotograftan kolaj teknigi ile

hazirlanmustir.

3.2 1960’1ar

1960’11 yillarda kadinlar daha yogunluklu olarak tarlalarda caligmakta fakat bu ¢aligsmalar1 aile
icerisinde ‘licretsiz aile is¢isi’ konumunda oldugu igin iicretli bir is giicii olarak

algilanmamaktaydi. Kirsal alandan kente go¢ etmis olan aileler igerisindeki kadinlar, daha
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sonradan kent yasaminda yer almaya ve ¢aligma hayatina atilmaya basladilar. Bu kadinlar,
kentli kadinlar ile yasalar iizerinde esit haklara sahiptiler. Fakat kirsal kesimden gelmis olan
kadinlarin kentli kadinlara gore daha az ve sinirli bir egitim almis olmasi, onlar1 kendi
haklarinin farkinda olmayan bireyler haline getirdigi gibi, toplum igerisinde de ezilen konuma
tagityordu. Calistiklar iglerde de durum farksizdi. Egitimsiz olarak goriildiikleri i¢in hak
ettikleri emegin karsiligini alamiyorlardi. Fakat diger yandan kent yasaminda ¢alisan
kadinlarin da tarlada ¢alisan kadinlardan ¢ok fazla farki bulunmuyordu. Kadin, isgiicii olarak
harcamis oldugu emegin karsiligini yine alamamaktaydi. Ciinkii egitim gibi nedenlerle
kadinlara verilmekte olan iicretler diigiik tutuluyordu. Ayni1 zamanda bir kadinin isgiicii ile bir
erkegin isglicii arasinda farklar olmasi da bunun sebeplerinden biriydi. Ayni iicrette ise
baslayan bir erkegin maasi is giicliyle dogru orantili olarak artarken, kadin belirgin bir asama
kaydedememekteydi. Kazcan’in aktardigina gore; kadinlar daha yiiksek ticret 6deyen teknik
alanlar yerine, gene uzun siireli bir egitim gerektiren bankacilik, 6gretmenlik gibi diigiik
ticretli meslekleri segebilmekteydiler (Kazgan, 1979, s.163). Bu mesleklerin segilmesinde
kadina uygun goriilen meslekler olmasinin yani sira, 6gretmenlik mesleginin neredeyse kutsal
bir vazife olarak goriilmesinin 6nemi biiyliktiir. Cumhuriyet doneminden sonra egitim alma
sansini yakalayabilmis olan kadinlar arasinda 6gretmenlik ve hemsirelik, tercih edilen ilk
meslekler olmustur. Toplumun ataerkil yapist geregince de kadinlarin ¢alisabilecegi meslekler
siirli durumdaydi. Ciinkii her alanda kendini bu konuda s6z sahibi olarak goren “baba” ve
“es” olgusu, kadinin is yasantisindaki 6zgiirliigiinii de kisithiyordu. Kirsal kesimden kente go¢
etmis kadinlar arasinda isgiiciine katilamayanlar ise ev hanimlig1 gérevini iistlenmislerdi.
Cocuk dogurma, yetistirme gibi ailevi nedenler; kadinin ¢aligsmaya iliskin tercihlerini ve

caligma yagaminin kesintiye ugramasini dnemli 6l¢giide etkilemekteydi (Bulutay, 1995, 5.264).

Gog olgusu tam burada lizerinde durulmasi gereken olgulardan bir tanesidir. Ttirk erkeklerinin
yurtdisinda is firsat1 bulmus olmalari ile baslayan goécler, kadinlari aile igerisinde tek basina
birakarak sadece ailesiyle ilgilenmesi gereken bir anne ya da ev hanimi olmaktan ¢ikararak
ayni zamanda evin reisi konumuna getirmistir. Dolayisiyla kdyden kente go¢ etmis olan ve
kent kosullarina ayak uydurmaya calisan kirsal kesim kadinlari, bir anda evin reisi konumuna
gelerek kendi benliklerinden de uzaklastirilmistir. Buna pek ¢ok sosyal neden sebep olmakla

birlikte, cinsiyet ayrimcilig1 ve ataerkil toplum yapisi, baslica nedenler arasindadir.
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Tiim bu sayilmis olan sebeplerin yani sira “Cam Tavan Etkisi” diye tabir edilen ve kadinlarin
is yasamini derinden etkileyen bir olgu vardir. Cam tavan etkisi, is diinyasinda bir grubun,
cinsiyet, etnik koken, din gibi ¢esitli ayrimci faktorler nedeniyle belli bir pozisyonun iistiine

terfi edememesidir (Cotter, Hermsen, Ovadia ve Vanneman, 2001, s.81).

Bu durum Tiirkiye’de 6zellikle calisan niifusun %28’ini olusturan kadinlarin ¢alistiklari iglerde
yonetici pozisyonlara erisememesinde etkilidir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore,
iilke genelinde kanun yapicilar, iist diizey yoneticiler ve miidiirlerin yalnizca %10’u kadindir.
Buna paralel olarak, karar alma mekanizmalarinin siyasete giden yolu yerel yonetimlerde de
“kadinin adeta ad1 yok” denilebilir. (Aydemir ve Aydemir, 2011, s.20)

Kadinlarin is yasamindaki haklarini esit diizeye getirmek, her konuda kadin haklarinin
erkeklerle esit diizeyde olmasiyla saglanacaktir. 1950 yilinda cikarilmis olan s Kanunu bazi
maddeleri ile bunu destekler durumdadir. Buna gore, "Bir isyerinde ayn1 mahiyette islerde ve
esit verimle ¢alisan kadin ve erkek iscilere sadece cinsiyet ayrilig1 sebebiyle farkli iicret

verilmez.” Madde 2. (Makal, 2001, s.142)

Kadin i¢in toplumun ataerkil yapisinda bagli olarak ortaya gikan toplumsal roliinii degistirmek zor
goriiniirken, karar verme organlarina ve siyasal karar siire¢lerine katilimi daha da zor olmaktadir.
Boyle bir katilim hem sosyo-kiiltiirel yapida 6nemli degisimler, hem kadinin kendisinde ilgi ve
hazirligin olusmasi, hem de siyasal yap1 ve isleyiste daha yaygin ve katilimer uygulamalara
gecilmesi gibi birgok koklii degisiklik gerektirmektedir. Bu tiir kokli degisikliklerin
gerceklestirilmesi ve tartisilmasi sosyal ve siyasal gelismelere baglidir. Bu nedenle kadinin
siyasete etkin katilimi, bugiin i¢in daha ¢ok bat1 demokrasilerinde tartisilmakta ve uygulanmasi
icin uygun kosullar bulunmaktadir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, s.115).

1960’11 yillar Cumhuriyet donemi ile gelen pek ¢ok yenilige uyum gosterme ve bu hizhi
degisim siirecini benimsemeyi kapsar. Cumhuriyet ile kadina verilmis olan pek ¢ok haklardan
biri olan se¢me ve se¢ilme hakki, donemde en fazla katilim oranini yakalamis fakat bu haklar
verilmis olmasina ragmen sonraki yillarda yeterli diizeyde katilim saglanamamistir. Bu da
tizerinde duruldugu gibi buna uygun bir zeminin olusturulamamasindan kaynaklanmaktadir.
Oysaki bu haklar neredeyse tiim tilkelerden daha 6nce Tiirk kadinina verilmis olmasina
ragmen istenilen sonuca ulagilamamistir. 1960 askeri darbesi ile beraber ortaya ¢gikan ¢ok
partililik kavrami siyasete hareket getirmis, bu donemde siyasete atilan kadinlar daha ¢ok
birikim sahibi olduklarindan, 6nceki yillara nazaran bu alanda deneyim kazanma sansini elde
etmislerdir. 1960’11 yillarda parlementoda yer alan kadinlar, eski yillardaki gibi parlemento

icerisinde sesi ¢ikmayan kimliklerini bir kenara birakmis, edindikleri tecriibe ile en az
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erkekler kadar siyasi sorunlara miidahale etmis ve ¢oziim aramislardir. Fakat bu donemde
siyasete atilmis olan kadinlarin kadinla ilgili konularda ¢ok fazla s6z sahibi olmadiklarini
belirtmekte fayda vardir. Buradaki kadinlar, sadece katilmis olduklari siyasi partinin siyasal

gOriisiiniin birer savunucusuydular.

1960 sonrasinda Cumhuriyet Halk Partisi Kadin Kollar1 kurulmus, bu da biiyiik sehirlerde
daha ¢ok kadinin siyasetle ilgilenmesine yol agmistir; ancak parlementoya giren kadin
milletvekillerinin sayis1 bu donemde de diismeye devam etmistir. 1960-1980 yillarinda
parlementoya giren kadin milletvekili sayisi toplam 26°dir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu
ve Oguz, 2009, 5.122). Ik kez bu donemde ev hanimlar1 da parlementodaki yerlerini

almislardir.

Kadinlarin oy hakkindan yoksun birakilmasi, diinya tarihinde en yaygin ve en uzun kisitlama
olmustur. Bunun gerekgesi ise kadin erkek esitsizligi ya da kadin erkegin toplumsal rollerinin
farkliligina dayandirtlmistir. Toplumsal roller agisindan bakildiginda, ataerkil aile diizenine gore
kadin dogal olarak ev kadini, erkek evi gegindiren olmustur. Bu durumda kadinin ev islerini
iistlenmesi, toplumsal islevlerin erkege birakilmasi savunulmus, erkek nasil ailede egemense
toplumda da egemen sayilmistir. Boyle olunca da kadinlara segme ve secilme hakk: vermek icin
bir neden yoktur. Bu durum kadinlari, toplumsal rollerini tartismaya ve kadin erkek esitligini
savunmaya yoneltmistir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, s.115).

1960’11 y1llarda kadinlar parti programlarinda kadin sorununa giderek daha ¢ok 6nem
vermeye baglayan siyasal partilerin yani sira donemin sag ve sol nitelikteki siyasal
diisiincelerini temsil eden Tiirkiye Ilerici Kadinlar Dernegi, Milliyet¢i Kadinlar Dernegi,
Tiirkiye Devrimei Kadinlar Dernegi gibi derneklerde de drgiitlenmelerini siirdiirmiislerdir
(Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, s.140). Bu donemde kadin hareketi ile
ilgili 6ne ¢ikan bir dernekten bahsetmek yerinde olacaktir: “lerici Kadinlar Dernegi.”
Dernek, “Atatiirk ilkelerinin 15181 altinda ¢alisan Tiirk kadininin bagimsizlik, 6zgiirliik ve
esitlik haklarin1 savunmak, bu konudaki taasup ve gericilikle savagmak™ amaciyla kurulur
(Aktaran: Kesoglu, 2011). Dernegin yapmis oldugu agiklamada Tiirk kadinina rehberlik
yapmak, anneyi topluma kazandirmak, kadinlarin sosyal ve siyasal haklarini korumak gibi
maddeler yer almaktadir. Dernek, ¢alisan kadinin hakkini savunan tarihteki ilk dernek olarak
sayilmaktadir. 1968 yilinda 6grenci hareketinin biiyiik bir ivme kazanmasi iilkeye politik bir
hareketlilik getirmis, bu hareketlilik kadin hareketini gli¢clendirmistir. Bu siire¢ 1971°de

yapilan askeri darbe ile sona ermistir.
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Feminizm aslinda bir iistiinliik hareketi degil, insanca kosullar ve sartlarda insanca esit
yasamay1 savunan bir ideolojidir. 1920’lerde ABD ve Ingilterede kadinlara segme hakkinin
verilmesi ile son bulmus olan feminizm, 1960’11 yillarda “ikinci feminizm dalgas1” olarak
ortaya c¢ikar ve bu ikincil hareket; aslinda verilen haklarin yeterli olmadigina isaret etmektedir
(Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, s.277). Ciinkii burada da karsilasilmakta
olan en biiyiik sorun ataerkil diisiince yapisidir. Ataerkil diisiince yapisi sadece aile icinde
degil, siyasal, kamusal, sosyal ve is yasaminda da on plana ¢ikmakta bu ise kadinlarin her
alandaki 6zgiirliiklerinin kisitlanmasi anlamina gelmektedir. Kadina uygun bulunan rol evin
icinde ¢ocuklarinin annesi ve iyi bir es olmasi gerektiginden baska bir sey degildir. Durum
boyle olunca da kadin her alanda yapis1 geregince erkek egemen toplum tarafindan ezilmekte
ve hak ettigi yere gelememektedir. Iste tiim bunlara kars: bir hareket olarak ortaya ¢ikan
feminizm benzeri olgular, aslinda her donemde goriiliir fakat 80’11 yillara gelindiginde zirveye

ulasir.

Bu yillarda kadinlarin ev yasantisina bakildiginda, kadinin kimlik arayisinin devam etmekte
oldugu goriilmektedir. Kadina uydurulmaya galisilan “batili modern ev hanimi” tipi, kentli
kadinlar tarafindan benimsenmis bile olsa, kdyden kente go¢ etmis aileler igerisindeki
kadinlarda sadece diisiincede kalmistir denilebilir. Ciinkii yapilan devrimler, o kadar hizla
gelmistir ki, bu kadinlarin hayatlarinin degismesinin yani sira buna uygun bir zeminin
olmadig1 gergegi, pek ¢ok yeniligin yeterli diizeyde etkili kullanilamamasi sonucunu
dogurmustur. Dénemin kadin dergilerinde gordiiglimiiz basin reklamlarinda kullanilan batil
modern ev hanimi tipindeki kadinlar, bu dergileri okuyan kentli kadina hitap eder ve digerleri
icin ise sadece bir 6zendirme gorevi goriir. Altmigh yillara ait reklamlarda kadin evinde,
geleneksel roliinde sergilenirken, yetmislere gelindiginde sosyal mekan ev digina ¢ikmaya
baslamistir. Seksenli yillarda kadin reklamlarda meslek sahibi olarak goriilmekle beraber, bu

meslekler kadina atfedilen geleneksel roliine uygun diisen mesleklerdir (Yilmaz, 2007, s.143).

Cumhuriyet ile gelen reformlar, kadinin dig gériintisiinde de degisiklikler yaratmistir. Bu yeni
kadin bilgili, okuyan, egitimli ve kiiltiirlii “modern” Tiirk kadinidir. Bu degisimin hayat
sartlarina etki etmesiyle kadinin yasantis1 biiylik 6l¢iide degismis ve bu degisim dis
goriinlisiine yansimistir. Acun’a gore; kadinlara takip edecekleri rol modeller sunulur.

Bunlardan bazilari; Is hayatinda egitimli profesyonel kadin; topluluklar, kuliipler kuran,
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buralara katilan sosyal kadin; uygun egitim ve terbiye almis anne ve es; gece kiyafetleri iginde
balolarda dans eden, erkeklerle birlikte eglenen feminen kadindir (Acun, 2007, s.98). Bu
rollerin hepsi toplum tarafindan ¢eliskilere sebep olur. Ciinkii bu goriis, kadinun egitime
katilmasini ve is yasamina girmesini desteklerken, ataerkil toplum goriisiine ters diismektedir.
Kadin bunlarin i¢inde bulunurken ayni zamanda aile ile ilgili deger ve yargilari korumak
zorundadir. Clinkii kadinligin en biiyiik vazifeleri arasinda gelen annelik olgusu ve iyi bir es
olma, diger tarafta hayat: boyunca siirdiirmesi gereken vazifeler olarak goriiliir. Iki olgunun
beraber yiirlimesi ise ¢ogu zaman pek miimkiin goriilmez. Bu geleneksel gorevlerin
stirdiiriilmesinin istenmesi, kadinin kendi 6z benliginden kopmasini énlemek i¢indir. Bu
nedenle 60’11 yillarda kamusal alanda gozlemlenen kadin kiyafetleri, kadinlig1 6n planda
tutmayan, sadece yapilan meslege ait olan ve bunu belirtmek amaciyla giyilen, ayn1 zamanda
kamusal alanda diizenin olugsmasini saglayici diizeydedir. Ornegin dénemin 6gretmen
kiyafetlerine bakildiginda siise dair higbir seyin olmadigi, genellikle diiz bir elbise ya da bluz-
tayyor takimindan olustugu goriilmektedir. Burada kadinliga ait gézlemlenebilecek tek nokta;
ayakkabilar olmustur. 60’11 yillarda sikca kullanilan hafif topuklu kadin ayakkabilari, o
doénemin 6gretmen kadinlarinda da goriilmektedir (Acun, 2007, s.98). Daha feminen,
kimliksiz bir kadin tipi ile karsilagilmaktadir. Kiyafet konusunda donemdeki pek ¢cok degisim
gibi artik kadinin moda anlayis1 da degigsmektedir. Batili moda ve batidaki modaya ait

geligsmeler yine donemin dergilerinde yer alir ve batiya ait kiyafetler okuyucuya tanitilir.

- e

Altmish yillar, kisisel zevklerin 6n plana ¢ikarildigi “imaj devri’nin kapilarinin agilmaya basladigi
yillardir. Diinyadaki gelismeler giyimde de “ultra modern” tasarimlar1 giindeme getirmis, kolay
kullanimli, akrilik, polyester gibi malzemeler ¢agin havasini yansitmaktadir. Hacimli ve daracik
etekler, korseli bedenlerin, yiiksek sivri topuklu stiletto ayakkabilarin prangasindan kurtulmaya az
kalmustir. Geng ve 6zgiir goriiniime ulagmanin yolu agiktir: Kavisleri diizeltmek ve etek boylarini
kisaltmak (Y1lmaz, 2007, s.146).

1960’11 yillarda kadin modasina bakildiginda ilk etapta kabarik sa¢c modelleri ile
karsilasilmaktadir. Bu sag stili doneme damgasini vurmakla birlikte kabarik sa¢ ve topuzlar
donemin kadin tipini yansitmaktadir. Ayrica yiizde gozlerin abartili bir makyaj ile 6n plana
cikarilmasi dikkati ¢eker. Bu donemdeki kadin giyimine bakildiginda ise iki olgu géze carpar;
diz alt1 ¢oraplar ve dirsege kadar uzun eldivenler. Tiim bunlarin yaninda aksesuar olarak
kullanilan gozliikler de 1960°lar donemi kadin modasinin 6nemli bir parcasini
olusturmaktadir. Kadin moday1 tanitmak amaciyla dergilerde model olarak yer almaktadir.

Genellikle burada yer alan kadinlar boy modeli seklindedir. Illiistrasyon ve fotograf kullanimi
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yaygindir. Thap Hulusi’nin baslatmis oldugu illiistrasyon kullanimi1 bu yillarda da devam
etmektedir. 60’lardan sonra zamanla illiistrasyon kullanimi1 azalarak yerini fotograflara
birakir. Reklamlarda yer alan kadinlar, ¢cogunlukla bir tiriinii tanitirlar ve dekoratif bir obje
konumundadirlar. Bu yillarda en ¢ok temizlik malzemesi ve buzdolabi reklamlarina yer
verilmistir. Bunun sebebi ise Tiirkiye’de buzdolab1 iiretimine baglanmasidir. Kadin bu

reklamlarda heniiz ekonomik giice sahip bir birey olarak yer almaz.

3.2.1 1960 Y1li Kadin Dergileri

3.2.1.1 Kadin Gazetesi

~ Siyasi kadin
topluluklarinda
3 goriisiilenler

.‘;(;dm’_l]erneklerine
dair
| Amerika’da

 ISRAEL'DE TURK KADINI
Pcovo

Gorsel 36. — Gorsel 37. Kadin Gazetesi Dergisi, 1962.

Kadin Gazetesi Dergisi; siyasal ve sosyal konularda egitsel bilgiler veren haftalik bir dergidir.
Yaklagik 20 sayfa civarinda olan derginin kapagina bakildiginda tek renk kullanildigi, bu

rengin her sayida degistirildigi ve rengin i¢ine yedirilen yazilar ve fotograftan olusan bir
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tasarim goriilmektedir. Dergi kapaginda igerige dair basliklar yer almaktadir. Derginin
isminde yer alan “Kadin” ibaresi kapakta 6n plana ¢ikartilarak tipografik bir tasarim ile baglik
olarak kullanilmistir. Kapakta yer alan fotograflar, siyah-beyaz ve dekupe edilmis sekilde,
yazi ile ayni lekesel degerlerde kullanilmistir. Bu fotograflar her dergi sayisinda
degistirilmektedir ve sadece kadin fotograflarina degil, erkek fotograflarina da yer

verilmektedir.

Dergide yer alan basin reklamlari, genellikle sag veya sol sutlina yakin konumdadir ve
sayfanin {igte birini kaplamaktadir. Bu dergi icerisinde, neredeyse tam sayfa basin reklamina
hi¢ rastlanmamaktadir ve verilmis olan reklamlar tek renk olarak yer almaktadir. Derginin i¢
sayfalarinda, derginin igerigini bildiren “i¢indekiler” boliimiine rastlanmamaktadir. Dergide
cok cesitli konulara yer verilmektedir. Sinema, sanat, moda, miizik, spor ve giindeme dair

konular dergide yer almaktadir.

Derginin i¢inde yer alan yazilarda, hala Kurtulus Savasi’nin, yapilan inkilaplarin ve kazanilan
zaferlerin etkilerinin siirmekte oldugunu sdylemek miimkiindiir. Derginin 1 Haziran 1962
sayisinda yer alan “Doguslar Glizeldir” bashigiyla verilen yazida sdyle denilmektedir: “28
Nisan 1960. O sabah kara idi, hayir glines yoktu evrenimizde. Kan gidiyordu kan
yiireklerimizden, pusuda bekliyordu kanimiza susamis binlerce diisman.” (Celebioglu, 1962,
s.3) Ayrica kadinlarin kurmus oldugu derneklerden, bu derneklerin islevlerinden de
bahsedilmektedir. Igerikte dernegin basarilarma yer verilmektedir. Ayn1 zamanda kadinlarm
hangi siyasi partiden olursa olsunlar bu dernegin catisi altinda toplandiklar1 ve sadece
dernegin amacina hizmet ettikleri vurgusu yapilmaktadir. Kadinin ¢alisarak neler
basarabilecegi olgusu yazilar ile desteklenmekte, kadinin ¢alismasinin 6nemine dikkat
cekilmektedir. Kadinlarin katilmis oldugu sergiler, bu sergilerin yer bilgisi ve ziyaret tarihleri,

eserleri sergilenen kadin sanat¢ilarin isimleri de dergide yer almaktadir.

Moda ile ilgili haberlerde, yapilmakta olan defileler ve yeni moda kiyafetler yazili olarak
anlatilmaktadir. Donemin modasinda yer alan bol pantolon, mini etek ve gercek ¢uval
kumasindan sokak kiyafetleri olarak bahsedilmektedir. “Hakiki ¢uvaldan yapilmais siislii guval
eteklerle de misafirler bilhassa ilgilendiler.” (Akay, 1962, s.5) seklindeki bilgiler yapilmis

olan bir defileden okuyucuya aktarilmaktadir. Yazilarda ya da makalelerde genellikle ¢alisan
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kadinlarin neler yaptigindan, islerinden ve ¢aligsma hayatlarindan bahsedilmektedir. Her
zaman vurgulanmakta olan en 6nemli sey kadinin basarisidir. Derginin igerisinde yer alan
“Kadin ve Moda” boliimiinde okuyucuya déonemin modasi olan elbiseler, topuklu ayakkabilar
gibi kiyafetlerin tanitilmasinin yani sira, kiyafetlerin ve ev icerisinde kullanilan esyalarin nasil
temizlenecegi ve muhafaza edilecegi konusunda da pratik bilgiler verilmektedir. Tiim
bunlarin yaninda yemek tariflerine, faydal bilgilere ve giizel sozlere yer ayrilmistir. Sinema
ile ilgili kosede; begenilen filmlere, sinema ve televizyon diinyasindaki yerli ve yabanci
tinliilere dair bilgilere ve bu tinliilerin hayatlarinda olup bitenlerle ilgili dedikodulara
rastlanmaktadir. Dergide miizik ile ilgili boliimlerde, yeni ¢ikmis albiim ve sarkilara, en ¢ok
dinlenen sarkicilara, sarki sdzlerinin hikayelerine yer verilmektedir. Okuyucudan gelen siirler
icin ayr1 bir kose mevcuttur. Yildiz fali ve burglar da derginin igerisinde yer almaktadir.
Cocuklar i¢in kisa egitici bilgiler, onlarin katilmalar1 i¢in agilan tiyatro etkinliklerinin haber
ve bilgileri verilmekte, diger yandan da anne-babalara ¢ocuk yetistirirken dikkat etmeleri
gerekenler anlatilmaktadir. Yine de dergide bulunan bazi konularin yersiz oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Haber degeri tasiyan ciddi iceriklere rastlanmamaktadir. Bu tarz igerikler yerine
kisa hikayeler okuyucuya sunulmustur. Bazi sayfalarda ise neredeyse bos kalmis bir siituna
alakasiz bilgiler yerlestirilmistir. Verilmis olan hikaye ya da haberlerin yarida kesildigi ve
devamlarinin son sayfalara atilmig oldugu goriilmektedir. Bu nedenle icerigin diizensiz bir
yapida oldugunu s6ylemek miimkiindiir. Dergide yer alan reklamlar; sampuan, banka, sabun,

agr1 kesici, makarna, ¢orap, triko, giyim, duvar boyast, i¢ki, likor reklamlaridir.
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3.2.1.2Siz

Polis kayitlarindan gikanlmis gergek
olaylarin hikayesi: ASK CiNAYETLERi

Resimli “iSTANBUL UN KADINLARI VE
EVLiYALARI,, adinda giizel bir roportaj

3 A3
Son yillarin en cazip, telif ask

romani;GECENIN BU SAATINDE.

Tarihi ask ve macera romanlarinin

enciizellerinden biri: NURBANU

SAYl:2 FIiATI: | LIiRA 14 SUBAT 1966 PAZARTESI

C‘/LAB CE¥
4, SAYFAMIZDA

Gorsel 38. — Gorsel 39. Siz Dergisi, 1966.

Siz Dergisi’nin kapak tasarimlarinda daha ¢ok fotografa rastlanmaktadir. Kullanilan
fotograflar, igerikle ilgili se¢ilmistir ve sol siituna ti¢lii sekilde konumlandirilmiglardir. Bu
kisim sadece siyah-beyaz fotograflar ile kapagin dortte birini kaplayacak sekilde siitun olarak
yer almaktadir ve yaninda ana kapak fotografi renkli bir sekilde goriilmektedir. Sol siitundaki
fotograflarin altinda igerik ile ilgili bilgiler verilmektedir ve ayrica dergi i¢indeki iki 6nemli

baslik, derginin isminin hemen yaninda yer almaktadir.

Siz Dergisi, pazartesi giinleri ¢ikarilan haftalik bir dergidir, yaklasik 50 sayfadir. Derginin
“i¢indekiler” sayfasi yoktur. Bu dergide basin reklamina hig¢ rastlanmamaktadir. Dergi kendi
icerigini sOyle tanimlar: “Okumay1 sevenlerin dergisi.” Bu nedenle dergi daha ¢ok hikaye
yogunlukludur ve adeta bir kitabin dergilestirilmis hali okuyucuya sunulmustur. Derginin
icinde ask hikayeleri daha fazladir. Bunun yaninda ¢eviri hikayelere de yer verilmistir. Bir

hikayenin i¢inde yer alan “Erkegin hosuna giden birsey de dinlemegi bilen kadindir.” ctimlesi
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ile ataerkil aile yapisinin ve erkegin kadindan gii¢lii olusunun vurgulandigi agikca
anlagilmaktadir (Ceviren: Sayar, Siz Dergisi, 1966, s.6). Bu hikayelerde erkek evin gecimini
saglayan, kadin ise onun istek ve arzularini yerine getiren iyi bir es ve ev hanimi
konumundadir. Buna ragmen eslerini aldatan kocalardan da bahsedilmektedir. Bu tip
Oykiilerde koca herseyi layikiyla yapmasina ragmen es roliindeki kadin ¢ocuk dogurduktan
sonra sadece evinin hanimi olmus, kendini ev isleri ve ¢ocuk bakimi i¢in paralar hale
gelmistir. Bu nedenle kendine eskisi gibi 6zen géstermemekte hatta esinin cinsel isteklerini
karsilayamamaktadir. Kadinin bakimsizlig1 ve kocasina olan ilgisiz davraniglar1 onun
aldatilmasina sebep olmaktadir. Kadinin, hem ev islerinde becerikli hem de kocasina kars1 iyi,
ayni zamanda bakimli olmas1 ve her sugu 6nce kendilerinde aramasi gerektigi bu tip
hikayelerde sik¢a vurgulanmaktadir. Farkli tarihi hikayelerde kadinlar erkekleri bastan
¢ikaran bir obje olarak anlatilmakta, tarihte neredeyse disiligi ile savaslar1 durduran

kadinlardan bahsedilmektedir.

Dergide kitap tanitimlar1 yapilmakta, i¢eriklerinden bir boliime yer verilmekte ve yazar
hakkinda bilgi verilmektedir. “Evinizin Doktoru” baslikl1 bir sayfada hastaliklar hakkinda
bilgilere yer verilmektedir. Filmlerin hikayelestirilmesi ile olusturulan yazilar da okuyucuya
sunulmaktadir. Boylece filmi izleme olanagi bulunmayan kisiler, filmin bir boliimiini
okuyabilme sansina sahip olmaktadirlar. “Mesut Meshurlar” baslikli yazida her hafta evli bir
meshur ciftin hayatina dair kimsenin bilmedigi detaylara yer verilmektedir. Bu meshur
insanlarin giinliik hayatta drnek bir ¢ift olarak neler yaptiklari izerinde durulmakta, perde

arkasinda nasil kisiler olduklar1 anlatilarak samimi bir hava saglanmaya calisilmaktadir.

Sinema aktristleri ile ilgili bir yazida, soyunmanin popiilerlik acisindan gerekli oldugu
vurgulanir ve yabanci aktristlerden sonra Tiirk aktristlerin de bu modaya uydugu,
soyunmalarinin gerekliligini yerine getirdikleri dillendirilmistir. Soyunma olgusundan
“Kurtulus Yolu” isimli ayrica bir baslik altinda bahsedilmekte ve sdyle denmektedir:
“Giderek son yillarda ahlak kurallar1 ve gelenekler son derece degismistir. Artik sinema
yedinci sanat olarak kendini kabul ettirdigi i¢in bu sanatin icabettirdigi 6l¢lide bir bagka
deyisle, konunun ve roliin gerektirdigi sekilde soyunulmaktadir.” (Siz Dergisi, 1966, s.34)
Ayr bir kosede, donemin popiiler filmleri ve popiiler film yildizlar: tanitilmaktadir. Dergide

yer alan hikayelerde, hikayenin boliinmesi ve devaminin baska sayfaya atilmasi: durumu
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okuyucuda kopukluk yaratmaktadir. Tiim bunlarin haricinde; dergide riiya yorumlari, burglar,
karikatiir ve fikralar ve ufak tefek faydali bilgilere de yer verildigi goriilmektedir. Siz

Dergisi’nde basin reklamina hi¢ yer verilmemistir.

3.2.1.3 Hayat

_am _
AL 13 = s

|

Gorsel 40. — Gorsel 41. Hayat Dergisi, 1965.

Hayat Dergisi’nin kapaklarinda renkli ve tam sayfa bir fotograf yer almaktadir. Uzun siire
yayin hayatina devam etmis olan dergi, kadin dergileri arasinda uzun metrajli dergi olma
Ozelligine sahiptir. 1956 yilindan 1980’lerin sonlarina kadar yaymlanmis ve ‘1960’11 1970’li
yillarda Tiirkiye’ nin en yiiksek tirajli dergisi’ olmustur. Bu dergi bagimsiz olarak verdigi ekler
ve her saymin tam ortasinda bulunan posterler ile donemdeki diger dergilerden ayrilmistir.
Derginin sade bir kapaga sahip oldugu ve igerikle ilgili ¢cok fazla bilgiye kapakta yer
verilmedigi goriilmektedir. Yaklasik 70 sayfa olan dergi, haftalik olarak ¢ikarilmaktadir.
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Hayat Dergisi, 1960’11 yillarda ¢ikarilan dergilere bakildiginda tek bir konu iizerinde
yogunlagmayan, yurttan ve diinyadan gelismelerin bulundugu, daha ¢ok haber icerikli bir
dergi olarak goze ¢arpmaktadir. Bir kadin dergisinden ¢ok her kesime yonelik bir yayini
siirdiirmekte oldugunu séylemek miimkiindiir. Diger dergilerde oldugu gibi Hayat
Dergisi’nde de Hollywood yildizlar1 hakkindaki haberlere, tarihi olaylara, {inliilerin
biyografilerine, Tiirkiye ve Diinyadan gelismelere, eski hikayelere, ¢eviri hikayelere ve
romanlara rastlanmaktadir. ilk etapta dikkati ¢eken nokta, ¢eviri hikayelerin genellikle “ask”
tizerine olmasidir. Burglar da dergi iginde ayrica bir kosede yerini almakta, her sayida bir burg

detayli tam sayfa bir yaz1 ile anlatilmaktadir.

Derginin i¢inde yer alan “Goniil Postas1” isimli boliimde, okuyucularin sorulari
cevaplanmaktadir. Bir gencin sordugu soru iizerine verilmis olan yanit ilgingtir. Ciinkii bu
yanittan kizlarin evlenecekleri insan1 segerken, askerligini yapmis, meslegi olan ve para
kazanan bir aday tercih etmeleri gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Yakisiklilik ya da sevgi
gibi kavramlar karin doyurmamaktadir. Askin kalic1 bir olgu olmadigi cevaplarda sikga

vurgulanmaktadir.

Ceviri hikayelerde genellikle kavusamayan agiklar anlatilmaktadir. Kadinlar 6nce derin bir
hiizniin i¢inde birakilmakta, tam timitsiz bir duruma diismiisken birden isler yoluna girmekte
ve hikayeler mutlu sonla bitmektedir. Osmanli zamaninda gegen tarihi hikayelere yer verildigi
de goriilmektedir. Moda ile ilgili bir sayfadan yaka ve kollarina kiirk iglenmis mantolarin
donemin modasini olusturdugu anlagilmaktadir. Yine ayni sayfada yer alan bilgilere gore;
gece elbiselerinin boylar1 uzatilmis, yakalar boncuk ve inciler ile islenmistir. Yiin danteller,
siyah ve kirmizi renkler, bol paca pantolonlar donemin modasini olusturmaktadir. Dergide
okuyucularin goriislerine de yer verilmektedir. Rilya tabirleri ve okuyucular tarafindan
gonderilen riiyalarin yorumlarinin bulundugu sayfalarda, tarihi bilgilere ve yemek tariflerine
de rastlanmaktadir. Dergide ¢ok fazla medikal bilgi yoktur ve yalnizca kiigiik bir kosede bazi
hastaliklar hakkinda okuyucu bilgilendirilmektedir. Son sayfalarda yeni ¢ikan kitaplar
tanitilmaktadir. Dergide ayrica bilmeceler, okuyuculardan gelen ¢ocuk fotograflari,
karikatiirler de goriilmektedir. Genellikle son sayfada, sayfanin tamamini kaplayan renkli bir

basin reklami yer almaktadir.
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Gorsel 42. Nuhun Ankara Makarnasi, Kadin Gazetesi Dergisi, 1962.

Gorsel 42°de birer kadin ve adam goriilmektedir. Adam kadinin arkasinda konumlanmisg
durumdadir ve kadinin elinde tuttugu makarna tabagina ulagmaya ¢aligmaktadir. “Erkegin
kalbine giden yol, midesinden geger” soziinden yola ¢ikarak, reklamda verilen “Mis gibi bir
Ankara Makarnasi esinize, parfiimiiniiz kadar tesir edecektir...” metninden de anlasilacagi
lizere, iyi bir es yaptig1 yemekler ile kocasini etkileyebilir. 1960’11 yillarda kadinlarin hem iyi
bir e, hem de iyi ev hanimi olmasi gerektigi diislincesine, goriilen tiim gorsellerde oldukca
sik rastlanmakta, bu diisiince her gorselde hissettirilmektedir. Adamin konumundan, esini ¢ok
sevdigi anlasilmakta, fakat lezzeti ve kokusundan dolayr Ankara Makarnasi’n1 da esit
derecede arzuluyor ve ona ulagsmaya ¢alisiyor oldugu goriilmektedir. Yine de 6n planda
adama daha yakin konumlanmis olan karisidir ve kadin iyi bir ev hanimi oldugundan, kocasi
icin her zaman birinci sirada gelecektir. Ankara Makarnasi’n1 tercih eden hanimlar, lezzetli
yemekler pisirerek kocalarini etkiler ve bdylece onlari ellerinde tutabilirler. Reklam tek renk

ve illiistrasyon teknigi kullanilarak hazirlanmistir.
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PHILIPS biyilerinden bu cihaxlar hakkinda bilgi alabilirsinix.

p H I ll ps PARANIZIN EN DEGERL

TURK PHILIPS SEKER BAYRAIIHI!!_

Gorsel 43. Philips, Hayat Dergisi, 1965.

Gorsel 43’te Philips marka pek ¢ok iirlin goriilmektedir. Reklamin iist tarafinda ise birbirlerini
Open bir ¢ift yer almaktadir. “En giizel hediye” slogani ile ne i¢in alinirsa alinsin Philips
tirtinlerinin kisiyi mutlu edecegi ifade edilmektedir ve reklamda yer alan ¢iftin de mutlulugu
yeteri kadar anlasilmaktadir. Mutluluga ulasmak i¢in Philips tirlinlerinden birine sahip
olmanin yeterli oldugu vurgusu yapilmaktadir. Reklamin altinda goriilen bayram mesajiyla da
mutlu bir bayram dilegi pekistirilir. Reklam fotograftan kolaj teknigi ile renkli olarak

diizenlenmistir.
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ARCELIK

buzdolabina L =)

§ Yiyecek ve iceceklecinizi en sihhi gekilde muhafaza eden ARGELIK buzdolabi kalite bakimindan en Ustin, fiat bakimindan en uygun

Gorsel 44. Argelik Buzdolabi, Hayat Dergisi, 1965.

Gorsel 44°te aligveris yapan modern giyimli, ayn1 zamanda is kadini oldugu tizerindeki
kiyafetlerden tahmin edilebilen bir kadin ve bir tezgahtar yer almaktadir. Kadinin glinliik
pazar aligverigini gerceklestirdigi goriilmektedir. Fotografin altinda Argelik Buzdolab1 yer
alir. Reklamda, ailelerde aligveristen kadinlar sorumlu oldugu i¢in caligsa dahi aligverisi tek
basina kadinin yaptig1 goriilmektedir. Alisveristen sonra, alinan yiyeceklerin saglikli sekilde
saklanmasini saglayacak olan ise Argelik Buzdolabi’dir. Buzdolabinin bu yillarda tiretilmeye
baslandi1g1 g6z oniine alinirsa; fotografa bakildiginda taze balik segcen kadinin, almis oldugu
balig1 ayn1 tazelikte saklayabilecegi tek yer buzdolabidir. Dolayisiyla, Argelik Buzdolabi’ni
tercih eden kadinlar, her zaman taze ve saglikli yiyeceklere ulasabilmektedirler. Bu reklamda
kullanilan model, hem bagarili bir i kadini hem de evini ¢ekip ¢eviren 1yi bir ev hanimi

goriintlisiindedir. Reklamda fotograf ve illiistrasyon bir arada kullanilmistir.
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KREMLERI CILDINiZI, TEMIZLER BESLER}
BEYAZLASTIRIR ve GOZELLESTIRIR

\

\

|
HAVII.LAND VANISHING HAVILLAND CBLD

eml oz ™

Giindiizleri : l Geceler! :

ILANCILIK: 5380 - 157

Gorsel 45. Havilland, Kadin Gazetesi Dergisi, 1962.

Gorsel 45’te Havilland kremi goriilmektedir. Bu kremin iki tipi tanitilmakta, bu iki tip; gece
ve glindiiz olmak iizere iki farkli ¢ceside ayrilmaktadir. Reklamda yataga uzanmig bir kadin
goriilmektedir. Bu kadin giizelligi ile dikkat cekmektedir ve bu giizelligini Havilland kremi
kullanmasi sayesinde elde ettiginin izdiislimiinii yansitmaktadir. Reklam, basit ve kadinlari
0zendirici sekilde yapilmis, kadinin giizel cildinin Havilland kremi sonucu oldugu ve bu
sebeple bu kremi kullanan kadinlarin da burada goriilen kadin kadar giizel bir cilde sahip

olabilecekleri algis1 yaratilmaya ¢aligilmistir. Reklamda fotograf kullanilmgtir.
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ILERI KIMYA SANAYI AS. Bomon

BASIN ORGANIZASYON : 65124 -255

Gorsel 46. PE-RE-JA, Hayat Dergisi, 1965.

Gorsel 46°da sag tarafta PE-RE-JA kolonyasi yer alirken, sol tarafta “turist” olabilecegi
varsayilan bir kadin gorseli kullanilmistir. Bunun sebebi kolonyanin “Turistik” ibaresidir.
Kolonya dokiiliirken el kolonyaya dogru uzatilmakta oldugundan, reklamda bulunan kadinin
bu hareketi “turist” oldugu i¢in sezlongun iizerinde gerceklestirdigi goriiliir. “Turist” kelimesi
ve kadin objesi plajda tatil yapan kadinla bagdastirilmaktadir. Bu reklamdaki kadinin turist
olabilecegi "sar1" sagli olmasindan da ¢ikarilabilir ki sar1 sacl kadin bir gostergedir. Genelde
Tiirk kadin tipi kumral ve siyahtir. Sar1 sagli kadin imgesi, hem yesilgam filmlerinde hem de
reklamlarda yabanci kadin imgesiyle iliskilendirilir. Reklamda yer alan kadinin mutsuz yiiz
ifadesinden, giineslenmekten sikilarak bunaldigi ve ferahlamak i¢in “Turistik PE-RE-JA
Kolonyas1” kullanmak istedigi anlagilmaktadir. Yabanc1 bir kadinin bile PE-RE-JA
Kolonyasi’n1 tercih etmesi, Tiirk kadinlar agisindan yeteri diizeyde ilgi ¢ekicidir. Kolonyanin

kalitesi, kadinin giizelligi ile bagdastirilmaktadir. Reklamda iki farkli fotograf kullanilmistir.
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3.2.2 1960 Y1l Basin Reklami Incelemesi - AYGAZ

TEZEKLE ODUNU AYG Az

DEFETTIK

RAHAT

| \\5 ALDIK |~

Gorsel 47. AYGAZ, 1963.
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. Eser Adi: Sanatgr:  Thap Hulusi Gorey Tarih: 1963
Kiinye AYGAZ
a. Kullamlan e 7,8
Malzeme ve Teknik: Illiistrasyon - Cizim
Gosterge Diiz Anlam Yan Anlam
Kadin Eriskin. disi Koyli Kadin
msan.
Evde pigirme
Mutfak Tiipii | ¥© L Markaya doniisen
thtiyacini b
e
b. Gériinen karsilayan gaz.
Gostergeler
Gaz, elektrik
7 gibi bir enerji
=) ile ¢alisan ) ) o
) Ocak yemek pisirme. Dénemin teknolojisi
§ 1s1tma gibi
g amaclarla
Cr kullanilan yer.
E) Bagin tist
< kisminin
= S
wn cogunu ya da v :
- Bas Ortiisit | tamamini Gelenegi temsil
kaplayan bir | eden simge
gesit ortii ve
glysl.
- Geleneksel kadin
Bel Kusag: Cityim giyimini simgeleyen
aksesuari k :
yoreye ait aksesuar
Etek Kadm giysisi | Edep yeri
Isigin, sevincin,
Sar1 Renk tiretim ve verimliligin
rengl.
Incelik, nezaket,
Mavi Renk

diizen ve disiplini
temsil eder.

Tablo 4. Soylem Coziimlemesi. AYGAZ, 1963.
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2. Anlati Coziimlemesi

b. Gorsel Gostergeler Arasi
I}iskiler ve Kompozisyon (Tasarim)
Ozellikleri

Acik alanda oldugunu gordiigiimiiz

aym zamanda yoresel kiyafetleri ile bir ev
hanmmi oldugunu soyleyebilecegimiz kadin,
aygaz tiip ve aygaz logosu arasinda ellerini
kaldirmis sekilde konumlandirilmis ve
AYGAZ logosunu yiiceltmektedir.

d. Tema / izlekler Kadmin logo ile bir bag olusturmasi,
logoya bakiyor olusu
e. Yapitin Sanatciyla olan iliskisi YOK

(varsa)

3. Temel Yap1 Coziimlemesi

f. Gostergeler Arasi i]iskilerden
Tiireyen Anlam Oriintiileri ve
Lletiler (Mesajlar)

Kadimin durusundan dolay1 AYGAZ
logosunu yiiceltigini anliyoruz. Onu
neredeyse yerinde bir deyimle basinmn
tizerine koydugunu soyleyebiliriz.

g. Yeni ve Farkli Anlam Katmanlari

Rahatlik

h. Sunum Bicimi

Basin Reklamu

1. Yapittaki Temel Diisiince, Cikarim
ve Anlam Karsithklari

Geleneksel kiyafetli kadmn, son teknoloji
mutfak gerecleri

i. Toplumsal Kiiltiir ve ideolojik
Kodlar
(Insana Iliskin Varolussal Sorunlar)

Kadin, namus, iffet, ev hanimligi.

j- Yapattaki Metinler Arasi iliskiler

Defetmek ile kotii, ise yaramayanin
gonderilmesi, Aygaz ile rahata erme.
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Sonug:

Burada goriilen kadin objesi, gorsel olarak geleneklerine bagli, giyimi bu yonde sekillenmis
bir ev hanimi roliindedir. Kadinin giyim tarzi daha detayli incelendiginde bir basortiisti
takiyor oldugu ve iizerindeki kiyafetin de bir yoreye ait oldugu tahmin edilebilir.

Basortiisii diiz anlam olarak; basin {ist kisminin ¢ogunu ya da tamamini kaplayan bir ¢esit Ortii
ve giysidir. Herhangi bir ig yaparken saglarin kirlenmesini, tozlanmasini 6nlemek tizere
takilan bir aksesuardir. Saglari toplamak ve baska seylerin i¢ine sa¢ diismesini engellemek de
basortiisti takilmasinin amaglar1 arasindadir. Burada bagortiisiiniin yan anlami diisiiniiliirse;
geleneklere ya da inanca gore takilip takilmamasi tercih edilebilen bir simge oldugu kanisina
varilabilir. Bu simgesel giyim aksesuari, kadin ile ilgili pek ¢ok olguyu ifade etmektedir.
Basortiisii kadinlar i¢in, dinin emrettigi ve farz sayilan bir aksesuardir. Takan kisinin dine ve
inancina bagli oldugu sdylenebilir. Bunlardan bir digeri; basortiisiiniin, kadinin evli ya da
namuslu oldugu gibi durumlar1 simgeleyebilmesidir. Kadin, kendini kapatarak goziiniin
disarida olmadigy, ailesine ve evine bagli bir insan oldugu mesajin1 verir. Bel kusagi, kadinin
tizerinde kullandig1 bir giyim aksesuaridir.Yan anlam olarak diisiiniildiigtinde bel kusags;
geleneksel kadin giyiminin simgesidir. Bel kusaginda kullanilan renklerden siislemelere kadar

her obje kadin hakkinda bilgi sahibi olunmasini saglamaktadir.

“Bel aksesuarlari, Anadolu'da kadinlarin yiizyillardan beri giyimini tamamlayan en énemli giyim
elemanlarindandir. Bagda, bahgede, tarlada caligan kadinlar, bellerini soguktan, nemden korumak,
bedenlerini dik tutmak, bellerinin ince kalmasini saglamak, giysi par¢alarini toparlamak, kiigiik
egyalarini tasimak ve giyimlerini siklastirmak amaciyla bu aksesuarlari kullanmiglardir. Bel
aksesuarlari, islevsel oldugu kadar da sembolizm yiiklidiir. Ege Bolgesi geleneksel kadin
giyiminde bel aksesuarlarinin kullanimi yakin tarihte azalmis olmakla birlikte siirmektedir.”
(Gargi, 2007, s.5)

Gargi’nin aktardigi bilgilere gore; reklamda kullanilan kadinin Ege yoresinden oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Kadinin etek giymekte oldugu goriilmektedir. Kadinin etek
giymesinin nedenleri arasinda pek cok sey siralayabilmek miimkiindiir, fakat etegin giyilme
nedenleri arasinda en etkileyicisi sudur: “Ciplaklagmamak icin her an etegini kontrol eden
kadin aslinda her an iffetini korumakla ugrasmaktadir ve pratikte en 6nemlisi su ki, etek giyen
kadinin viicut dili kontrol altindadir. Bacaklar agik oturmak hem sosyal hem de cinsel
anlamda iliskiye hazir olmay: ifade eder.” (eksisozluk.com, 2003) Buradan da anlasilacagi
tizere kadinin kendini kapatmasinda ya da rtlinmesinde en 6nemli nokta iffetini korumak

istemesidir. Cinselligini 6n planda tutmayan kadin, kendine ait tiim 6zelliklerinden
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arindirilmis ve ana roliinde gozlemlenmektedir. Etegin mavi renk olusu da inceligi, nezaketi,
diizeni ve disiplini temsil etmektedir. Ayrica kadinin iizerine giymis oldugu sar1 renkli giysi,

151810, sevincin, tiretim ve verimliligin rengidir.

Reklamda ‘mutfak tiipii’ diye adlandirilan tiip, kadinin yemek pisirirken 1sitma ve pisirme
ihtiyacini karsilamasinin yani sira, ev hanimlarinin isini kolaylastiran objedir. Clinkii yemek
pisirmek, aslinda bir siire¢ ve basli basina bir ugrastir. Yemegi 1sitmak i¢in kullanilacak
odunu, ya da kdmiirii hazirlamak, yanmasini saglamak, belki koz haline gelmesini beklemek
bile sadece yemek pisirmek i¢in harcanan zamani iki katina ¢ikarmaktaydi. “Tezekle odunu
defettik, Aygaz aldik rahat ettik” sloganindan da bu goriis kesin sekilde algilanmaktadir.
Buradaki ocak imgesi diiz anlamiyla bakildiginda gaz, elektrik gibi bir enerji tetiklemesiyle
calisan, yemek pisirme, 1sitma gibi amaglarla kullanilan bir vasita olarak goriilebilir. Gaz ile
calisabiliyor oldugu illiistrasyonda verilmis olan hortumdan agikca anlasilmaktadir. Yine
ocak; yemeklerin kisa siirede pismesini saglayan mutfak gerecidir. Yan anlamda bakildiginda
ocak; aileyi, bir arada olmayz, biitiinligii temsil eder. Ocak, giiclii bir bagdir. Nasil ki ocak,
tiip ve kadin arasinda bir bag gbzlemlenebilirse; ocak da kadinin evi ve ailesi ile olan giiclii
bagini temsil eder. Yemek (as) ocakta piser. Ocak aileyi, evi ve soyu temsil eder. Ayrica
kadinin arkasinda goriilen koy imajindan, kadinin kdyde yasayan biri oldugu diisiincesi
pekisirken, metinlerde yer alan “tezek” kiiltiiriine yabanci olmadigi anlagilmaktadir. Genel
anlamda Aygaz basin reklaminda geleneksel ile yeniligin bir karsilagtirmasini goriilmektedir.
Geleneksel olan, yenilik ve teknolojiye ayak uydurmustur, uyum saglamistir. Reklam

illiistrasyondan olusmaktadir.

3.31970’ler

Egitim konusunda Cumhuriyet’in ilanindan bugiine, kadinlar igin pek gok yeniligin ger¢eklesmis
olduguna daha dnce deginilmisti. Ozellikle kizlarin okula devam1 ve katilimi1 konusunda pek
cok reform yapilmis, sadece erkeklere yonelik teknik egitim veren okullara kiz 6grenciler de
alinmaya baglanmistir. Kiz 6grenciler, egitim konusunda erkek 6grenciler ile esit haklara
sahipti. 1970’11 yillara gelindiginde tiim bu getirilmis olan yeniliklere ragmen, baz1 seylerin

hala uygulanabilir olmadig1 gozlemlenmektedir. Acar’in aktardigina gore; teknik ve mesleki
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egitim veren ve erkeklerin devam etmekte oldugu okullara hala kiz 6grenci katilim1 yok
denecek kadar azdir (Acar, 1999, 5.66-67). Bunun sebebi toplumda yapilmakta olan cinsiyet
ayrimidir. Toplumun geleneksel yapisi bu cinsiyet anlayisini ancak sinirli bir sekilde kabul
etmistir. Egitim alaninda cinsiyet esitsizligi yakin tarihte {izerinde ¢ok¢a durulmasina ragmen
coziimler yavas bir seyir izlemistir. Atatiirk, kadinlarin egitimi konusunda yaptig1
konusmalarda genelde dort baslik tizerinde durmustur. Bunlar; egitim esitligi, kadinin analik
vazifesi, kadinin toplumun her yoniinde yer almasi, saglam bilgiler ve faziletle
donanmalaridir. Bu ilkelerin yardimi ile 1923°te ilkokul seviyesinde 63 bin kiz 6grenci

varken, 1970°de bu say1 2 milyonu bulmustur (www.guncelmeydan.com, 2013).

Tiirk kadinina siyasal katilim hakki neredeyse pek ¢cok milletten daha 6nce verilmis olmasina
ragmen; Tirkiye, kadin siyasal katilim oran1 en diisiik {ilkeler arasinda yer almaktadir. Kadina
verilmis olan bu haklar, agikca goriilmektedir ki sadece teoride kalarak pratige
dokiillememistir. Cumhuriyet donemi ile kadinlara verilmis olan haklar, siyasetin i¢inde
kadinlarin yer almaya baglamasi ile yeni ve esitlik¢i bir toplum olusturulmaya calisilmis
olmasina ragmen, gerekli altyap1 saglanamadigi i¢in pek ¢ok reform ve yenilik bu déonemden
daha ileriye gidememistir. Elbette kadinlarin siyasete katilamamalarinin pek ¢ok sebebi
vardir. Bunlardan bir kismi yine kiiltiiriin bir getirisi olan “geceleri bir kadinin yalniz bagina
sokakta olamayacag1” gibi ataerkil toplum yapisinin getirmis oldugu nedenlerdir. Bunlarin
haricinde cinsiyet esitsizligi, siyasetin bir erkek isi oldugunun toplumca benimsenmis olusu
da nedenleri ¢ogaltmaktadir. Kadinlarin siyasete esit derecede katilimi bu nedenle 80°li
yillarda dahi artis gdsterememistir. Bunun saglanabilmesi ancak kadinlarin erkekler ile her

alanda esit olmasi ile olacaktir.

Esit siyasal katilim, secilmis ya da atanmus biitiin siyasal alanlarda ve kamu politikalarinin
olusturulmasi siireclerine katilan ve karar veren her diizey gorevde esitliktir. Bu nedenle kadinlarin
siyasal katilimi konusu, Tiirk toplumunda toplumsal cinsiyet esitsizliginin farkli alanlardaki
tezahiirlerinden ayri diistiniilemez. Kadinin erkekle esit haklara sahip olmasi, toplum hayatinin her
alaninda kadin ve erkek esitliginin saglanabilmesi ile miimkiin olacaktir (Aydemir ve Aydemir,
2011, 5.2).

Kadinlarin siyasi esitligi i¢in ¢ikarilan kanunlar 60’11 yillardan sonra yeterli olmayinca,
kadinlar gii¢lenerek hak etmis olduklar1 haklar1 almak adina tekrar yeni bir dalga yarattilar.

Feminist yaklasimda kendini 60-70’1i yillarda gosteren ikinci dalga, asil sorunun cinsiyet
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ayrimi olduguna dikkat ¢eker. Cinsiyet ayrimi konusu bir anlamda Feminizm’i olugturan
onemli konular arasinda ilk siralarda yer almaktadir. Bu ortaya ¢ikan ikinci dalga feminist
hareket, toplum i¢inde pek ¢ok seye kokten ¢6ziim arama yolunda ilerlemektedir. Bu nedenle
“Kadinlara Kars1 Her Tiir Ayrimciligin Onlenmesi Sdzlesmesi” (CEDAW) 6zellikle kadin-
erkek esitsizliginin 6nlenmesini konu almaktadir. Kadin ve erkek esitsizliginin 6nlenmesi
toplum tarafindan kabul goren ve ¢oziim getirilebilen bir sorun olmamakla birlikte, kadinin
magduriyetinin giderilmesi konusu biiyiik bir 6nem tagiyordu. Bu sebeple esitlik politikalari
anaakimlastirilirken, her iilkeden yasa ve politikalarinda kadin ve erkege “esit davranilmas1”
hususunda degisiklikler yapilmasi, kadina 6zgii durumlardan dolay1 bazi hususlarda “6zel
davranilmasi”ni saglayacak onlemlerin alinmasi ve bu politikalarin diger “politikalara
yerlesmesi” yolunda ¢aba gdsterilmesi gibi {i¢ farkli yontemin uygulanmasi beklenmektedir

(Koray, 2011, s.16-17).

Tiirkiye’nin politik acidan hareketlilik kazandig1 yillardan biri olan 70°li yillarda
kurulan kadin orgiitleri genellikle solda destek bulduklarindan, bu partilerin uzantilar
olan ve kendi baslarina 6zgiir bigimde degil, partinin siyasi goriisii dogrultusunda
hareket eden Orgiitler olmuslardir. Bunlardan en dikkate degeri, 33 subesi ve 15 bine
yakin iiyesi ile ddnemin en yaygin drgiitlenmesini gergeklestiren “Ilerici Kadimlar

Dernegi” (1975) dir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, s.193).

Ilerici Kadinlar Dernegi, TKP’nin ydnlendirilmesiyle 1975°de kurulmus 14000 den fazla iiyeye
sahip olmustu. Tipki gesitli sol fraksiyonlarin kadin kollar1 gibi ¢alisan Devrimci Kadinlar
Dernegi, Demokratik Kadinlar Birligi, Emek¢i Kadinlar Birligi gibi IKD de kadinlarin sosyalist
partisi gibiydi. Bu kuruluslara kadinlar1 sosyalizme orgiitleme gorevleri verilmisti (Kesoglu,
2011).

Isci Partisi’nin alt organizasyonu olarak kurulan Ilerici Kadinlar Dernegi yurt capinda on
binlerce kadinin sokaklarda emekgiler adina eylem yapmasini saglamistir (kadem.org.tr,
2001). lerici Kadinlar Dernegi kendini emekgi kadilarin orgiitlendigi bir kurulus olarak
goren bir topluluktur. Dernegin ¢ikarmakta oldugu “Kadinlarin Sesi” dergisi, 30 bin bask1
yapmustir. Dernek iiyelerinin orgiit bilinci, fabrikalarda pecete ve lastik pargalarina “8 Mart”
yazarak yemekhanelerde dagitacak kadar giiclenmisti. Bu 6rgiit bilinci, ayn1 zamanda diger
kadin hareketlerine rehberlik edecekti. Kadin haklarini sonuna kadar savunan dernek, yine
kadina yonelik olan is yerinde yuva ve kres hakki gibi kampanyalar hazirlayarak bu maddeleri

1§ sO0zlesmelerine ekletmeyi basarmistir. Dogum izninin uzatilmasi, erken emeklilik,
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sigortalanma konular1 hakkinda da ¢aligmalar yapan dernek, 80 darbesinde ilk kapanan
derneklerden olmustur. Darbeyle birlikte birgok dernek/orgiit arsivlerini yok ederken IKD
tiyeleri arsivleri evlerinde saklayarak bugiine kadar gelmesini saglamis ve bu arsiv Tarih

Vakfi’na bagislanmistir (Talu, 2013).

1970°1i y1llarda kadin orgiitlerinin arasinda siyasi partilerin, 6zellikle Cumhuriyet Halk Partisi ve
Adalet Partisi’nin kadin kollar1 yer alir. Partiler kadin {iye kazanmak, partinin politikalarini
kadinlar arasinda yaymak amaciyla kurulan kadin kollar1 12 Eyliil rejimi tarafindan yasaklanmus,
daha sonra tekrar canlanmistir. Kadin 6rgiitlenmesinde siyasal bir gelisme de 1972 yilinda kurulan
“Tiirkiye Ulusal Kadinlar Partisi”dir. Parti amacini kadinlarin {ilkenin kaderine erkeklerle esit
olarak katkida bulunmalarinin kosullarini saglamak, kadininda insan ve vatandas oldugunu
topluma kabul ettirmek olarak belirlemistir. Gereklerini yerine getirmediginden 1972 ve 1977
secimlerine katilamanus, 1980°den sonra kapatilmistir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve
Oguz, 2009, s.193).

Kadin hareketi Tiirkiye’de 80’li yillarda bagslamamistir. 197011 yillar, Feminizmin
temellerinin atilmaya baslandig1 yillar olmas1 bakimindan biiyiik 6nem tasir. 1970’lerde kadin
sorununa ¢0ziim, kadin sorununu is¢i sinifinin sorunu ic¢inde ele alan ve kadinlarin erkeklerle
hem kamusal hem de 6zel alanda esitlenmelerini ancak sosyalist nitelikte bir toplumda
miimkiin goren sol siyasi hareket icinde aranmistir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve
Oguz, 2009, s.140). 1980 6ncesi donemde sol goriige sahip olanlar da en az feminizm yanlilari
kadar tehdit olarak algilanmistir, ¢linkii feminizme en biiyiik destek soldan gelmistir. Bu
yillarda kadinlar erkeklerle esit haklara sahip olmak adina seslerini ¢ikartmaya baslamis, yine
kadinlar erkekler ile esit diizeye gelebilmek adina farkl bir isim almiglardi. Burada ortaya
¢ikan “bacilik” kavrami kadini cinsiyetsizlestiriyordu. Dolayisiyla kadin disiliginden,
askindan, kendine 6zgili yasamindan ve haklarindan soyutlanmais; erkekle omuz omuza, yan
yana, dayanigma i¢inde ayni iilkii i¢in miicadele eden bir sosyal grup haline gelmisti
(kadem.org.tr, 2001). Ozellikle 1970’lerde feminist hareketin yiikselisi ile birlikte kadin
hareketleri toplumsal hareketler igerisinde en gii¢lii hareketi olusturmaya baslamis, kadin
haklar1 da tiim diinyada iizerinde en ¢ok tartisilan konular arasinda yerini alarak her gecen giin

daha da 6nem kazanmistir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, 5.136).

Birlesmis milletler 1976 yilin1 diinyada “Kadin Y1il1” olarak ilan etmis ardindan da 1979°da
“Kadinlara Karg1 Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi S6zlesmesi” nin (The Convention on the
Elimination of All Forms of Discrimination against Women-CEDAW) kabul edilmesini
saglamistir. Kadinlara yonelik her tiirlii ayrimciligr ortadan kaldirmaya ve kadinlarin insan
haklarin1 korumaya yonelik uluslararasi hukuk diizeyinde hazirlanmis olan bu s6zlesme, tarih
boyunca ve giiniimiizde mevcut olan toplumsal cinsiyet esitsizliginin, her gegen giin daha ¢ok hiz
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kazanan kadin haklar1 miicadelesi ile birlikte uluslararasi diizeyde degismeye basladiginin somut
bir gostergesi olarak feminist literatiirde ¢ok dnemsenmektedir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu
ve Oguz, 2009, s.136).

1970’ler, Tiirkiye’de siyasal ve kiiltiirel hareketliligin olanca hiziyla yasandigi bir donemdir.
Ulke ekonomik bunalim ve siyasi iktidarsizlik icindedir (Y1lmaz, 2007, s.146). Bundan
etkilenen kalkinma planlarinin da 1978 yilinda kabul edilmesi gerekirken, 1979—1983 yillar
i¢cin hazirlanabilmistir (Kongar, 2000, s.368).

Yetmisli yillara diinya kablo-TV yayinlariyla girerken, 1972 yilinda reklam diinyas1 yeni
mecrasi olan televizyonla tanisir (Y1lmaz, 2007, s.146). Televizyonun ve televizyon
reklamlariin giinliik hayata girdigi 1970’li yillarda daha modern ve geleneksellikten uzak bir
anlayisin benimsenmeye basladig1 goriiliir. Diinyada benimsenen degisik diisiince akimlar1 da
dénemin moda anlayisina etki etmistir. 70’11 yillarda 6zgiirliigli ve rahat yasami bir diisiince
tarzi olarak benimsemis olan “Hippi” akimi1 ortaya ¢ikmistir. Tam ters taraftan bakildiginda,
kirsal kesimden kente go¢ eden kesim de arabesk bir tarz benimsemistir
(wwwe.renklerinanlamlari.com). Bu donemde modanin en 6nemli pargalarindan biri ispanyol
paca pantolonlar olmustur. Bu pantolonlar ile birlikte apartman topuklu ayakkabilar
kullanilmaktadir. Aksesuar olarak ise biiylik halka kiipeler dikkati ¢ceker. 1970’11 yillarda
Tiirkiye’de kadin modasinin, 1950’11 yillardan baslayan akimla Avrupa’dan daha ¢ok
Amerika’dan etkilendigi goriilmektedir. 50°1i yillarda iilkenin ¢ok partili hayata gecisi ve
Amerika ile kurulan yeni iligkiler etkisini giyim kusamda hissettirir. Ozellikle Amerikan
sinemast ile tanisan iilke, Hollywood modasina ayak uydurmaya baslamistir. Bu yillarda mini
etek goriilmiistiir. 60’lara gelindiginde etek boylar1 ayni kisalikta kalmis, fakat kiyafetler
bollagmigtir. Tiirkiyede 61 Anayasasinin getirdigi 6zgiirliik ortamiyla ultra-modern bir moda
anlayis1 ortaya ¢ikmistir. 60°larin sonuna gelindiginde ise, tiim diinyada baskaldir1, kadin,
azinlik ve ¢evre hareketleri baglamistir. Tiirkiye’de bu akim, 70’11 yillarin basinda kendini
gostermistir. Avrupa’da baslayan 6grenci hareketleri ile iilkede ahlak kurallar1 ve 6zgiirlesme
hareketleri modaya yansimistir. Tiirk kadinlari, dize kadar ¢ikan botlar, genis kemerler, biiyiik
omuz cantalari, bilek hizasinda eldivenler, yapay miicevherler ve ¢ok biiyiik gozliikler

kullanarak donemin modern bat1 modasina uygun giyinmislerdir.
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3.3.1 1970 Y1l Kadin Dergileri

3.3.1.1 Elele

Anneler-babalar icin
ayin sorunu:

Zayif'tan

korkma,
pekiyi’ye
aldanma

Gorsel 48. — Gorsel 49. Elele Dergisi, 1978.

Elele Dergisi, 197011 yillarda saglik ile ilgili derinlemesine bilgilere yer veren, ayni zamanda
kapaktaki kadin modellerin tamamen c¢iplak oldugu gézlemlenen ilk aile ve saglik dergisidir.
Derginin kapaklarinda gorsel olarak kadinlara ya da ¢ocuklara rastlanmaktadir. 1970 yili
oncesindeki dergilerde rastlanmayan saglik ve cinsellik ile ilgili bilgilere yer veren dergi,
aylik olarak yayimlanmaktadir. Derginin baskis1 saman kagida yapilmistir ve tiim sayfalari
renklidir. Kapakta tam sayfa renkli bir fotografa ve icerik ile ilgili bilgilere rastlanmaktadir.
Bu dergide ilk defa “abonelik” uygulamasi yapildig1 goriilmektedir. Dergi kendine ait forum

sayfasinda okuyucu goriislerine de yer vermektedir.

Dogum ile ilgili pek ¢ok bilgiye yer verilen dergide, diger donem dergilerinden farkli olarak,

dogum eylemi tiim agikligiyla ve fotograflarla anlatilmaktadir. Dogumun tiim evrelerinin
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gbzlemlenebildigi fotograflar tamamen medikaldir ve normal bir insan i¢in dehset verici
gerceklikte olabilir. Dergide verilen tiim bilgiler bir saglik calisanina yonelik olacak nitelikte
teoriktir. Dergide doktorlarin ¢esitli goriislerine rastlanirken, bazi tartigilan konular
trajikomiktir. Yurtdisinda ¢ocuklarin dogumunda bulunarak, doguma bizzat kendisi yardim
eden babalardan s6z edilirken, bu konu ile ilgili goriis belirten Tiirk doktorlardan su ortak

yanit ortaya ¢ikmistir: “ Doguma babanin girmesi maskaraliktir!” (Elele Dergisi, 1978, s.8-9)

Cocuklar biiyiitiirken karsilasilan zorluklardan bahseden dergide; anne adaylar ile konusulur
ve annelige dair duygular1 dergiye yansitilir. Hatta “ideal anne” adi altinda odiiller dagitilir.
Evlilik ve kari-koca arasindaki sorunlara deginilirken, psikolojik rahatsizliklar hakkinda
uzman hekim goriislerine yer verilir. Ayrica detayli olarak, her ay viicudumuzdaki bir
organdan ve hastaliklarindan s6z edilmektedir. Cocuklara cinsel egitimin aile tarafindan
verilmesi gerektigi, bunun acik¢a 6gretilmesinin 6nemi vurgulanir. Ayrica kadin

hastaliklarina dair detayl bilgiler, hastalik tan1 ve tedavi yontemlerinden bahsedilir.

1970’1 yillarda yeni bir teknoloji olarak hayatlara hizlica giris yapan televizyonun, ¢ocuklar
izerinde olan etkilerinden bahsedilmekte ve cocuklarin televizyon izlemekten ziyade cesitli
aktiviteler yaparak hareket halinde olmalar1 gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Tiim bunlara
deginilirken ailenin 6neminden ve ¢ocuklarin ailelerini taklit ettiginden bahsedilmektedir.
Yaslarina gore ¢ocuklara nasil egitimler verilmesi gerektigi anlatilmakta, okuyucudan gelen
cocuk fotograflar1 ve okuyucularin ¢ocuklart ile ilgili komik anilari dergide yer almaktadir.
Dergide tiim bunlarin disinda; kitap tanitimlari, testler, burclar, goriilecek yerler, karikatiir ve
bulmacalar vardir. Dergide; krem, ¢amasir makinasi, camasir deterjani, sa¢ kremi, perde,
moda-giyim, ¢orap, erkek i¢ ¢amasiri, sabun, siit, tity dokiicii krem, deodorant, parfiim, sa¢
boyasi, giines yagi-kremi, kalebodur, cilt bakim iiriinleri, gecelik, sofben, ruj, toz icecek ve

baska dergi reklamlarina rastlanmaktadir.
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3.3.1.2 Kadinlarin Sesi

st

¢ esitlik
: ﬂ\\.‘g toplumsal ilerleme
ve baris icin

SAYI 41 oYL 4 57L

COCUKLARIMIZ
CANIMIZ,
FASIZM

CAN
DUSMANIMIZ

Gorsel 50. — Gorsel 51. Kadmlarm Sesi Dergisi, 1979-78.

Kadinlarin Sesi Dergisi, 1970’11 yillarda ¢ikarilan ve igerigi tamamen siyasi olan bir dergidir.
Dergide hi¢ reklam bulunmamaktadir. Dergi reklam almak yerine daha ¢ok toplu eylemleri
duyurmaya yonelik afislere yer vermeyi tercih etmistir. Samanl kagida basilmistir. Sadece 6n
sayfasi renkli baskidan olugsmaktadir ve igerikte bazi sayfalarda az da olsa renk goériilmektedir.
Kapagin dortte ticlinii dikdortgene yakin bir fotograf kaplamaktadir. Kullanilan bu fotograf
¢ogunlukla siyah-beyazdir ve kadinlarin olusturdugu eylem goriintiilerinden secilmistir.
Fotograf disinda kalan bdlgeler tek renk olarak kullanilmistir. Dergi, aylik olarak

yayimlanmistir. Derginin igerisinde i¢indekiler kismina ait bilgiye rastlanmamaktadir.

Dergi direkt olarak 6liim ve yaralanma haberleri ile baslamakta, i¢erikte daha ¢ok yurttan
haberlere yer verilmektedir. Dergide Ilerici Kadinlar Dernegi’nden haberler goriilmektedir,
¢linkii bu dergi aslinda lerici Kadinlar Dernegi’nin biinyesinde ¢ikarilan bir dergidir. Burada
yer alan haberler dénemin kadin sorunlarmi yansitmaktadir. Bunlarin arasinda ilerici Kadinlar

Dernegi’nin yiiriittiigii “kres kampanyas1” da bulunmaktadir. Bu kampanyaya ait form da
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dergi aracilig1 ile okuyuculara ulastirilmaktadir. Yurdun Dogu bdlgelerinde kadinlarin yasam
kosullar1 ve ¢aligsma sartlarinin i¢ler acis1 durumda oldugu, bir kadin ile yapilan su roportajdan

acikca anlasilmaktadir:

“Biz karanlikta geldik, karanlikta gidiyoruz. Cocuklarimiz aydinlik giinler gériir diye umut
ediyoruz. Size her seyi sdyleyip derdimizi i¢imizi dokmek istiyoruz. Gazetelere basin herkes
gorsiin okusun. 14 yasinda evlendim. Kocami hi¢ gérmedim. Baslik parast 100 lira verdiler. Baglik
iyi birsey degil bana kalirsa. Kuvveti yeten var, yetmeyen var. 15 ¢ocuk dogurdum. 6’s1 yastyor,
hepsini tarlada dogurdum, doktoru, ebeyi hi¢ tanimiyorum. Kazma elimizde dogum yapariz. iki
kiz ¢gocugum ilk okulu bitirdi. Gerisini okutamadim. Para yok pul yok neyle okutak? Simdi elin
tarlalarinda galistyorlar.. Hasta olunca hi¢ doktora gidemiyoruz. Rahim hastaligim var,
romatizmam var negare. Kizimin giindeligi 60 lira. Iki giin ¢aligsa bir don alamiyor.” Meryem
Baci, Diyarbakir. (Kadinlarin Sesi Dergisi, 1978, s.5)

Dergide Antakya’daki pamuk iscileri ile ilgili bir roportaja da rastlanmaktadir. Tarlada ¢alisan
is¢i gocugun bu denli ¢ok olmasi, ailelerin gegim sikintisindan kaynaklanmakta, baska bir
¢6ziim yolu olmadigindan buna mecbur kalinmaktadir. Bu ugurda sakat kalan, hastalanan pek
cok cocuk ve kadin agir sartlar altinda ¢alistirilmaktadir. Koylii bir ¢cocuk ile yapilan
roportajda, gocugun tiim ailesinin pamuga gittigi ve ona babaannesinin baktigi
anlasilmaktadir. Cocugun sorulara verdigi yanitlar arasinda en dikkat ¢ekeni sudur: “-Anneni
0zledin mi? -Cok 6zledim. Ama annem bana 6nliik alacak, ¢anta alacak, ¢orap alacak. Onun

icin gitti pamuga.” (Kadinin Sesi Dergisi, 1978, s.10)

Dergide diinyadan haberlere, sanat sayfasina, ¢esitli konularda dikkat edilmesi gereken piif
noktalarina, hikayelere, karikatiir, bilmece, siir, fikra ve bulmacalara yer verilmekte, ilging bir
sekilde ¢ocuklardan gelen mektuplar da dergide yayimlanmaktadir. Pek ¢cok konu hakkinda
goriiglerin yer aldig1 dergide bulunan bir baslik dikkat ¢ekicidir: “Ev Kadinlig1 Meslek
Degildir” (Kadimin Sesi Dergisi, 1978, s.18) Bu goriis, ataerkil toplum yapisinin hala
dayatilmakta olmasina kars1 durus sergiler niteliktedir. Anne ve ¢cocuk sagligindan bahsedilen
“Dogum Kontrolii Nedir?” baslikli bir yazida ise tek tek detaylariyla dogum kontrol
yontemlerinden bahsedilmekte ve okuyucu bu konuda bilgilendirilmektedir (Kadinin Sesi
Dergisi, 1978, s.21). Dergide okuyucu soru ve yanitlarina yer verilmektedir ve ayrica derginin

aboneligi de bulunmaktadir.
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3.3.1.3 Kadinca

Gorsel 52. — Gorsel 53. Kadinca Dergisi, 1979.

1970’11 yillar dergilerinin arasinda yer alan Kadinca Dergisi’nin ¢ogu sayfasi kuse kagida
renkli baski yapilarak hazirlanmistir. Aylik stireli bir dergidir. Kapaklarda artik tinliilere de
yer verilmeye baslandig1 goriilmektedir. Kapaktaki kadin fotograflar tam sayfadir ve
kadinlarin gogiis hizasina kadar olan vesikalik fotograflar kullanilmistir. Kapakta igerik
bilgilerine yer verilmekte, bu bilgiler baska bir arkaplan olmaksizin sadece yazi olarak tam
sayfa fotografin lizerinde yer almaktadir. Dergide i¢indekiler kismina rastlanmakta, dergi
yaklasik yiiz sayfadan olusmaktadir. Icerikteki yazi puntolar1 1970 dncesine gore biiyiitiilmiis,

yazilar1 okumak kolay hale gelmistir.

80’11 yillara yaklastik¢a, dergilerin aldiklari reklam sayis1 artmis ve bu reklamlar 1950’11
yillarda ¢ok rastladigimiz siitun i¢i dar reklamlardan ¢ok, tam sayfa reklama doniismiiglerdir.

Reklamlarda artik ¢ok fazla metne de yer verilmemekte, 1950°1i yillardaki metin igerikli
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reklamlardan vazgecildigi goriilmektedir. Illiistrasyon neredeyse hi¢ kullanilmamakta, bunun
yerine fotograf tercih edilmektedir. Dergide modaya neredeyse icerigin yarist kadar yer
verildigi goriilmekte, moda olan kiyafetler mankenlerin iizerinde sergilenen resimler ile
detayl sekilde okuyucuya aktarilmaktadir. Derginin i¢inde yer alan “Moda’ boliimiinde
resimli gekilde kravat baglama yontemi gosterilmektedir. Yani 70’li yillarin kadin modasi
icinde tamamen erkeklere ait olarak bilinen “kravat” da yer almakta ve soyle denilmektedir:
“Eger siz kravat kullanmiyorsaniz, bu isi kocaniz i¢in de 6grenebilirsiniz. Bir sabah kravatini
baglamay1 Onerirseniz, en azindan ilginiz i¢in sevinecektir.” (Kadinca Dergisi, 1978, s.11)
Yine 70’lerin modasi olan inci aksesuar detaylarinin 80’lere yaklasilirken de devam ettigi

goriilmektedir.

Dergide, 1970 6ncesi yillarda hig rastlanmayan bir kavramdan bahsedilmektedir: “Rejim.”
Kadinlarin kilo problemlerini nasil ¢ézecekleri, bunun i¢in yapilmasi gerekenler, yiyeceklerin
besin degerleri ve sekilli olarak evde uygulanabilecek jimnastik hareketleri verilmektedir.
Buradan anlasildig iizere, kafalardaki “kadin” objesinin degistigi, daha zayif kadinlara

6zenildigi sonucuna ulasilabilinmektedir.

Paris modasinin stirekli olarak takip edilmekte oldugu, Kadinca dergisinin igerigine
bakildiginda da kolaylikla anlagilmaktadir. Paris modasina dair elbise ve aksesuar modelleri
derginin i¢inde yer almakta ve okuyucuya tanitilmaktadir. 70’ler modasinda kullanilmakta
olan giysilerin daha erkeksi oldugunu gérmek miimkiindiir. Sapkalar bile “erkeksi” diye tabir
edilmekte, daha 6nce bahsedilen kravat gibi erkeksi aksesuarlara yer verilmektedir.
Mantolarin seklinin degiserek ropdosambira benzetildigi modeller, donemin modasi i¢inde
yer almaktadir. Siyah renk, zirvedeki yerini korumakta, pantolonlar, vatkalar ve ekose kumas
ona eslik etmektedir. Ayrica asker elbiseleri de kadinlarin yeni moda akimi haline gelmistir.
Artik moda kiyafetlerin, mankenli modellerinin yer aldig1 sayfalarda tanitilan elbise

parcalariin fiyatlar1 da bulunmaktadir.

Dergide ekran oniindeki {inlii isimlerle yapilmis roportajlar da yer almaktadir. Bunlardan
birisi dénemin tinlii spikerlerinden olan “Jiilide Giilizar” ile yapilan réportajdir. Roportaj
sirasinda Giilizar’a sorulan soru ve vermis oldugu cevap, kadinlarin 70’lerdeki durumunu

Ozetler niteliktedir:
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“Tiirkiye’de kadin erkek esitliginden s6z edilebilir mi? Bu esitlik saglanmamigsa, sorumlusu
kimdir?” “Tiirkiye’de yasal olarak kadin erkek esitligi vardir. Ancak uygulamada oldugu
soylenemez. Ozellikle kirsal alanda bu esitsizlik cok belirgindir. Sorumlusuna gelince, bence
sorumlu kadinlardir. Yeterince egitilmedikleri ve de biling diizeyine erismedikleri i¢in kendi
haklarina sahip ¢ikmamaktadirlar. Sonra kadinin ekonomik &zgiirliigii yoktur; ¢ogunlukla erkege
baglidir. Saygi gormek, erkeklerle bir diizeye gelmek istiyorsa mutlaka iiretken olmak
zorundadir.” (Ustel, 1978, 5.59)

“Olaylardan Se¢gmeler” isimli boliimde 70’11 yillarda ilk kez “tiip bebek” uygulamasinin
yapildig1 ve bir bebegin bu yontemle diinyaya geldiginden bahsedilmektedir. Baska bir
haberde yapilan aragtirmalara gore ev kadinliginin “agir bir is” olarak kabul edildigi bilimsel
olarak okuyucuya aktarilmaktadir. Bir digerinde ise 1979 yilinda artik ev kadinlarina da
sigorta yapilacagi, boylece ev kadinlarinin da emekli maasi, konut kredisi gibi haklardan
yararlanabileceklerinin miijdesi verilmektedir. Bu boliimde genel olarak yurti¢i ve
yurtdisindan gesitli olay ve gelismeler aktarilmaktadir. Dergide bunlarin diginda réportajlar,
sinemadan haberler, yeni ¢ikan filmler, tiyatro oyunlari, plak, kitap, televizyon programlari,
saglik ve giizellik konusunda bilgiler, testler, hikayeler, el isleri, el isi kaliplari, yemek
tarifleri, burclar, ev dekorasyonu ile ilgili bilgiler ve tiim bu bilgilerin yaninda kadin haklar1
yer almaktadir. Dergi bu igerigiyle sanki 1978 yilina kadar ¢ikarilmis biitiin dergilerin
igeriklerini tek bir cat1 altinda toplamis ve lizerine de yenilikler katmis izlenimi yaratmaktadir.
Biiytik ihtimalle uzun yillar siiren basarisinin sebebi de bundan kaynaklanmaktadir. Dergide;
sabun, parfiim, deodorant, hali, etimek (kizarmis ekmek), krem, giyim, banka, makarna, sa¢
spreyi, ¢amasir makinesi, manto-kiirk, tras makinesi, ruj, ¢orap, sampuan, deri mont, oje,
bulasik deterjani, cilt bakim malzemeleri, sa¢ kremi, moda, perde-ortii (kadife), giines kremi-

yag1, kalebodur, i¢ giyim-tisort, kitap, fonddten ve konfeksiyon reklamlarina rastlanmaktadir.
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Mary Quant (@, wi'

’en zengin kozmetik serisi? W o

Gorsel 54. Mary Quant, Kadinca Dergisi, 1978.

Gorsel 54’te yogun bir is kadini ile onun goze ¢arpan diizgiin tirnaklar1 ve makyaji
goriilmektedir. Bu kadin; fotograftan anlasilacagi iizere ayni1 anda pek ¢ok isi
yiiriitebilmektedir. Tiim bu islere ragmen bakimindan ve giizelliginden taviz vermeyen bir
kadin goriintiisii vardir. Ayn1 zamanda kadinin iyi bir yerde ¢alistigina dair bir izlenim
yaratilmustir ki bu da “en zengin kozmetik serisi” metni ile bagdastirilmstir. Iyi yerlerde ve
zengin konumda olan kadinlar bu makyaj iiriinlerini kullanmaktadirlar. Reklam, birkag

fotograftan kolaj teknigi ile yapilmistir.
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Gorsel 55. Elele Konfeksiyon, Kadinca Dergisi, 1978.

Gorsel 55°te goriilen Elele Konfeksiyon iiriinleri, ilk bakista modern bir tabloyu
hatirlatmaktadir. Oyle ki, burada kullanilmis olan kadin objesi; iizerinde ¢igek desenleri olan
yagliboya bir tablo gibidir. Kadinin bulundugu yere bakildiginda; tiim esyalari ile zengin bir
ev goze carpmaktadir. Biiyiik bir keyifle telefonun basinda oturarak sohbet etmekte olan ve
ayni zamanda sigara i¢en bir kadin vardir. Reklamda yer alan kadin gayet bakimli olmasinin
yani sira, zenginlik diizeyinde olanaklara sahiptir ve hatta {inlii hayat1 yasamaktadir
denilebilir. Bu yasamakta oldugu zengin hayatin i¢inde kullandigi iiriin ise Elele
Konfeksiyon’un iirettigi gecelik ve sabahlik takimidir. Kadinin tek terligi ¢ikarilmig rahat
durusunun, ¢iplak duran ayak detayinin da cinselligini on plana ¢ikardigi sdylenebilir. Bu
reklamdaki kadina 6zenen kadinlar, gecelik i¢in Elele Konfeksiyonu tercih edeceklerdir.

Reklamda fotograf kullanilmistir.
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1 glinesli yemyesil doganin ozunu getirdik.
Size Mis sutu getirdik. Her an taze, katiksiz... Doganin verdidn gib:.
Mis sut. Mis beldesinin sutu. .

Gorsel 56. Mis Siit, Elele Dergisi, 1970.

Gorsel 56°daki Mis Siit reklaminda paketlenmis bir siitiin reklam1 yapilmaktadir. Verilen
metinlerde Mis Siit’iin “doganin verdigi gibi” oldugu vurgulanirken, gelisen teknoloji ile
hayatimiza giren bu paketlerin, {irtinleri ilk giinkii gibi taze tuttugu belirtilmektedir. Reklamin
gorselinde inekler ve kadinlar yogunluklu olarak kullanilmas, siit kutusu tiim objelerden daha
biiyiik bir sekilde konumlandirilmistir. Bu da imajda goriilen dogalligin bir paketin i¢ine
s1gdir1ldig1 hissini uyandirmaktadir. Mis siit, tek bagina doganin tiim lezzetini evlere getirerek,
geleneksel yaklasim (koy siitii) ile modernligi (stit kutusu) birlestirmeyi basarmistir. Reklam
kolaj teknigi ile yapilmustir.
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kocam bana asik !

»clinkii kalbine giden yolu biliyorum..»

Demirdokim Firin'imla
Mmmm... ne yemekler...
1zgaralar... sigler...
pastalar... kekler...
neler... neler...

Kocam bana agik

®
vdoteeisst / Finn

- “"cagdas pisirme yonteminiz''

Gorsel 57. Demirdokiim Firin, Elele Dergisi, 1970.

Gorsel 57°de goriilen reklamda kalp seklinde ¢ergeve igine alinmis fotograf ve disinda kalan
firin gortilmektedir. Demirdokiim firinin tanitildigi bu reklamin slogani “Kocam Bana
Asik!”tir. 1950’11 ve 60’11 yillarda da siklikla kullanilan iyi ev hanimi ve kocasini seven es
rolii ile karsilagilan reklam, kadina kars1 toplumsal bakis acisinin degismediginin kanitidir.
Daha 6nce de belirtildigi gibi “erkegin kalbine giden yol, midesinden geger” soziine
dayanarak kullanilan bir slogan goriilmektedir. Demirdokiim firin alan ev hanimlarinin
kocalart i¢in iyi birer es olduklar1 ve yaptiklar1 yemekler sayesinde kocalari tarafindan ¢ok
sevildikleri vurgulanmaktadir. Kocalarinin kendilerini ¢ok sevmesini isteyen eslerin mutlaka
bir Demirddkiim fira sahip olmalar1 gerekmektedir. Reklam fotograftan kolaj teknigi ile

olusturulmustur.
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Gorsel 58. Omo, Elele Dergisi, 1970.

Gorsel 58°de goriilen Omo reklaminda tam sayfa bir fotograf kullanilmigtir. Uriin farki ile
kendini 6n plana ¢ikartmak istediginden, baska herhangi bir gorsel 6geye gerek
duyulmamustir. Fotografta bir kadinin sokakta keyifli bir sekilde -manken edasiyla-
yiirlimekte oldugu goriilmektedir. O sirada sokakta kadin ile birlikte yiiriimekte olan tiim
insanlarin kadina doniip bakmasi, onun iizerinde dikkat cekici bir sey oldugunu isaret
etmektedir. Bu dikkat ¢eken sey, kadinin lizerine giymis oldugu Omo deterjani ile yikanmis
beyaz gomlektir. Kalabalik bir yerde bile kadinin farkedilmesini saglayan sey Omo’nun
yarattig1 temiz ve daha beyaz goriinlim olmustur. Normal bir kiyafetin bile Omo ile yikanmasi
halinde beyazlarin daha beyaz, renklilerin daha parlak olacagi vaadini veren Omo, boylece
normal bir kiyafet ile sokaga ¢ikilsa dahi tiim gozleri iizerine toplayacagina garanti

vermektedir.
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3.3.2 1970 Y1l Basin Reklami Incelemesi - Citi Camasir Deterjani

But(in ev kadiniarmn hikayesidir
Evet,

Citinin bol kBpUgU.

Ustun yrkama gucl ile
Camasiriarmz gercek beyaziik,
kadife yumusakhis kazanr.

Yeni kokusuyta Cit,
Camaswianmiza bahar havasi getirir

Gorsel 59. Citi Camasir Deterjani, 1972.
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o Eser Adu: Sanatci: 222 Tarih: 1972
Kunye Citi Camasir Deterjant
a. Kullanilan 2 :
Malzeme ve Teknik: Botogrit 1ol
Gosterge Diiz Anlam Yan Anlam
Kadin Eriskin, disi Temizlik yapan
mnsan. ev hanmimi.
Beyaz Camagir | Kirli olmayan, Temiz
temiz ¢amasir.
e Siit, pamuk =
b. Goriinen e Ferah, saf, hijyen,
Gostergeler Beyaz kar gibi iiven &
seylerin rengi. guven.
. Incelik. nezaket,
Mavi Renk diizen ve disiplini
temsil eder.
'g Canlandirict,
= Kirmizi Renk kiskirtic1, heyecan
2 vericl. Arzunun rengl.
:E Toplumsal yagam,
= Sar Renk birlikte galisma,
&) giinliik hayat.
£ Elektrikle
= aligan, kirli
z Camasir saat Camasir yikama
52 S gamagirlary 1slemini kolaylastiran
s Makinesi yikamakta o
T kullanilan '
makine.
Uzerinde iitii
Utii Masasy |Y2P1an yuksek Diizlestirme islemi
ayakli arag, itt
tahtasi.
Genellikle
Utii giysilerin
burusuklarin _
gidermek i¢in Diizen, tertip verme,
bunlarin nizama sokma.
tizerinden
gecirilen kizgin
demir arag.
. Boyu dizden |Genglik, 6zgiirliik, giic.
Mini Etek | yukarida kalan | modernlik, geleneklere
etek cesidi. aykirilik.

Tablo 7. Soylem Coziimlemesi, Citi Camasir Deterjani, 1972.
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Kiinye

~ Eser Adi:
Citi Camasir Deterjani

Sanatci:

27?

Tarih: 1972

1. Soylem Coziimlemesi

a. Kullanilan
Malzeme ve Teknik:

Fotograf - Kolaj

b. Goriinen
Gostergeler

Gosterge

Diiz Anlam

Yan Anlam

Onliik

Is yaparken
glysinin
kirlenmesini
onlemek i¢in
bele baglanan
orti.

Titizlik, caligmak.

Topuklu
Ayakkabi

1- Topugu
Scm’den
yiiksek olan
ayakkabi tiirii.
2- Bayan
ayakkabi
cesidi.

Kadin, zerafet, asillik,
kendine giiven,
kirilganlik,

kir ve pislikten uzak
olma. modemlik.

Diz Ustii Corap

Geng kizlarin
giymeyi tercih
ettigl corap
cesidi.

Okul ¢agindaki geng
birey.

Camagir
Sepeti

Kirli veya
temiz
camasirlari
toplamaya
yarayan plastik
ev gerecl.

1- Plastik.
2- Ucuzluk, pratiklik,
dayaniklilik.

Carsaf

Yatagn tizerine
serilen ya da
yorgana
kaplanan bez
ortii.

Piirtizsiiz
(¢arsaf gibi olmak)

Camagsir Ipi

Islak
camasirlari
kurutmada,
camasirlarin
tizerine asildigi

1p.

Sergileme

Tablo 7.1 Soylem Coziimlemesi, Citi Camasir Deterjani, 1972.
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o Eser Adi: Sanatci: 22? Tarih: 1972
Kunye Citi Camasir Deterjant
a. Kullamlan - :
Malzeme ve Teknik: Eotofaic kol
Gosterge Diiz Anlam Yan Anlam

Giyeeceklerin

z Katlanmig | bir dizenigine| _

£ Camagir sokulmast Temizlik, diizen, tertip.

2 1slemi.

£ (katlama)

=

S

o b. Goriinen : I¢inde camasir

= Géstergeler Deterjan Kutusu yikama(i( iqirf N

~ iiretilmis anitica|  Temizlik, kolaylik.

>

= madde olan

& Kkutu.

—

Kiilotlu Corap |Kalgalan da

i¢ine alacak Kadimnlik, ¢ekicilik,
bigimde giizellik.

tiretilmis kadin
corabi.

2. Anlati Coziimlemesi

b. Gérsel Gostergeler Arasi
Lliskiler ve Kompozisyon (Tasarim)

Mavi bir arka plan tizerine konumlandirilmig
birden ¢ok kadin, 6zellikle beyaz camasir

Ozellikleri gorselleri ve oldugundan biiyiik kullanilan
deterjan kutusu kompozisyonu
tamamlamaktadur.

. Camasir yikanirken izlenen rutin isler

d. Tema / Izlekler g

e. Yapitin Sanatciyla olan iliskisi YOK

(varsa)

Tablo 7.2 - Tablo 8. Séylem ve Anlati Coziimlemesi, Citi Camasir Deterjani, 1972.




f. Gostergeler Arasi Iliskilerden Normalde zahmetli olan ¢amasir yikama
Tiireyen Anlam Oriintiileri ve 1sleminin kolay bir hale getirilmis olmasi.
Iletiler (Mesajlar)

g. Yeni ve Farkhh Anlam Katmanlar | Kolay ve temiz.

h. Sunum Bi¢imi Basin Reklamu

1. Yapittaki Temel Diisiince, Cikarim | Geleneksel bir yontem olan ¢amasir
ve Anlam Karsithklari yikama isleminin teknolojik hale
doniistiiriilerek modernlestirilmesi.

3. Temel Yap1 Coziimlemesi

i. Toplumsal Kiiltiir ve Ideolojik
Kodlar Kadm, aym zamanda ev hanimi.

(insana Iliskin Varolussal Sorunlar)

j- Yapittaki Metinler Arasi Iliskiler | Kolaylik, pratiklik.

Tablo 9. Temel Yap: Coziimlemesi, Citi Camasir Deterjani, 1972.

Sonug:

Goriilmekte olan ‘Citi Camasir Deterjan1’ basin reklaminda, pek ¢ok kadin gorseli ile
karsilagilmaktadir. Reklamin sloganina bakildiginda ¢iti ile bir ¢camasir giinii hikayesi’
climlesinden, reklamda farkli bir yaklasim sunuldugu algilanir. Burada gorseller ile anlatilan
gercek bir hikayedir. “Modern teknolojinin 6ncesinde camasir yikamak hi¢ de sanildig1 kadar
kolay, siradan bir is degildi. Camasir yikamak, en az iki giinliik, uzun ugras gerektiriyordu.”

(Cetinkaya, 2014)

Citi Camasir Deterjani’nin bu reklami, ¢amasir yikamak i¢in getirmis olan biiylik bir yeniligin
habercisidir. Hizla akip giden hayat igerisinde ve is kosullarinda daha ¢ok zamana ihtiyaci
olan kadina bu imkan1 sunmaktadir. Burada deginilecek bir baska 6nemli obje ise camasir
makinesidir. 1970 oncesi yillarda kadinlarin ¢camasirlar ellerinde yikarken ne kadar biiytik

zahmetler ¢ektigi diisliniiliirse, camasir makinesi bir kadin i¢in altin degerindedir. Reklamda
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anlatilmakta olan hikaye, kisa bir bilgi ile tamamlanmigtir. “Biitiin ev kadinlarinin hikayesidir
bu. Evet. Citinin bol kopiigi, iistiin yikama giicii ile camasirlariniz gercek beyazlik, kadife
yumusaklig1 kazanir.” Citi Camasir Deterjani’nin bol kopiigii; reklamin en iistiinde kullanilan
ve lizerinde Citi Camagir Deterjan1 oldugunu goriilen, i¢cinde ¢camasirlarin yikanmakta oldugu
bol koptiiklii gamasir makinesi ile gorsellestirilmistir. “Yeni kokusuyla Citi, ¢gamasirlariniza

bahar havas getirir.” Bu ifade ile Citi’nin normal deterjanlardan farki ortaya konulmaktadir.

Deterjan teknolojisinin yeni yeni gelistigi 1970’li yillar 6ncesine kadar deterjanlar;
camasirlara zarar verebilmekte ve kumaslarda zedelenme, eskime ve hasara neden
olabilmekteydiler. Deterjanlar, zamana ve teknolojiye uyum gosterdiler ve hatta zaman
igerisinde deterjanlara yeni bir takim 6zellikler (6zellikle giizel koku ya da yumusatici)
eklenmistir. Citi Camasir Deterjanini tercih eden ev hanimlarinin, deterjani alip kullandiklar
zaman ¢amasirlarinin ‘bahar havasi’ kadar giizel kokacagi, reklamda etkili bir sekilde ifade
edilmektedir. Citi Camasir Deterjani, boylelikle ev hanimlarina, iistiin yikama giicii, gergek
beyazlik, kadife yumusakligi gibi 6zelliklerinin yaninda miithis kokusunu vaadetmektedir.
Ayrica camasir deterjani kutusunun, diger gorsel 6gelerden biiyiik kullanilmasiyla, Citi
Camagir Deterjani’nin tiim ¢camasirlara yetecek kadar biiyiik ve etkili oldugu anlatilmak

istenmistir.

Camasir yikamak, ¢ok eski ¢aglardan beri halen giinlimiizde de devam etmekte, ayn1 zamanda
hayatin bir pargasi haline gelmistir. Tiirk toplumuna bakildiginda; ¢amasirlarin ¢ok dnceleri
bir dere kenar1 ya da temiz bir akarsu etrafinda kadinlar tarafindan déviilerek yikandigi
goriilebilir. Cok zahmetli olmasina ragmen bu eylem, ayn1 zamanda pek ¢ok toplumda oldugu
gibi Tiirk kiiltiirtinde de geleneksel yeri olan etkinlikler arasindadir. Fakat burada bu
geleneksellige karsit olarak gelisen toplumla birlikte teknolojinin bu geleneksel kavrami
modernize ettigi goriilmektedir. 1960’11 yillardan Cumhuriyet’in ilan1 ve sayisiz devrimin
getirdigi haklarla calisma 6zgiirliigiine ulasmis olan kadinin, hem is hem ev ihtiyaglarini
karsilamasi bakimindan hayatini kolaylastirmak adina artik bu geleneksellige farkl: bir

pencereden bakiliyor oldugunu gérmek miimkiindiir.

Bu reklamda kullanilmakta olan kadin gostergeleri incelendiginde; kadinin gayet modern

giyimli ve bakimli oldugu sdylenebilir. Modern olmasina ragmen, bu geleneksel tavri
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reddetmemis ve ev hanimi roliinii devam ettirmistir. Kullanilan fotograflar incelendiginde;
kadinin iizerindeki pek ¢ok objenin, onu dogru tanimlamak acisindan yardimci oldugu
gorilmektedir. Topuklu ayakkabi; tam anlamiyla kadinin, zerafetin, asilligin, kendine
glivenmenin ama bir o kadar da kirilgan olmanin temsilidir. Ayn1 zamanda topuklu ayakkabi
ayagin yer ile direkt temasini engellediginden ‘pislikten uzak durma’ anlamini da tasir.
(blog.milliyet.com.tr, 2010) Bakildiginda kiilotlu ¢orabin da donemin modasinda biiyiik bir
yeri oldugu anlasilmaktadir. Mini etegin tamamlayicisi ve ayni zamanda kadinin giizelligini
One ¢ikaran bir tirtindiir. Kadinin daha 6nce giydigi uzun kiyafetleri birakarak bacaklarini
ortaya ¢ikarmakta ve kendine olan giivenini artirmaktadir. Bu sayede kendine giivenli ve
dikkat ¢ekici bir kadin imaj1 yaratilmaktadir. Diz iistii corap ise; daha ¢ok geng kizlarin
giymeyi tercih ettigi corap ¢esidi oldugundan, fotograflarda kullanilan kadin imajinin okul
cagindaki geng bir birey (kizkardes ya da bir akraba) oldugu sdylenebilir. Bu geng¢ kadin da
camasir giinlinde ondan yasca biiyiik olan bireye yardim etmektedir. Ayni zamanda iki
kadinin birbirleri arasinda tuttuklar1 beyaz ¢arsafi geriyor gibi bir hareket igerisinde olmalari,

yikanan ¢amasirin dayanikli ve yipranmamis oldugunu belirtmektedir.

“1960’lardaki tiim politik ve kiiltiirel degisimlerin tam ortasinda, dénemin en kalic1 ve tartismali
ikonu giin 1s1g1na ¢ikmistir: Mini etek.

1960°1ar devrim ve degisim yillartydi. Apollo 11 aya inen ilk kapsiil oldu, zencilere verilmis
secme ve secilme hakki yasallasti, Vietnam savasi siddetlendi, Beatles hayranligi tiim diinyay1
kasip kavurmayi siirdiirdii, dogum kontrol haplar1 piyasaya siiriildii. Ve tiim bu politik ve kiiltiirel
degisimlerin tam ortasinda, donemin en kalict ve tartigmali ikonu giin 1g181na ¢ikti: Mini etek.”
(Sasmaz, 2016)

Yan anlam olarak mini etek; gengligin, 6zgiirliigiin, giiciin, modernligin ve geleneklere
aykiriligin semboliidiir. Kisacasi burada kullanilmis olan kadinlar 6zgiirliiklerini eline almis
modern bireylerdir. Mini etek i¢in sdylenebilecek farkli bir nokta da daha biiyiik olan bireyin
daha sade, hatta siyah bir etek giyerken, geng olan bireyin gayet renkli bir etek giymesidir.
Bireylerin aralarindaki yas farki buradan da anlagilabilmektedir. Ayrica ev hanimi olarak
nitelendirilebilecek olan kadinin 6nliik takiyor olmasindan, kadinin yeterince titiz bir birey
oldugu anlasilmaktadir. Clinkii 6nliik; genellikle bir is yapilirken giysinin kirlenmesini

onlemek i¢in bele baglanmaktadir.

Gorsellerde kullanilmis olan camasirlarin beyaz olusundan, ¢ok temiz oldugu anlagilmaktadir.

Sag tistteki ilk kadin gorselinde; ¢amasir makinesinden aldigi camasirt kendi boy hizasindan
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yukarida tutan kadin, camasirin beyaz ve temiz oldugunu gostermektedir. Ozellikle beyaz,
diiz ve desensiz bir camasirin tercih edilmis olmasi yan anlam olarak bize ferahlig1, safligi,
hijyen ve giiveni hissettirmektedir. Ozellikle ‘carsaf® olarak nitelendirilebilecek bu ¢amasirlar,
sadece ev igerisinde kullanilan bir iiriin degildir. Ayn1 zamanda ¢amasirin yipranmamis ve
pliriizsiiz oldugunu anlatir (Carsaf gibi: piiriizsiiz). Sol alt gorselde, itii masasinin lizerinde
goriilen renkli ve katlanmis camasirlar ise; temizlik, diizen ve tertibin birer gostergesidir.
Burada ¢amasirlarin tizerine kondugu {itii masasi; litiileme isleminin yapildigi, ayn1 zamanda
camagirlarin bir diizene sokuldugu yardimci obje olarak yer alir. Bu yardimci objenin olmazsa
olmazi iitli ise yan anlam olarak diizen, tertip ve nizam kelimelerini ¢agristirmaktadir. Bu
ikili, camasirlarin kirigikliklarini gidermede, onlar diizlestirmede ve daha giizel bir gériiniime
sahip olmalarini saglamada ev haniminin bir numarali yardimcilaridir. Tiim bunlarin
haricinde, iitii masasinin hemen altinda goze ¢arpan ¢amasir sepeti; Kirli veya temiz
camasirlari toplamaya yarayan plastik ev gereci olmasinin yani sira; plastik olmast
bakimindan doneme damgasini vuran ve pek ¢ok ev gerecinin liretilmeye baslandigi malzeme
oldugu da unutulmamalidir. Yan anlam olarak ucuzluk, pratiklik ve dayaniklilig1 temsil
etmektedir. Sag orta kisimda kullanilan ¢amasir ipi, gamasirlarin kurumasini saglamanin yani
sira, temiz ve yikanmig ¢amasirlarin sergilendigi bir alan olusturur. Boylece disaridan bakan
komsu veya tanidiklarin temizliginden o6tiirii gamasirlarin ne ile yikanmis oldugunu

sorgulamalarina zemin hazirlar.

Son olarak deginilecek olan renklerdir. Arka planda ve reklam gorseli icerisinde kullanilan
mavi renk; incelik, nezaket, diizen ve disiplini temsil etmesinin yan1 sira, zemin olugturarak
acik hava ortami yaratmaktadir. Reklam gorseli i¢inde rastlanabilen kadinin tizerinde
kullanilan kirmiz1 ve sar1 renkler dikkat cekmektedir. Sari, toplumsal yagamu, birlikte
caligmayi ve gilinliik hayati ifade etmesi bakimindan kiyafet renklerinde tercih edilmistir.
Kirmizi ise alicinin {irline yonlenebilmesini saglamak amactyla canlandirici, kiskirtici,
heyecan verici bir etkiye sahip oldugu i¢in tercih edilmistir ve kadin objesi ile
biitiinlestirilerek arzulanmasi beklenen bir durum yaratilmaya ¢alisilmistir. Reklam,

fotograftan kolaj teknigi ile olusturulmustur.
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3.4 1980’ler

1980’11 yillarda kadinin egitimi konusunda daha 6nce yapilmis olan diizenlemeler etkisini
gostermesine ragmen, hala teknik okullarda ¢ok fazla kiz 6grenciye rastlanmamaktaydi.
Ciinkii toplum yapis1 ve kadinlara uygun goriilen meslekler dolayisiyla erkek meslegi olarak

goriilmekte olan is dallarinda kiz 6grenci sayis1 yok denecek kadar azdi.

1980°1i yillar, Tiirkiye’de egitim alaninda 6nemli adimlarin atilmaya baslandig: yillardir. Bu
adimlarin sonucunda kadinlarin okullagsmasinda belirgin gelisme goriilmiistiir. 1980-81 egitim-
ogretim yilinda, ilkokulda okuyan 6grencilerin sadece yiizde 39’u kiz 6grenci iken, bu oran 2010-
2011 egitim yilinda yiizde 49’a yiikselmistir. Ayn1 egitim 6gretim yilinda genel liselerde okuyan
kiz dgrencilerin oram da yaklasik olarak yiizde 49°dur (TUIK, 2012, 5.65-69).

Bu donemde siklikla goriilen politik olaylar, en ¢cok egitim konusunun i¢inde ve bilhassa
ogrencilerin katildig1 protestolar vasitasiyla kendini gostermekteydi. 1970’11 yillarda
bahsedilmis olan ve 6zellikle egitim alaninda giindeme gelen tiirban meselesi 4 Aralik 1988
tarihinde YOK’{in disiplin yonetmeligine ekledigi bir fikra ile miimkiin hale getirildi. Eklenen
fikra su sekildeydi: “Dini inang nedeniyle boyun ve saglar ortili veya tiirbanla kapatilabilir.”
(Aksoy, 2005, s.180) Bu gelismelerin ardindan ise yasalarda yapilan diizenleme 10 Aralik
1988’de cumhurbaskani tarafindan onaylanmistir. Tiim bunlar siirerken sonraki yillarda tekrar
bu konu ile ilgili itirazlar siirmekte ve bu maddenin iptali istenmekteydi. Bunun sonucu olarak

ise 7 Mart 1989°da Anayasa Mahkemesi maddenin iptalini onaylamist1 (Aksoy, 2005, s.181).

Ortiinme 80°li yillarla birlikte yeni anlamlar kazanmistir. Oziinde dinsel bir giyinme tarzini
yansitan Ortii, yogunlasan modern sdylem ve talepler karsisinda, giderek ideolojik bir
sembollestirmenin araci olarak degerlendirilmeye baglanmigtir. 80’li yillar sadece Tirkiye’de degil
pek cok tilkedeki toplumsal yapilar i¢inde de ciddi dinsel doniisiim taleplerinin seslendirilmesine
olanak taniyan bir siire¢ olmustur. Bu ¢ergevede din, geleneksel olandan farklilasmayi igerdigi
oranda, modern olana bir itiraz olarak da anlasilmis ve yine modern olani igsellestirme
konusundaki bir¢ok egilimin ¢atisma zemini olarak da dikkat ¢ekmistir (Subasi, 2000, s.61-70).

Tiirban konusunda dile getirilen olaylarin cogu inancina bagli kadinlar tarafindan ortaya
cikarilmakta ve tiirbanin egitim ve is konusunda kisitlayici bir 6ge olmas1 bakimindan
inanglarina ters distiigii sik sik savunulmaktaydi. Bu sebeplerle ortaya ¢ikan feminizm

hareketleri arasinda yer alan Islami feminizm ile beraber, toplumda basértiisii takilmas:
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meselesi giindeme gelmisti. Islami feminizm, din ve gelenek igindeki kadinmn durumunu
elestirel bir bakis acisi ile degerlendiren, toplumsal cinsiyet esitligine (gender equality) 6zel
bir 6nem veren, gelenegin ve dini yorumlarin ataerkil karakterini sorgulayan, bunlar1
yaparken de basta Kur’an-1 Kerim olmak {izere dini metinleri referans alan bir sdylemdir
(Giig, 2008, s.653-654). Miisliiman kadinlar, gelenek ve goreneklerine karsi ¢ikan toplumsal
kurallar elestirerek bunlara bir ¢oziim getirme arayisina girmislerdir. Clinkii din ile
belirlenmis olan geleneksel toplum kurallar1, modern toplumun yeni kurallari ile
ortiismemekteydi. Bu da biiyiik bir sorun olusturmaktaydi. Miisliiman kadinlarin, sadece
basortiisii meselesinden dolayi bile ¢alisabilecekleri yerler belirli bir sinira indirgenmisti. Bu

da biiyiik toplumsal bir sorunu isaret etmekteydi.

Kadin hareketi her ne kadar bagimsiz ve 6zgiir oldugunu savunsa da bu hareketin siyasi
olusumlardan siyrilmasi ve tam anlamiyla 6zgilirlesmesi ancak 80’li yillara gelindiginde
miimkiin olmustur. 1980°1i yillar, feminizm olgusunun en iist diizeyde yasandig: yillardir.
Ciinkii 60 ve 70’11 yillarda siyasete atilan ve parti kollar1 tizerinden feminizmi siirdiiren
kadinlar, partinin siyasal goriisiine bagimli kalmak zorundaydilar. 80’li yillara gelindiginde
ise, bu siyasi goriisten ayrilan kadinlar, gercek anlamda 6zgiir bir sekilde haklarini aramaya
basladiklarindan, bu yillarda gercek iradeli 6zgiir ¢cergevede tam bir feminizmden bahsetmek
miimkiindiir. Bu yillardaki feminizm hareketi, bu nedenle daha 6ncekilere benzemeyen, her
alanda sesini ¢ikaran, sorunlara kendi i¢inde ¢6ziim bulmaya ¢alisan ve bunun i¢in tim
varligini ortaya koyan bir hareket haline gelmistir. 1980'li y1llarda kadinlar 6nceki yillarda
olabildiginden ¢ok daha giir bir sesle toplumdaki konumlarini, ezilmisliklerini, Kimliklerini
sorgulamaya girismislerdir (Tekeli, 1995, s.18). Ayn1 zamanda bu donem, kadinlarin
politikaya atilmalar1 agisindan en ¢ok faaliyetin gosterilmis oldugu donemlerden biridir.
Kadinlar artik susmamakta, yapilan haksizliklara ve eziyetlere kars1 olagan giiciiyle seslerini
cikarmakta ve duyurmaktadirlar. Bu girisilen kadin faaliyetleri; diger ezilen kadinlara gii¢
olmasinin yani sira, onlarin sesi olmasi agisindan da biiyiik bir 6nem tagir. 1980 sonrasinda
kadin sorununun giindeme gelisinin temel nedenlerinden birisi, Tiirk solunun bu soruna 12
Eyliil miidahalesinden sonra sahip ¢ikmasidir. Ayrica Tiirk solunda yer alan kitlelerin kadin-
erkek esitligini kendi 6zel yasamlarinda -sinirli da olsa- i¢sellestirmeleri, esitlik¢i ve sosyalist

feminist hareketlere 6nemli 6lgiide destek saglamistir (Kagmazoglu, 1995, s.75).
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Kadinlari siyasete gekmek amaciyla partiler tarafindan da pek ¢ok ¢aligsma yapilmistir. Tim
bu yapilan ¢alismalara ve toplumda goriilen kabuk degisimine ragmen bazi seylerin degistigi
diistiniilmemelidir. Kadin-erkek iligkilerinde 6zellikle cinsellik ile ilgili konularda kadinlara
erkeklerle ayn1 gozle bakilmiyor olusu ve yapilan suglamalar, her ne kadar toplumun cinsellik
konusunu giindeme getirmis olsa bile tiim bunlar toplumun kendi igerisinde hala ¢oziilemeyen
bir sorun oldugunun gostergesidir. Ayni1 sekilde bu donemde giindeme gelen ve kadina verilen
kiirtaj hakkinin da, toplumun bir kismi1 tarafindan benimsenmesine ragmen, diger taraftan

benimsenmemis oldugu bilinen bir gergektir.

Feminizm kadinin toplumsal hak ve islevlerinin gelistirilmesi i¢in ¢abalayan diisiince akimi
olarak betimlenebilir. Kadin hareketleri ve feminizm akimlarinda goriilen gelismeler,
kadinlarin toplum igerisinde yiiklendikleri geleneksel islevlerin yeniden gézden gegirilmesine
yol agmistir (Goneng, 2006, s.63). Feminizm aslinda toplumsal olarak algilanan “erkek
diismanlig1” kavramindan ¢ok, kadin ve erkegin esit olmasi gerektigini savunan bir diisiince
bicimidir. Kadinlarin toplum i¢inde var olma cabasi, ataerkil toplum yapisindan siiregelen
ezilmiglikleri, ev i¢indeki emeklerinin karsiliginin olmamasi, esleri tarafindan ezilmeleri, is
giiclinde yliksek mevkilere ulagamamalari, toplum tarafindan kiigiik goriilmeleri gibi pek ¢cok
neden, kadinlari sosyal ve siyasal yollarla kendilerini ve kendi varliklarini kanitlama arayigina
itmistir. Tiim bunlarin sonucunda feminist kadin gruplar1 olugmus, bu gruplarin “feminizm”
anlayislar1 da zaman igerisinde farkliliklar gostermistir. Kadinin erkekle esit olmasi
gerektigini savunan, kadin ve erkegin sirt sirta vererek islerin {istesinden gelebilecegini
ongoren feministler, bir baska grup olarak kadinin erkekten iistliin oldugunu savunan ve
kadinlarin kendi gii¢lerinin herseye yetebilecegini, kendilerinden baska hig bir seye ihtiyaclar
olmadigini savunan feministler ve bunlarin yaninda Islami feminizm gruplar1 yer almaktaydi.
Tiim bu gruplar1 ve olaylar1 anlatan, kadinlarin sorunlarina ses olan, “kadinin adin1 koyan
kadin: Duygu Asena” déonemin feminizm konusunda 6ne ¢ikan 6nemli bir degeridir. Yazar
yapitlarinda, kadinin toplumsal yasamda ve aile yasaminda ikincil konumuna karsi ¢ikmakta
ve kadinlar1 bu duruma tepki gostermeye cagirmaktadir. Ayrica kadinin cinsel tabulari
yikmasi gerekliligi iizerinde de durmaktadir (Goneng, 2006, s.79). Duygu Asena’nin “Kadinin
Adi Yok” kitab1 1987 yilinda yayimlanmistir. Bir yi1lda 40 baskiya ulastiktan sonra bir donem
yasaklanan kitap, yasak kaldirildiktan sonra Atif Yilmaz tarafindan filme alinmis ve bu
donemde 53 baskiya ulasmistir. Bu yillarda kadin haklar1 konusunda ilk akla gelen isim

olmasinin yani sira, suclanan ilk isim de yine kendisi olmustur. Oysa ki o tiim bunlar1 su
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sekilde anlatir; “Feminizm nedir bilmiyorsun ama birileri senin feminist oldugunu biliyor.”
(Gormiis, 2016) Kadinca dergisinde yazi isleri miidiirliigiine getirildigi yillarda, derginin
kadinlara yonelik olarak moda-el isi gibi konular iizerine yayinlar yapmasina ragmen;
Asena’dan sonra derginin yliziiniin degistigi goriiliir, ¢linkli daha 6nce hi¢ yapilmamis olan
bir seyi deneyerek bu konuda basarili olmustur. Dergide ilk kez kadin sorunlarina yer
verilmeye baglanmistir. Burada okuyucuya aktarilmakta olunan bilgilerin Asena tarafindan o

donemde neredeyse el yordami ile bulundugunu séylemek gerekir.

Kadinca'ya ciddi ve egitici cinsellik yazilar1 da koymaya bagladik. Bu konular da tabu oldugu i¢in
cok ilgi gordii. Kadina yonelik siddeti aylarca kapak yaptik... Dayak da ¢ok oldugu i¢in bu da ¢ok
ses getirdi. Erkeklerden tepki gordiik, kizlarina eslerine yasaklayanlar oldu, ama kadnlar gizli gizli
okuyorlardi (Duygu Asena, 2003, Aktaran: Kogali Filiz).

1980’ler; ilk defa kadin bedeni ve cinsellik konularinin toplum i¢inde agiga ciktig1 ve 6zgiirce
konusulmaya baslandig1 yillardir. Bunda 6zgiirlesmis olan “feminizm” olgusunun biiytik bir
pay1 vardir. Feminizm 6zgiirlesmistir, ¢linkii ilk kez bu donemde siyasi parti kollarindan ve
bu siyasi partilerin goriisii altindan siyrilmis olan kadinlar, sadece kendi 6zgiir irade ve
diisiinceleri ile kadin sorunlarina karsi seslerini daha giiclii ¢ikartarak ¢6ziim bulmaya
caligirlar. Boylece toplum Oniine serilen kadinla ilgili bir cok sorun, acik¢a dile getirilme
olanagini yakalamis olur. Kadina kars1 yapilan siddet, kadin haklar1 konusunda savunulan
konularin basinda gelmektedir. Devlet, kadina kars1 siddete, 6zel alanda cereyan ettigi
gerekcesiyle kenarda durup seyirci kalamaz. Tersine, siddetin slirmesinin hesabin1 vermek ve
kadinlarin insan haklarini1 korumak, ihlal edildigi durumlarda da cezalandirmakla yiikiimliidiir
(wwwe.egirdirakingazetesi.com.tr, 2011). Kadina kars1 siddet, Tiirkiye’de 1980°1i yillara kadar
sesli olarak dile getirilemeyen bir sorundu. Kadin hareketlerinin bu yillarda ortaya ¢ikmasi ve
aile i¢i siddeti giindeme getirmesinin yani sira, uluslararasi kuruluslarin bu konuya dikkat
¢ekmeleri, resmi kurumlarin kadina yonelik siddeti dikkate almalarini saglamistir (Caha,
Aydin ve Caha, 2014, sy.48). Kadinlar en yakinlari tarafindan siddete maruz kalmaktaydilar.
Bu siddet sadece fiziksel olmamakla birlikte psikolojik ve cinsel a¢idan da olabilmektedir.
Fiziksel siddetin haricinde sozlii ve hakarete dayali bir siddet boyutu da vardir ki cogu kadin
ailesi tarafindan bu tarzda siddete maruz kalmakta ve bunun karsiliginda seslerini
cikarmamaktadir. Cogu zaman gecer, tekrar edilmez diye ertelenen bu siddet tiirli kadini

caresiz birakmakta ve dayak, cinayet ya da 6liim gibi sonuglar dogurmaktadir. Aile i¢i siddete
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genelde ¢aligmayan, geliri olmayan, muhtag ya da egitim seviyesi diisiik kadinlar maruz

kalirken, kamusal alanda c¢alisan kadinlar da baska siddet tiirleri ile karsilasmaktadir.

1980’11 yillar, kadin agisindan bakildiginda; ilk defa hi¢ sozii edilmeyen konularin da
giindeme gelmis oldugu yillardir. Ozellikle kadin sorunlari ve cinsellik gibi konular bu
yillarda toplum i¢inde agik¢a konusulmaya baslamistir. Giirbilek’e gore; cinsellik
patlamasinin temel dinamigi 80'lerde Tiirkiye'de yasanan cinsellik basta olmak iizere 6zel
hayatin, daha ¢ok 6zgiirlesme ve bireysellesme sdylemi i¢cinde, bilmek isteyen otoriteden
bagimsiz olarak s6ze dokiilmesiydi. Bunda etkili olanlar ise "gazete ve dergilerin
sorusturmalarina biiyiik bir aclikla cevap veren, i¢ dokmek isteyen, 6zgiirlesmenin ve
bireysellesmenin imkanini goren goniillii anlaticilardi (Giirbilek, 1992, s.18). Daha 6nce
mahrem sayilan, bu ylizden de kamuoyunda agiga cikartildiginda sansasyon yaratan ya da
skandal konusu olmaktan kurtulamayan 6zel hayat, Tiirkiye'de ilk defa 1980'lerde
kamuoyunda agikca konusulabilir bir alana, bir itirafa ya da i¢ dokme nesnesine
dontigmiistiir." (Glirbilek, 1992, s.54) Kadina 6zellikle bir obje olarak bakilmasi ya da kadinin
sadece cinsellik amaci ile tercih edilmesi kanisin1 yikmaya yonelik ¢aligmalar yapilmis,

toplum ve 6zellikle erkekler bu konuda bilin¢lendirilmeye ¢alisilmistir.

Kapitalist toplumun yarattig: iki tiir kadin tipi vardir: “Tiiketim toplumunda tiiketen” ve
“tiiketim toplumu tarafindan kendisi tiiketilen” kadin tipleri (Tekeli, 1995). Kadinlar bu 1ki
tipte tasvir edilirken; aslinda modern hayatta kadina siirekli tiiketmesi gerektigi empoze
edilmekte ve bunun i¢in her tiirlii seye 6zendirilmektedir. Bu tiikketimin saglanabilmesi i¢in de
medya kanallar1 kullanilmaktadir. “Kendisi tiiketilen” kadin tipleri aldiklar1 ve sahip olduklar1
nesneler ile toplumda kendilerine yer edinen ve bu sekilde statiisii belirlenmis olan
kadinlardir. Kadin bedeni tiiketim ile bagdastirilmaktadir. Gerek bir cinsel obje olarak haz
kaynagi veren, gerek giizelligi ile bas dondiiren bir nesne olarak kadin, tiiketim icerisindeki
arzulara hitap eder ve boylece tiiketilmesi istenen veya arzulanan hale gelir. Buna 60’1
yillardan beri basin reklamlarinda goriilen batili modern ev hanimi tipindeki kadinlar da
dahildir. Kadin reklamlarda sadece poz veren bir obje olarak konumlandirilmistir. Bu obje,

reklama bakan kisinin ilgisini gekmek amaciyla kullanilir.
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80’li yillardaki basin reklamlarinda illiistrasyona neredeyse rastlanmaz. Fotograf, basin
reklamlarinin ana malzemesidir. Bu yillardaki basin reklamlarinda yabanci markalar ve
yabanci manken kullanimi dikkat ¢eker. 80’ler, estetik algilarin ¢ok zayifladigi, uyum ve
dengenin alt iist oldugu, renklerin karmasaya doniistiigli, modellerde zevksizligin zirvelerine
cikilan yillardir. Bu nedenle 80°li yillar, modaya karmasanin hakim oldugunu séylemenin
miimkiin kabul edildigi yillar arasindadir. Bu yillara kadar benimsenmis olan tiim tarz
anlayislarini yikan 80’ler modasi, daha ¢ok asi geng nesile hitap ediyordu. Birbiriyle uyumsuz
kiyafetler, uguk sa¢ ve makyaj modelleri tam anlamiyla “uyumsuz bir uyum” yaratmisti. Pek
¢ok konunun siyasi giindemde yer almasi, 12 Eyliil Darbesi ile halk iizerinde goriilmeye
baslanan degisimler gibi konular da dis diinyanin oldugu kadar i¢ diinyanin da karmasasina
yol agmist1. Kendi benliginden ¢ikmis olan toplum, bir yandan sorunlara ¢ozlimler ararken,
icinde bulunulan zor durum 6zellikle gencler lizerinde etkisini gosteriyordu. Bu dénemde
ortaya ¢ikmis bir moda akimi olan “Preppy” 6grenci kiyafetlerini ¢agristiran bir giyim stili
idi. Sivri burunlu ve ¢ivi topuklu ayakkabilar da donemin en 6nemli moda objeleri olmustu.
Bunlarin yaninda kullanilan vatkalar, rengarenk taytlar ve pilot gzliikleri ddonemin modasini

olusturmaktaydi.

80'lerde aylik kadin ve erkek dergilerinin sayisinda eskiye oranla 6nemli bir artis gézlemlenir
ve yine ilk kez bu donemde televizyonda kadinlar i¢in 6zel programlarin yayinlanmaya
baslandig: goriiliir (Saktanber, 1993, s.211). Kadin dergilerinin basinda 1978 yilinda

yayimlanmaya baglayan Kadinca dergisi gelmektedir.
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3.4.1 1980 Y1l Kadin Dergileri

3.4.1.1 Kadin Diinyas1

KADIN
DUNYASI

Sagliginiz Parmaklarinizin
Ucunda

Nasil Tartigmaliyiz?
Gebelikten Korunma
Senfoniyi Bitirmek

Onbes Giinde

Zayiflama Metodu

Siitiin Besin Degeri

Mini Yemek Kitab:
Kremalar

Aylik TV. Program

MART 1980 SAYL: 2 2

Gorsel 60. Kadin Diinyas1 Dergisi, 1980.

Kadin Diinyas1 Dergisi kendisini aylik kiiltiirel bir dergi olarak tanimlamaktadir. Dergide ¢ok
az basin reklamina rastlanmaktadir. Bu reklamlar genellikle 6n kapagin i¢ sayfasinda ve arka
kapakta yer almaktadir. 11k defa bir derginin kendine 6zgii grafik tasarimi oldugu, Kadin
Diinyas1 Dergisinin kapagina bakildiginda anlagilmaktadir. Derginin kapak tasarimi sadece
grafik 6gelerden olugmakta, fotograf gibi hicbir gorsel 6ge kullanilmamaktadir. Kapakta
derginin ad1 ve icerik ile ilgili bagliklara yer verilmektedir. Derginin kapak ve i¢ sayfalarinda
az renk kullanimi (en fazla ii¢ renk) dikkati cekmektedir. On ve arka kapak kuse kagitken i¢
sayfalart samanl kagida baskidir. Dergide icindekiler sayfasina rastlanmakta, aylik olarak

yayimlanmaktadir. Dergi, yaklasik 45 sayfadan olugsmaktadir.
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Derginin sade ve ciddi kapak tasarimindan, i¢eriginin bilgiye dayali oldugunu tahmin etmek
miimkiindiir. icerikte pek ¢ok farkli konuya yer verilmektedir. Kadinlarin tarihsel gelisimi ile
ilgili ¢ok eski bilgilere bile rastlamak miimkiindiir. Bazen de kadinlarin sorunlar1 6rnekler ile
anlatilmaya ¢alisilmaktadir. Dergide yazan yazarlarin ilgili alanda yetkili kisiler oldugu dikkat
cekmektedir. Ornegin saglik ile ilgili konudaki yazilar, mutlaka konusunda uzman bir doktor
tarafindan yazilmaktadir. Tarih, aile i¢i sorunlar, saglik, kadin haklari, hukuk ile ilgili sorunlar
ve ¢oziimleri, cocuk sagligi, kadin hastaliklari, dogal tedavi yontemleri, ekonomi, iilkenin
durumu, beslenme, dernekler, moda, yurttan gelismeler, sanat, yemek gibi konulara dergide
yer verilmektedir. Saglikla ilgili uygun olan bilgiler sema ve gorseller ile anlatilir. Bu dergide
de diger incelenen dergilerde oldugu gibi “fazla kilolar ve kurtulma yollar1” ile ilgili yaz1 ve
iceriklere rastlanmakta, 70’11 yillarin sonunda giindeme gelen kilo sorunu konusuna 80’11

yillarda da 6nem verildigi agik¢a goriilmektedir.

1980’lerde giindeme gelen “kiirtajin serbest birakilmasi1” konusu da zaman zaman dergide yer
verilen konular arasinda bulunmaktadir. Doktorlar her zaman kiirtajdan 6nce daha basit
tedbirlerin alinmasi gerektigini vurgulamaktadir ¢iinkii her ne kadar kadinlik hakk: olsa da
kiirtajin sagliga zarar verebilecegi unutulmamalidir. Dergide yer verilen moda boliimiinden
anlasildigi tizere 80’lerin makyaj modasinda canli ve pastel renkler, gozlerde yaldizl
pariltilar, pembe, bej, kahverengi, kremit rengi, eflatun tonlar1 kullanilmaktadir. Saglarda kisa
ve geometrik kesimler uygulanmaktadir. Sa¢ rengi olarak kestane veya altin saris1t donemin
tercih edilen renkleri arasindadir. Tiim bu konularin yaninda dergide fikralara, cilt bakimina,
yurttan sanat haberlerine, yemek tariflerine ve 70’lerin sonlarinda goriilmeye baslanan “aylik
televizyon programi1” listesine yer verilmektedir. Derginin ¢ok az basin reklami aldig1 ve bu
reklamlar arasinda ¢amasir deterjani, gida iiriinleri ve siit reklamlarma yer verildigi

goriilmektedir.
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3.4.1.2 Giniin Kadini

, Kadm Eserlerl Kitophanesl

\ \{c Bilgi Merkezl Vakfi
1990 X
. /Lfﬁ /éij' Z

4

\

Gorsel 61. — Gorsel 62. Giintin Kadimi Dergisi, 1981.

Gilintin Kadin1 Dergisi tek renk ve samanli kagida baskidan olusan aylik bir dergidir. Yaklagik
otuz bes sayfadan olusan derginin kapaginda tam sayfa siyah beyaz bir kadin fotografi boydan
ya da gogiise kadar (vesikalik boyutta) yer almaktadir. Derginin ismi sol iist kosede kirmizi
bir kutucuk igerisinde yer almakta, dergideki tek renkli 6ge buradaki kutuda kullanilmaktadir.
Kapakta ve derginin iginde icerik ile ilgili hi¢ bir bilgiye yer verilmemektedir. Bu dergi de
Kadin Diinyas1 Dergisi gibi az reklam almakta, dergide yer alan basin reklamlar1 genellikle

son sayfada verilmektedir.

Derginin igeriginde kadin ile ilgili bilgilere ¢ok fazla rastlanmamaktadir. Bu da derginin bir
kadin dergisi olarak ne derece basarili olabildigine dair soru isareti olusturmaktadir. Icerikte
alakasiz konulara yer verilmistir. Pek ¢cok yazida yapilmis yazim hatalari, devrik, fakat
anlatilmak istenileni anlasilmaz kilan ciimle yapisi ile dergi ne ¢ok anlasilir, ne de konusuyla

ilgili bir dergidir. Kadin ile ilgili baz1 konulara yer verilmektedir fakat 80’li yillarin kiirk
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modasini anlatmak yerine, kiirk modasinda {inlii olan bir kiirk¢iiden bahsetmek tercih
edilmistir. 1980’li yillarda pantolon modasinin devam etmekte oldugu, derginin vermis
oldugu iceriklerden anlagilmaktadir. Kadinlar ile ilgili verilen bilgilerin bile bir dedikodu
havasinda oldugu, yazilmis olan yazilardan sezilmektedir ki, bu dedikodu havasi bayag: sert
diizeylere ulagsmakta, haberde verilen ilgili kisileri rahatsiz edici ve onlara saldiran bir tavir
sergilemektedir. Dergide bos bulunan her siituna bir siir yerlestirilmis, yazilarin arta kalan bos
kisimlarina da derginin kendince segtigi giizel sozler eklenmistir. Kadinlar ile ilgili
sayilabilecek ve derginin isledigi diger konular da saglik, cocuk ve yemek hakkindadir.
Fikralara da yer verilmekte olan dergide okuyucu mektuplari yer almamakta, onun yerine
okuyucu siirlerine daha fazla yer verilmektedir. Dergide siirekli olarak banka ve bira reklami

yer almaktadir.

3.4.1.3 Ev Kadim1

1984 SAYL 1 200 TL

TAM BOY |
PATRONLU
MODELLER

Z TR
7)1

Gorsel 63. — Gorsel 64. Ev Kadini Dergisi, 1984.

119



Ev Kadin dergisi, yaklasik 115 sayfadan olusmakta olan, ¢cok sayfali, bazi1 sayfalar1 kuse, bazi
sayfalari samanl kagit ve tamami renkli baski olan bir kadin dergisidir. Ev Kadini1 dergisinin
kapaginda grafiksel agidan bircok 68e goze ¢carpmaktadir. Derginin kapagi yine tam sayfa bir
manken fotografindan olugsmakta, icerige dair basliklar kapakta yer almakta, 6nemli bilgiler

N3

patlangag kullanilarak verilmektedir. Derginin her ay verdigi “tam boy patronlu modeller”
dergi kapaginda bir modelin bulundugu kiiciik fotograf ile belirtilmistir. Yani kapakta iki adet
fotograf kullanilmaktadir. Kapak tasarimi gayet renkli olan derginin arka kapaginda da bir
basin reklami yer almakta, i¢ sayfada ise i¢gindekiler sayfasi bulunmaktadir. Derginin

iceriginde ilk kez ¢arpraz bir tipografik diizende kullanilan yazilara yer verilmistir.

Derginin amac1 kadinlarin sonuna kadar faydalanabilecegi, yararl bir dergi olmaktir. igerige
bakildiginda bu amaci gerceklestirdigini séylemek miimkiindiir. Cilinkii dergi gerg¢ekten
kadinlarin yararlanabilecegi pratik bilgiler ile doludur. Ayrica dergide kuponlar verilmekte,
bu kuponlar ile 70’lerden sonra hayatimiza girmis olan televizyon, hatta video seti gibi
okuyucuyu canli tutacak hediyeler verilmektedir. Derginin igerisinde bulunan normal basin
reklamlarinin bile bu akima katildig1 ve onlarin da mutlaka iiriinlerini alan tiiketiciler i¢in
birtakim hediyeler vermekte oldugu goriilmektedir. Modellerin tanittig1 elbiselere ve onlarla
ilgili detayl bilgilere, bu bilgilerin yani sira tanitilmakta olan tiriinlerin fiyatlarina erigsmek
miimkiindiir. Dikis hakkinda detayl bilgiler ve resimli dikis dersleri verilmektedir. Ayni
bilgiler 6rgii isleri i¢in de verilmektedir. Cocuk, kadin ve erkek kazak modelleri gibi 6rgii
modellerine derginin igeriginde ¢okga yer verildigi goriilmektedir. Verilen bilgi ne olursa
olsun buna dair gorsellerle desteklenen, baslangic seviyesinde 6grenmeye yonelik anlatiml
modeller dergide yer almaktadir. Dikis ve orgii disinda el isi bebek aksesuarlari, t1g 151, elbise

patronlari, dikis, nakis, boyama ile ortiiler ve perde yapimi anlatilmaktadir.

Dergi belki de hicbir derginin yapmadig bir seyi yapmakta, ev dekorasyonuna dair detayli ve
gorsellerle desteklenmis bilgiler vermektedir. Gorgii kurallar1 6gretilmekte, bu gorgii
kurallarinin igeriginde anlatilan; masada gorgii kurallar1, ayn1 zamanda masa diizenlemesi i¢in
verilmis el igleri ile desteklenmektedir. Cilt bakimi, dogru makyaj kullanimi1 ve bilgileri,
uzman doktorlardan hastalik belirtileri ve tedavi yontemleri, kadin ve ¢gocuk hastaliklarina
yonelik bilgiler, cocuk ve beslenme, saglik icin rejim ve nasil yapilmasi1 gerektigine dair

bilgiler ve beslenme planlari, resimlerle desteklenen jimnastik hareketleri giizellik ve saglik
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ile ilgili konular verilen bilgiler arasinda yer almaktadir. Dergide sadece bir adet geviri

hikayeye yer verilmektedir.

Mektup kosesinde ise asina olunan “Giizin Abla” gibi bir “Fatos” karakteri ile gelen
mektuplara cevap verilen sayfa bulunmaktadir. Bu mektuplar; ailevi iliskiler, cocuk, es,
yakinlar ile ilgili sorunlardan olugsmaktadir. Dergide yasami kolaylastiran pratik bilgilere yer
verilmekte, ev ekonomisi konusuna ayrilmis olan bir sayfada “aligveris ekonomisi” konusu
islenmektedir. Tercih edilmis olan bu konu kadinlar1 yakindan ilgilendirmekte, ayn1 zamanda
aligveris gorevinin biiyiik bir kismini gergeklestiren kadinlara aligveris yaparken nasil tasarruf
edecekleri ornekler ile anlatilmaktadir. Yemek tarifleri konusunda yine bir ilke imza atan
dergi, normal yemek tariflerinin yaninda her sayida iinlii birine yemek yaptirmakta, bunu
resimlerle okuyucuya aktarmaktadir. Yeni ¢ikan pratik ev kullanim gerecleri fiyatlariyla
tanitilmaktadir. Ev kadinlarin biiyiik sikintisi olan “iiti” isleri i¢in de pratik iitiilemenin yollar1
sablonlarla anlatilmaktadir. Ayrica ev igerisinde bir ihtiya¢ olan ¢igek bakimi detaylar ile
anlatilmaktadir. Mini bir bulmaca ve aylik bur¢ yorumlarinin bulundugu bir sayfa da dergide

yer almaktadir.

Dergi ¢cok reklam almaktadir ve bu reklamlar oldukga ¢esitlidir. 70°1i yillar ile baslayan
teknolojik alet kullaniminin bu yillarda giderek arttig1 gozlemlenmektedir. Televizyon basta
olmak tizere trag makinesi, elektrik siipiirgesi, mutfak robotu gibi teknolojik aletler de
reklamlarda yer almaktadir. Dergilerin iginde islenmekte olan ve sik sik rastlanan rejim
konusu i¢in, ¢ok bilindik bir marka zayiflatan krem iirlinlinii ¢ikartmistir ve tanitimini
yapmaktadir. Sanat¢ilarin yeni ¢ikan kaset reklamlarina ayrica bu yillarin akilda kalan bir
icecegi olan meshur oralet reklamlarina da rastlamak miimkiindiir. 80’li yillarin 6ne ¢ikan
reklamlarindan biri de mayo reklamlaridir. Gebelik testi ve kadin tamponu gibi kadin ile ilgili
reklamlar da dergide yer almaktadir. Ayrica 70’li yillarin modasindan gelen ve bir ev ihtiyaci
olarak goriilen kadife kumasgtan iiriinler ve kadife kaplatma akimindan kaynaklanan kadife
ithtiyacini karsilamak {izere kurulmus olan firmalarin reklamlar1 da hala yerini korumaktadir.
Dergide pudra, makarna, 6rgii makinesi, kolonya, su aritma ekipmanlari, kitap, deterjan,
corap, sampuan, ¢camasir makinesi, sa¢ kurutma makinesi, sa¢ boyasi, ¢igeklik, gozliik, sabun,
moda, tiyatro oyunu, agda, iplik, saat, deodorant, parfiim, glines kremi, cilt bakimi, krem,

margarin, stick deodorant, makyaj malzemesi ve diger dergi reklamlar1 yer almaktadir.
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Evin hanimi sunar.

“Oralet elbet!” diyen ev hanimlari igecegin iyisini, guzelini sunar.
Oralet, evde hazirlayabileceginiz, portakal 0zlu tek icecek. ]
Oralet C vitaminli. Bir bardagi bir gunlik C vitamini ihtiyacini karsilar.

Oralet'in sicagi guzel, sogugu guzel.
Buyuklerin sevdigi Oralet! Kicuklerin sevdigi Oralet!

Oralet'in ev hammlaring

! ORALET TARIFLER!

il
| Oraletle yapabileceginiz, tatl, kek Kl
tarillerinin yer aldigi bu kitaba Ut
igin bu kuponu doldurup en geg 31
tarihine kadar

P.K. 46 Tesvikiye-Istanbul
adresine postalamaniz yeterlidir

AdIM: .. ........0c00cnnevilly
Soyadim :

Adresim :

Gorsel 65. Oralet, Ev Kadini Dergisi, 1984.

Gorsel 65°teki Oralet reklaminda, sayfanin yukarisindan elindeki tepsiyi uzatarak icecek
ikram eden bir ev hanimina ait eller goriilmektedir. Bu ev hanimi toplumdaki geleneksel
kurallara uymakta ve kolundaki bilezikten anlasilacag iizere kendisine kocasi tarafindan

deger verilmektedir. Ayn1 zamanda tirnaklarinin ojeli olusundan bakimli bir ev hanimi

199 ¢

oldugunu séylemek miimkiindiir. Reklamda verilmis olan metinde “iyi”, “giizel” ve “tek”

kelimeleri altlar ¢izilerek vurgulanmaktadir. Bu kelimeler ayni zamanda ev haniminin
ozellikleri ile bagdastiriimistir. Iyi ev hanimlar1 evde misafirlerine C vitaminli oralet sunmay1

tercih etmektedirler. Reklamda fotograftan kolaj teknigi kullanilmistir.
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Her sabah
. veriden taze, carl ve
istenen bir kadin olmarun

| FABERGE

Gorsel 66. Babe, Ev Kadini Dergisi, 1984.

Gorsel 66°da Babe parfiim ve deodorant reklaminda kullanilmis olan kadin figiirli tamamen
Avrupali bir kadini temsil etmektedir, ¢linkii patenle kayarken kdpegini dolastiran bu kadinin
ayn1 zamanda kitabini1 okumakta oldugu goriilmektedir. Reklamda verilmis olan metinden
anlasilacag lizere; “Her sabah yeniden taze, canli ve istenen bir kadin olmanin formiilii” Babe
parfiim ve deodorantidir. Bu iyi giyimli modern kadin, tiim iglerini yaparken bir yandan da
sporuna vakit ayirmakta ve bu spor sirasinda da Babe parfiim ve deodoranti ile giizel
kokmaktadir. Boylece hem enerjik hem de erkeklerin ilgisini ¢eken bir kadin haline
gelmektedir. Reklamda fotograf kullanilmistir.
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Lileci Han Cikmazi Karagil ls Hani 11 12M|%umlﬂ

Gorsel 67. Oren Bayan, Ev Kadim Dergisi, 1984.

Gorsel 67°de bilinen bir marka olan Oren Bayan reklami goriilmektedir. Ust solda nakis
isleyen bakimli bir kadin goze ¢arpmakta, yine bu modern kadin ayn1 zamanda el isi de
yaparak geleneksel yapiya uydurulmaktadir. Bu tarz reklamlarin hepsinde kadina yiiklenen
roller onun geleneksel yapisindan kopmasini engeller niteliktedir ¢iinkii ataerkil toplum
diisiince yapisini degistirmek ¢ok zordur. 1950°1lerden bu yana incelenen reklamlarda kadinin
geleneksel rolleri, kadin ne kadar modernlesirse modernlessin hi¢ degismemistir. Oren Bayan
iplik reklamui ile kadinin rolleri artis gostererek, iyi bir ev haniminin biitiin ev iglerinin ve
¢ocuk bakiminin yani sira lireten, el isleri yapan bir kimligi oldugu vurgulanmistir. Reklamda

fotograf kullanilmistir.
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w Bc »
Ozen gésteren anneler... Beslenme ve enerll i¢in vitamin orani artinims,
nefis lezzetii Sana, sizlere zengin hediyeler sunmaya devam ediyor.

35 odet AEG Burdolebs; 1985 model, ot kapil, gonly
35 odet Sahian akmek kizarcs fam ofomatk, modem

2 AYRI CEKILISTE 2 AYRI KAZANMA SANSINIZ DAHA VAR

SANA rpauomnmm “Simdi dlhﬂ fazla vitaminli” ibarelerinden 6 adedini

(soog inden ise 3 adedini) m-gem-m kampanyamiza katihn.
mpanyamiza katima sartiannin aynntlan SANA pal veril

Kurl cekil Ilalerl 28 Mayis ve 28 Haziran Ilrlhl'riMl olacaktir. Murat Dogan obﬂwl,

buzdolab: ve ekmek kizartici kazanan talihliler, 8 Haziran ve 9 Temmuz tarihlerinde

Hurriy y'l ilan edilecektir.

S2sna aln...katin,kazan

Gorsel 68. Sana, Ev Kadini Dergisi, 1984.

Gorsel 68’de zamanla kat1 yaglara kendi ismini vermis bir marka olan Sana reklam1
goriilmektedir. Reklamlar yapilirken artik ¢ekilislere de yer verilmekte, bdylece tiiketimin
arttirllmas1 hedeflenmektedir. Tiiketiciye otomobil, buzdolabi, ekmek kizartma makinesi,
mutfak gerecleri ve mutfak onliigii gibi hediyeler vaadedilmekte, bu nedenle kat1 yag
secilirken ev hanimlarinin Sana’y1 tercih etmesi saglanmaktadir. 1980°1i yillarda bu tiir
¢ekiliglerin, kupon biriktirmelerin popiiler oldugu gézlemlenmekte, ireticiler de bu durumdan

faydalanmaktadirlar. Reklamda fotograftan kolaj yontemi uygulanmustir.
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ORGU MAKINESI

ALMADAN ONCE
ARASTIRIN

« Bulundugunuz sehirde acentesi varmi?
« Makinenin kullanilmas: 6gretiliyor mu?
« Yedek pargasi mevcut mu?
« Tamir bakim servisi var mi?
» Onun icin tercihiniz PASSAP olsun

.....
Jogstra

}(ﬁsnmmnmgun-llt
» BUROSUR GONDERMENIZI|

PASSAP ORGU MAKINALARI u_RICA EDIYORUM.
TURKIYE MOMESSILLIGI [ ]
ORHAN GIRAGAN 5 ISiM:....
= ADRES:
Biiyiikdere Cad. 58 Mecidiyekéy - Istanbul [ ]
Tel:166 48 04 Telaraf: CIRAGAN - Istanbul [ BT O e e
PR YRR R RN RN RN L)

Gorsel 69. Passap Orgii Makinalar1, Ev Kadini Dergisi, 1984.

Gorsel 69°daki Passap 6rgili makinesi reklaminda 6n planda makinenin baginda konumlanmig
sar1 saglt bir kadin ve ondan biraz arkada da ikinci bir kadin, atdlye oldugu tahmin edilen bir
yerde bulunmaktadirlar. Reklam ev hanimlarindan ziyade bu isle profesyonelce ilgilenen is
kadinlarina yoneliktir. On planda goriilen sarigin kadmin karsisinda duran triko elbiseden, bu
elbiseyi Passap orgli makinesi ile dokudugu anlasilmaktadir. Yiiz ifadesine bakildiginda
giildiigiiniin gériilmesi yapilan isin sonucundan memnun oldugunu gostermektedir. Makine
tireticisi bu konudaki sorunlart bildiginden, alicilar i¢in farkli ¢oziimler tiretmis, konu ile ilgili
daha fazla bilgi sahibi olmak isteyen ilgili kullanicilar i¢in de “brosiir istiyorum” kuponu
basin reklaminin kdsesine yerlestirilmistir. Bu makineye sahip olan iiretici is kadinlarmnin,

daha ¢ok kazang elde edebilecekleri vurgulanmaktadir.
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3.4.2 1980 Y1l Basin Reklami Incelemesi - Oren Bayan iplikleri

F| Onglsi Bim Gelenegimindi

Nt‘bi]dcl) ”L'\I]L' yasattgimiz
bir mirasur el 6rgisu
Mobilyalar siislenis
Ccyilliklur diiziilir 6zenle
Gelecek nesillere aktarihir

DIKI$-NAKIS IPLIKLER]
danteller, nakiglar ovgiiyle.

Solmaz, parlak Gelenegi Yagatin... Ge]ecegi Oriin.
OREN BAYAN iplikleriyle ;

Gorsel 70. Oren Bayan Iplikleri, Ev Kadini Dergisi, 1984.
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o  Eser Adn: Sanatci: 222 Tarih: 1984
Kunye Oren Bayan Iplikleri
a. Kullamlan . .
Malzeme ve Teknik: Eoto gl Koy
Gosterge Diiz Anlam Yan Anlam
Anneanne, W oo
Yash Kadin Babaahoe Evin Biytigii
T1g Orgiisii ?lg,,ﬂe ygpllan Elisi, o
orgil ¢esidi Gelenek objesi.
b. Goriinen . .
Géstergeler Iki K1z Cocugu | Geng Kizlar Torunlar
e 5 e Bir sey baglamakta
Iplik Yumag: Iplik it
‘®
E Koltuk Mobilya Kayirma, kollama,
S destek
;E Genellikle yasca
:8 Dantel Bir gesit 6rgii | biiyiiklerin yaptigi
o el isi
o Karanfil Otsu l_alr siis Yiirek, yiireklilik,
%, bitkisi cesaret
7
= ey Evlerde bakim
Otsu bir siis ...
Menekse SEER kolay oldugu i¢in
bitkisi o = ;
tercih edilen ¢icek
Gorme
Gozlik bozuklugunu Daha 1y1 gérme
diizelten arag
. Timak Genglik, canlilik,
Kirmizi Oje | boyamakta rodernlik
kullanilan cila i
Altin Takilar | Ziynet Esyas1 | Zenginlik Gostergesi

Tablo 10. Séylem Coziimlemesi. Oren Bayan Iplikleri. 1984.
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2. Anlati Coziimlemesi

b. Gérsel Gostergeler Arasi
I"liskiler ve Kompozisyon (Tasarim)
Ogzellikleri

Evde torunlar ile ayni koltuga oturmus
olan yash kadmm, “6ren bayan” ipligiyle
dantel isi yapmakta oldugu goriilmektedir.

Dantel isi yapmakta olan yash kadina

d. Tema / Izlekler dikkatle bakan iki kiz torunu.
e. Yapitin Sanatciyla olan iliskisi YOK

(varsa)

3. Temel Yap1 Coziimlemesi

f. Gostergeler Arasi iliskilerden
Tiireyen Anlam Oriintiileri ve
letiler (Mesajlar)

Geleneksel olarak goriilen el iginin,
bir yaslh tarafindan genglere 6gretilmesi.

g. Yeni ve Farklhi Anlam Katmanlar:

Nesilden nesile aktarim

h. Sunum Bi¢imi

Basimn Reklanmu

1. Yapittaki Temel Diisiince, Cikarim
ve Anlam Karsithklar:

Modern ev yapisina ragmen,
gelenekselligin stirdiirtilmesi.

i. Toplumsal Kiiltiir ve ideolojik
Kodlar )
(Insana Iliskin Varolussal Sorunlar)

Yash kadin, ev hanimi, modermn.

j- Yapattaki Metinler Arasi iliskiler

Gelenek, gelecek.

Tablo 11. - Tablo 12. Anlat1 ve Temel Yap1 Coziimlemesi,
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Sonug:

Oren Bayan basin reklaminda gdsterge olarak iki torunu ile beraber koltukta oturmakta olan
bliylikanne goriilmektedir. Bu yash kadin, elindeki dantel orgiisiinii 6rmekte, torunlari ise
biiyiik bir dikkatle onu seyretmektedir. Reklamda Oren Bayan logosunun hemen altinda
goriilen “Gelenegi yasatin... Gelecegi ortin” sloganindan anlasilacagi gibi, bir gelenek olarak
goriilen el isinin yeni nesile aktarimi betimlenmistir. iplik, yan anlam olarak, bir seyi
baglamakta kullanilan bagi ifade eder (www.google.com.tr). Bu nedenle burada iplik; aslinda
gelenek ve gelecegi birbirine baglamaktadir. Bunu saglayan asil kahraman olarak reklamda
yer alan yasli kadin géstergesi torunlarini ayn1 koltukta toplayarak onlar1 desteklemektedir.
Anneanne ya da babaanne oldugu tahmin edilen bu kadinin bakimli bir ev hanimi oldugu
goriilmektedir. Makyaji, ojeli tirnaklari, sa¢ boyasi ve kullandig1 aksesuarlar ile kadinin kendi
icindeki gengligin heyecanini kaybetmedigi agik¢a anlagilmaktadir. Bu sebeple de modern bir

goriiniim sergilemekte, batili ev hanimi tarzini yansitmaktadir.

Giysilerde tercih edilen renklere bakildiginda, geng kizin iizerine pembe bir kazak giydigi
goriilmektedir. Pembe renk yan anlam olarak kiz ¢cocuklari ¢agristirmaktadir. Yash kadinin
tizerinde ise giiven verdigine inanilan mavi renkte bir kazak goriilmektedir. Mavi renk yan
anlam olarak yetenegin rengidir ve kadin yetenek gerektiren bir is yapmaktadir
(wwwe.egirdirakingazetesi.com.tr, 2011). Yasli kadinin elinde goriilen t1g isinin beyaz renkte
secilmis olmasi da beyaz rengin yan anlamlarindan biri olan stireklilik ve istikrari

cagristirmasidir (www.renklerinanlamlari.com).

Yash kadin ve torunlarinin iizerinde goriilen altin takilardan maddi durumlarinin iyi oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Kadinin kullandig1 gozliik, diiz anlamda g6z bozuklugunun ve
dolayisiyla yasliliginin bir simgesidir. Ayrica 6rgli dikkat gerektiren ince bir istir. Reklamda
On tarafta goriilen ev bitkisi (menekse) donemin vazgecilmez ev bitkilerinden biridir. Hemen
arkasinda yer alan karanfili ise biiyliklerine bir armagan olarak torunlarinin getirmis oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Karanfil, yan anlam olarak yiiregi temsil ettigi i¢in, torunlar1 bu

sekilde biiyiikannelerine olan sevgilerini anlatmaktadir (www.google.com.tr).

Yeteri kadar yasini almis ve torun sahibi olan kadinin bu denli modern olmasi sasirticidir.

1960’11 y1llarda sikga goriilen bu tip bat1 tarzi ev hanimi modeli hala varligini siirdiirmekte,
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istelik modern yapiya ragmen dayatilan gelenekselligi devam ettirirken, bu gelenegi gelecek
nesillere aktarmaktadir. Modern yapida olmak, gelenekleri siirdiirmeye, yeni nesillere
aktarmaya ve bu yapilan isten zevk almaya engel degildir. Burada kiiltiirel olgular devreye
girmekte, bir ¢esit kiiltiir aktarimi1 yapilmaktadir. Yiizyillarca, nesiller boyu sagaltilarak
olusturulan kiiltiir, toplumu sekillendiren, ona kimlik kazandiran, yasayis ve diisiiniis bigimini
yonlendiren giiclii bir olgudur. Kiiltiir, toplumun tarihsel siire¢ igerisinde iirettigi ve kusaktan
kusaga aktarilan toplumsal bir mirastir. Her nesil miras aldig1 kiiltiire maddi ve manevi
katkilar yaparak bir sonraki nesile birakir (Dogan, 2012). Dil, sanat, tasarim, binalar, yemek,
arag-geregler, giyim, moda, teknoloji gibi unsurlar goriinen kiiltlir katmaninin i¢inde yer

almaktadir.

Dantel; Tiirk kadimninin 6zgiin zevkini yansittigi en 6nemli “El Sanatlar1” alanlarindan biridir.
Gilinlimiize ulasan 6rnekler incelendiginde”dantel”in sadece ihtiyag icin degil, siislenmek,
duygularini ifade etmek, ¢eyiz amagli veya ekonomik kaygilarla iiretildigi goriiliir. Dantel Tiirk
kadinlarinda ve aile i¢inde bir davranig seklidir. Komsuluk baglarini gii¢lendirici ve kadin
rahatlatic1 bir faaliyet olarak gormek de miimkiindiir (Yalginkaya, 2012).

Kadinin t1§ isi dantel yaptig1 goriilmektedir. Reklamda gosterge olarak kullanilan dantelin
yukarida siralanan diger 6zellikleri ile ¢agristirdigi yan anlamlar, iyi aile ve komsuluk
iligkilerinin yani sira, genglerin gelecege hazirlanmasinda ve gelecekte gelenekleri devam
ettirmede yol gosterici olacagimin vurgulanmasidir. Reklamda fotograftan kolaj teknigi

uygulanmgtir.

3.51990’1ar

1990’11 yllar, 12 Eyliil 1980 rejiminin getirdigi sessiz ve soguk havanin kirilmaya baslandigi,
insanlarin yeniden sokaga ciktig1, her konuda patlamanin yagandigi, daha sesli bir donem

olmustur. Bu patlama; sosyal, siyasal ve kiiltiirel yasamda etkisini hissettirir.

90’11 yillar kadin sorunlar1 bakimindan ele alindiginda; sorunlarin neredeyse pek ¢ogunun
saptanmis oldugu ve kesin bir kararlilik ile bu sorunlarin tizerine gidildigi yillardi. Kadinlar

artik bu konuda yeteri kadar bilinglenmis ve ekstra sorumluluk duygusu ile calismaktaydi.
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1990’11 yillardaki kadin hareketi daha ¢ok sivil bir yapidaydi. Ciinkii diger yapilar, daha ¢ok
devlete bagli bir tutum gosteriyorlardi. Bu sivil olusumlar; devletten ve siyasetten bagimsiz
bir yol seyrediyorlardi. Dolayisiyla sivil olusumlarin i¢inde sag-sol gibi goriislere ya da Tiirk-
Kiirt ayrimi1 gibi sorunlara yer verilmeksizin baska amaglar ugruna bu goriislerin hepsi tek cati
altinda toplanmay1 basarmis ve sadece toplumdaki sorunlar1 ¢6zmek, topluma faydali
olabilmek adina bir biitiin olarak ¢aligsmalarin1 siirdiirmiislerdir. Bu donemde kurulmus olan
sivil toplum Orgiitleri, kadinla ilgili sorunlarin, biiyiik kent merkezlerinin disina ¢ikarak
toplumun her kesiminden insana duyurulmasinda ¢ok biiyiik gorev iistlenmislerdir. Bu sivil
toplum orgiitlerinin en 6nemlilerinden biri KA-DER’dir. 1997 yilinda “Kadin Adaylar
Destekleme ve Egitme Dernegi” olarak kurulan KA-DER, demokratik konulart kadinlar adina
daha iyi hale getirmek amaci ile kurulmustur. Kadinlarin her alanda esit temsilini saglamak
adina miicadele etmektedir. Yaklasik 1200 iiyesi bulunan KA-DER, biiyiik sehirler disinda
Anadolu’nun kiigiik yerlesim yerlerinde de gérev yapmaktadir. KA-DER’in diizenlemis
oldugu ve tliim siyasi goriisten kadin kollarinin katildig: toplantida tek ortak nokta siyasi ve
tiim diger karar organlarindaki cinsiyet esitsizligine son verme arayisiyd (ince, 2014).
Kadinlari ilgilendiren her konuyu derinligine tartisan, ¢oziimler tireten yiizlerce -350'den
fazla- dernek, vakif, girisim, komisyon -barolarin kadin komisyonlari-, tiniversite aragtirma ve
uygulama merkezi gibi 6rgiit mevcuttu (Tekeli, 2004). KA-DER’in en biiylik amaci kadinlarin

her alanda esit temsilinin saglanmasi olmustur.

90’11 yillarda kadin hareketindeki yiikselis, Islami Sag Hareket ve PKK militarizmi yiiziinden
duraksamaya ugramistir. Feminist bir hareket olarak goriilmeyen Islami hareketin iginde yer
alan kadinlar, bir siire sonra feminizmin etkisi altina girmislerdir. islami hareket i¢indeki
kadinlar; feminizm ile birlikte giindeme gelen kiirtaj gibi konulara hi¢ karigsmamaslar, bu
konularda fikirlerini belirtmemislerdir. Daha ¢ok, dinin onlara verdigi bir takim haklarin
ellerinden alinmis oldugunu savunarak bunlara kars: ¢ikarlar. Bu nedenle Islami hareket
feminist bir yapida goriilmez. Tiim bu militarizm etkisi yiiziinden ivme kaybeden 90’11 yillar

kadin hareketi, biliyiik sehirler disinda gelisme olanagi bulamamuistir.

Bu yillarda Tiirkiye’deki kadin hareketi kurumsallagsmaya baslamis, tiniversitelerde kadin
arastirmalar1 merkezleri agilmis, devlet biinyesinde Kadin Statiisii ve Sorunlar1 Genel

Miidiirligii ile Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakanligi ve kadin sivil toplum kurulusu
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Ugan Siipiirge kurulmustur (tr.facebook.com, 2012). Dernek, 1996 yilinda faaliyetlerine
baslamistir. Ugan Siiplirge Dernegi baskan1 Halime Giiner’in bahsettigine gore; Cumhuriyet
kuruldugundan bu yana Tiirkiye’de kurulan kadin 6rgiitlerinin % 90’1 1990 sonrasinda
kurulmus. Yani 1990 sonras1 Tiirkiye’de kadin 6rgiitlerinin sayisi ¢cok fazla artmis
(tr.duvarlarinarkasinda.com). Ugan Siipiirge Dernegi’nin amaci iletisimi saglamak ve herkesi
ayni cat1 altinda toplamakti. Bu sebeple 81 ilde calismalar yapan Ugan Siipiirge Dernegi,
ilgelere kadar giderek ulasmay1 bagsarmistir. Asil amag; kadin-erkek esitsizligini ortadan
kaldirmaktir. Yine 1990 yilinda kurulan bir bagka dernek ise Mor Cat1 Kadin Siginag1 Vakfi
olmustur. Vakif; “siddetle yliz yiize olan kadinlarla dayanismayi siirdiirmek, aile i¢cindeki
siddete kars1 miicadeleyi yayginlastirmak™ amaciyla kurulmustur (www.morcati.org.tr). Mor
Cat1 Vakfi’nin temel goriisii feminizm ¢ercevesinde alinan kararlardir. Erkek siddetinin,
toplumda kadinlarla erkekler arasinda var olan esitsizliklerden kaynaklandigi, kadin
dayanismasini giiglendirerek esitsizliklere karsi miicadele etmenin gerekli oldugu diistiniiliir
(www.morcati.org.tr). Bu vakif biinyesi altinda kadinlar kararlari dolayisiyla yargilanmazlar.
Kadinlara yonelik olan ve kurum tarafinca asla “hak edilmemis” olduguna inanilan “siddet”
unsuru sorgulanarak ¢ozlimler aranir. Kadinin bireysel gliclenmesine 6nem verilir ve siddet
gordiigii yere geri donmesi durumunda bile en 6nemli unsur; kadinin bu konuda

bilin¢lendirilmis oldugudur.

90'larin bagindan itibaren, “Bekaret Kontroliine Hayir”, “Bedenimiz Bizimdir” kampanyasi ve
438. maddenin degistirilmesi kampanyalar1 yapildi: Ug ¢ocuklu bir anne tecaviize ugramisti.
Mahkeme Tiirk Ceza Kanunundaki 438. maddeye dayanarak tecaviizcii erkegin cezasini, tecaviiz
ettigi kadin fahise oldugu i¢in, tigte iki oraninda indirmisti. Antalya Sulh Ceza Mahkemesinin
karara itirazi, Anayasa Mahkemesi'nden dondii: Iffetli kadinlarin magduriyeti daha fazlaydi.
Kadinlar yasalarin iffetli iffetsiz olarak yorumlanmasina tepkiyi “Hakli tecaviiz yoktur, bedenimiz
bizimdir” adl yiiriiyliste verdiler. Sonunda madde, yasa ile yiiriirlikten kaldirild1 (Cakir, 5.28-29).

Ayrica kadin orgiitlenmeleri giiciinii iyice arttirmis ve politikanin igerisine cinsiyetle ilgili
konular girmeye baslamistir. 1990 yilinda kurulan Kadinin Statiisii ve Sorunlar1 Genel
Miidiirligii (KSSGM), kadin ve cinsiyet konusunda yaptigi ¢caligsmalari ile 6nemli adimlar
atilmasina yardimci olmustur. Kadinlar, devletle kurduklari bu iligkide, tiim taleplerine cevap
bulmasalar da devletin toplumsal cinsiyet konusunu dikkate almasini saglamislardir (Sugur,
Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, s.69-70). Baski altinda tutulan ve siddete maruz
birakilan kadin bedeni, seksenlerin sonu ile bugiin arasinda kadin hareketinin bir diger konusu

oldu ve her bask1 ve siddet bigimi ¢esitli kampanyalara konu edildi: Bekaret kontroli, aile i¢i
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siddet, tecaviiz, cinsel taciz ve namus cinayetleri bu miicadelenin odaklandigi ciddi
sorunlard.(1) Oncelikli konular; kadinin kimligi ve bedeni iizerine idi. Ozellikle kadin
kimligi konusunun iizerinde duran iigiincii dalga feminizm diinyada 90’larin ilk yarisinda
baslarken Tiirkiye’de giindeme gelmesi 90’larin sonuna tekabiil eder (Sugur, Demiray,

Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 2009, 5.69).

Kadinlar hakkinda biiytik bir bilgi merkezi olan “Kadin Eserleri Kiitliphanesi” nin kurulusu da
1990’11 yillara dayanmaktadir. Kadin Eserleri Kiitiiphanesi ve Bilgi Merkezi Vakfi, kurulus
senedinde de belirttigi gibi “Kadinlarin ge¢gmisini iyi tanimak, bu bilgileri bugiiniin
aragtirmacilarina derli toplu bir sekilde sunmak ve bugiiniin yazili belgelerini gelecek nesiller
icin saklamak™ amaciyla Jale Baysal, Asli Davaz, Sirin Tekeli, Fiisun Ertug Yaras ve Flisun
Akatl tarafindan kuruldu (kadineserleri.org). Kadin Eserleri Kiitiiphanesi bir yandan
kadinlarin gegmislerine ait belgeleri toplamak i¢in 6zel bir ¢aba harcarken, diger yandan da
biiyiik bir hizla gegmigin belgelerine doniisecek olan giiniimiiziin belgelerine de ayni bilingle

yaklagmaktadir (kadineserleri.org).

Bir baska agidan bakildiginda; 90’11 yillar televizyon ile hayatlara girmis olan reklam yillarini
ifade etmektedir. 1980’e kadar reklama kugkuyla bakan ve kanaatkar olarak nitelendirilen
Tiirk toplumu, 1980’11 yillardan sonra reklami, modernlige katilimin bir parcasi olarak
algilamaya baslamig ve tiiketicileri daha ¢ok tiiketime tesvik edilmistir (Karaca ve Papatya,
2011, s.479-500). Bu nedenle artik reklamin 6nemi daha da artmistir. Ciinkii verilmek istenen
mesaj, daha fazla kitleye ulasabilme giiciine sahiptir. Bu donemde 6zel televizyonlar hizla
cogaldigindan; reklamcilik sektorii biiyiik bir dnem kazanmistir. Ozel televizyonlarin yaym
hayatina baslamasi, reklamcilik agisindan biiyiik bir degisiklik yaratmistir (Karaca ve
Papatya, 2011, 5.479-500). Bu da tanitimi yapilan iiriin ya da hizmetlerin hizla artmasina yol
acmistir. 1970’11 yillarin basindaki Tiirkiye’de devlet tekelindeki siyah beyaz televizyondan,
bes alt1 giinliik gazete, li¢c bes dergi, kisitl sinema ve ac¢ik hava reklamciligindan, ¢ok sayida
0zel televizyon kanalina, uluslararasi kanallar dahil kablolu televizyonlara, yiizlerce radyoya,
video, billboard, poster panoya, ¢cok sayida degisik hedef kitlelere seslenen gazete, dergi ve
cesitli iletisim aglariin reklam mecrasi olarak kullanildigi bir doneme gelinmistir (Karaca ve

Papatya, 2011, s.489-490).
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90’11 yillarda 6zellikle televizyon reklamlarinda kullanilan kadinlar1 ayn1 dergi reklamlarinda
oldugu gibi kategorize etmek miimkiindiir. Karaca ve Papatya; reklamlara konu olan kadin
rollerinin %33 oraninda ev hanimi, anne ve es, %17 oraninda sevgili, %15,6 oraninda giizellik
ve ¢ekicilik odakli, %9 oraninda ise {inlii bir kadinin kullanilmas1 bi¢giminde yer aldigini
vurgulamistir (Karaca ve Papatya, 2011, s.493). Kadinlar, 1980’lerin ilk yillarinda yeniden
dogduklart i¢in, medyadaki cinsellik de buna stirekli olarak eslik etmistir. Bir¢cok dergideki
reklamlar ile ilgili calisma sonuglar1 reklamlarin kadinlari; ev hanimi, dekoratif obje, erkege
bagimli kisi, kariyere yonelmis calisan, cinsel obje ve erotizmi, cinselligi ¢agristiran uyarici
olarak ¢esitli rollerde kullandigini ortaya ¢ikarmistir (Karaca ve Papatya, 2011, s.492).
Ozellikle cinsel obje olarak kadin, televizyon reklamlarinda da kullanilmaya devam
etmektedir. Gida, kii¢iik ev aletleri, kozmetik ve temizlik iirlinlerinin reklamlari, bu yillarda

en ¢ok rastlanan reklam tiirleri arasindadir (Karaca ve Papatya, 2011, $.496).

90’11 yillar bir “etiket” yaratma stirecidir. Tiim markalar bunun bilincinde olduklarindan
medya lizerinden verilmekte olan reklamlar ile bir etiket haline gelme yarisi igine girerler. Bu
amagla, verilen reklamlarda kullanilan kadinlar ¢cogunlukla reklamda cinsel obje olarak yer
alir, ¢iinkii kadin bedeni temsili dikkati cekmek amaci ile reklamlarda oldukca sik
kullanilmaktadir. Bu sekilde medya yolu ile kadin kimliginin temsili ve ona bir rol bigilmesi,
kadini biitiiniiyle nesnelestirmektedir (Ulug, Soydan ve Ankaraligil, 2008, s.75). Medya, arzu
nesnesi haline getirilen kadinin, ancak, cinsel kimligi ile var olabilecegini kodlamaktadir
(Ulug, Soydan ve Ankaraligil, 2008, s.75). Kadinlarin birer obje olarak kullanilmasinin amac1
iriiniin satilmasin saglamaktir. Ciinkii ataerkil toplum yapis1 géz 6niinde bulunduruldugunda,
aslolanin 6ncelikli erkek yapiya yonelik bir medya temsili oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Kadin

hem tiiketen hem tiiketilen bir nesne durumuna gelmektedir.

90’larin modasina bakilirsa; salas bir yapidan olusan “grunge” akimi ilk géze carpanlar
arasinda yer alacaktir. Grunge akimi, 6zen gosterilmeyen bir giyim tarzini temsil eder.
Batidan gelen Amerikan modasi ve neon renkler, bu donemde ¢okca kullanilmaktadir. Likrali
taytlar, daracik deri etekler, mini elbiseler, payetli ve dantelli kokteyl elbiseleri 90’larin
vazgecilmez pargalaridir (Ulug, Soydan ve Ankaraligil, 2008, s.105). Pop miizigin popiiler
olmasi ile gelen Pop akimi, sadece bir tigort ve altina giyilen bir jean ile tamamlanan bir moda

akimi olarak ortaya ¢ikmistir. Siyah renk, bu dénemin 6ne ¢ikan rengidir, asi gengligi temsil
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eden bu renk; tepeden tirnaga siyah giyinilerek kullanilmistir. Ayn1 zamanda bu yillara
“estetik” yillar1 denilebilir. Giizellik algisinin sadece makyaj ile saglandig: yillar geride
kalmais, estetik operasyonlar moda olmustur. Goglislere, dudaklara ya da viicudun ¢esitli
yerlerine takilan silikonlar; gerdirilen, genclestirilen yiizler, gerdanlar, kaldirilan burunlar,
aldirilan viicut yaglari, eklenen saglar, solaryumda esmerlesen tenler insanlara genetik
ozelliklerine meydan okuma firsat1 tanimistir (Ulug, Soydan ve Ankaraligil, 2008, s.106). Bu
da aslinda var olmayan milkemmel giizellikte -her zaman- “olunmak istenen” miikemmel

kadin imgesini yaratmistir.

Bu dénemde ortaya ¢ikmis olan farkli bir moda akimi da Islami kesime yonelik olmustur. Bu
yillara kadar yine var olan Islami moda ¢ok goz 6niinde olmadigindan dikkat cekmemis,
ancak 90’11 yillardan sonra kendini gosterme firsat1 bulmustur. Basortiisii takan kadinlarin
kendilerine ait markalar olusturduklar1 gézlemlenmektedir. Medya yalnizca tek bir moda
anlayisina hitap etmez, cogalmis olan reklam kanallari, dergi ve gazete gibi reklam mecralari
da Islami kesimin moda anlayisina yer vermeye baslamislardir. Bunda Tiirkiye’de 1980%li
yillarin ikinci yarisindan itibaren yayinlanan Islami icerikli gazete ve dergilerin sayisinda
yasanan artisin ve 1990’11 yillarda bu artisa Islami icerikli gorsel ve isitsel medyanin da
eklenmis olmasinin pay1 biiyiiktiir (Ulug, Soydan ve Ankaraligil, 2008, s.106). 1990’11
yillarda 6zellikle Islami sermaye olarak adlandirilan yeni sermaye sahiplerinin yazili ve gorsel
medya alanina yatirim yapmalar1 sonucu, Tiirkiye’de ana akim (liberal) medya kurumlar:
disinda islamc1 medya denilen yeni bir yapilanma da ortaya ¢ikmustir (Binark ve Kiligbay,
2000, 5.27). Bu da islami modanin tanitilmasi konusunda biiyiik bir gelismedir. Bu doneme
kadar toplumda kendisine yer bulmaya calisan Islami kesimde yer alan kadinlar, bu dénem ile
birlikte aradiklar1 yeri bulmus, hatta kendilerine ait yeni bir yasamsal kimlik yaratmislardir.
Donemin dergilerinde, tesettiir giyime dair elbise patronlari yer almaya baslar. Dolayisiyla bu
gelisim, bir islami moda akim1 yaratmugtir. 2000°1i yillara gelindiginde bu giyim tarzi

igerisindeki “tesettiir” kavrami siyasal bir igerik kazanarak bambaska bir boyuta gececektir.
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3.5.1 1990 Y1l Kadin Dergileri

3.5.1.1 Cosmopolitan
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Gorsel 71. — Gorsel 72. Cosmopolitan Dergisi, 1993.

Cosmopolitan Dergisi kapaklarinda boydan modellere yer verilmektedir ve igerik ile ilgili
basliklar kapakta yer almaktadir. 90’1 yillarda kapaklarda yer alan cinsel igerikli basliklarin
acik bir dille yazilmasi dikkat cekmektedir. Yaklasik 150 sayfadan olusan derginin tiim
sayfalar1 kuse kagida renkli baskidir. 80’1 yillardan itibaren dergilerde yer alan basin
reklamlarinin boyutlar1 biiylimiis, tam sayfaya ulasmistir. 90’11 yillara gelindiginde ise artik
iki tam sayfay1 kaplayan basin reklamlarina rastlanmaktadir. Dergide ¢esitli konulara yer
verildigi goriilmektedir; yurt dis1 ve yurt iginden haberler, aylik kiiltiirel etkinliklere dair

bilgiler, film, kitap, miizik tanitimlar1 gibi konular icerikte yer almaktadir.
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Derginin ilgili sayfalarindan anlagildig1 tizere 90’11 yillarda ceketler moda olmustur. 70’li
yillarmn erkeksi modast, hala varligini siirdiirmektedir. Ust iiste takilan kolyeler ve “tasma”
olarak tabir edilen boyunluklar da aksesuar modasini olusturmaktadir. Platform topuklar,
donemin ayakkabi tarzini yansitirken, gece giysilerinde bile tercih edilen kapitone, donemin
modast i¢indeki yerini bulmustur. 90’11 yillarda yayimlanan diger dergilerinde goriildiigii gibi,

mankenlerin tanittig1 kiyafetlere ve fiyatlarina rastlanmaktadir.

Dergide cinsellik ile ilgili konular agikc¢a verilmekte, cinsel igerikli yazilar da icerikte yer
almaktadir. Bu konulardan birisi de 90’11 yillarda giindemde olan AIDS’tir. Saglik Bakanlig1
AIDS konusunda kampanyalar diizenlemekte ve halki bu konu ile ilgili bilinglendirmeye
calismaktadir. Reklamlarda kullanilmakta olan slogan ise sudur: “AIDS’e kars1 tek eslilik.”
(Cosmopolitan Dergisi, 1993, s.48)

Cosmopolitan Dergisi, yaz1 dilinden anlasilacagi {izere kendini kadin dergisi degil de, geng
kiz dergisi olarak benimsemektedir. ilk defa toplumun aile yapisina ters diisecek fikirler geng
kizlara empoze edilmeye calisilmaktadir. Yabanci bir dergi gibi olmaya calisilirken, bir
yandan da geng kizlara “ailenizden ayr1 bir eve tasinin”, “estetik yaptirmaktan ¢ekinmeyin”,
“hainlik yapin” denmekte, bunun i¢in birtakim 6neriler verilmekte ve toplum yapisina ters
diisen bu tarz fikirler belirtilmektedir. Toplumsal olarak batiya 6zendirilme, biling altina
islenen bir mesaj haline doniismiistiir. “Erkeginize sevigsmeyi 6gretebilirsiniz” bagligi altinda
yer verilen konu gayet agik bir dille anlatilarak, adeta ders niteliginde ve verilen tavsiyelerle
desteklenerek okuyucuya aktarilmistir. Bagka bir boliimde, yiirimeyen arkadaslik, es ve is
iliskilerinin gizli cezalara doniistiigii, taraflarin birbirlerine belli etmeseler de onlar1 gizliden
gizliye cezalandirmaya ¢alistiklar 6rneklerle anlatilmis, diiriistliigiin 6neminden
bahsedilmistir. Ayrica esler arasindaki maddi konulara da deginen dergi, eslerine bagiml
kadinlarn iligkilerinde sorunlar yasayabilecegini yine ayn1 6rnekleme yontemi ile okuyucuya
aktarmigtir. Kadinlarin mutlaka kendi maddi bagimsizligini ellerine almalar1 gerektiginden
s0z edilir. Dergide bu tarz 6rneklerle anlatilmaya calisilan pek ¢ok konu bulunmaktadir.
Dergi, kendine bu tarzi tercih ederek daha geng kesime hitap ettigini diisiinmektedir. Bir
baska yazida “erkegi yola getirmek” konusundan bahsedilmektedir. Stirekli olarak geng
kizlara verilen 6giitler, 1950’1i yillarin dedikodu koselerini hatirlatmaktadir. Erkegi yola

getirmenin yolunun sadakat ve onu anlamak oldugundan bahsedilmekte, kadinlarin bu
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sayilanlara dikkat etmesi 6gtitlenmektedir. Konu anlatilirken pek ¢ok 6rnek verilmekte, bu
orneklere iinliilerin yapmis olduklar evlilikler ya da iliskiler de dahil edilmektedir. Opiisme
sekilleri detayl sekilde anlatilmakta, kadin-erkek arasindaki farklar maddeler halinde

siralanmaktadir.

Dergide giizellik ile ilgili konular da yer alir. Daha giizel bir viicut i¢in egzersizler resimli
olarak anlatilir, giizellik sirlar1 okuyucuya aktarilir, cilt tipine gére hangi bakimlar1 uygulamak
gerektigi belirtilir, yeni ¢ikan kozmetik tirtinleri tanitilarak ne ise yaradiklarindan bahsedilir.

Reklami yapilan biitiin {iriinler yabanci1 markalardan olugsmaktadir.

Kadinlara is yagamu ile ilgili tavsiyeler verilmektedir. Dergide ilging bir haber de yer
almaktadir; “Gectigimiz Ekim ayinda yapilan bir yasa degisikligi ile 1991-92 6gretim
yilindan itibaren Harp Okullarina kiz 6grenciler de kabul edilmeye baslandi.” (Cosmopolitan
Dergisi, 1993, s.110) Dergi bu haber ile ilgili olarak artik kizlarin da askerligi meslek olarak
tercih edebileceklerini, ayn1 zamanda bu hakkin Tiirk kadinina 31 yil sonra yeniden
tanindigini belirtmektedir. Kizlarin neden askeri okullar1 tercih ettikleri detaylart ile belirtilir.
Askeri tiniversitelerde okuyan kizlara genis olanaklar tanindigindan, imkanlarinin iyi
olusundan ve iiniversite bitiminde is arama derdinin olmadigindan bahsedilerek bu meslege
yonlendirilir. Askerligi secerek meslek edinmis olanlar ile yapilan roportajlarin birinde
Tegmen Ozcan’in su sozleri dikkat cekmektedir: “Ama ne olursa olsun, kendine giivenen her
kadinin askerlige soyunmasini isterim. Tiirk kadininin bu tilkede “Biz de variz!” diyebilmesi

icin ordu iyi bir firsat.” (Cosmopolitan Dergisi, 1993, 5.112)

Daha 6nce hi¢ giindeme getirilmeyen “alkol” gibi konularla ilgili yazilar da derginin
igeriginde yer alir. Kadinlarin alkolii severek tlikettiklerinden, ne kadarlik tiiketimin saglikli
olacagindan bahsedilir, hatta agikca alkol kullaniminin cinsellik iizerindeki etkiyi
arttirdigindan bahsedilmektedir. Regl doneminde ve hamilelikte alkoliin etkileri lizerinde
durulmaktadir. Dergide kisisel testler, iliskiler ile ilgili sorulara yanit verilen “Goniil Abla”
gibi bir sayfa, yemek tarifleri, ev dekorasyon fikirleri, gezip goriilebilecek yerler, icerikte yer
alan mekan adresleri, film tanitimlari, 90’11 yillarda ¢okga rastlanilan “top 10 listeleri, Tiirkge
Oykii ve karikatiirler yer almaktadir. Dergide krem, ruj, parfiim, triko giyim, araba, kat1 yag,

konut, rimel, makyaj malzemesi, tuvalet kagidi, cay, deri, tatlandirici seker, kalebodur,
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yumusatici, hijyenik ped, otel, bulasik deterjani, stre¢ film, siv1 yag, hali, mobilya, sigara, oje,
corap, puding, press litli, mayo, tonik-yiiz temizleyici, banka, deodorant, diidiiklii tencere, toz

corba karisimi1 ve kadin tamponu reklamlarina yer verilmistir.

3.5.1.2 Harpers Bazaar
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Gorsel 73. — Gorsel 74. Harpers Bazaar Dergisi, 1999.

Harpers Bazaar Dergisi yaklasik 165 sayfadan olusan, kapaklarinda diiz arka fonlu kadin
modeline yer verilen, icerikle ilgili ipu¢larinin bulundugu aylik yayimlanan bir dergidir. Cok
sayfali oldugu icin i¢indekiler boliimii tek sayfaya degil, birden fazla sayfaya yayilmis
durumdadir. Bu dergide gézlemlenen bir diger durum ise kapakta kullanilan mankene ait
bilgilerin, hatta fotografi kimin ¢ektigi bilgisinin de dergide yer almakta oldugudur. 1990
oncesi dergilerde kapakta kullanilan gorsele dair ¢ok fazla bilgi verilmemektedir. Bunun 90’11

yillara gelindiginde artmis oldugunu gézlemlemek miimkiindiir.
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Dergide moda ile ilgili icerige fazlaca yer verilmektedir. 90’11 yillarda kolu kaplayan kalin
bilezikler ve aksesuar olarak kullanilan sallar moda olmustur. Donemin moda renkleri siyah,
krem, bej, giimiis ve gridir. Siislii plaj kiyafetleri, pariltili gece kiyafetleri, kiiciik el ¢antalar1
da donemin modas igerisinde yer alir. Ozellikle plaj kiyafetleri ve mayo tanitimlari dergide
oldukga yer kaplamaktadir. Spor ¢izgiler, parlak, dikkat ¢ekici renkler ve tasarimlar dénemin
modasini olusturmaktadir. Saclar uzun birakilmakta, dogal balyajlar tercih edilmektedir. Sag
rengi i¢in en ¢ok tercih edilen renkler kumral, ¢ikolata kahvesi ve kizildir. 1990 6ncesi
yillarda sikca kullanilmakta olan sar1 sa¢ rengi terk edilmis, jole kullanimi da neredeyse
sonlandirilmistir. Ayni sekilde r6flenin yerini balyaj almistir. Kahkiil ve katli kesim yerine
diiz ve dogal goriinen saglar tercih edilmektedir. Unliilerin saglarina ve sa¢ kesimlerine

dergide yer verildigi goriilmektedir.

Dergide moda ile ilgili haberlere, Hollywood modasina, iinliilerin gece kiyafetlerine,
defilelere ve moda diinyas1 ddiillerine yer verilmektedir. Kiyafetler pargalar halinde ve
fiyatlari ile birlikte tanitilirken, giyim tarzina gore gruplandirilarak, herkesin ilgi alanina gore
diledigi kiyafeti tercih edebilmesi saglanmaktadir. Hemen hemen hicbir Tiirk markasinin
dergide yer almadig1 dikkat ¢ekmektedir. Kapakta yer alan fotograflarda goériilen kadinlar,
genelde yabanci sanatcilar ve modellerdir. Tanitilan tiim kiyafetler yabanci markalara aittir.
[k kez “sanal aligveris”ten bahsedilmekte, leke tutmayan teknoloji harikasi kumaslar, iitiiye
gerek duymayan kiyafetler moda olarak tercih edilmektedir. Ciinkii kadinlarin yogun is
hayatindan dolay1 kiyafet yikamaya ya da iitiilemeye vakit bulamadiklarindan
bahsedilmektedir. Unlii modacilar ile yapilan roportajlar dergide yer almakta, ddnemin
modasina ait bilgiler verilmektedir. Ayrica 90’11 yillarin dergilerinde rastlanan ve pek ¢ok
sayfay1 kaplayan fotograf ¢cekimleri konulu hale getirilmistir. Kadin cinselligi, her konuda
oldugu gibi, moda konusunda da agiga ¢ikmakta, Tiirk mankenlerin soyunmalarinin ne gibi

getiri ve gotiiriilerinin oldugundan dergide bahsedilmektedir.

Kadinlarin bekareti ile ilgili konular da dergide yer almaktadir. “Kadin” ve “kiz” kavraminin

birbirinden ayrildigindan, fakat 80’11 yillardan bu yana yetismekte olan kadinlarin zincirlerini
kirarak bu konudaki 6zgiirliiklerini hem okuyarak, hem de birer is sahibi olarak giiclii bir hale
gelip kendilerinin elde ettiklerinden bahsedilir. Kadinin cinsel 6zgiirliigiiniin kendi tercihi

oldugu anlatilirken ve bu konuda 6rnekler verilirken fazla agik bir dil kullanilmistir, bu
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anlatim bi¢imi okuyucuda sok etkisi yaratacak niteliktedir. Geng ve bekaretini kendi istekleri
ile kaybetmis olan kadinlarin goriislerine yer verilmekte, anlatilanlar tamamen bati tarzinda ve
geleneksel toplum yapisina ters bir tavir sergilemektedir. Erkekler i¢in ¢ikarilan erotik dergi

reklamlarinin da derginin sayfalarinda yer aldig1 goriilmektedir.

Giizellik malzemelerinin tanitimlari, nasil kullanildiklari ve ne ise yaradiklarina dair bilgiler
dergide yer almaktadir. Kadinlarin korkulu riiyas1 “seliilit” sorununa, bu sorunun ne gibi
sebeplerden olustuguna yer verilirken, 90’11 yillarda basin reklamlarinda da yer alan inceltici
kremler hakkinda okuyucu bilgilendirilmektedir. Ayn1 zamanda seliilit tedavisi yapan giizellik
merkezleri tanitilmakta, onlarin adreslerine yer verilmektedir. Masaj ve sporun da seliilit
tedavisi i¢in gerekli oldugu vurgulanmaktadir. Donemin popiiler sporlar1 aerobik ve stepten

bahsedilmekte, bu sporlarin evde yapilabileceginin alt1 ¢izilmektedir.

90’11 yillarda yayimlanan her dergide goriilecegi iizere film tanitimlari, alblimler, kitaplar,
konserler, yemekler ve yemek mekanlari, otel tanitimi gibi konulara yer verilmekte, ev
dekorasyon bilgileri, burglar ve adresler derginin i¢eriginde yer almaktadir. Dergide; krem,
losyon, saat, sampuan, mayo, parfiim, kredi kart1, dergi, dekorasyon, giizellik merkezi, radyo-
fm kanali, giyim, digital-web, dis macunu, rimel-makyaj malzemesi, tur firmasi, sa¢ bakim
kremleri, sigorta, su, ambalaj, ruj, telefon hatti, jean, inceltici krem ve sinema reklamlarina

yer verilmistir.
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3.5.1.3 Marie Clarie

Gorsel 75. Marie Clarie Dergisi, 1990.

Marie Clarie kapaklarinda kullanilan tam sayfa model fotograflari, daha dogal ortamlarda
cekilmistir ve fotograflar bu dogal havay1 yansitmaktadir. Kapak, diger dergilerde oldugu gibi
dikkat ¢eken igerik basliklari ile kaplanmamistir. Daha sade bir tarz tercih edilmistir. Dergi,
yaklagik 150 sayfadan olugsmakta, tiim sayfalar1 renkli ve kuse kagida baskidir. Aylik
yayimlanmakta olan derginin i¢indekiler sayfast mevcuttur. Dergide, kapakta yer alan model
ve yapilmis olan ¢ekim ile ilgili bilgiler de i¢indekiler sayfasinin hemen iizerinde yer alir.
Modelin kim oldugu, lizerine giydigi kiyafetlerden kullandig1 aksesuara kadar donemin

modasi ve renklerine detayli sekilde deginilmektedir.

Marie Clarie dergisi daha ¢ok moda ile ilgili bir dergidir. Yer yer kadmlar i¢in verilen pratik
bilgilere rastlansa da, dergi genel okuyucu kitlesine hitap etmektedir. 90’11 yillarda azaldig:
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goriilen okuyucu mektuplarina yer verilmektedir. Bu mektuplar daha ¢ok okuyucunun sesi
olarak diistinlilmekte ve dergi ile ilgili tavsiye, goriis ve Onerilere doniismektedir. Bu kisimda
sadece kadinlarin goriislerine yer verilmesi dikkat ¢cekmektedir. Ayrica dergi, kendi igerisinde
degisik bir uygulamaya gitmistir. Kupondan daha farkli olarak kiigtlik bilgi verici kartlar serisi
hazirlayan dergi, bu kartlarmn biriktirilmesini ve kartta yer alan pratik bilgilerden

yararlanilmasini faydali bulmaktadir.

Derginin igerisinde yer alan bazi yazilarda annelikten bahsedilmekte, anneligi tatmamis olan
kadinlar i¢in “meyvesiz agag¢” benzetmesi yapilmaktadir. Annelik, iinlii Hollywood
yildizlarinin bile biiyiik sorunudur. Her kadinin mutlak surette ¢ocuk dogurmasinin gerekliligi
tizerinde durulmaktadir. Yeni teknoloji ve tibbin bu konudaki ¢aligmalar1 ile hayatimiza
girmis olan “tlip bebek” yonteminden de “carsidan alinan bebek” tanimlamasiyla
bahsedilmektedir. Ayrica Tiirkiye’den donemin iinlii isimlerine annelik ve anneler tizerine

sorular sorulmakta, verilen ilging cevaplar dergide yer almaktadir.

Dergi, “aldatma” gibi aska dair konular1 islemekte, bununla ilgili s6ylesiler yayimlamakta ve
aldatilan kadinlarin eslerinden nasil intikam aldiklarina dair hikayeleri de yayimlamaktadir.
Aldatmanin sebeplerinin oldugundan, genellikle aldatan tarafin erkek olmasindan ve erkegin
tizerine bir kadin kadar etiket yapistirilmamasindan dolay1 kadinlarin sessiz kalisindan fakat
bazi kadinlarin cesur davranarak eslerinden intikam aldiklarindan bahsedilir ve bunlar
birtakim 6rnekler ile desteklenir. Ayni sekilde baska bir ilging konu da 90’11 yillara
gelinmesine ragmen dergide yer verilen “biiyli” konusudur. Biiyii yaptiranlar, hala biiyiiye
inananlar ve onlarin ilging hikayelerine rastlanmaktadir. Derginin igeriginde ayrica “Kadin
Dosyas1” isminde bir boliime yer verilmektedir. Bu boliimiin i¢erisinde kadinlarin yapmis
oldugu faaliyetler ile ilgili haberler yer almaktadir. Kadinlarin laiklik adina yaptig1
yiiriiyiislerden bahsedilmektedir. Dergide giindemde olan ve 6grencileri ilgilendiren
gelismelere de yer verilmekte, egitim sistemi ve sinav uygulamalar ile ilgili bilgiler
bulunmaktadir. 1950’11 yillarda oldugu gibi hikayelere de yer veren dergi, bu gelenegi

surdirmektedir.

Donemin modasinda triko elbise, spor ayakkabi, keten giysi, etek, yelek ve ceket gibi iiriinler

on plana ¢ikmakta, piriltili kumagslar kullanilirken, siyah ve beyaz renk her zamanki
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popiilerligini siirdiirmektedir. Dergide tanitilan kiyafetler, mankenlerin tam sayfa fotograflari
ile yer almakta ve derginin biiyiik bir kismin1 kaplamaktadir. Tanitilan iiriinlerin fiyatlar1 da
bulunmaktadir. Giizellik ile ilgili konulara yer veren dergi, her sayida farkli bir konu lizerinde
durarak kadmlara yararl bilgiler vermektedir. Ozellikle parfiim tanitimlariin artmis oldugu
ve onlara dair icerik bilgilerine ulagilabildigi géze carpmaktadir. Donem kadinlarinin sorunu
“zayiflama ve rejim” ile ilgili konulara sayfalar dolusu yer verilmekte oldugu goriiliir. Tiyatro
oyunlarinin tanitimi ve aylik tiyatro oyun ¢izelgesi, sinema filmleri hakkinda detayl
anlatimlar, sanat eserleri hakkinda roportajlar, miizikle ilgili sayfalarda miizisyenlerin hayati
gibi konular da iglenmektedir. Aylik bur¢ yorumlart ve yemek tarifleri de dergideki yerlerini

almistir.

Dergide araba, mayo, sa¢ spreyi, saat, kalebodur, ¢ikolata, kot, sosis, konut, sigara, kredi
kart1, sampuan, dergi, ¢orap, inceltici krem, sa¢ kremi, viicut yagi, makyaj malzemesi,
konfeksiyon, press iitii, yiiz temizleme losyonu, giines gozliigii, pegete, siityen, yaslilik karsiti
krem, hijyenik ped, dosemelik kadife, catal-bigak takimi, kolonya, giines bakim kremleri,
bulasik yikama makinesi, pudra, deodorant, deri, parfiim, bulasik makinesi deterjani-tuzu,
yemek takimi-ziiccaciye, kadin tamponu, oje-ruj-makyaj malzemeleri, kumas, alkollii icecek
ve gebelik testi reklamlarina yer verilmektedir. 1990’11 yillarda giizellik markalarinin 6n plana
cikarildigi reklamlar goriilmektedir. Clink{i doneme bakildiginda daha ¢ok yurt disinda satilan
tirtinlerin ithal edildigi gézlemlenir. Amag, bu yabanci markalarin tiriinlerini maddi durumu
1yi olan kadinlara satmaktir. Bu markalarin reklamlar1 da bu kitleye seslenen kadin

dergilerinde yayimlanmistir.
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Gorsel 76. Turquoise, Cosmopolitan Dergisi, 1993.

Gorsel 76°da bir parfiim markasi olan Turquoise goriilmektedir. Turkuaz rengi Tiirkiye’nin
Akdeniz sahillerinin renginden esinlenilen, ayn1 zamanda ismi Fransizca Tiirk kelimesinden
tiiremis bir renktir, “Tiirk mavisi” anlamini1 da tasimaktadir. Yabanc1 bir parfiim markasi
oldugu anlasilan Turquoise isminin bu sekilde ¢agrisim yapan bir isim oldugu
anlasilmaktadir. Kullanilan manken, renge uygun olarak giyinmistir ve elinde parfiim sisesini
tutmaktadir. Fransiz modasi ve Fransiz parfimlerinin etkisi 1990’11 yillarda da siirmektedir.

Reklamda fotograf kullanilmistir.
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Gorsel 77. Kim, Cosmopolitan Dergisi, 1993.

Gorsel 77°de bir sigara reklami goriilmektedir. Sigara tanimlanirken kullanilan “ince ve
yumusak” kelimeleriyle bu sigaranin kadinlara yonelik bir {iriin oldugu, kadinlara has
ozelliklerle anlatilmigtir. Her zaman sert olarak tanimlanan sigara, erkeklere ait bir {irlin
olarak goriilmesine ragmen, burada iiriin sekil degistirmis, kadinlagsmustir. Uriiniin “Kim. Bu
benim iste!” sloganindan da anlasilacagi lizere bu sigara tam olarak kadini tanimlamaktadir.
Dolayistyla “Kim” sigarasini tercih eden kadinlarin kendi benliklerini bulacaklari

vurgulanmig olur. Reklam fotograftan kolaj teknigi ile olusturulmustur.
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Cindy
Crawford’s choice

Gorsel 78. Omega, Harpers Bazaar Dergisi, 1999.

Gorsel 78’de Omega kol saati reklaminda tinlii model Cindy Crawford’un koluna takmig
oldugu Omega marka kol saati goriilmektedir. Ayni zamanda gorselin altinda Cindy
Crawford’a ait el yazisi ile “Omega — My choice (Omega — Benim se¢imim)” yazmakta ve
modelin imzas1 bulunmaktadir. Uriinii gergekten Crawford’un segtiginin bir kanit1 olan bu
yazi ve imza izleyiciyi ikna etmek i¢indir. Boyle bir markay: diinyaca {inlii bir manken tercih
ediyorsa, Tiirk kadin1 da tercih etmelidir. Bu sekilde kadinlar markaya 6zendirilmektedir.

Reklamda fotograftan kolaj teknigi kullanilmistir.
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| Rouge Magrétic

Gorsel 79. Lancome, Harpers Bazaar Dergisi, 1999.

Gorsel 79’daki Lancome reklaminda kahkaha atan bir kadin goriilmektedir. Bu kadin tiim
zerafeti ile giilmekte ve katildig1 davette Lancome triinleri kullandig i¢in parlamaktadir.
1990 yilindan sonra biiyiik markalar, yaptiklar reklamlar tiim diinyadaki dergilerde aym
sekilde kullanmaya baslamistir. Daha 6nce bu reklamlar i¢in secilen yerel sanatci ya da
mankenlerin yerini yabancilarin aldig1 goriilmektedir. Toplumun batiya olan 6zentisinin bu
yillarda yiiksek diizeyde arttig1 goz oniine alindiginda, reklamlarda yabanci manken

kullanmak, toplum tarafindan yadirganmamakta ve hatta biiyiik ilgi uyandirmaktadir.
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BARCIAY

Zevkte Seckinlik Cizgisi

Gorsel 80. Barclay, Marie Clarie Dergisi, 1990.

Gorsel 80°de Barclay sigara reklaminda, daha 6nce incelenen Kim sigara reklamindan farkli
olarak kadinin degil, erkegin 6n planda oldugu goriilmektedir. Reklamda kadinin, adamin
arkasinda konumlandirilisindan ikinci plana diistiigii, dolayisiyla bu iirliniin 6ncelikli olarak
erkeklere hitap ettigi sdylenebilir. Erkek ve kadinin tizerlerine giymis olduklari kontrast siyah
ve beyaz renk ile verilen metin arasinda baglant1 yakalanabilmektedir. Sigara igmek sagliga
zararli ve kotii bir seydir, bunu temsil eden erkegin tizerine giydigi koyu renkli giysidir. Fakat
bu sigaranin 6zelliklerinden anlasildig1 lizere sigara bir filtreye sahiptir ve sigaranin kotii
maddelerini siizmektedir. Bu da kadinin bembeyaz durusu ile bagdastirilabilir. Sagliga zararl
bir madde oldugu kabul edilen sigaranin yine de iyi bir tarafi oldugu, bu zararlarin azaltilmasi
i¢in konulmus olan filtre ile anlatilmaya c¢alisilmakta, bu iirliniin digerleri gibi sagliga cok
zararli olmadig1 vurgulanmaktadir. Ayni sekilde kadin ve adamin iizerindeki kontrast
renklerden aralarinda bir ¢ekicilik olustugunu sdylemek miimkiindiir. Bu sigaray1 kullanan

erkekler, kadinlara ¢ekici gelebilirler.
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3.5.2 1990 Y1l1 Basin Reklami Incelemesi - Parizien Corabi

1 Dunya Giyiyor...

'f-) Kadinlarinm tercihi Parizien,
J=Wlricinde bes kitaya yapugs

| , [ J @
Milyon Dolarlik ihracatile PARI ZIEN
Ude diinya kadinlarmnm

(ih eltigi marka oldu... “Bes Kitanin Corab: ™~

Gorsel 81. Parizien Corabi, Cosmopolitan Dergisi, 1993.
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& Eser Adu: Sanatci: 27? Tarih: 1993
Kunye Parizien Coraplar1
a. Kullanilan gt .
Malzeme ve Teknik: Butpal= Kol
Gosterge Diiz Anlam Yan Anlam
Yabanct,
Sarisin Kadin Model Rus
Askerler O"rdudg Para
o— gorevli herkes
:
b. Goriinen Deriden ya da | Tiirkgiiliigiin simgesi
) - 5

'-E' Gostergeler Kalpak kiirkten baslik | Devrim, Gelenek

=

N

8 Alkol bulunan

= Icki sarhos edici Kutlama

2 1cecek

>

Q

95}

— Kiirk Mont Giyecek Zenginlik Gostergesi
Topuklu (')I‘<za;u‘mti;m Zerafet, dikkat
ayakkabi ayakkabs tiril cekicilik

Klothi Corapll| - eI Tl seksilik
corabi

Tablo 13. Soylem Coziimlemesi. Parizien Coraplari, 1993.
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2. Anlati Coziimlemesi

b. Gorsel Gostergeler Arasi
I_!i@kiler ve Kompozisyon (Tasarim)
Ozellikleri

Icki icen dort askerin 6niinde oturmakta
olan g6z kamastirici giizellikteki sarisin
kadm.

d. Tema / izlekler

Kadimin arkasindaki askerlerin bir seyi
kutlamak adma kadeh kaldirmas:.

e. Yapitin Sanat¢iyla olan iliskisi
(varsa)

YOK

3. Temel Yap1 Coziimlemesi

f. Gostergeler Arasl iligkiler(len
Tiireyen Anlam Oriintiileri ve
Iletiler (Mesajlar)

Bir seyin kutlaniyor olmasi durumu

g. Yeni ve Farkli Anlam Katmanlar:

Tiirk tirtinlerini tercih eden yabancilar

h. Sunum Bi¢imi

Basm Reklanu

1. Yapittaki Temel Diisiince, Cikarim
ve Anlam Karsithklari

Bir Tiirk markasi tamitilmasina ragmen,
reklamda hi¢ Tirk kullanilmamasi.

i. Toplumsal Kiiltiir ve Ideolojik

Kodlar Batiya 6zenme
(insana iliskin Varolugsal Sorunlar)
j- Yapattaki Metinler Arasi iliskller Bes kitanin ¢orabi

Tablo 14. - Tablo 15. Anlat1 ve Temel Yap1 Coziimlemesi, Parizien Coraplari. 1993.
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Sonug:

Parizien reklaminda goriilen fotografta; 6n planda gosterge olarak sarisin bir kadin, onun
arkasinda da resmi kiyafetli adamlar yer almaktadir. Bu yabanci modelin, hem sarigin olmasi
hem de arkasinda yer alan Rus askerleri sebebiyle Rus olabilecegi kanisina varilabilir. Tiirk
modellerin ¢ogunlukla sarigin olmadigi, sarisin modellerin yabanci uyruklu olduklari
varsayllmaktadir. Arkasinda yer alan resmi kiyafetli adamlarin, tiniformalarindan asker
olduklar1 agik¢a anlagilmaktadir. Askerlerin kadinin arkasinda yer almalar1 kadini
koruduklarina dair ip ucu vermekte, ayn1 zamanda bu durus yan anlam olarak; zenginligin bir

ifadesi seklinde goriilmektedir.

Reklamdaki metinlere bakildiginda Tiirk markasi olan bu ¢orabin bes kitaya yaptigr acilimla
artik Tiirkiye disinda da giyilen bir diinya markas1 oldugu agikca anlagilmaktadir. Fakat
reklamda hig¢ Tiirk, ya da Tiirk geleneklerine ait bir veri yer almamaktadir. Askerlerin
ellerinde goriilen bir gosterge olarak igkiler; bir kutlama yapildiginin, daha 6nce de belirtildigi
gibi “bir Tiirk markasinin bes kitaya yayilarak bir diinya markasi haline gelmesinin”
kutlamasi oldugunun isareti niteligindedir. Askerler kadindan daha alt bir statiide yer
almaktadir. Hem perspektif olarak kadinin arkasinda yer alirlar hem de goriilmekte olan dort
adam asker kiyafeti ve kalpagi giyerlerken, kadinin tizerinde zenginligin simgesi olan kiirk
manto ve yine kiirkten yapilma bir kalpak goriilmektedir. Kiirk, eski ¢aglardan beri viicudu
ortmek ve soguga kars1 korumak amaciyla kullanilmasina ragmen, daha sonralar1 zevkin,
gosterigin, zerafet ve zenginligin sembolii olmustur. Ayrica kiirklerin Tiirkiye’ye ilk gelisi
Rusya iizerinden olmustur (www.filozof.net). Mantonun siyah renkte tercih edilmesiyle bir
makama aitlik hissi yaratilmakta, bu renk; giic, soyluluk ve gizemi ¢agristirmaktadir
(wwwe.renklerinanlamlari.com). Kadinin viicuduna dair sadece bacaklar1 belirgin sekilde
goriilmekte, baska higbir viicut hatti fotografta yer almamaktadir. Bu da tanitilan Parizien
kiilotlu ¢orabin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir. Kadinin giydigi topuklu ayakkabiya
bakildiginda ¢orabin boyle bir ayakkabi ile rahatlikla kullanildigi, hem de bir zerafet
gostergesi oldugu rahatlikla anlagilabilmektedir. Corap, topuklu ayakkabi ile giyilerek dikkat
cekici bir sergileme zemini olusturulmustur. Ayn1 zamanda kadinin viicudunda baska hicbir
yerin sergilenmemesine ragmen sadece bacaklarinin géziikmesi bile, dikkatleri iizerine
cekmesi i¢in yeterlidir. Ciinkii ¢orap ile iy1 goriinen bacaklar cinsel bir alg1 olusturarak ilgiyi

ve ¢ekiciligi arttirmaktadir. Reklamda fotograf kullanilmistir.
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3.6 2000’ler

2000°1i y1llarda, egitim konusu, hala sorun olmaktan uzaklasamamustir. Ozellikle kiz
cocuklarinin egitiminde yasanan sorunlar, dikkat ¢ekici boyutlardadir. Giineydogu ve Dogu
Anadolu bolgelerindeki kiz 6grencilerin egitim gormelerini engelleyen ciddi faktorlerin
varligina isaret edilmektedir (Kocabas, Aladag ve Yavuzalp, 2004, s.13). Ozellikle okul
terklerinin kiz ¢ocuklari arasinda erkek ¢ocuklarina gore daha yiiksek oldugu goriiliir
(Ozaydnlik, 2014, 5.100). K1z cocuklarinin sosyal ve egitim hayatina yansimakta olan
cinsiyet esitsizligi konusu burada da kendini gostermektedir. 1950°1i yillardan bu yana
yasanmis ve hala yaganmakta olan egitim sorununun giderilebilmesi ancak egitim veren
kurumlarin ¢ogaltilmasi, siirekli olarak denetlenmesi ve bu konuda ailelerin de egitilerek

bilin¢lendirilmesi yoluyla miimkiindiir.

2004 y1l1 ve sonrasinda kizlarin egitime katiliminin saglanmasi adina pek ¢ok proje
gerceklestirilmistir. “Kardelenler” ,“Haydi Kizlar Okula” ve “Baba Beni Okula Gonder” bu

kampanyalar arasinda ses getirmis olanlardir.

_ Her hayal,
=7 gercek olmayi
A hakeder.

Turkcell ve Cagdas Yasami Destekleme
Dernegi 2000 yilindan beri kizlarimizin

OELE'V(((\ hayallerini gerceklestiriyor.

v?~ Kardelenler'in umut dolu oykiisii
Y P National Geographic Channel'da.

TURKCELL

NATIONAL
GEOGRAPHIC
CHANNEL

Gorsel 82. Kardelenler Projesi, 2009.
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“Kardelenler” projesi; 2000 yilinda baslatilmis ve 100.000’in {izerinde kiz 6grenciye burs
imkani saglamistir. Projenin adinda yer alan “kardelen” ifadesi su sekilde tanimlanmaktadir:
“Dogu Anadolu'nun soguk ikliminde, kar kalkmadan acan kis ciceklerine Kardelen ad1 verilir.
Yore kosullarina ve torelerine baskin ¢ikarak okula, bilgiye kosan kiz ¢cocuklart gibi, onlar da
kendi varolus ¢abalarinin semboliidiir, kara topragi delerek 1s18a ulasan Kardelenler.”

(www.turkcell.com.tr)

“Kardelenler” projesi, tiim olumsuz kosullara ve maddi zorluklara ragmen okumak isteyen
kizlara egitim vermeyi amaglayan bir proje olmustur. Kizlarin meslek sahibi bireyler olmalari
hedeflenmistir. Ayrica bu projenin medya ayaginda yer alan Ayse Kulin’in kaleme aldig1
“Kardelenler” isimli kitabin ve 2005 yilinda Sezen Aksu’nun ¢ikardigr “Kardelenler” isimli
albiimiin satisindan saglanan gelir projeye aktarilmistir. Kitap ve albiim satislarindan elde
edilen gelirle bugiine kadar 770 kizimiz lise egitimi alma imkani1 bulmustur
(www.turkcell.com.tr). 2008 yilinada “Kardelenler” projesi baska bir boyuta ulagmis ve
National Geographic tarafindan belgesel haline getirilmesi kararlastirilmistir. 2009 yilinda
cekimleri son bulan ve gosterime giren belgesel, Tiirkiye’de sosyal sorumluluk projesi olarak

yola ¢ikan ve belgesellestirilen ilk proje olarak 6nem kazanmistir.

Gorsel 83. Haydi Kizlar Okula Kampanyasi, 2003.
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”Haydi Kizlar Okula” kampanyas1 UNICEF tarafindan diizenlenen ve 2001-2005 y1lin1
kapsayan bir kampanya olmustur. 2003 yilinda Van’da baslatilan kampanya c¢esitli nedenlerle
okula gidemeyen kizlara destek olmak amacini giitmiistiir. Kampanya kiz ¢ocuklarinin
egitimlerindeki engelleri sdyle siralar: Okul ve derslik yetersizligi, okullarin uzak olmasi
bakimindan ailelerin kiz ¢ocuklarini okula gondermek istememeleri, fiziksel kosullart
elverigsiz olan okullara cocuk gonderilmek istenmemesi, yasanan ekonomik zorluklar,
ailelerin erkek ¢ocuklarini kizlardan daha 6n planda tutan ataerkil diisiince yapisi, cocuklari
evde veya bagka bir yerde calistirarak aile geliri i¢in katk: elde etmek istenilmesi, evliligin
egitimden daha 6nemli goriilmesi, ortadgretim imkanlarinin sinirlt diizeyde olmasi. Burada
sayilan nedenlerden dolay1 Milli Egitim Bakanligi (MEB) ve UNICEF arasinda 2005 yilina
kadar egitimde cinsiyet esitligine ulasmasini karara baglayan bir protokol imzalanmistir
(www.unicef.org). Bu kampanya 40.000 kiz ¢cocugun okula kaydolmasi amaciyla atilmig bir

adimdir ve bu konuda basarili olmustur.

BRIDGE TO TURKIYE FUND

Gorsel 84. Baba Beni Okula Gonder Kampanyasi, 2005.

Bir bagka kampanya olan “Baba Beni Okula Gonder”, 6zellikle dogu bolgelerde ilkogretim
seviyesinde okula baslayan kiz ¢ocuklarinin egitimindeki siirdiiriilebilirlik sorununa karsi
2005 yilinda baglatilmistir. Resmi istatistiklere gore okula gidemeyen 650.000 kiz ¢ocugu i¢in
caligmalarina start veren kampanya, kadinlarin dogu illerinde de giiclii bireyler olabilmeleri
ve ayakta dimdik durabilmelerini amag edinmistir (www.bbog.org). Kampanya basladigi
giinden bugiine kadar 10.524 kiz ¢cocuguna egitim bursu saglamis, 33 kiz 6grenci yurdu

yapmis, 1 ilkogretim okulu ve 11 kdy okulunun yani sira gesitli egitimler ve sosyal faaliyetler
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yiirlitmiistiir. Ayrica kizlarin egitimi i¢in ailelerin de bilingli olmak adina egitim almasi
gerekeesi ile 5 ilde 500 anne babaya “Cocugum ve Ben” semineri verilmistir

(www.bbog.org).

Egitim, kadinlarin ekonomik kalkinmadaki roliinii belirleyen ve onlarin istihdama tam
katilimina yardime1 olan en 6nemli faktordiir (Alpaydin, 2008, 5.49-64). Egitim, is giiciiniin
verimliligini arttirmakta, aile gelirini yilikselterek yoksullugun azalmasini saglamakta, saglik
ve beslenmeyi gelistirmekte, dogurganligi azaltmakta ve dolayisiyla bir tilkenin toplumsal ve
siyasal gelisimine katkida bulunmaktadir (Ozgen ve Ufuk, 2001, s.1050-1063). Buna ragmen,
kadinlarin siyasette yer almasina karsin yonetici konumunda ¢ok fazla kadinin olmamasi
kadin-erkek esitsizligine dayanmaktadir. Bu esitsizligin giderilmesi i¢in anayasaya pozitif
ayrimcilik maddesi eklenmis ve bu konuda pek ¢ok ¢alismalar yapan ve faaliyet gosteren
kurumlar kurulmustur. Yine de Medeni Kanun ve Ceza Kanunu’nda yer alan degisiklikler, bu
alanda yapilan ¢aligmalarin basarili oldugunun bir gostergesi olmustur. Bu baglamda 6zellikle
siyasi partiler ve se¢im yasalarinda, her bir cinse en az %30 temsil ve katilim hakki getiren
esitliklere gidilmesi hedeflenmektedir (Sugur, Demiray, Eskinat, Agaoglu ve Oguz, 20009,
s.70). 2003 Yilinda Yeni Is Kanunu’nda yapilan diizenlemeler, kadinlara ¢alisma hayatinda
kadin-erkek esitligini saglamak adina etkili olmustur. Anayasanin 10. maddesine “kadinlar ve
erkekler esit haklara sahiptir. Devlet bu esitligin yasama ge¢mesini saglamakla yiikiimlidiir”
hiikmii eklenmistir (TUIK, 2012, s.21). Bu sekilde Devlet, bu konu ile ilgili caligmalari
yapmak ve siirdiirmek adina sorumlu sayilmistir. Kadin erkek esitligi gozetilerek hazirlanan
ve 1 Haziran 2005 te yiiriirliige giren Yeni Tiirk Ceza Kanunu’nda kadinin magdur oldugu
bir¢ok su¢ topluma karsi islenen suclar kapsamindan ¢ikarilip, kisilere karsi islenen suglar
kapsamina alinarak cezalar1 agirlastirilmistir (TUIK, 2012, 5.21). Ayn1 zamanda 2006 Yilinda
Resmi Gazetede yayimlanan kadina kars1 siddet, tore ve namus cinayetleri ile ilgili
Bagbakanlik Genelgesi yiiriirliige girmistir. Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda (2001—
2005) ise kadin okur-yazarligi, kadin istthdami ve kadinlarin saglik hizmetlerinden
yararlanmasinin artmasina iliskin kazanimlara deginilerek kadinlarin egitim diizeylerinin
yiikseltilmesi, kalkinma siirecine, ¢alisma yasamina ve karar alma mekanizmalarina daha

fazla katilimlari i¢in alinacak dnlemler belirtilmektedir (TUIK, 2012, s.40).
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Tiirkiye’de diinya capinda egilimin tersine 1950’lerin ortalarindan baslayarak 2004 yilina
kadar kadinlarin iggiiciine katilim oranlari siirekli diismiistiir. Bu diisiisii etkileyen baslica
faktorlerden biri, kirdan kente yasanan yogun ve siirekli go¢ dalgalaridir. Kirsal alanda
tarimsal lretimde ticretsiz isgiicii olarak da olsa yer alan kadin, kente go¢ ederek iktisaden
faal niifusun digina ¢ikmaktadir. Kirsal kesimde faal iken kente go¢ eden kadinlar ya ev kadini
olarak isgiicline dahi katilmamakta, ya kayitdis1 sektorde caligmakta ya da igsizler arasina
katilmaktadir (TUIK, 2012, s.45-46). Egitimsiz kadinlarin daha ¢ok siddet gordiigii, bilinen
bir gergektir. Egitim diizeyi arttikca, siddete karsi tepki olusmaktadir. Egitim almamis ve bu
konuda bilingsiz olan kadinlar siddete kars1 seslerini ¢ikarmamakta ve bu konuda kimden
yardim isteyeceklerini bile bilememektedirler. Egitim almig olan kadinlarin egitimsiz olanlara
gore daha bilingli bir yap1 sergilemelerine karsi, ataerkil toplum yapisi egitimli kadinin da

oniinde duran bir engel teskil etmektedir.
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3.6.1 2000 Y1l Kadin Dergileri

3.6.1.1 Ailem ve Ben

Mutlulugun kiiiik sirlars

EJ i€) 18 Haz,iiraini
: BABALAR GUNU

ozel dosyasi

Gorsel 85. — Gorsel 86. Ailem ve Ben Dergisi, 2000.

Ailem ve Ben dergisi yaklasik 100 sayfadan olusan, tiim sayfalari renkli kuse kagida baskil
ve aylik yayimlanmakta olan bir dergidir. Derginin kapaginda bir model fotografinin yer
almadig goriilmektedir. Bu 6zelligiyle 2000’11 yillara kadar ¢ikarilmis olan diger
orneklerinden farkli bir tarz olusturan dergi, kapakta genellikle yemek fotograflarina yer

vermektedir. Derginin amact; aile, es ve ¢cocuklar i¢in faydali bilgiler sunmaktir.

Derginin igerisinde meyvelerden vitaminlere, light yogurtlardan dondurulmus deniz
mabhsiillerine kadar birgok yiyecek hakkinda bilgilere yer verilmekte, “light” tiriinlerin
hayatlara bu yillarda girmis oldugu goriilmektedir. Yiyeceklerin nasil pisirilmesi gerektigi,

icinde ne kadar kalori oldugu gibi bilgiler verilmekte, saglikli ve kilo yapmayan gidalar
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tavsiye edilmektedir. Yemeklerin insanlara olan etkileri, bilingli beslenme, hastaliklara iyi
gelen yiyecekler, yiyeceklerin faydalari gibi konular islenmektedir. Yemek tarifleri ve dikkat
edilmesi gereken piif noktalara deginilmekte, yemekler hakkinda {inlii isimlerle réportajlar
yapilmaktadir. Dergi bazi zamanlarda igerikten bagimsiz kii¢iik kitapgiklar halinde yemek
tarifleri de vermektedir. Derginin igerigi yemek ve mutfak ile ilgili oldugu igin diger
dergilerin yer verdikleri dekorasyon fikirleri Ailem ve Ben dergisinde mutfakla sinirlt
kalmistir. Bunun yani sira fiyatlariyla birlikte ev esyalar1 tanitilir. El 151 dekoratif iiriinler
yapmak isteyenler i¢in iirlinlerin hazirlanis1 resimli sekilde anlatilmaktadir. Makyaj ve cilt

bakim1 konusunda pratik malzemeler ve kiir tarifleri verilmektedir.

Dergide bir takim hastaliklardan ve tedavi yontemlerinden de bahsedilmektedir. Ozellikle
2000’11 yillarin “hastalik” olarak goriilmekte olan konulari arasinda “depresyon” gelmekte,
depresyonun kadinlarda daha sik goriildiigline deginilmektedir. Depresyon ile bas etmenin
yollar1 anlatilir, bu konuda spordan beslenmeye kadar bir¢ok tavsiye verilir. Ayrica farkl
konularda da kadinlar bilgilendirilmektedir. Ozellikle ¢alisan kadinlarin islerinde basarili
olamamalarinin sebepleri ve bunun i¢in neler yapabilecekleri anlatilir. 2000°1i yillarda adin1
sikca duyuran kansere onlem olabilecek iyi ve faydali yiyeceklerden bahsedilmekte, 6zellikle
sarap ve biranin uygun miktarda tiiketildiginde hastaliga karsi etkili oldugu lizerinde

durulmaktadir.

Bebekler icin saglikli besin Onerilerine yer verilmekte, cocuklarin eglenmesi i¢in diizenlenmis
bir sayfa bulunmaktadir. Bu sayfada espriler, hikayeler, ilging bilgiler, fikralar, evde
yapilabilecek deneyler ve sihirbazlik numaralari yer alir. Cocuklarin ¢ok sevdigi tath ve
puding tarifleri de unutulmamistir. Dogum giinleri i¢in tavsiyeler ve organizasyon fikirleri
ailelere yol gosterici olmasi agisindan fikir vermektedir. Evcil hayvan bakimu ile ilgili
sayfalara da rastlanmaktadir. Yurt ici ve yurt disinda gezilecek olan yerler tanitilir. Bahge ile
ilgili bilgiler, ¢igeklerin ekim zamanlar1 ve bakimlari, ev temizligi konusu, temizlik
malzemelerine dair ayrintilar, teknolojik ev aletlerinin tanitimlar1 ve teknik agiklamalari, piif
noktalar, burclar ve bulmaca derginin i¢inde yer alan diger boliimlerdir. Dergide; kat1 yag,
nescafe, bulasik deterjani, koku giderici ev spreyi, hali sampuani, market, bulagik makinesi
deterjani, dergi, sanal aligveris-internet aligverisi-,yogurt, firin, camasir makinesi, ayakkabi,

rimel-makyaj malzemesi, hijyenik ped, mikrodalga yemekleri, deodorant, sampuan, yiizey
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temizleyici-temizlik malzemesi, sa¢ bakim maskesi, kadin prezervatifi, soguk agda, bebek

mamast, prezervatif ve konserve reklamlari goriilmektedir.

3.6.1.2 Anne Bebek

5/ 02 Fiyati: 4.500.000 TL/4.5 YTL.
0 KKTC Fiyat: 5.500.000 TL/5.5 YTL

Umut

Fiyah: 5.000.000 TL/5.00 YTL

Gagdag anne babamn dergisi
12 [elak

Sayiis2  KKIC Fiyah: 6.000.000 TL/6.00 YTL

‘ Miilayim'in
-+ Seda'si
iic ayhk

ik ayakkabi
secimi/

‘Melek’ini
bekliyor

Hamilelikte

17 yasak
(ot kluk Dgneminde Kﬂp Hastaliklar

%

- o : Bebe’Ge]i .im Brosiirii ve
Sperm Bankasi, Yumurta Dondrliigii Tastyic1 Annelik... } :

® Saglikli Hamilelik VCD'si

Gorsel 87. — Gorsel 88. Anne Bebek Dergisi, 2005.

Anne Bebek Dergisi, adindan da anlasilacagi {izere annelik ve ¢ocuk bakimu ile ilgili konular
kapsamaktadir. Derginin kapaginda hamile anne adaylari, anneler ve bebekler yer almaktadir.
Kendini “Cagdas Anne Babanin Dergisi” olarak tanimlayan dergi, kapaginda igerik ile ilgili
pek ¢ok basliga yer vermektedir ve yaklasik 130 sayfadan olusmaktadir. Derginin tiim
sayfalar1 kuse kagida renkli baskidir. Anne Bebek dergisi, i¢indekiler konusunda da

degisiklige giderek bu kisimda kii¢iik fotograflarla konularin kisa bilgilerine yer vermistir.
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Anne adaylari i¢in hamilelik hakkinda bilgiler verilmekte, iki cocuk arasinda en az 3 yas
olmas1 gerektiginin hem anne hem de yeni dogacak ¢ocuk icin daha saglikli olacagindan
bahsedilmektedir. “50 yasinda anne oluyorlar!” bashg: altinda verilen bir yazida 2000°1i
yillarda giindeme gelen tiip bebek yonteminden bahsedilmektedir (Anne Bebek Dergisi, 2005,
s.8). Ikiz ya da ii¢iiz bebek bekleyen annelerde kalp yetmezliginin ortaya ¢ikabileceginden
bahsedilmekte ve her yasta ¢cocuklar ile ilgili sorunlar, gelismeler ve haberlere yer
verilmektedir. O yillarda devletin yeni dogmus bebekler i¢in yiiriirliige koydugu ve yeni
dogan ¢ocugun bir y1l boyunca 3 damla {icretsiz D vitamininden faydalanabildigi uygulama

miijdelenerek anne ve baba adaylarina duyurulmustur.

Dergide anne ve bebeklerin beslenmesinin énemi vurgulanir. Hamilelik siirecinde ve
sonrasinda bebek i¢in alinmasi1 gereken besinler anlatilir, cocuklarda goriilen hastaliklar ve
korunma yollarindan bahsedilir. Bebeklerin ilk aylardan sonraki gelisimine goére faydali
tarifler verilir ve aylara gore beslenme sekilleri anlatilir. Cocuklara biiylirken hangi ayda nasil
davranilmasi gerektigi belirtilir. Haddinden fazla ilginin ¢ocugu sikabilecegi, biiyiimesi igin
cocuklara alan yaratilmasi gerektiginden bahsedilerek siiphesiz sevgi, yeterli ilgi ve zararsiz

oyunlar ile egitimlerinin ve basarilarinin desteklenmesi gerektigi vurgulanir.

Dergide korunma yollarindan bahsedilmekte, kisisel saglik ile ilgili bilgiler verilmektedir.
Ayrica yine anne adaylarini ilgilendiren bir konu olan sezeryanla dogumdan bahsedilmekte,
bu yontemin riskleri ve risklerin azalmasi i¢in saglanmasi gerekli durumlar detaylari ile
anlatilmaktadir. Dogum sonrasi siiregten ve bu siiregle ilgili 6nerilerden bahsedilmektedir.
Cocuklarda dogumla meydana gelen ya da dogum sonrasinda goriilebilen hastaliklar,
belirtileri, tedavileri ve korunma yollar1 ile ilgili bilgiler verilir. Hamilelik ile ilgili testlere
rastlanir. Ayrica anne adaylar ile bebek iizerine yapilan sohbetler de dergide
yayimlanmaktadir. Tiim bunlarin yaninda ¢ocuklara sorulan sorular ve eglenceli cevaplar,
cocuk mankenlerin yer aldig1 kiyafet gekimleri, cocugu olan evli ¢iftlerle roportajlar, bebek
fotograflari, bebeklere isim 6nerileri, okuyucudan gelen sorular ve bu sorularin cevaplar1 gibi

konular dergide yer almaktadir.

Bu dergide de diger 90’11 ve 2000’11 yillar dergilerinde goriilen parca giysi ya da dekorasyon

tirtinleri ve fiyatlar1 yerine ¢ocuk kiyafetleri ve fiyatlar1 yer almaktadir. Ayni kalibin her
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derginin icerigine gore degisim gostererek uygulandigi goriilmektedir. Ayn1 sekilde
dekorasyon oOnerilerinde de ¢cocuk odalar1 yer alir. Dergide bebek bakim iiriinleri, bakim
kremleri, bebek ek besinleri, emeklilik, oyuncak, bebek biskiivisi, mobilya-gen¢ odasi,
probiyotik yogurt (¢cocuklar i¢in), mama, emzik ¢esitleri, bebek bezi, mutfak ev
aletleri(bebekler i¢in buhar yapici, mama 1sitic1), mama sandalyesi, hijyenik yiizey temizleme
bezi, yogurt, cocuk giyimi, hamile giyimi, bebek gerecleri (kundak, yatak..), cocuk egitim
cd’leri, emzik, hamile i¢ giyimi, internet aligveris siteleri, viicut sikilagtirma {iriinleri ve bebek

sampuani gibi reklamlara yer verilmektedir.

3.6.1.3 Hiilya
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Gorsel 89. — Gorsel 90. Hiilya Dergisi, 2000-01.
Hiilya dergisi, kapaginda ayn1 zamanda derginin editorliigiinii yapan Hiilya Avsar’in yer
aldigi, kuse kagida renkli baski, yaklasik 260 sayfadan olusan donemin kadin dergilerinden

biridir. Hiilya Avsar'in burada 6rnek aldigi model, Amerika’da biiyiik tirajlar elde eden "The
Oprah Magazine"dir. Oprah Dergisi 2000'lerde yayinlanmis, i¢inde ask, saglik, cinsellik,
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egitim ve basar1 gibi kadinlar ilgilendirdigi diistiniilen popiiler konulara yonelmis bir
dergidir. Hiilya Dergisinin amaci, Oprah Dergisi’nin Tiirkiye versiyonunu olusturmakti. Dergi
daha ¢ok Hiilya Avsar’in diinyasini yansitmaktadir ve onun se¢imleri s6z konusu olmustur.
Kapakta baglik da dahil olmak iizere herhangi bir renk tercihi belirgin olmamakla birlikte, her
sayida renklerin degismekte oldugu goriilmektedir. Iceriginde bolca reklama yer verilen dergi,

aylik olarak yayimlanmaktadir.

Dergide gelen mektuplara, yeni ¢ikan iirtinlere, ¢esitli haberlere, yurtdist modasi ile ilgili
konulara, diinyadan tinliiler ile ilgili haberlere, Tiirkiye’den tnliiler ile yapilan roportajlara
rastlanmakta, 6zellikle yabanct marka saat tanitimlari dikkat ¢cekmektedir. Donemin modasi
olarak dekolteler, pariltilar, kovboy kiz stilleri, sapkalar, kemerler, dar kesimler, yirtmaglar ve

derin dekolteler géze ¢arpmaktadir.

Derginin igerisinde bulunan bir yazida erkeklerin kadinlar1 “prestij” i¢in aldattiklarindan
bahsedilmektedir. “Giiniimiizde erkek ne kadar ¢ok aldatirsa, o kadar ¢ok “erkek” oluyor.
Capkinlig1 ve birlikte oldugu kadin sayisiyla itibarini artiran erkekler, aldattik¢a daha bir
devlesiyor.” denilmektedir (Hiilya Dergisi, 2000, s.53). Konuda erkeklerin gesitli tiirlerde
aldatma eylemi igerisinde olduklarina, aldatmay1 da farkli sekillerde yaptiklarina
deginilmektedir. Erkek, cevresinde bir yer kazanabilmek i¢in daha ¢ok aldatmaktan ya da
kendine muhtag olan kadinla birlikte olarak onun kurtaricisi roliinii oynamaktan zevk
almaktadir. Aldatmanin erkeklerin dogasinda oldugundan, fakat kadinlarin da zamanla ilgi
gdremedikleri icin aldatma yoluna gittiklerinden bahsedilmektedir. Ozellikle aldatan
kadinlarin sosyal bagimsizliklarin1 kazanmis olduklarina dikkat ¢ekilmekte, calisan ve kendi
Ozglrliigiinii eline almis olan kadinlarin da bu tarz davranislar sergileyebildiginden
bahsedilmektedir. Kadinlarin aldatirken mantikli sekilde diisiindiiklerine, olay1 bir 6viing
kaynagi olarak dile getirmediklerine ve aldatilmamak i¢in neler yapmak gerektigine maddeler

halinde deginilmistir.

Tanitilan mekanlar, gidilecek yerler ve fiyatlarina iliskin bilgiler verilir. Yurtdigina
cikacaklara yol haritasi, hangi lilkede ne yapilmas1 gerektigi, adres ve telefon bilgilerine kadar
tiim detaylar ile anlatilmaktadir. Cilt tiplerine gore hazirlanan cilt maskelerine ve diyet

listelerine yer verilir. Bu dergide ilk defa giizellik adina farkli bir konudan bahsedilmektedir:
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Ameliyatsiz medikal giizellik uygulamalari. Ozellikle dénemin popiiler teknigi “Botox” da bu
uygulamalarin arasindaki yerini almistir. Donemin sa¢ modasinda hafifce kabartilmis diiz
saglar goriilmektedir. Bu saglarla beraber kullanilan parlak, metal ve tiiylii tokalar ile inci
aksesuarlar da modadir. Kesimli sa¢ modelleri arasinda uglari katli saglar yer almakta, rofleler
ve balyajlar dogal ve parlaklik veren tonlarda tercih edilmektedir. Makyajda ise siyah, giimiis,
altin tonlar1, metalik renkler ve renkli rimellerin moda oldugu goriilmektedir. Ayrica dergide,
parfiim Onerilerine yer verilmekte, hangi parflimiin hangi kisiye uygun oldugunu belirleyen

testler bulunmaktadir.

Is yasami ve kadinlar ile ilgili yazilarda, farkl is dallarinda calisan kadimlarin neler yiyip
ictikleri, hangi mekanlara gittikleri, neler giydikleri, nerelerden aligveris yaptiklari, hangi
markalari tercih ettikleri, ne gibi hobilerle mesgul olduklar1 ve yapmay1 sevdikleri spor
dallarinin hangileri oldugundan bahsedilir. Doktorlar ve bankacilar klasik, mimarlar rahat,
reklamcilar spor, avukatlar ise sade, modern ve kaliteli giyinmeyi tercih etmektedirler. Kendi
islerinde basarili is kadinlar1 ve hayatlarina dair roportajlar da derginin iginde yer almaktadir.
Davetlerde yer alan iinliiler ve otomobillerinden bahsedilmekte, buradaki tarz daha o6nce
goriilmeye alisilan, davetlere katilan yabanci tinliilerin anlatildig1 sayfalar ile benzerlik
gostermektedir. Bu sayfalarin Tiirk {inliiler i¢in olan bir versiyonu gibi kabul edilebilir.
Unliilerin alisveris aliskanliklarindan bahsedilir, tiim bunlarin yapilmasinin sebebi normal bir
yasam sliren kadinlar1 onlara 6zendirmek, onlarin aldiklar1 markalar: tercih etmelerinin

saglanmasidir.

Diinyada kesfedilecek yerler ve oteller tanitilmakta, filmler, tiyatro, kitap, miizik, ev
dekorasyonu, bur¢lar, kiiltiirel etkinlikler, yemek tarifleri de dergide yer almaktadir. 2000’1li
yillarin basin reklamlarinda da sikca goriilmeye baslanan sanal aligveris sitelerinden
bahsedilir, hangi sitede nelerin oldugu anlatilir. Dergide parfiim, telefon hatti, araba, makyaj
malzemesi-kozmetik, giyim-marka, taki, ayakkabi, ¢anta, kalem, i¢ giyim, cep telefonu, saat,
mobilya, ev-dekorasyon, dergi, meyve suyu, ruj, kredi karti, dogal cilt bakim tirtinleri, bitkisel
diyet iirlinleri, mayo, gozliik, sanal egitim siteleri, sanal aligveris siteleri, outdoor {riinler,
sigorta, krem, sampuan, sa¢ bakim iiriinleri, deodorant, seliilit kremi ve yumusatici reklamlari

yer almaktadir.
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Gorsel 91. — Gorsel 92. Cosmogirl Dergisi, 2001.

Cosmogirl, adindan da anlasilacagi lizere daha ¢ok genc kizlara hitap etmektedir. Derginin
kapaklarinda yerli ve yabanci linlii isimler yer almaktadir. Kapak tasariminda, igerik ile ilgili
pek cok bashiga yer verildigi goriilmekte, fotograflar ile desteklenen bir i¢indekiler sayfasi
bulunmaktadir. Derginin tiim sayfalari kuse kagida renkli baskidir ve aylik olarak
yayimlanmaktadir. Dergi yaklasik 115 sayfadan olusmakta ve tamamen geng kizlara hitap

etmektedir.

Dergide okuyucu mektuplarina yer verilir. Mesajlagsmak isteyenler ve fotograflar1 yer alir.
Kizlarin utang¢ duyduklar1 anlar, bunlarin dergi ekibi tarafindan belirlenen utang derecesiyle
okuyucuya sunulmakta, 2000°’li yillara ait olan kisa mesaj dili derginin editdrleri tarafindan
bile kullanilmaktadir. Dergide “Erkek Olger” baslhig1 altinda bir béliime yer verilmesi yeteri
kadar ilgi ¢ekicidir. Burada her sayida bir erkegin fotografi ile kendini anlatan 6zellikleri yer

almakta, okuyucu kizlardan gelen tepkiler dogrultusunda puanlama yapilmakta ve kizlar bu
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sayfada yer alan erkeklere ¢ikma teklifinde bulunmaktadirlar. Ayrica dergide erkekleri
tavlamanin yollarindan bahsedilmekte, kizlarin mektuplarina cevap verilerek bu konuda daha
cesur olmalar1 desteklenmektedir. Yazarlarin tavri kizlarla konusur sekildedir, onlar da
okuyuculardan biri gibi samimi yazilar yazmaktadirlar. Erkeklerin dikkatini ¢ekmenin
yollarindan bahsedilmekte ve “giiliimseyin”, “iltifat edin”, “cool olun” gibi onerilerde

bulunulmaktadir.

Genglerin sevdigi {inliiler ile yapilan eglenceli réportajlara, testlere, donemin {linlii ve geng
yildizlarinin biyografilerine, haberlere yer verilir, {inliilerin hangi makyaj malzemelerini
kullandiklarindan bahsedilir, sa¢ bakimi, kesim fikirleri, pratik sa¢ modelleri ve giizel sach
okuyucu resimleri dergide yer almaktadir. Derginin isleyisinde hangi konu anlatilirsa
anlatilsin, genellikle gencligin yasadig1 problemlerle bagdastirilir, onlara konu hakkinda soru
sorma imkani tanind1g1 goriiliir. Genglerin biiyiik problemi olan sinavlara dair yatistirict
bilgiler verilmekte, sinavlarla yiizlesmeleri i¢in destek olunmaktadir. Gengligin gitmeyi tercih
ettigi mekanlardan bahsedilir, renklere gore alisveris dnerilerinde bulunulur, moda markalar,
genclere yonelik cilt bakimi, kizlarin odalar1 i¢in dekorasyon dnerilerinden bahsedilir. Bu
dergideki “Goniil Abla” kosesine bir farklilik getirilmis, iligkilerle ilgili sorulan sorulara kadin
ve erkek goziinden ikili sekilde cevaplar verilmistir. Dergide “dost” kavrami ¢okca
kullanilmaktadir. Kotii anlarinda dostlarin birbirlerine destek olmasi gerektiginden

bahsedilmektedir.

Aylara gore diyet ve sikilasma Onerileri verilmekte, bununla ilgili kisa sinavlar (quizler)
yapilmaktadir. 2000’11 yillarda ortaya ¢ikmaya baslayan “anorexia nervosa” rahatsizligindan
bahsedilmekte, bu hastaliin kalic1 ve geri doniilemez sonuglart hakkinda geng kizlar
uyarilmaktadir. 90’11 yillar ile hayatlara giren rejim ve zayiflama tutkusunun ileri derecesinde
ortaya ¢ikan anorexia nervosa, ciddi ve 6liimciil sonuclar1 olabilen bir rahatsizliktir. Bu
nedenle rejim yapilirken dnce saglikli olmak gerektiginin tizerinde 6nemle durulmaktadir.
Yapilan diyetlerin kontrollii olarak yapilmasi gerektiginden, ayn1 zamanda sporla

desteklenmesinin 6neminden bahsedilir ve okuyucu sorular1 cevaplanir.

2000’11 yillarin modasi timsah derisi ve zimbali kiyafetler olarak genclere aktarilmakta, parti

kizlarma kiyafet onerileri verilmektedir. Miizik sayfalarinda duygu hallerine (modlara) goére
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miizik tercihleri yer almakta, yeni ¢ikan albiimler tanitilmakta ve yabanci sarki sézlerine yer
verilmektedir. 2000°1i yillarda sikg¢a goriilen “top” listeleri de dergide goriilmektedir. Kitap ve
film oOnerileri, karikatiirler, erkekler ve kizlara gore ayr1 ayr1 bur¢ yorumlari, aligveris i¢in
adresler de derginin i¢inde yer almaktadir. Dergide ayakkabu, cep telefonu, hijyenik ped,
radyo kanali, sa¢ jolesi, film, makyaj malzemesi, internet sitesi, dergi, 6grenciler igin egitim
veren internet siteleri, taki, diyet besin iirlinleri, tiitsii, kredi karti, sa¢ bakim iirlinleri, parfiim,

rimel, sampuan ve outdoor giyim {iriinleri reklamlarina rastlanir.

i
-

21200 Diva K

Gorsel 93. AEG, Ailem ve Ben Dergisi, 2000.

Gorsel 93’teki AEG gamagir makinesi reklaminda 2000°1i yillara kadar olan klasik beyaz esya
tamtimlarina zit bir reklam gériilmektedir. ik kez bir kadimin iiriinii tanitmak igin yaninda
olmadig1, onun yerine modern bir kadinin spor yaparken ¢ekilmis bir fotografinin kullanildig:
gozlemlenmektedir. Yeni “egimli dizayn” 11 tanitmakta olan AEG, bu egim sayesinde

camasirlar i¢in daha kolay ylikleme ve bosaltma sagladigini savunurken, bu egimli tasarim ile
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yiizen bir kadin formu birbiriyle bagdastirilmistir. Camasir makinesi reklamlarinda
1950’lerden 2000’lere kadar goriilmekte olan biiylik degisim, AEG reklaminda dikkati
cekmektedir. Reklamda fotograf kullanilmastir.

Ciinkii
hissedebilmek

www.durex.com/tr

Gorsel 94. Durex, Ailem ve Ben Dergisi, 2000.

Gorsel 94’te Durex reklaminda goriilen kadin, erkegin beline sarilarak arka cebinden Durex
prezervatifi almak tizeredir. Kadin, 90’11 y1illarda patlama yasayan 6zgiirliigiiniin tadini
korkusuzca yasayabilecegi bir rahatliga sahip olmustur. Geleneksel kadin tipi ¢ok uzaklarda
kalmis, kendi 6zgiirliigii cer¢evesinde kendi hayatini yasayan, biitiin geleneksel cinsellik
olgularinin disina ¢ikmis bir kadin gézlemlenmektedir. “Ciinkii hissedebilmek her seydir...”
slogani ile cinsellige olan 6zgiir yaklasim desteklenmektedir. Reklamda fotograf

kullanilmastir.
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Gorsel 95. Peg-Perego, Anne Bebek Dergisi, 2005.

Gorsel 95’te goriilen kadin ve bebek imaj1, 1950’lerden bu yana kadin basin reklamlarinda
stirekli olarak goriilen imgelerden biraz daha farklilagarak, daha modern bir goriiniime
kavusmustur. Reklamda kullanilan kadinin modern oldugu, kucaginda tuttugu kitap ya da
dergiden anlasilmaktadir. Bebegine sevecenlikle bakan bu kadin, iyi bir anne
goriiniimiindedir. Ayrica reklam iginde verilen metinlerde dalgali tipografi kullanilmas1 mama
sandalyesinin sallanan bir sandalye oldugunu cagristirmaktadir. 2000’1i y1llarda da goriildiigii
gibi kadinin annelik rolii hi¢ degismemistir. Sadece daha iyi imkanlar ve yeni firmalar
tarafindan sunulan son teknolojiler 6n plana ¢ikarilmis, kadinlara farkli tercih imkanlari

saglanmistir. Reklamda fotograftan kolaj teknigi uygulanmistir.
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Gorsel 96. Pantene, Cosmogirl Dergisi, 2001.

Gorsel 96°da kullanilan metinden anlasilacagi lizere Kapadokya’nin dogal giizelligi ile
saclarin dogal giizelligi bagdastirilmistir. Peri Bacalari’nin sahip oldugu dogal giizellige
ulagsmasinin milyonlarca y1l aldig, sa¢ giizelliginin ise ¢ok daha kisa siirecegi vurgulanarak,
bu dogal giizellige ulagsmak i¢in Pantene iiriinlerinin kullanilmasinin yeterli olacagi
belirtilmistir. Yine reklamda Tiirk kadin1 yerine yabanci bir kadinin kullanildig1 dikkati
¢ekmektedir. Bu nedenle dogal giizellik kavrami ile bagdastirilan iki farkli kavram arasinda

baglant1 kurmak da biraz zorlayici goriinmektedir. Reklamda fotograf kullanilmistir.
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Gorsel 97. — Gorsel 98. Elidor, Cosmogirl Dergisi, 2001.

Gorsel 97 ve Gorsel 98°deki Elidor reklam serisinde goriilen saclarin tizerinde kullanilan
“nazar boncugu” dikkat ¢ekmektedir. Tiirk kiiltiiriine ait bir obje olan nazar boncugu, Elidor
reklam serisindeki farkli renklerde sacglarin iizerinde kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda nazar
boncugunun Tiirk kiiltiirtindeki “nazar degmesin” anlamina bagl kaliarak kullanildig:
goriilmektedir. Elidor ile bakimi1 yapilan saglar dylesine gilizeldir ki bu giizellige nazar
degdirmemek adina saglarin tizerine birer nazar boncugu eklenmistir. Nazar degmesi,
giizelligin bozulmas1 anlamina geldiginden, reklamda nazar boncugu kullanilarak bu
giizelligin siirekli olarak devam edecegi diisiincesi verilmeye ¢alisilmistir. Reklamda fotograf

kullanilmistir.
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3.6.2 2000 Y1l Basin Reklami Incelemesi — TAT

Gorsel 99. TAT, Ailem ve Ben Dergisi, 2000.
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Yasli adam Dede Evin Biyugi
Anneanne, e
Yash kadin Babaanne Evin Biiyiigi
b. Goriinen
Géstergeler Geng kadin Anne Ev hanimi
Cocuklar Geng ercek, Torun
geng kiz
Uzerinde

1. Soylem Coziimlemesi

Yemek masasi

yemek yenen
masa

Herkesin bir arada
oldugu yer

Birlik, beraberlik,

Yemek yemek |Karn doyurma Sl
e Sevingli bir I¢inde bulunulan
ST O v B it hosmuik
ol Eskiye dair bir an,
Cerceve konan ev =
esyasl ’
Yesil bitki Yasaygn bir Hayat, canlilik.
canli
Karin
et doyurmak i¢in S
Cesith yemekler B Zenginlik, kiltiir.
besinler

Tablo 16. Séylem Coziimlemesi, TAT, 2000.
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2. Anlati Coziimlemesi

b. Gorsel Gostergeler Arasi
I.!igkiler ve Kompozisyon (Tasarim)
Ozellikleri

Yemekler ile dolu bir sofranin basinda
oturmus dede, anneanne/babaanne,
torunlar ve anne ile yenmek iizere olan bir
aile yemegi.

d. Tema / izlekler

Yemek servisi yapan bir anne
gortilmektedir.

e. Yapitin Sanatciyla olan iliskisi
(varsa)

YOK

3. Temel Yap:1 Coziimlemesi

f. Gostergeler Arasi iliskilerden
Tiireyen Anlam Oriintiileri ve
Lletiler (Mesajlar)

Giiliimseyerek yemeklere bakmakta olan
insanlar.

g. Yeni ve Farkli Anlam Katmanlari

Cesitlilik

h. Sunum Bicimi

Basm Reklami

1. Yapittaki Temel Diisiince, Cikarim
ve Anlam Karsithklar

Sofradaki yemekler geleneksel Tiirk
mutfagi kabul edilirken, yemeklerin
konserve yiyecekler olusu.

i. Toplumsal Kiiltiir ve ideolojik
Kodlar
(Insana Iliskin Varolussal Sorunlar)

Kadm, anne, ev hanim.

j. Yapittaki Metinler Arasi ili;kiler

Kolaylik, pratiklik.
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Sonug:

Tat reklaminda kullanilan fotografa bakildiginda; zengin ¢esitlerle donatilan bir sofranin
basina oturmus aile biiytlikleri, cocuklar ve onlara yemek servisi yapan bir kadin gosterge
olarak goriilmektedir. Giiliimsedikleri goriilen aile fertleri durumdan gayet hosnut ve
mutludurlar. Yemeklerin ¢esitliligi dikkat cekmektedir. Burada reklam genel bir gosterge ile
yemegin etrafinda toplanmis mutlu bir aileyi gostermistir. GOsteren ise bu ailenin yapisi
hakkinda bizlere biraz daha detayl bilgi vermektedir. Figiirlerin gerek fiziksel yapisi gerekse
davraniglar (siyah biyikli ve kel erkek, ayakta elinde yemek tabagi ile hizmet eden anne
tipleri gibi) gosteren olarak bizlere Tiirk aile yapisini isaret etmektedir. Arka tarafta goriilen
cergeveler mutlu anlart hatirlatmakta, yesil ev bitkisi ise evdeki canli ve sicak yasami

gostermektedir.

2000’11 yillara gelindiginde, hala kadinin iyi es, iyi anne ve iyi ev hanimi rollerinden
kopmamis oldugu goriiliir. Yemek masasi, insanlari bir araya toplayan obje olarak
gozikmektedir. Tilirk yemek kiiltiirii cok ¢esitlidir ve sofrada bulunan ¢esitli yemekler bunun
simgesidir. Fakat sofraya konmakta olan yemeklerin konserve yemekler oldugu goriiliir.
Konserve yiyecekler hayati kolaylastirip pratiklestirmekte iken, Tiirkiye’deki aile yapisinin ve
yasam bi¢iminin de degistigine isaret etmektedir. Eskiden kadinlarin yiyecekleri daha uzun
stire saklamak i¢in yaptiklar1 konserveler, 2000’11 yillara gelindiginde yasami pratiklestirmek
tizere seri liretime gegirilmistir. Reklamin tist kismina uzunlamasina eklenen kiigiik flamadaki
Tiirk bayrag ile birlikte yer alan “Bu lilke i¢in seve seve” yazinindaki bilgiler, yukarida
belirtilen Tiirk aile yapisimi gliglendirmektedir. Reklamin i¢inde kirmizi zemin lizerinde beyaz
harflerle eklenen slogan tarz1 yazinsal bilgi “Her giin... her sofrada...Her Ramazan... bir tat,
bin tat...” Tiirk ailesinin Ramazan ay1 i¢inde orug agarken bir araya geldigini gosterir. Yine
gosteren ¢ercevesinde reklam analiz edildiginde, yemekler Akdeniz mutfag: olan fasulye,
zeytin, tiirlii ve ekmegi isaret etmektedir. Bu reklamda bizlere esas gosterilen ise, reklamin
oniinde konserveler ile 6n planda goriilen konserve i¢indeki yemeklerin, sofray1 olusturan
yemekler oldugu, dolayisiyla, Tiirk ailesinin mutlulugu ve giizel vakit ge¢irme zamaninin bu

konserve yemekler sayesinde gergeklestigidir. Reklam fotograftan olusmaktadir.
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4. GUNUMUZ KADIN iMGELERINE YONELIK UYGULAMA
CALISMALARI

Kolaj ¢alismalar1 imajlarin bir araya getirilerek olusturuldugu gorsel 6gelerdir. Genellikle
fotograf ile olusturulan bu calismalar, ¢ok farkli materyaller kullanilarak da yapilabilir. Ortaya
¢ikarilan ¢alismalar tamamen kiginin hayal giiciine baglidir. Bu nedenle kolaj ¢alismalart,
gorsel sanatlar igerisinde kendisine farkli bir yer edinmistir. Kolaj ¢calismalar1 metaforik bir
anlatim1 benimsediginden, Gostergebilim ile dogrusal bir iliski s6z konusudur. Daha 6nce de
belirtildigi gibi Gostergebilim; goriinenin dtesine gegmeye ve buradaki anlamlari ortaya
cikarmaya yonelik calismalar yapan bir bilim dalidir. Dolayisiyla kolaj ¢calismasinda bulunan
gizli anlamlar1 yorumlamak da Gostergebilimin isidir. Bu gorsel 6geler gerek elle, gerek
digital ortamlarda olusturulabilmektedir. Burada olusturulan kolajlar, dijital ortamdaki
programlar yardimiyla hazirlanmis olup, kadinin gevresi ile olan etkilesimini gerek giicii,
gerekse kadinin toplum i¢indeki rolleri ile anlatmaktadir. Kadin, olmayan bir diinyada

betimlenmis ve ¢alismalarda siirrealist bir tarz benimsenmistir.
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Gorsel 100. Uygulama Calismasi 1, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.
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Gorsel 100°deki ilk uygulama ¢alismasinda kolaj yontemiyle biiytik bir kadin imaj1, bir dag
gibi konumlandirilmistir. Bu kadin imajmin biiyiikliigi ile onun giicii anlatilmak istenmistir.
Objeler ya da imajlar; bir giicii simgeleyecekleri zaman alt profilden, ya da diger goriilen obje
ya da imajlardan biiyiik sekilde konumlandirilirlar. Bu konumlandirma gézde yiice bir varlik
algis1 yaratmaktadir. Hayatta rastlanan kutsal varlik gorsellerinin (tanrilar vb.) cogu bu sekilde

biiylik imajlar olarak karsimiza ¢ikarlar.

Burada kadinin yiiz ifadesi bir durumdan rahatsiz oldugunu anlatmakta ve bakislarini
birseylere yonelttigi goriilmektedir. Bakislarini yonelttigi tarafta ise bir dagci tirmanis grubu
yer almaktadir. Kadin yari ¢iplak bir sekilde ‘cinsel obje’ olarak karsimiza ¢ikmakta ve bir
tanr1 kadar biiyiik boyuttadir. Dagcilar ise kadinin bu cinsel ¢ekiciligini kesfe deger
bulmaktadirlar ve bir dag gibi kadini1 kesfe ¢ikmak {izere ona tirmanmaya baslamislardir.

Kadinin cinsel ¢ekiciligi bir tanr1 kadar kutsaldir.
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K
Gorsel 101. Uygulama Calismasi 2, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.
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1950’11 yillarda kadinin savas igerisinde olan bir toplumda iistlendigi gérevlerden
bahsedilmisti. Bu goniillii yaptig1 yardim ve fedakarliklar sayesinde bir toplumu yeniden var
etme ¢abasinda kadinlarin biiyiik bir rolii oldugu bilinmektedir. Bu nedenle, Gorsel 101°de
goriilen kolaj caligmasinin iist kisminda bir kadina ait ellerin, bir mutfak gereci olan rende ile
birseyi rendelemekte oldugu goriilmektedir. Bu rendelenen sey bir kalp simgesidir ve
rendelendikten sonra rendenin altinda boliinerek pek ¢ok kiigiik kalbe donlismiistiir. Normalde
rendelenen seylerin bu tarzda yeni bir obje olusturmasi miimkiin degilken, kalp burada yan
anlami ‘sevgi’ ile iliskilendirilmis, dolayisiyla sevgi, rendelenme islemi sirasinda paylastikca
cogalmistir. Bir bagka yan anlamiyla kalp imgesi; sagligi da temsil etmek icin
kullanilmaktadir. Bu nedenle burada goriilen ve rende yapmakta olan kadin elleri; ¢alismanin
alt kisminda savasa gitmekte oldugu goriilen askerlere saglik ve sevgi dagitmaktadir. 1950’11
yillarda kadinlarin, hem askerlere ‘saglik’ hizmeti vererek yaralarini sardiklar1 hem de onlarin
yiyecek ihtiyaglarini sagladiklari bilinmektedir. Asi pisiren de kadinlar oldugu i¢in, burada bir
mutfak araci olarak yemek hazirlama islemini ¢cagristiran rende objesinin kullanilmasi tercih
edilmistir. Tlim bunlarin haricinde her ana, askere giden evladina tiim sevgisini vererek

ugurlamaktadir. Bu da Tiirk kiiltiiriinde yer alan bir gelenektir.
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Gorsel 102°deki bir baska kolaj ¢alismasinda, haliya boks eldiveni ile vuran bir kadin imaji
goriilmektedir. Kadinlarin ¢aglar boyunca katlanmak zorunda kaldiklari ve kiiltiirle gelen bir
takim gelenekler, kadinlar i¢in ¢ogu zaman ¢ok zorlandiklari isler haline doniismiislerdir.
Bunlardan bir tanesi de ayni1 derecede zahmetli olan ‘hali dovme’ isidir. Halilarin agik havada
bir aski ipine atilmasi ile yapilan bu islem, ¢ogu zaman insani1 toz iginde birakan bir hal
almaktaydi. 1950’11 yillardan giiniimiize, zamanla degisen ve geleneklerine bagli goriilmekte
olan ev hanim figiirii de zamanla modernlestigi i¢in, gorselde imali bir anlatim yoluna
basvurulmustur. Bu modern giinliimiiz kadini, hem teknolojik aletlerle artik bu gibi temizlik
islerini daha kolay halletmekte hem de kendisi ¢aligsan ve lireten bir kadin olarak farkl
aktivitelere zaman ayirabilmektedir. 1950°1i yillarda bir kadin1 kick boks yaparken kafalarda
canlandirmak olanaksizken, bu agir spor dalinda giinlimiizde ¢ok biiyiik basarilar gésteren
kadinlar bulundugu bir gercektir. Dolayisiyla burada goériilmekte olan sportmen kadin, ev
islerini kolaylikla yapabildigini, ayn1 zamanda cesaret isteyen spor dallarindaki basarisini eski
tabiriyle haliy1 farkli sekilde doverek gostermektedir. Dévme eylemi lizerinden gidilerek iki
farkli dovme islemi bu sekilde birlestirilmistir. Kadinin her isi basarabilecegi ve giicii 6n

plandadir.
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Gorsel 103. Uygulama Calismasi 4, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.




Gorsel 103’te bir piramidin u¢ kismini gayet estetik bir jimlastik durugla kaldirmakta olan bir
kadin figiirii goriilmektedir. Bu kadin figiirii piramidin ucunu biiyiik bir rahatlikla kaldirmis
ve bunu ¢ok rahat bir estetik i¢erisinde yapmaktadir. Misir piramitlerinin yapiminda pek ¢ok
kole ¢alistigr ve bu kdlelerin piramitlerin yapimi sirasinda can verdikleri bilinen bir gergektir.
Ciinkii kole gruplarinin sirtlarina yiiklenen ve piramitlerin yapiminda kullanilan agir bloklar
altindaki koleler, cogu zaman ezilerek hayatlarin1 kaybediyorlardi. Bu bloklar1 Misir’in
dayanilmasi gii¢ sicaginda piramitin katlarini olusturacak sekilde tasimak, aslinda onlarin
Oliimii anlamina gelmekteydi. Bu bilinen gergekler 1s1ginda ortaya ¢ikarilmis olan bu kolaj
calismasinda ‘kadinin giicli’ vurgulanmak istenmistir. Kadin, bir varlik olarak hi¢ bir zaman
bir erkek gibi gii¢ unsuru olarak goriilmediginden o&tiirii viicut yapisi geregi nazik bir
yapidadir. Fakat burada goriilmekte olan bu nazik beden, bu zorlu isi bir cocuk oyuncagi gibi
yaparak adeta izlenesi bir gorsel olusturmustur. Piramidin kesik kismi icerisinde yer alan
pembe renk kadinligi ¢cagristirirken, arkaplan gorselinde bulunan turuncu renk ise jimlastik

hareketlerde bir gereklilik olan dengenin rengi olarak arka planda yer almaktadir.
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Gorsel 104. Uygulama Caligmasi 5, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.
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Gorsel 104°teki kolaj ¢aligmasinda hamile kadinlar goriilmektedir. Bu kadinlarin hamilelik
dolayisiyla bliylimiis olan karinlarinda ise farkli gezegenler yer almaktadir. Kadinlarin
dogurganlik 6zelligi dolayisiyla yeni bireyler ve yeni bir nesil meydana getiriyor olduklarini
s0ylemek miimkiindiir. Toplum yapisinda yer alan aile soyunun devami sadece kadina
baglidir. Bu da biiylik bir sorumluluk anlamina gelmektedir. Nesiller boyu kadinlar ¢ocuk
dogurmaya devam etmisler, boylece diinya niifusunun artisini saglamislardir. Dolayisiyla
burada kadinin yeniden bir diinya meydana getirdigi diislincesine varilabilir. Calismada tercih
edilen sar1 renk de tiretimin, verimliligin, anaglik ve dogurganligin rengi olarak arkaplanda

yer almaktadir.
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Gorsel 105. Uygulama Caligmasi 6, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.
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Savas, hangi toplum ag¢isindan bakilirsa bakilsin, sonuglar1 hos karsilanmayan bir durumdur.
Savag bazen bir neslin yok olusudur, 6liimlerdir. Dolayisiyla savas, hi¢ bir insanin bagina

gelmesini istemedigi hatta bundan ¢ok korktugu bir hadisedir.

Gorsel 105°te goriilen kadinin, bir savag alaninda duruyor oldugu gozlemlenmektedir. Savas,
pek cok kanin dokiildiigii bir eylemdir. Dolayisiyla savas alaninin rengi kanin rengi olan
kirmiz1 olarak seg¢ilmistir. Gokyiizii ise tam mavi degildir, ¢linkii mavi renk giiven veren bir
renk olarak kullanilmaktadir. Burada goriilen ve yesilden maviye gegen bu renk tonu ile
savasin heniiz bitmemis ama giivenli giinlerin yakinda oldugu vurgulanmaktadir. Kolajda
kullanilan kadin figiirii, beyaz giysiler giymekte, bu giysiler ilk bakildiginda -kullanim amac1
disindaki anlamu ile- iyiligi ¢agristirmaktadir. Bir yan anlam olarak beyaz rengin savas
alanlarinda en ¢ok goriildiigii yer ise saglikla ilgili konular, burada kullanilan malzemeler ve
giysilerdir. Dolayisiyla bir ‘yardim’ anlamini tagimaktadir. Fakat kadinin giysisi ve elinde
bulunan aksesuart ile kadinin bir tenis¢i oldugu anlasilmaktadir. Bu tenis¢i kadin savas
alanindaki giicii ve biiytikliigii ile, kendine yaklasan savas ugaklarina vurmus, bdylece onlari
savas alanindan savurmustur. Savas alanin1 bombalamak {izere gelen bu ucaklar, tenis raketini
bir sineklik gibi kullanan sporcu kadin sayesinde adeta sinek avlarcasina alagagi edilmistir.
Tezin igeriginde daha Onceleri savaglari durdurma giiciine sahip kadinlardan bahsedilmisti.
Burada savasi durdurmaya calisan kadin figiiri de onlardan farksiz konumda olmasina

ragmen modernlesmis, ¢aga ayak uydurmus bir model olarak ¢alismada yer almaktadir.
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Gorsel 106. Uygulama Calismasi 7, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.




Gorsel 106°da bir binanin yanina konumlandirilmis olan kadin, binanin tizerine bir el isi ortii
sermektedir. Bu ortt Tiirk kiiltiiriiniin bir gelenegidir. El isi yapmak Tiirk kadininin

gelenekleri arasinda yer alir ve nesilden nesile aktarilir.

Kadin figiiriinde kullanilan pembe renkten, kadinin geng bir kadin oldugu anlasilmaktadir.
Ayn1 zamanda goriilen bina da pembe renktedir. Cilinkii bu tarz emek gerektiren igler sadece
kadinlara yonelik olarak goriiliir ve en ¢ok kadinlar el isleri ile ugrasirlar. Dolayisiyla binanin
tizerindeki pembe renk kadinligin bir temsilidir. Ayn1 zamanda arkaplana hakim olan mavi
renk de beceri ve marifeti temsil etmektedir. 1980’1 yillarda ev igerisinde popiiler bir moda
olarak sayilan ve ev esyalarinin {izerlerine ortiilen dantel igleri, bu yillardan sonra zamanla
modasini kaybetmistir. Buradaki kadin figiirtiniin elinde bulunan dantel isi ortiiyii, 80’li
yillardaki gibi bir koltugun, ¢ekyatin, masanin ya da televizyonun iizerine degil de biiyiik bir
binanin iizerine orttiigii goriilmektedir. Kadin bir gii¢ objesi olarak bu emek gerektiren isi
kolaylikla yapabildigini gostermekte, iistelik sadece kendi evini degil, biitiin binay1
kaplayacak biiyiikliikte bir iiretim yapabilmektedir.
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Gorsel 107. Uygulama Calismasi 8, Dijital Kolaj, 297 x 420 mm, 2018.




Gorsel 107°de goriilen yash kadin, yasina gore gayet zor kabul edilen bir yoga hareketi
yapmaktadir. Bu kadinin yagh olmasina ragmen bu hareketi kolaylikla yerine getirebilmesi
kadinin giiciinii simgelemektedir. Ciinkii bu yasta boyle bir hareketi yapabilmek geng insanlar
i¢in bile ¢ok zorlayici iken, ¢alisma ve performans gerektirmektedir. Uygulamada goriilen
kadin bu yasina kadar spor hareketleri yaparak viicudunu saglikli ve ding tutmus, bu nedenle
bu zor hareketi yapmay1 bagsarmistir. Bu yapilan eylem, kuskusuz diinya ¢apinda takdir
gormektedir. Bu nedenle betimlenen yasli kadinin bir Diinya ylizeyi goriintiisliniin iizerinde
konumlandirilmas: tercih edilmistir. Daha onceki ¢alismalarda kullanilan turuncu renk,

kadinin iizerinde kullanilarak denge olgusu bir kez daha vurgulanmstir.
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SONUC

Kadinin Tiirk toplumundaki yerini, 6zellikle kadin dergileri ve bu dergilerde yayimlanan
reklamlar {izerinde arastiran bu ¢alismadaki sonug¢ bulgular sunlardir; Cumhuriyet’in
kurulmasindan sonraki yillarda goriilen ve 6zellikle toplumsal ve siyasi olaylarin yogun
oldugu 1950'lerde, kadinlar da toplumsal alanlarda kendilerini géstermeye baslamistir. Bu
senelerde ¢ikan Ev-Is, Hanimeli, Yelpaze gibi dergilerde goriilen konular ve kadinlar
etkilemek amaciyla yapilan reklamlarda, kadinlarin geleneksel ve modernlik iligkisine hitap
eden imgeler goriilmiistiir. Bu reklamlarda, kadinin Cumhuriyet 6ncesi donemdeki konumunu
hatirlatan bazi beklentiler bulunmaktadir. Ornegin; kadmin ev isi yaparken bile bakimli ve
modern olmasi gerektigi Cutex reklaminda (s.56) hatirlatilmis, ayrica Hoover reklaminda da
(s.54) tiim ev islerinin arasinda ¢ocuna bakan kadin imaji1 ¢izilmistir. Ciinkii cocuga bakma

gorevi sadece kadina aittir.

60’11 y1llara gelindiginde ise bir ‘i kadin1’ modeli 6n plana ¢ikmaktadir, ¢linkii Cumhuriyet
sonrast donemde 1iyi egitim alma sansini elde etmis kadinlar, erkeklerle esit diizeydeki islerde
calisma hakkina sahip olmuslardir. Bu donemdeki Kadin Gazetesi, Siz, Hayat gibi dergilerde
cikan reklamlar; kirsal kesimden kente go¢ etmis ve bu yeni yasama ayak uydurmaya
saglayan kadinlar1 kentli kadin profiline 6zendirmek amacini tagirlar. Ornegin; Havilland
reklaminda (s.79) goriilmekte olan kadin, giizelligini bu kremi alarak saglamistir. Bu kadin
gibi giizel olmak isteyen hanimlar, bu kremi almalidirlar. Ayni sekilde Philips reklaminda
(s.77) gortilmekte olan mutlu ¢ift, Philips tirinlerini alarak bu mutluluga ulasmiglardir.
Yapilan detayli Gostergebilim incelemesi Aygaz reklaminda ise (s.81) yukarida bahsedilenler
acikca goriilmektedir. Kirsal kesimden oldugu anlasilan kdylii kadin, Aygaz’in mutfak tiipiinii

alarak eski zahmetli yemek pisirme isinden kurtulmustur. Uzerindeki giysilerin
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gelenekselliginin yaninda, kullanilan mutfak gereclerinin teknolojikligi, tam bir gegis

donemini yansitmaktadir.

70’11 yillara gelindiginde, cesitli islerde calismakta olan kadinlarin emeklerinin karsiligini
alamadiklar1 konusu giindeme gelmistir. Kirsal kesimden gelen kadinlar, egitimsiz olduklar1
icin, ayrica erkek is giicii kadinlardan {istiin goriildigii icin haklarin1 alamamislar, sorunlarin
dernekler kurarak dile getirmeye caligsmislardir. Bu doneme is yogunluklu bir hava hakim
oldugundan, 70°li yillar modasina erkeksi kiyafetlerin hakim oldugu gériiliir. Islerde ¢alisan
kadinlarin erkeklerden farki yoktur. Kimliklerini 6n planda tutmayan ‘cinsiyetsiz’ is
kiyafetleri giymektedirler. Bu donemde goriilen dergiler arasinda yer alan Elele Dergisi’nin
igeriginde; ilk kez ¢iplak anneler, anne adaylar1 ve doguma dair detayl fotograflara yer
verilmistir. Kadimlarin Sesi Dergisi, 70’1i yillarda kurulan ilerici Kadinlar Dernegi’ne (IKD)
aittir ve toplumun pek ¢ok kesimine ulasarak kadinlarin sorunlaria ¢oziim aramustir.
Dénemin reklamlarinda ‘is kadini® imgesi net bir sekilde goriilmektedir. Ornegin; Mary Quant
reklaminda (5.97) yogun sekilde ¢alismakta olan kadinin bakimli goriintiisti dikkati
¢ekmektedir.

1980’lerde farkli konular giindeme gelir. Toplum, bir yandan her konuda 6zgiirliik patlamasi
yasarken, diger yandan Islami Feminizm’in getirdigi ‘tiirban’ konusu ag1ga ¢ikmistir. Bu
yillarda, 1970’ler ve 6ncesinde temelleri atilan ‘feminizm’ diislincesi zirveye ulasir. Clinkii
daha once bir parti koluna bagl olarak ¢alisan kadinlar, partiden ayrilarak kendi 6zgiir
iradelerini dile getirme olanag1 bulmuslardir. Bu nedenle bu donemde toplum 6niinde agikca
konusulamayan cinsellik ve kadin sorunlar dile getirilerek, bu sorunlara ¢oziimler aranmistir.
Bu donemde ¢ikarilan Kadin Diinyasi, Giintin Kadini, Ev Kadini gibi dergilerde yer alan
reklamlarda kadinin bat1 toplumlarindaki kadar modernlestigi goriilse de, toplumsal
rollerinden kopmadig1 gézlemlenir. Ornegin; Babe Parfiim reklaminda (s.123) olduk¢a
modern paten kayan bir kadin goriiliirken, Oralet reklaminda (s.122) kolunda bilezikleriyle
tamamen geleneksel bir kadin imaj1 gériilmektedir. Detayli Gostergebilim incelemesi Oren
Bayan reklaminda (s.127) goriilen yash kadin da, ayn1 sekilde modern ama geleneklerine

bagli bir el isini torunlarina 6greten kadin olarak, reklamda yer almaktadir.
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1990’11 yillarda 1980’1 yillarla gelen kadin sorunlarina ¢6ziim arayisi i¢inde olan kadinlar
bilinglenmisler, artik sorunlarin ne oldugunu iyi bildikleri i¢in, daha ¢ok, bu sorunlara yonelik
dernekler kurmaya yonelmislerdir. 90’11 yillar, tarihte en fazla dernegin kuruldugu yillari ifade
etmektedir. Bir diger yandan televizyonun hayatlara girdigi 90’11 yillarda reklamin 6nemi
artmistir. Kadinin cinselligi 6n plana ¢ikarilmakta ve reklamlarla desteklenmektedir. Bu yillar,
estetik operasyonlarin moda oldugu yillardir. Bu yillarda ¢ikarilan Cosmopolitan, Harpers
Bazaar, Marie Clarie gibi dergilerdeki reklamlarda neredeyse Tiirk modele rastlanmaz. Tiim
markalarin -dergi isimleri de dahil olmak iizere- yabanci markalar oldugu gézlemlenir.
Kadinlarin alkol ve sigara tiiketimine yonelik reklamlar goriiliirken, Kim Sigara reklamindaki
gibi (s.147) kadinlara 6zel sigaralar iiretilmistir. Ayrica Omega reklaminda goriilen (s.148)
Cindy Crawford gibi yabanci mankenlerin satin aldigi iiriinler, kadinlara 6zendirilmeye

calisilmakta, yabanci markalar 6n plana ¢ikarilmaktadir.

2000’11 yillara gelindiginde kiz ¢ocuklarinin egitimi konusu hala giindemdedir. Dogu illerinde
yasayan kiz ¢ocuklar, istedikleri egitimi alamamaktadirlar. Bu nedenle buna yonelik
calismalar yapilmis ve kampanyalar diizenlenmistir. Bu yillarda farkli dergicilik anlayislari
benimsenmis, tek bir konuya yonelik Ailem ve Ben, Anne Bebek gibi dergiler goriilmektedir.
Bu dergilerden Ailem ve Ben yemek igerikli olup, Anne Bebek dergisi anneler ve bebekler
hakkinda saglik bilgilerini icermektedir. Yine bu yillarda ¢ikarilan Hiilya Dergisi tamamen
magazin igerigine yonelik olarak goriiliirken, Cosmogirl dergisi genglere yonelik olarak
cikarilmistir. Bu dergilerin i¢inde bulunan Durex reklaminda (s.170) kadinin 6zgiirliigii ve
cinselligi 6n planda tutulurken, diger bir reklam olan Peg-Perego reklaminda (s.171) teknoloji

ile gayet modern bir ¢gergevede ¢gocuguna bakan modern bir anne profili ¢izilmektedir.

Sonug olarak; incelenen on yillik siireglerde goriilen bu reklamlarda kadinin, ne kadar
modernlesirse modernlegsin toplumsal rollerinden uzaklasamadigi ve bu toplumsal rollerin
ona her reklamda tekrar hatirlatildig1 gézlemlenmektedir. Kadin her zaman i¢in, iyi bir es, iyi
anne ve iyi bir ev hanimidir. Tiim bu gorevlerini yerine getirirken ona atfedilen batili modern
kadin goriiniimiinde ve bakimli olmalidir. Toplum, yillar gectikce her ne kadar modernlesse

de, bu geleneksel diisiince yapisinin degismedigi goriilen bir gergektir.

197



KAYNAKCA

Acar, Feride (1999) Cinsiyete Dayali Ayrimcilik: Tiirkiye de Egitim Sektorii Ornegi, Ankara:
T.C.Bagbakanlik KSGM Yayni.

Acun, Fatma (2007). Gérsel Verilerde Kadin imaj1 (1923-1960), SDU Fen Edebiyat Fakiiltesi
Sosyal Bilimler Dergisi, Say1:16.

Adam, Jean-Michel ve Bonhomme, Marc (2003) L ’Argumentation Publicitaire. Rhétorique

del ’Eloge et de la Persuasion, Paris: Nathan-Université.
Agos (2016). Likor tadinda bir kitap.
http://www.agos.com.tr/tr/yazi/16132/likor-tadinda-bir-kitap
Erisim Tarihi: 05.08.2017
Ailem ve Ben Dergisi (2000) May1s Sayi:1, Istanbul: Dogan Burda Rizzoli Dergi Yaymcilik.

Akay, Nagahan (1962). Gordiikge: Kizilay Sisli Subesi Yararina Tertiplenen Butik Canan
Defilesi, Kadin Gazetesi Dergisi, 4 Haziran Y1l:16 Say1:717.

Aksoy, Murat (2005) Basértiisii-Tiirban Batililasma-Modernlesme, Laiklik ve Ortiinme,
[stanbul: Kitap Yaymevi.

Alpaydin, Yusuf (2008). Tiirkiye’de Yoksulluk ve Egitim Iliskileri, [lem Yillik, Say1:3.
Altan, Cetin (1998) Kadin, Isik ve Ates, Istanbul: YKY.
Anne Bebek Dergisi (2005) Ocak Say1:49, Istanbul: Asir Matbaacilik.

Arat, Yesim (1998) “Tiirkiye’'de Modernlesme Projesi ve Kadinlar”, Sibel Bozdogan ve
Resat Kasaba (derl.), Tiirkiye 'de Modernlesme ve Ulusal Kimlik, Istanbul: Tarih Vakfi
Yurt Yaymlari.

198


http://www.agos.com.tr/tr/yazi/16132/likor-tadinda-bir-kitap

Arsivbelge. Gostergebilim.
http://www.arsivbelge.com/yaz.php?sc=2483
Erigim Tarihi: 11.12.2017

Aydemir, Dilek ve Aydemir, Elvan (2011) Tiirk Siyasetinde Kadin: Cok Oluyoruz!,
Uluslararasi Stratejik Arastirmalar Kurumu Sosyal Arastirmalar Merkezi, USAK
Raporlar1 No:11-05, Istanbul: Usak Yayinlar1.

Aydim, Duygu. Géstergebilim ve Sinemada Propaganda Kodlari, Istanbul Aydin Universitesi,
ABMYO, Say1:43.

Barthes, Roland ¢ev. Mehmet Rifat-Sema Rifat (2005) Géstergebilimsel Seriiven, Istanbul:
YKY.

Barthes, Roland (1990) Cagdas Soylenler, Istanbul: Metis Yayinlari.

Bat1, Ugur (2005). Bir Anlam Yaratma Siireci ve Ideolojik Yap1 Olarak Reklamlarin
Gostergebilim Bir Bakis A¢istyla Coziimlenmesi, C.U. Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: 29
No:2.

BBOG. Nasil Yola Ciktik?
http://www.bbog.org/bbog.aspx
Erisim Tarihi: 31.12.2017

Becan, Cihan (2012). Yeni (Duyussal) Reklam Iletileri Baglaminda “Géstergeleri” Okumak:
Gostergebilimsel Yontemden Yararlanarak Bir Reklam Iletisi Cziimlemesi, Yalova

Sosyal Bilimler Dergisi, Say1: 4.

Bignell, J. (1997) Media Semiotics: An Introduetion, Manchester: Manchester University
Press.

Binark, M. ve Kiligbay, B. (2000) Tiiketim Toplumu Baglaminda Tiirkiye 'de Ortiinme Pratigi
ve Moda Iliskisi, Ankara: Konrad Adenauer Vakfi.

Bulutay, Tuncer (1995) Employment, Unemployment and Wages in Turkey, Ankara:

International Labour Office, State Instute of Statistics.

Biiker, S. (1991) Sinemada Anlam Yaratma, Ankara: imge Yayinlar.

199


http://www.arsivbelge.com/yaz.php?sc=2483
http://www.bbog.org/bbog.aspx

Cargill Haberler (2010). Tirk Lokumu ya da nami-1 diger Hac1 Bekir, Cargill Tiirkiye Sosyal

Sorumluluk Faaliyet Raporu, Kasim, Istanbul.
http://doczz.net/doc/175075/kasim---cargill

Erigim Tarihi: 08.06.2017

Cosmogirl Dergisi (2001) istanbul: 1 Numara Hearst Yaymcilik.
Cosmopolitan Dergisi (1993) Ocak, Istanbul: Bir Numara Yayincilik.

Cotter, D. A., J. M. Hermsen, S. Ovadia, and R. Vanneman (2001). “The Glass Ceiling
Effect”, Social Forces, Cilt. 80 No. 2, ss. 655-81.

Cumhuriyet Gazetesi (1934). 18 Temmuz Carsamba, No. 3663.

Caha, Havva, Aydin, E. Sare ve Caha, Omer (2014) Degisen Tiirkiye 'de Kadin, Istanbul:
Kadem Yayinlari.

Cakar, Serpil. Tiirkiye’de Kadin Kurtulus Hareketi, TGBA.
http://www.jmo.org.tr/resimler/ekler/f73c265c3fda8f1_ek.pdf?dergi
Erisim Tarihi: 15.08.2017

Cakiroglu, Elif ve Ince, Bekir (2013) 20. Yiizyilda Kadi Kimligi ve Cindy Sherman
Calismalariin Gostergebilimsel Coziimlemeleri. Sanat Tasarim ve Manipiilasyon, Sakarya

Universitesi GSF I. Uluslararasi Sanat Sempozyumu, s. 179-184.
Camdereli, M. (2006) Reklam Arast, Konya: Tablet Kitabevi.

Celebioglu, Nurten (1962). Doguslar Giizeldir, Kadin Gazetesi Dergisi, 4 Haziran Y1l:16
Say1:717.

Cetinkaya, Murat (2014). Camagsir Yikama Bilimi.
http://www.acikbilim.com/2014/06/dosyalar/camasir-yikama-bilimi.html
Erisim Tarihi: 04.06.2017

Dogan, Ozlem (2012) Kiiltiir Bilimleri ve Kiiltiir Felsefesi, Istanbul: Notos Kitap Yaymevi.

Eco, Umberto (1982). “Bir Gostergebilim Kuraminin Sinirlart ve Erekleri.” Cev. Giil Isik.
Yazko Ceviri, Kasim-Aralik 2(9).

200


http://doczz.net/doc/175075/kasim---cargill
http://www.jmo.org.tr/resimler/ekler/f73c265c3fda8f1_ek.pdf?dergi
http://www.acikbilim.com/2014/06/dosyalar/camasir-yikama-bilimi.html

Eco, Umberto Cev. Pinar Savas (2001) A¢ik Yaput, istanbul: Can Yaynlari.
Egirdir Kadin Gazetesi (2011). Gegmisten Giiniimiize Kadin.
www.egirdirakingazetesi.com.tr/haber/yazar.asp?yazilD=416

Erigim Tarihi: 07.06.2017

Eksi Sozliik (2003). Kadinlarin Etek Giymesinin Nedeni.
https://eksisozluk.com/kadinlarin-etek-giymesinin-nedeni--744017

Erigim Tarihi: 12.10.2017

Elele Dergisi (1978) Ocak Y1l:2 Say1:1, Istanbul: Hiirriyet Ofset Matbaacilik.

Endres, Kathleen L. (2006) "Rosie the Riveter" In Dennis Hall, Susan G. Hall. American
icons: an encyclopedia of the people, places, and things. 1. Greenwood. p. 601. ISBN 0-
275-98429-X.

Erkilig, Yeliz (1999). Akide ve Lokumun Tarihi, Kisisel Arsivlerde Istanbul Bellegi Taha
Toros Arsivi, Cumhuriyet Dergi, Sayi: 689.

Filizok, Riza (2009). Gosterge Bilimi Uzerine (“Isaret Bilimi” yahut Semiotik), Ege Edebiyat.
Filozof.net. Kiirk Nedir, Kelime Anlami, Kiirk Giyim Tarihgesi, Osmanlida, Hakkinda Bilgi.

http://www.filozof.net/Turkce/nedir-ne-demek/14691-kurk-nedir-kelime-anlami-kurk-giyim-

tarihcesi-osmanlida-hakkinda-bilgi.html
Erisim Tarihi: 25.04.2017

Gargi, Zeynep (2007) Ege Bolgesi Geleneksel Kadin Giyiminde Bel Aksesuarlari (izmir,
Aydim, Manisa Orneginde), Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Tekstil

Anasanat Dal1 Sanatta Yeterlik Tezi, [zmir.
Google.
https://www.google.com.tr/search
Erisim Tarihi: 10.10.2017

Goksel, Burhan (1993). Atatiirk ve Kadin Haklar, Atatiirk Arastirma Merkezi Dergisi, Say1:1.

201


http://www.egirdirakingazetesi.com.tr/haber/yazar.asp?yaziID=416
https://eksisozluk.com/kadinlarin-etek-giymesinin-nedeni--744017
http://www.filozof.net/Turkce/nedir-ne-demek/14691-kurk-nedir-kelime-anlami-kurk-giyim-tarihcesi-osmanlida-hakkinda-bilgi.html
http://www.filozof.net/Turkce/nedir-ne-demek/14691-kurk-nedir-kelime-anlami-kurk-giyim-tarihcesi-osmanlida-hakkinda-bilgi.html
https://www.google.com.tr/search

Goneng, A. (2006). Fransa’da ve Tiirkiye’de Kadin Hareketleri, Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, Sayt: 27.

Gormiis, Alper (2016). Duygu Asena: Kadinin Adin1 Koyan Kadin.

http://www.serbestiyet.com/yazarlar/alper-gormus/duygu-asena-kadinin-adini-koyan-
kadin-3-688107

Erisim Tarihi: 18.05.2017
Guiraud, Pierre Cev. Mehmet Yalc¢in (1994) Géstergebilim, Ankara: Imge Yayinlari.

Giig, A. (2008). “Islamc1 Feminizm: Miisliiman Kadinlarin Birey Olma Cabalar1.” Uludag
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, Say1:17.

Glincel Meydan (2013). Atatiirk ve Tiirk Kadini.
http://www.guncelmeydan.com/pano/ataturk-ve-turk-kadini-t34398.htmi
Erisim Tarihi: 05.01.2018

Giinay, V. Dogan ve Parsa, Alev Fatos (2012) Gérsel Gostergebilim Imgenin

Anlamlandirilmast, Istanbul: Es Yayinlar1.
Giirbilek, Nurdan (1992) Vitrinde Yasamak, Istanbul: Metis Yayinlari.
Hafta Dergisi (1952) 8 Agustos Say1: 150 Cilt: 6, Istanbul: Tiirkiye Yaymevi.
Hammeli Dergisi (1950) Ocak No:25 Y1l:3, istanbul: Tan Matbaasi.
Harpers Bazaar Dergisi (1999) Temmuz Say1:70, Istanbul: 1 Numara Hearst Yaymcilik.
Hayat Dergisi (1983) Say1:10 Cilt:1, Istanbul: Dogan Kardes Matbaacilik.
Hiilya Dergisi (2000) Aralik Sayi:1, Istanbul: 1 Numara Hearst Yaymcilik.
Hiirriyet Kelebek Hiirriyet Haber (2016). Kadin ve erkek beyni arasindaki farklar neler?
http://www.hurriyet.com.tr/kadin-ve-erkek-beyni-arasindaki-farklar-neler-40070230
Erisim Tarihi: 16.03.2017

Imanger, Dilek ve Ozel, Zuhal (2006). Gostergebilimsel Ornek Coziimleme: Pirelli Reklama,
SCRIBD, Ege Universitesi Radyo Televizyon Sinema Boliimii, izmir, 5-20:20.

202


http://www.serbestiyet.com/yazarlar/alper-gormus/duygu-asena-kadinin-adini-koyan-kadin-3-688107
http://www.serbestiyet.com/yazarlar/alper-gormus/duygu-asena-kadinin-adini-koyan-kadin-3-688107
http://www.guncelmeydan.com/pano/ataturk-ve-turk-kadini-t34398.html
http://www.hurriyet.com.tr/kadin-ve-erkek-beyni-arasindaki-farklar-neler-40070230

Inal, Ayse (2003). Roland Barthes: Bir Avant-Garde Yazari, Iletisim: Arastirmalar1, 1(1): 9-
38.

Inan, Afet (1980) Atatiirk iin 1 Kasim Nutuklar:, Tiirk Tarih Kurumu Atatiirk Konferanslari
Serisi, Ankara: T.T.K.

Ince, Elif (2014). KA-DER'in 17 Y1l1, Bianet.
http://bianet.org/bianet/siyaset/161121-ka-der-in-17-yili
Erigim Tarihi: 27.12.2017
Kadem (2011). Tiirkiye’de Kadin Hareketinin Tarihi: Degisen Bir Sey Varmi?
http://kadem.org.tr/turkiyede-kadin-hareketinin-tarihi-degisen-bir-sey-varmi/
Erisim Tarihi: 09.11.2017
Kadinca Dergisi (1978) Aralik Say:1, Istanbul: Gelisim Basim ve Yayin.
Kadin Calismalar: Dergisi (2006) Cilt:1 Say1:3, Ankara: Arkadas Basim.
Kadin Eserleri Kiitiiphanesi ve Bilgi Merkezi Vakfi. Hakkimizda.
http://kadineserleri.org/hakkimizda/
Erisim Tarihi: 25.10.2017
Kadin Gazetesi Dergisi (1962) 4 Haziran Y1l:16 Say1:717 Istanbul: Sulhi Garan Matbaasi.
Kadinlarin Sesi Dergisi (1978) Kasim Say1:40 Y1l:4, Istanbul: Karaca Ofset.

Kagmazoglu, Bayram (1995). Tiirkiye’de Kadin Sorunu Uzerine Sosyolojik Bir Yaklasim,
Dergipark, Say1: 22.

Kalaman, Sefer ve Bat, Mikail (2014). Toplumsal Cinsiyet A¢isindan Axe Basin Ilanlarinin
Gostergebilimsel Analizi, KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, Sayt: 16.

Karaca, Yasemin ve Papatya, Nurhan (2011). Reklamlardaki Kadin Imgesi: Ulusal
Televizyon Reklamlarina iliskin Bir Degerlendirme, Siileyman Demirel Universitesi

Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say1: 3.

Kazak, Betiil (1950) Ayin Modas1, Ev-Is Dergisi, Say1:153.

203


http://bianet.org/bianet/siyaset/161121-ka-der-in-17-yili
http://kadem.org.tr/turkiyede-kadin-hareketinin-tarihi-degisen-bir-sey-varmi/
http://kadineserleri.org/hakkimizda/

Kazgan, Giilten (1979) 'Tiirk Ekonomisinde Kadinlarin Isgiiciine Katilmasi, Mesleki Dagilimu,
Egitim Diizeyi ve Sosyo - Ekonomik Statiisii Tiirk Toplumunda Kadin, Ankara: Tiirk
Sosyal Bilimler Dernegi Yaymi: 155.189.

Kesoglu, Birsen T. (2011). 1970’lerin En Kitlesel Kadin Orgiitii: ilerici Kadinlar Dernegi.
http://www.yurtsuz.net/News.aspx?newsid=626#.WkA4QshJblX
Erisim Tarihi: 07.03.2017

Kimble, James and Olson, Lester C. (2006). "Visual Rhetoric Representing Rosie the
Riveter: Myth and Misconception in J. Howard Miller’s “We Can Do It!” poster"
Rhetoric & Public Affairs Vol. 9 Iss. 4 p. 533 — 570.

Kocabas, ibrahim, Aladag, Sanem ve Yavuzalp, Nuh (2004). Egitim Sistemimizdeki

Okullasma Oranlarinin Analizi, Inénii Universitesi Egitim Fakiiltesi, Malatya.
Kogali, Filiz (2003). Duygu Asena: Kadinlarin Hayatinin Degismesinde Payimiz Oldu.

https://bianet.org/kadin/kultur/22-duygu-asena-kadinlarin-hayatinin-degismesinde-

payimiz-oldu
Erisim Tarihi: 09.04.2017

Koger, Dilara (2009). Demokrat Parti Dénemi (1950-1960) Kadin Dergilerinde Kadmn imaji,
ZfWT Vol. 1, No. 2.

Kongar, Emre (2000) 21. Yiizyilinda Tiirkiye 2000°li Yillarda Tiirkiye nin Yapisi, Istanbul:

Remzi Kitabevi.

Koray, Meryem (2011). “Avrupa Birligi ve Tiirkiye’de “Cinsiyet” Esitligi Politikalari: Sol-

Feminist Bir Elestiri”, Calisma ve Toplum, Say1:2.

Kurnaz, Sefika (1991) Cumhuriyet Oncesinde Tiirk Kadini (1839-1923), Ankara: T.C.
Basbakanlik Aile Aragtirma Kurumu Baskanlig1 Yayinlari.

Lalande, André (2010) Vocabulaire Technique et Critique de la Philosophie, Pierre Guiraud
cev. Mehmet Yalcin, (1994) Gostergebilim, Istanbul: imge Kitabevi.

Makal, Ahmet (2001). Tiirkiyede 1950-1965 Déneminde Ucretli Kadin Emegine iliskin
Gelismeler, Ankara Universitesi SBF Dergisi, 56-2.

Milli Egitim Bakanlhig1 (1973) Cumhuriyet’in 50. Yilinda Milli egitimimiz, istanbul: M.E.B.

204


http://www.yurtsuz.net/News.aspx?newsid=626#.WkA4QshJbIX
https://bianet.org/kadin/kultur/22-duygu-asena-kadinlarin-hayatinin-degismesinde-payimiz-oldu
https://bianet.org/kadin/kultur/22-duygu-asena-kadinlarin-hayatinin-degismesinde-payimiz-oldu

Milliyet Blog (2010). Kadinlar Neden Topuklu Ayakkab1 Giyerler?

http://blog.milliyet.com.tr/kadinlar-neden-topuklu-ayakkabi-giyerler--/Blog/?BlogN0=266461

Erigim Tarihi: 08.12.2017

Mor Cat1 Kadin Sigmag1 Vakfi. Oykiimiiz.

https://www.morcati.org.tr/tr/tanisalim/oykumuz

Erisim Tarihi: 01.03.2017

Mor Cat1 Kadin Siginag1 Vakfi. Yontemlerimiz.

https://www.morcati.org.tr/tr/tanisalim/yontemlerimiz

Erisim Tarihi: 01.03.2017

Nivea. Cilt Bakiminin Tarihi.

https://www.nivea.com.tr/tavsiye/iyi-cilt/ciltt-bakiminin-tarih-212

Erisim Tarihi: 09.11.2017

Ogiit, Giiriil (2013). Tiirkiye’nin ilk Camasir Deterjan.
http://www.hurriyet.com.tr/turkiye-nin-ilk-camasir-deterjani-24979691
Erisim Tarihi: 18.07.2017

Ozaydinlik, Kevser (2014). Toplumsal Cinsiyet Temelinde Tiirkiye 'de Kadin ve Egitim,
Sosyal Politika Caliysmalar: Dergisi, Temmuz-Aralik Y1l:14 Say1:33.

Ozgen, O. ve Ufuk, H. (2001). Kirsal Kesimde Kadin Egitimi, Tiirkiye Ziraat Miihendisligi
Teknik Kongresi, Ankara. $s5.1050-1063.

Ozgiir, Ahmet (2006). “Gostergebilim”
https://www.academia.edu/2345316/G%C3%96STERGEB%C4%B0L%C4%B0M
Erisim Tarihi: 17.04.2016

Ozsoy, Tufan ve Madran, Canan (2010) Reklamin Teknik Analizi Reklamda Kadin, Ankara:
Pegem Akademi Yayinlari.

Parsa, Seyide (1999). Televizyon Gostergebilimi, Kurgu Dergisi, Say1: 16.

205


http://blog.milliyet.com.tr/kadinlar-neden-topuklu-ayakkabi-giyerler--/Blog/?BlogNo=266461
https://www.morcati.org.tr/tr/tanisalim/oykumuz
https://www.morcati.org.tr/tr/tanisalim/yontemlerimiz
https://www.nivea.com.tr/tavsiye/iyi-cilt/ciltt-bakiminin-tarih-212
http://www.hurriyet.com.tr/turkiye-nin-ilk-camasir-deterjani-24979691

Peltekoglu, Filiz B. (2004) Halkla Iliskiler Nedir? Istanbul: Beta Yayinlari.

Reichert, T. (2004) Reklamciligin Erotik Tarihi, istanbul: Giincel Yayncilik.

Renklerin Anlamlar1. Beyaz Renk: Beyazin Anlami ve Insan Uzerindeki Psikolojik Etkileri.
http://www.renklerinanlamlari.com/beyaz-renk.html

Erisim Tarihi: 15.08.2017

Renklerin Anlamlari. Siyah Renk: Siyahin Anlami ve Etkileri — Renklerin Dili.
http://www.renklerinanlamlari.com/siyah-renk.html

Erigim Tarihi: 15.08.2017

Rifat, Mehmet (2009) Géstergebilimin ABC si, Istanbul: Say Yayinlari.

Saktanber, Ayse (1993) Tiirkiye'de Medyada Kadin: Serbest Miisait Kadin veya Iyi Eg,
Fedakar Anne, Istanbul: Iletisim Yayncilik.

Sayar, Giizin (1966). O Gece, Siz Dergisi, 7 Subat Say1:1.
Ses Dergisi (1962) 17 Mart, Say1: 17, istanbul: Hayat Yayimnlari.
Sevindik, Leyla (2017). Segme ve Secilme Hakkinin Verilisinin Y1ldoniimiinii Kutladi.

http://www.aydinkentrehberi.com/2017/12/04/secme-ve-secilme-hakkinin-verilisinin-

yildonumunu-kutladi/
Erisim Tarihi: 04.12.2017
Siz Dergisi (1966) 7 Subat, Say::1, Istanbul: Web Ofset Ileri Matbaacilik.

Sugur, Serap, Demiray, Emine, Eskinat, Rana, Agaoglu, Esmahan ve Oguz, Giirsel Y. (2009)
Toplumsal Yasamda Kadin, Eskisehir: Anadolu Universitesi Yaymlari.

Subasi, Necdet (2000). 80°li Yillarda Ortiinmenin Anlam, islamiyat III, Sayi:2.
Sasmaz, Yudum (2016). Mini Etek ve Kadinlik Tarihine Katkisi.

http://www.milliyet.com.tr/mini-etek-ve-kadinlik-tarihine-pembenar-detay-ask-
1208567/

Erisim Tarihi: 10.04.2017

Talu, Seyda (2013). Kirmiz1 Catkili Kadinlarin Tarihi.

206


http://www.renklerinanlamlari.com/beyaz-renk.html
http://www.renklerinanlamlari.com/siyah-renk.html
http://www.aydinkentrehberi.com/2017/12/04/secme-ve-secilme-hakkinin-verilisinin-yildonumunu-kutladi/
http://www.aydinkentrehberi.com/2017/12/04/secme-ve-secilme-hakkinin-verilisinin-yildonumunu-kutladi/
http://www.milliyet.com.tr/mini-etek-ve-kadinlik-tarihine-pembenar-detay-ask-1208567/
http://www.milliyet.com.tr/mini-etek-ve-kadinlik-tarihine-pembenar-detay-ask-1208567/

https://m.bianet.org/biamag/toplum/146182-kirmizi-catkili-kadinlarin-tarihi
Erisim Tarihi: 19.03.2017
Tarhan, Nevzat (2005) Kadin Psikolojisi, Istanbul: Nesil Yaymlar1.

Taskiran, Tezer (1973) “Cumhuriyetin 50. Yilinda Tiirk Kadin Haklar:” Basbakanlik Kiiltiir
Miistesarligi, Ankara: Bagbakanlik Kiiltiir Miistesarlig1 Yayinlari.

Tatli, Erdem (2007) “Reklam Filmlerinin Evriminde Diisiinsel Bir Doniisiim: Apple 1984”,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Kiiltiir Universitesi Iletisim Sanatlar1

Anabilim Dali, Istanbul.

T.C. Ekonomi Bakanlig1 Sektdr Raporlari (2016) Meyve Sulari, Thracat Genel Miidiirliigii

Tarim Uriinleri Daire Baskanlig1, Ankara.
T.C. Milli Egitim Bakanlig1 (2011) Gazetecilik Portre Fotografi, Ankara: M.E.B.
Tekeli, Sirin (1995) Kadin Bakis Acisindan Kadinlar, istanbul: Iletisim Yaymlar1.
Tekeli, Sirin (2004). On Maddede Tiirkiyede Kadin Hareketi.
https://m.bianet.org/bianet/kadin/43145-on-maddede-turkiyede-kadin-hareketi
Erisim Tarihi: 18.09.2017

Timisi, N. (2004) “Reklamlarin Kadinlar Uzerindeki Etkileri: Reklamlarda Yer Alan
Cinsellik Ogesi Oturumu’”, “Reklamlarin leeyiciler Uzerindeki Etkileri” Paneli, 1.
Bask1, Ankara: RTUK Yayin No 10.

Tokur, Mert (2017). Eski Tariflerden Yeni Arayislara: Bir Likor Kilavuzu.

https://canyayinlari.com/Blog/kisa-kisa/eski-tariflerden-yeni-arayislara-bir-likor-

kilavuzu
Erisim Tarihi: 02.03.2017
Turkcell. Kardelenler.

https://www.turkcell.com.tr/tr/hakkimizda/sosyal-sorumluluk/toplumsal-sorumluluk-

projelerimiz/kardelenler
Erisim Tarihi: 17.08.2017

TUIK (2012) Istatistik Gostergeler: 1923-2011, Ankara: Tiirkiye Istatistik Kurumu Matbaas.

207


https://m.bianet.org/biamag/toplum/146182-kirmizi-catkili-kadinlarin-tarihi
https://m.bianet.org/bianet/kadin/43145-on-maddede-turkiyede-kadin-hareketi
https://canyayinlari.com/Blog/kisa-kisa/eski-tariflerden-yeni-arayislara-bir-likor-kilavuzu
https://canyayinlari.com/Blog/kisa-kisa/eski-tariflerden-yeni-arayislara-bir-likor-kilavuzu
https://www.turkcell.com.tr/tr/hakkimizda/sosyal-sorumluluk/toplumsal-sorumluluk-projelerimiz/kardelenler
https://www.turkcell.com.tr/tr/hakkimizda/sosyal-sorumluluk/toplumsal-sorumluluk-projelerimiz/kardelenler

TUIK (2012) Istatistiklerle Kadin Women in Statistics, Ankara: Tiirkiye Istatistik Kurumu
Matbaasi.

Tirkel, Selin S. (2015). Cankaya University Gender and Women’s Studies 2010.

http://cankayagenderandwoman.blogspot.com.tr/2015/10/rosie-riveter-can-do-it-

posteri.html

Erisim Tarihi:18.07.2017
Ucgan Siipiirge Kadin Iletisim ve Arastirma Dernegi (2012). Hakkimizda.
https://tr-tr.facebook.com/pg/ucansupurgekadindernegi/about/?ref=page_internal
Erisim Tarihi: 23.01.2016
Ucgan Siipiirge Kadin Iletisim ve Arastirma Dernegi. Halime Giiner.
http://tr.duvarlarinarkasinda.com/roportajlar/halime_guner/
Erisim Tarihi: 18.07.2017

Ulug, Giiliz, Soydan, Murat ve Ankaraligil, Nazim (2008). Medyada Kadinin Temsiline
Iliskin Feminist Bir Okuma Calismasi: Tempo Dergisi, Ege Universitesi, iletisim

Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii, Say1: 3.
Unicef. Haydi Kizlar Okula! Kizlarin Egitimi Programi1 2001-2005.
https://www.unicef.org/turkey/pr/_ge6.html
Erisim Tarihi: 17.08.2017

Ustel, Aziz (1978). Ekranin Kraligesi Jiilide Giilizar ile Basbasa, Kadinca Dergisi, Aralik
Say1:1.

Vikipedia (2017). Imgelerin Ihaneti.

https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0mgelerin_%C4%B0haneti

Erigim Tarihi: 06.10.2017

Yalginkaya, N.Tomris (2012). Dantel Nedir ve Anadolu’da Dantel Tarihi.
https://mimuu.com/dantel-nedir-ve-anadoluda-dantel-tarihi/

Erisim Tarihi: 18.09.2017

208


http://cankayagenderandwoman.blogspot.com.tr/2015/10/rosie-riveter-can-do-it-posteri.html
http://cankayagenderandwoman.blogspot.com.tr/2015/10/rosie-riveter-can-do-it-posteri.html
https://tr-tr.facebook.com/pg/ucansupurgekadindernegi/about/?ref=page_internal
http://tr.duvarlarinarkasinda.com/roportajlar/halime_guner/
https://www.unicef.org/turkey/pr/_ge6.html
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0mgelerin_%C4%B0haneti
https://mimuu.com/dantel-nedir-ve-anadoluda-dantel-tarihi/

Yaman, Reyhan (2016) Likor Hikayeleri, Istanbul: Can Yayinlari.

Yavuz, Sahinde (2007) Reklamlar: Izlediniz: Reklamlarin Farkli Okumalarina Dair Bir
Calisma, Ankara: Utopya Yaymevi.

Yedigiin Dergisi (1947) 29 Haziran, No: 747, Istanbul: Yedigiin Matbaasi.

Yengin, Didem A. (2012) Mekaniklesen Birey: Argelik Orneginin R.Barthes’a Gore
Coziimlenmesi, The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication-

TOJDAC, January Volume 2 Issue 1.

Yilmaz, R. Ayhan (2007) Reklamlarda Toplumsal Cinsiyet Kavrami: 1960-1990 Yillar1 Arasi
Milliyet Gazetesi Reklamlarina Yénelik Bir Igerik Analizi, Dergipark, Say: 4.

Yiiziibenli, Siileyman (2006). Gostergebilim. Gostergebilim Reji ve Dramaturgi Semineri-2
http://anlambilimci.blogspot.com.tr/2006/10/gstergebilim.html
Erisim Tarihi: 06.11.2017
Wall Zilla (2012). Yumrugunu Sikmus is¢i Kiz Ikonik Posterinin Hikayesi - We Can Do |It!
http://wall-zilla.blogspot.com.tr/2012/09/yumrugunu-skms-isci-kz-ikonik.html

Erisim Tarihi: 09.09.2017

209


http://anlambilimci.blogspot.com.tr/2006/10/gstergebilim.html
http://wall-zilla.blogspot.com.tr/2012/09/yumrugunu-skms-isci-kz-ikonik.html

OZGECMIS

Kisisel Bilgiler

Adi Soyadi : Gl Ergilin

Dogum Tarihi ve Yeri: 1988 / Istanbul

Egitim Durumu

Lisans Ogrenimi : Hali¢ Universitesi — Grafik Tasarmmi

Y. Lisans Ogrenimi : Isik Universitesi — Gorsel Iletisim Tasarimi
Bildigi Yabanci Diller . Ingilizce

Tasarim Etkinlikleri

e Haziran 2007 - Kadir Has Universitesi Grafik Boliimii Ogrenci Sergisi —Selimpasa
Kampiisi

e Nisan 2008 - Kadir Has Universitesi Grafik Béliimii Sergisi — Cibali Kampiisii

e Haziran 2010 - Sile Dedeman Otel / Sile Konulu Ozgiin Baski Sergisi — Sile

e 2010 - Marmara Universitesi ile Ortak Sergi / Oteki — MUGSF

e Haziran 2011 - Hali¢ Universitesi Grafik Tasarim Ogrenci Sergisi —~Mecidiyekdy
Kampist

e 2015 - GMK — 34. Grafik Tasarim Sergisi

e 2016 - Mini Print and Exlibris Exhibition in Moscow / Personal CGD Exlibris

210



Is Deneyimi
Stajlar : Ada Ajans
Projeler

e 2010 - Kisa Film (Animasyon) Projesi / Time

e 2011 — Arelia Cigekgilik i¢in Kurumsal Kimlik ve Reklam Tasarimi Projesi
e WORKSHORP - Elena Benito (Spain) - Rengin Dili

e Geng¢ Kirmizi 2010

e Art by Chance

e Eti Maximus

e Tiffany Catlak T-Shirt

e Il International Exlibris Competition for Young Artists

e 2016 - Devlet Hava Meydanlari Isletmesi (DHMI)

Calistigi Kurumlar ~ : Wowork Creative Agency

Tletisim
E-Posta Adresi : gulergun.art@gmail.com
Tarih :19.02.2018

211



