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THE EXAMINATION OF COFFEE SPACES’ INTERIOR
DESIGN FROM THE HISTORICAL PROCESS TO THE
PRESENT

ABSTRACT

Space is a human work in every sense and its entirety. From past to present, starting
from the shelter function, people need spaces in line with their different needs, such
as education and socialization. In the historical process, coffee places, which provide
interaction, communication, and socialization, have been essential elements that shape
daily life. In modern life, coffee places stand out as effective socialization areas due
to the socialization opportunity they create. The socialization phenomenon, which
Oldenburg emphasized with the concept of “third place”, defines the relationship of
coffee with space and place at different scales.

Coffee places were not seen as places where only coffee was consumed both in the
past and today, and today they host different functions with the opportunities provided
by today's technologies.

The development and change of coffee preparation, production, and cooking rituals
have affected coffee spaces' design and spatial character. In this context, the processes
were named as the first, second and third wave, and today these definitions are used
to define coffee and coffee places.

The study investigates the changing and developing design understanding and spatial
perception of coffee places from the historical process to the present. The design
concepts and spatial atmosphere/ambiance features of the 2"Y wave and 3™ wave coffee
places are examined, and the spatial characters of the selected 3" wave coffee places
are detailed. While the wave coffee places differ in terms of materials, colors, and
lighting, the examined spaces have independent identities.

The research scope and method are defined in the first chapter of the study, which
consists of five chapters. In the second chapter, the definition, perception, and
ambiance features of the space are explained. In the third chapter, the history of coffee
and coffeehouse, the concepts of 2" wave and 3™ wave, and characteristics of coffee

and coffee places are examined.



In the fourth chapter, the features that define the space's ambiance in the 3" wave
coffee places, which are determined as a field study, are analyzed with the matrices
created by examining the on-site observation and visual materials. Finally, in the fifth
chapter, data on the perception and meaning of the space from the user's point of view

were obtained in line with the user experiences, and the answers of the users were

evaluated.

Key words: Coffee Spaces, Third Wave Coffee, Space, Interior Design, Coffee



TARIHSEL SURECTEN GUNUMUZE KAHVE
MEKANLARININ iC MEKAN TASARIMLARININ
INCELENMESI

OZET

Mekan; her anlam1 ve biitiliniiyle bir insanoglu eseridir. Gegmisten giiniimiize insanlar
barmma fonksiyonundan baslayarak egitim, sosyallesme gibi farkli ihtiyaglar
dogrultusunda mekanlara ihtiya¢c duymaktadir. Tarihsel siiregte etkilesim, iletisim ve
sosyallesmeyi saglayan kahve mekanlari, giindelik yasami big¢imlendiren 6nemli
unsurlar olmuslardir.

Modern yasamda, kahve mekanlar1 olusturduklart sosyallesme imkanindan dolay1
etkin toplumsallasma alanlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Oldenburg’un “iigiincii yer”
kavrami ile vurguladigi sosyallesme olgusu kahvenin mekanla ve yerle kurdugu
iligkiyi farkli olgeklerde tanimlamaktadir. Kahve mekanlari hem ge¢miste hem de
ginimuzde sadece kahve icilen alanlar olarak degil, gunimuz teknolojilerinin
sagladig1 olanaklarla farkli islevlere ev sahipligi yapmistir. Kahvenin hazirlanma,
iretim ve pisirme ritiiellerinin gelisimi ve degisimi kahve mekanlarinin tasarimini ve
mekansal karakterini etkilemistir. Bu baglamda siiregler 1. dalga, 2. dalga ve 3. dalga
olarak isimlendirilmis, giiniimiizde s6z konusu tanimlar kahveyi ve kahve mekanlarim
da tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu ¢alismada; tarihsel siirecten giiniimiize kahve
mekanlarinin degisen ve gelisen tasarim anlayisi ve mekan algisi arastirilmis, 2. dalga
ve 3. dalga kahve mekanlarinin tasarim konseptleri, mekénsal atmosfer/ambiyans
Ozellikleri incelenmis ve segilen 3. dalga kahve mekanlarinin mekansal karakteri
detaylandirilmistir. Dalga kahve mekénlart malzeme, renk, aydinlatma bakimindan
farkliliklar gosterirken incelenen mekénlar birbirinden bagimsiz kimliklere sahip
mekanlardir.

Bes boliimden olusan c¢alismanin birinci boliimiinde arastirma kapsami ve yontem
tanimlanmustir. Ikinci boéliimde, mekanin tanimi, algis1 ve ambiyans ozellikleri
aciklanmistir. Uglinci boliimde, kahve, kahvehane tarihi, 2. dalga ve 3. dalga

kavramlari, kahve ve kahve mekanlarinin 6zellikleri incelenmistir.



Dordiincii boliimde alan g¢aligmasi olarak belirlenen 3. dalga kahve mekanlarinda
mekan ambiyansini tanimlayan ozellikler, yerinde gozlem ve gorsel materyaller
incelenerek olusturulan matrisler ile analiz edilmistir. Besinci boliimde kullanici
deneyimleri dogrultusunda kullanici agisindan mekanin algisi ve anlamina dair veriler

elde edilmis, kullanicilardan alinan cevaplar degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kahve Mekanlar, Ugiincii Dalga Kahve, Mekan, I¢ Mekan

Tasarimi, Kahve
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BOLUM 1

1. GIRIS

Farkli cografyalarda kahvenin etrafinda sekillenen kiiltiirel birikim oldukca
zengindir. Siire¢ iginde gelisen ve degisen kahve mekanlar1 Ulkemizde de
kahvehanelerden kahve mekénlarina dogru degismis, g¢esitlenmis ve her donemde
toplumsal ve kentsel kodlara dair izler tagimistir. Kahvenin ge¢miste ve giiniimiizde
tilketimine dair gelisen ve degisen ritiieller kiiltiirel sosyallesmeye amag saglayan bir
baglam haline gelmektedir. Oldenburg’un “ligiincii yer” kavrami ile vurguladigi
sosyallesme olgusu kahvenin mekénla ve yerle kurdugu iliskiyi farkli 6lgeklerde
tanimlamaktadir. Oldenburg {¢iincii yeri; “ev ve ig alanlarinin disinda bireylerin
diizenli, gonulli, gayri resmi ve mutlu bir sekilde bir araya geldikleri, ¢ok ¢esitli halka
acik yerler i¢in genel bir tanim” olarak aciklamis ve bunlarin kamusalliginin altim
cizmistir. Giinliik rutinin diginda informel bigimde kagis ortamlar1 olusturan bu notr
mekanlarda insanlar birbirleri ile iletisim kurarak etkilesime girmekte ve
sosyallesmektedir, (Oldenburg, 1999, s. 16). Kentsel baglamda soyallesme ve
etkilesimin saglandigi kahve mekénlari yasanan degisim ve doniisiimlere ragmen
onemli bir fonksiyon olarak One c¢ikmakta ve farkli arastirmacilar tarafindan
mekanlarin kamusallik 6zelliginin 6nemi vurgulanmaktadir. Ancak bunlarin ne 6lgiide
kamusal mekén olarak nitelenebilecegi konusu da tartisilmaktadir. Tanjuya gore, bu
mekanlarin kullanic1 kitleleri ve 6zel miilkiyet olmalar1 baglaminda sinirlart
oldugunun altin1 ¢izmektedir, (Tanju, 2007).

Tirkiye’de demografik o6zelliklere iliskin bulgulara gore kahve severlerin %
43,8’inin haftanin 1-2- gund sistemli olarak zincir kahveci mekanlarin oldugunu ve
%53,6’s1n1n ise bagimsiz kahve mekénlarini tercih ettigi gorilmektedir, (Bayindir &
Yinci, 2020).



Kahve mekanlarinin incelenmesinde kullanici kitlesi kahveyi bir tadim deneyimi
olarak degerlendirmekte ve bu nedenle yeni mekénlar ve yeni kahve mekanlar
arayisina girilmektedir. Yeni mekénlar kavrami, 3. dalga kahve mekanlar1 olarak
0zdeslestirilerek birbirleri ile benzerligi az olan mekanlar haline doniismektedir.

Glinlimiizde artan igletme sayilarina paralel olarak 3. dalga kahve mekanlarinin
akademik caligmalarda ilgi goren bir arastirma alani oldugu gozlenmektedir.
Calisma kapsaminda 3. dalga kahve mekan olarak nitelenen 7 mekéan ziyaret edilerek
mekanlarinin ambiyans/atmosfer 6zelliklerini belirleyen malzeme, renk, aydinlatma
unsurlart incelenmistir. Ayrica segili mekanlardan birinde derinlemesine milakat
yontemi ile mekénin anlamini tanimlayan fiziksel ve duyusal 6zelliklere ait kullanict

goriigleri alinmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Kahvenin etrafindaki kiiltur, Turkiye tarihinde énemli ve zengin bir yerdedir.
Giiniimiizde gelismekte ve sayist hizla artmakta olan 3. dalga kahve mekénlarimi
tanimlayan unsurlar ve bunlarin mekéansal karakterinin analizi ¢alismanin temel
sorunsalidir. Tarihsel siliregten giinlimiize degiserek donilisen kahve mekanlarini
tanimlayan unsurlar belirtilerek, mekansal ozellikler ve mekénin ambiyans
kriterlerinin degerlendirilmesi amaglanmustir.

Mekansal deneyimi etkileyen unsurlar ve duyusal deneyimlerin mekéansal agidan
incelenmesi; atmosferik kompozisyonu sekillendiren faktorlerin belirlenmesi, segili
orneklerin analizi ile son yillarda dalga olarak nitelenen kahve mekanlarina
yogunlagilmistir. Mek&nin ambiyansin1 tanimlayan Ozellikler, fiziksel 6zellikleri,
yerinde gozlem ve gorsel materyaller incelenerek olusturulan matrisler ile analiz
edilmistir. Meka@nin deneyimine dair verilere ulasmak i¢in kullanici goriislerine
bagvurulmus, bu amagla 3. dalga olarak tanimlanan segili mekanda derinlemesine
miilakat yontemi ile mekanin ¢ok katmanli anlamma dair cevaplar aranmistir. Oznel
ve karmagik bir siire¢ olan kullanici deneyimleri mek&nin anlamina dair sundugu
ipuglari baglaminda tartigilmstir.

Bu kapsamda, literatiirde yer alan kahve mekénlarina ve 3. dalga kahveye dair
tez calismalarina bakildiginda 21.yiizyil kahve I¢ Mekéan Tasarimlarinda Gériilen
Aynilasmanin Incelenmesi: Karakdy Ornegi (Oztlrk, 2019), Istanbul’da Ugiincii
Dalga Kahve Kiiltiiriiniin Yayilmasi: Yeni Orta Smifin 200 Sonras1 Mekan ve Kahve



Tuketimi (Tiirkyilmaz, 2020 ), istanbul Kafelerinden Ornekler Uzerine Bir Calisma
(Delikara Yavuz, 2004), Tuketicilerin Butik Kahve Dikkanlarin1 Tercih Etme
Nedenleri: Ankara Ilinde Bir Arastirma (Tuziin, 2018), Yeni Nesil Kahve
Mekanlarinda Sosyal Medyanin i¢ Mekan Tasarimina Etkisi (Tastan, 2020) gibi
calismalara rastlanmaktadir. Bu literatiir arastirmasi genelinde i¢ mekan tasarim
unsurlar;, kahve mekanlar1 Ornekleri, kahve mekanlarinin tercih nedenlerindeki
tasarim degerlendirmeleri incelenmistir.

Calismada incelenen kahve mekanlarinin, farkli konum ve c¢evrelerde
planlandigr goriilmektedir. Ayni zamanda ayirt edici i¢ mekan Ozellikleri
saptanmaktadir. Mekan kullanimi ve donatilar1 bakimindan farklilik gdsteren ve ayni
zamanda benzer Ozelliklere de sahip olan mekansal isleyis Ozelliklerine sahip
alanlardir.

Tezin genel amaci, geleneksel kahve mekanlarimin yerini 3. dalga kahve
mekanlarinin almasindaki nedenlerin tasarim ve mekansal ozellikler kapsaminda
degerlendirilmesidir. Bu baglamda kahve mekanlarinin tarihi, i¢ mekan 6zellikleri
saptanarak devaminda gelen zincir kahve mekanlariin 6zellikleri incelenmis, 3. dalga
kahve mekanlar1 olarak adlandirilan mekanlarin, mekansal 6zelliklerinin
degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu baglamda arastirmanin temel problemleri
asagidaki gibidir:

e Gegmisten giiniimiize kahve mekanlarinin degisimi nelerdir?
e Kahve mekanlarmin i¢ mekan tasarim 6zellikleri nelerdir?
e 2. dalga kahve mekanlarinin mekansal ve ambiyans ozelliklerinin 3.

dalga kahve mekanlarindan farkliliklar nelerdir?

3. dalga kahve mekénlarinin i¢ mekan ozellikleri nelerdir?

1.2. Materyal ve Yontem

Calismada konu ile ilgili detayl: literatiir taramalar1 gergeklestirilerek ulusal ve
uluslararas1 akademik g¢alismalardan, web sitelerinden, videolardan, roportajlardan,
yararlanilmis ve alan ¢alismasi gergeklestirilmistir. Literatiir taramasi, yerinde g6zlem
ve derinlemesine miilakat yontemi ile veri toplanmistir. Belirlenen kriterlere gore

secilen kahve mekanlarinda analiz yapilarak mekénsal 6zellikleri incelemistir.



Kahve mekénlarinda yerinde gozlem asamasinda, mekénlarin kent ve ¢evresi ile
olan iligkisi, fiziksel Ozellikleri ve kullanicilarin mekén i¢indeki davraniglari
incelenmistir. YUz yiize ger¢eklestirilen gériismelerde kullanicilara mekanin anlamina
dair fiziksel ve duyusal 6zelliklere ait goriisleri sorulmustur.

Alan ¢aligmasi olarak segilen 3. dalga kahve mekanlari bu kapsamda en yogun
faaliyete sahip illerden biri olan Istanbul’da yer almaktadir. Tlgili mekanlarin segimi:
“Istanbul’da 2. ve 3. dalga kahve mekanlar1” anahtar sozciklerinin web Uzerinde
taranmasiyla listelenen mekanlardan segilmistir. 2. dalga ve 3. dalga kahve
mekanlarmin ambiyans/atmosfer Ozelliklerini belirleyen malzeme, renk, aydinlatma
unsurlart incelenmigtir. Derinlemesine miilakat yontemi yapilarak kullanici
gortiglerinin alindigi Milada isimli 3. dalga kahve mekéni 3 gin ziyaret edilerek
toplamda 40 kisi ile goriistilmiistiir. Yerinde gézlem ve derinlemesine mulakat soncu

elde edinilen bulgular, degerlendirilmistir.



BOLUM 2

2. MEKAN TANIMI

“Bulunulan yer” anlamina gelen mekan, yagsamin temel zeminidir. Clinkii mekén
insanlarin farkli ihtiyaglarin1 yerine getirebildikleri somut bir gerekliliktir, (Bilgin,
1991, s. 63). insanoglu sahip oldugu alam smirlandirmak igin mekan kavramini
kullanirken yasadig1 dogal ve yapay ¢evrede daima mekan ile bir bag igerisindedir.
Mekan sadece fiziksel bir olgu degil ayn1 zamanda duyusal bir alandir. ‘“Yap1 mekéni,
siirlanan boslukla, sinirlayan 6gelerin ortak olusturduklari bir olgudur. Sadece bosluk
degerleri, ya da sadece smirlariyla bir mek@ni tanimlamak olas1 degildir’’, (Kuban,
1992, s. 15).

Bireyin hayal giic, istekleri (izerine insa edilen mekan her anlami ve biitiiniiyle
bir insanoglu eseridir. Mekan ve 6z benlik iliskilerinin dogurdugu sahiplenme ve
aidiyet duygular1 mekana bazi sifatlar yiikklenmesine neden olmaktadir, (Solak, 2017).
Mekéan kavraminmi zihnimizde imgelerken olusturulan goriintii yap1 elemanlart ile
limitlendirilemez ve kisilere gore degisiklik gosterebilir, (Alici & Goker Pektas, 2020,
s. 93). Mekan kavraminin hakikatte ve diisiincede olusturulabilmesi mekanin kesin
olan veya olmayan sinirlarin duyumsanabilmesidir, (Aslan, ve digerleri, 2015, s. 115).
Mekéann fiziksel 6zellikleri ve algilanmas1 gorme, isitme, koku, dokunma duyulari ile
saglanir, (Manav, 2015).

Mekan spekilasyonu icerisinde, diisey ve yatay olarak nitelendirilmektedir,
(Manav, 2015). Mekanin fiziksel 6zelliklerini belirleyen yiizeyler kullanici tarafindan
gorsel sinirlar olarak algilanir. Bu 6geler; doseme, duvar, tavan ve bunlarla iligkili
aydinlatma, malzeme, renk gibi unsurlardir. Aydinlatma, renk ve malzeme iliskileri
mekanda kullanici davraniglarini dogrudan etkilemektedir, (Yildirim, ve digerleri,
1983, s. 34). Fakat kullanicinin mekanda kendini iyi veya kotii hissetmesi kullanicinin

gecmis deneyimleri ile ilgili olmaktadir, (Gifford, 2002)



2.1. Mekén Algisi

Ciiceloglu algt kavramimi “zaman igerisinde akla dayanan bilgilerin
degerlendirilmesi ve kavranmasi siireci” olarak tanimlamaktadir, (Ciiceloglu, 2018).
Algy; alan, mekan, olay, zaman ile ilgili bilgi edinme siireci olarak da aciklanmaktadir.
Algilama siireci; 6zne, beklenti, ve karar olgularina gore degisim gostermektedir,
(Lang, 1987). Algilama siireci, tek basina fizyolojik bir durum degil, bireysel ve 6znel
bir degerlendirmedir, (Akillibas, 2019, s. 100-102). Insanlarin farkinda olmadan sahip
oldugu ozelliklerinden biri mekanlart animsama ve diisleme yetenekleridir,
(Pallasmaa, 2018). Mimarinin énemli kavramlarindan biri bi¢imin ham maddesi olan
mekénda, kullanicinin tutumu, hareket 6zelligi ve zaman kavrami algi siirecini
belirlemektedir, (Us, 2009, s. 82-83).

Mekant tim duyu organlar1 ile benimsemek, algilamak ve kavramak
gerekmektedir. Mekansal algilama; mekan hakkinda bilgiler edinme siirecidir.
Cevreden gelen duyular ile mekin hakkinda bilgiler edinilir ve hafizada yer
etmektedir, (Kaya & Giuller, 2016, s. 579). Hacim ve insan iligskisinin gelisiminde
olusan bagda alginin tesiri olmaktadir, (Goker Pektas, 2018). Mekani gorsel ve fiziksel
cizgileri ile betimlemek mekan1 gelistiren ve ayn1 zamanda ortaya ¢ikaran kimligidir,
(Alici, 2019). Mekanin kavranmasinda ¢ok duyulu bir iletisim s6z konusudur. Goz,
kulak, burun, dil, iskelet, ten ve kasin hepsinin bir biitlin olarak mekéan1 algilamada
pay1 ¢coktur, (Pallasmaa, 2018).

Mekanin karakteristik 6zelliklerini belirleyen renk, malzeme, aydinlatma, doku
gibi Ozellikler mekanin nitelendirilmesi ve algilanabilmesini saglamaktadir. Renk,
malzeme, aydinlatma gibi eslesmelerin birbiri ile kompakt iliskisini saglamak
gerekmektedir, (Gunduzlu & Ergevik Sénmez, 2021, s. 227)

2.2. Mekan ve Renk

Eski caglarda insanlar duvarlara resim yaparak haberlesmis, hayvanlara
korkutucu gorunmek icin rengi gorsel bir ara¢ olarak kullanmistir. 1666 yilinda
Newton 15181n dzelliklerini inceleyerek renk ile ilgili ilk bilimsel katkilar1 sunmustur.
1802 yilinda Young, “Trikomatisite” (ii¢ komponent) kuramini agiga g¢ikartmistir.
1860 yilinda Helmholtz ve Maxwell agiga ¢ikan kurami destekleyerek kirmizi, mavi,

yesil renklerini zemin renkler olarak onaylamistir. Devam eden arastirmalar



sonucunda zemin renklerinin harmanlandiginda bir¢ok farkli rengin ortaya ¢iktigi da
tespit edilmistir, (Dokumaci, 2020, s. 112-113).

Renk, 1s181n var olusu ile izlenebilen ve dalga uzunluguna gore gorme duyusu
ile kavranabilen bir sezgidir, (Nuhoglu, 2006). Rengin varolusu psikolojik ve fiziksel
bir hadisedir. Maddesel bakimdan 15181n spektral yapisi, opakligi, géz ve beyin
koordinasyonu, malzeme, yansima ozellikleri rengin algilanmasinda biiyiik rol
oynamaktadir, (Goker Pektag, 2018, s. 138). GOz yapisinda yiizbinlerce rengi sezmeye
uygun retinada “koni hicreleri” bulunmaktadir. Yogunlugu her bireyde farkliliklar
gostermektedir, (Canpolat & Oner, 2019, s. 338). Renkler, fiziki dzellikleri olan ton,
parlaklik, doygunluk tiirleri bakimindan incelenmektedir, (Karatas, 2003). Rengin
yansittigt 151k niceligine gore isimlendirilmesi “deger”, doygunluk acisindan

adlandirilmasina “ton”, siddeti ve safiyetine ise “doygunluk” ve dalga boyuna gore

tavf Gzerinde incelenmektedir, (Duran Sagocak, 2005, s. 78).
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Sekil 2.1 Renk Skalasi

e Parlaklik: Rengin beyaz niceligidir. Renkler 15181n kuvvetine gore agiklik-
koyuluk degerleri ile 6lgiilebilir, (Okmen, 2021, s. 16)

e Doygunluk: Renk igerisindeki grinin niceligidir. Doygunluk seviyesi
cogaldikca canli-parlak iliskisi gortlmektedir, (Okmen, 2021, s. 17).
Gergeklesen durum, 1518in parlaklik ve yansima orami ile baglantilidir.
Doygunluk azaldikg¢a gri daha ¢ok goriiliirken, doygunluk “0” degerinde renk
siyahtir, (URLY7).

Gegmiste ve ginimuizde imgesel ifadeler ile “renk dili” mevcuttur. Bu imgelerin
ayrigtirici, baskalik ozellikleri bulunmaktadir. Rengin bireye hitap eden fiziksel,
zihinsel, duygusal, psikolojik cagirimlar iceren bir gilicii mevcuttur, (Kdseoglu &

Celikkayalar, 2016, s. 57).



Bireylerde degisik renklerin izlenimleri takip edildiginde kan basinci, nabiz hizi,
solunum gibi baz1 fiziksel tepkiler goriilmektedir, (Taghizadeh Sapchi & Libraries,
2015). insanlarmn renklerden psikolojik olarak etkilendigi bilinmekte, bu alanda
renkler ile terapiler yapilmaktadir, (Bal, 2019, s. 744-745).

I¢c mekanda renk kullanim tercihleri tasarimin 6nemli unsurlarindandir. Fiziksel
tasarim unsurlari, meké&nin karakterini agiga ¢ikaran bir 6gedir, (Gunduzlu & Ergevik
Sonmez, 2021). Dis cephede veya i¢ mekanda renk bir alam1 vurgulamak,
simirlamaklada malzemeyi 6n plana ¢ikarmak igin tercih edilmektedir, (Ergene, 2019,
s. 59-61).

2.3. Mekén Atmosferi / Ambiyansi

Ambiyans, bir ¢evrenin fiziksel, sosyal, bireysel duygular ve davranigsal
eylemler {izerinden etkisini agiklamak i¢in kullanilan bir kavramdir, (Brawley, 1992).
Bir alanin duygusal atmosferinin ve goriintiisiiniin verdigi duyusal imgelerin
isimlendirilerek nitelendirilmesi i¢in ambiyans terimi kullanilmaktadir, (B6hme,
2013).

Waxman, her mekani kendine has bir iklim ve ambiyansa sahip oldugunu
belirtmistir, (Waxman, 2006). Mekan ambiyansini tanimlayan sayisiz unsur iginde;
ses, sicaklik, koku, renk, malzeme one ¢ikan ozelliklerdir, (Stroebele & Castro, 2004).
Kullanici ile fiziksel alan arasinda olusan etkilesim ambiyans ile dogru orantilidir ve
kendiliginden gelismektedir. Bu etkilesim, kullanicinin ruh hali ve begenileri

dogrultusunda pozitif veya negatif etki uyandirabilmektedir, (Ozgiiner, 2017).



BOLUM 3

3. KAHVE MEKANLARININ GELiSIMINE KRONOLOJIK BiR
BAKIS

3.1. Kahve ve Kahvehane Tarihi

Kahvenin gegmisten bugiine tliketimi, kiiltiirel bir degere doniiserek sosyallesme
saglayan bir baglam haline gelmistir, (Bilgin & Kaplan, 2011). Heise kahveyi; diinya
tilkelerinin kiiltiirel bir i¢ecegi bigiminde tanimlamaktadir, (Heise, 2001). Keyif ile
tikketilen icecek olarak tarif edilen kahvenin kesfi ile ilgili birgok hikaye
bulunmaktadir. Kahvenin gelisim siireci ile ilgili tarih bilimcilere gore tiketilmesi,
tiretilmesi ve yayilmasi ile ilgili kesin bir tarih verilmemektedir, (Kefeli, Sahin, &
Yarmaci, 2020, s. 131). Kahveyi yalnizca kahve niteliginde degerlendirmek dogru
degildir. Bir harman icerisinde degerlendirilen ¢ekirdekleri birden fazla bitkiden temin
edilebilmektedir, (Morris, 2013, s. 883).

Kahve ilk olarak Etiyopya’da yetistirilmis Yemen ve Osmanli devletlerine
dagitilmig, sonra diinyanin diger iilkelerinde de tiiketilmeye ve {iiretilmeye devam
etmistir, (Arslan, 2019, s. 225). Kahvenin Etiyopya’da “kafa” kentinde kesif edildigi
ve admin bu kentten tiiredigi zaman igerisinde “kahve” adi oldugu diistiniilmektedir,
(Sar, 2012). Kahve kelimesi ilk kesfedildigi zamanlardan gilinlimiize yaygin kullanilan
onadlardan biridir. Sozciiglin Arapgada k-h-v kokiiniin anlam1 herhangi bir sey i¢in
duyulan hazzi seyreklestirme diisiincesini ifade etmektedir. Ortacag liigat bilimcilerine
gore kahve “sarap demektir ve bu sekilde adlandirilmasinin baslica nedenlerinden biri
kahveyi tiiketen bir kimsenin tiikettiginden sogumasi istahinin kesilmesidir”, ( Hattox,
1998, s. 15-16). Kelimenin Tiirk¢e anlami ise gekirdeklerin kaynatilarak hazirlanan
bitki mesrubati anlamina gelmesidir, (Kefeli ve digerleri, 2020, s. 131).



Tarihgilere gore kahve ilk Afrika’da kesfedildi ve buradan tiim diinyaya yayildigindan
bahsedilmektedir. (Kaya & Toker , 2019). Yine bazi tarihcilere gore, kahve ilk
Habesistan’da kesfedilmis sonra Yemen, Arabistan, Misir, Sam ve Istanbul’a geldigi
rivayet edilmistir. Osmanlinin kahve ile bulusmasi ise tartisma konusu olmustur, (Acar
ve digerleri, 2018, s. 135-157).

Birgok iilkenin kahve Onadi ile tanigsmasi birbirinden farkli zaman dilimleri
igerisinde gergeklesmistir. Fransa’nin kahve ile kaynasmasinin TUrk elgisi Stileyman
Aga’nin katkis1 ile oldugu bilinmektedir. Londra’ya ilag olarak girerken Ingilizlerin
kahve 6nadi okumalar1 zaman igerisinde sirasiyla “chaoua”, 1615 yilinda “cohoa”,
1638 yilinda “coho” ve bugiinkii kullanim sekli olan son telaffuz sekli ise 1650 yilinda
“coffee” halini almistir, (Snodgrass, 2004).

Tarihte ilk acilmis olan kahvehanenin Misir ya da Roma’da oldugu tahmin
edilmektedir, (Tirkyilmaz, 2020, s. 36). Birinci mekan baglaminda kahvehanenin ilk
olustugu sehir Mekke’dir, (Caglayan, 2012). Avrupa’nin ilk kahvehanesi 1647 yilinda
Venedik’te acilirken Ingiltere’deki ilk kahvehaneler 1650 yilinda Londra ve Paris
1672 yilinda acilmistir, (Girsoy, 2005).

Kahve, 17. yiizyilda ortalarinda Avrupa iilkelerine geldiginde sokak saticilari
tarafindan satilmasi saglanmistir. Sonrasinda kahve mekanlarinin agilmasi ile
kahvehane kiltlir( gelismistir. 1700’1lerin baslarinda Londra’da 3 bin civari kahvehane
mekan1 agilmistir, (Tirkyilmaz, 2020 , s. 52). Londra’da ilk zamanlar, kahve
mekanlarinda nasil davranilacagina yonelik mekanlarin kendi kurallar1 oldugu ve
dénemin 6nde gelen diistiniirlerinin demokratik iliskiyi saglamak i¢in bu kurallari
destekledigi bilinmektedir. 1674 yilinda Londra’da bir kahve mekaninin giriginde
sergilenen duvar yazisinda sunlar yazmaktaydi: Erkekler serbestce giyinmeli, hakaret
etmeden iletisim kurmali, kimse kimseden iistiin olmamali, (Chadios, 2005).

Fransa’da 1672 yilinda agilan ilk kahve mekéani, Pasqua Rosee tarafindan
Germain Kilisesi’nce  isletilmistir. Parisliler i¢in agilan mekan ¢ok yalin olarak
tanimlanarak basarisiz sayilmistir, (Boyer, 1994). 18. ve 19. yiizy1l Avrupa’sinda
kahve mekanlar1 ve gelismis biiylik sehirler arasinda bir harmoni bulunmaktadir,
(Chadios, 2005).

Paris, Londra ve Boston sehirleri, kahve mekanlariin gelisiminde 6nemli bir
tarihe sahiptir. Bu bolgelerde o6zellikle ekonomik sosyallesmeyi saglayan kahve
mekanlar1 birgok devrimin, siyasi hareketin bagladigi bir yer olmustur. Fransiz ve

Italyan devrimleri kahve mekanlarinda baslamistir. Zaman igerisinde kahve mekanlar
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ressamlarin, diisiiniirlerin ve miizisyenlerin ugrak yeri haline gelerek siyasi anlamda
etkili olmustur. 19. ylizyilin ortasinda Amerika’da Boston, Chicago, New York, San
Francisco gibi sehirler kahve mekanlari sayilar1 artmistir, (Chadios, 2005).

Kahve mekénlarimin tarih boyunca her kesimden insana ve kitleye hitap ettigi
bilinmektedir. Ancak savas sirasinda kahve mekanlarinin hizla yok oldugu
gorulmektedir, (Oldenburg, 1999). Kahve mekénlari, savas sonrast donemde yeniden
ortaya ¢ikmis Amerikan sehirlerinde giiglii bir toplumsal bag olusmustur. Paris kahve
mekanlarmin tarihinde, genellikle bes metre veya daha kisa sokak cephesine sahip
mekanlar kurgulanmigtir. Dekorasyon amacgli kahve mekanlarinin duvarlarinda yer
alan tablolar donemin tarzlarini yansitmaktadir. 18. yiizyil rokoko, neo-klasik, art
nouveau, art deco, stijl de, pop, post-modern ve minimal konseptli ic mekanlarin
oldugu bilinmektedir, (Chadios, 2005).

Kahve mekanlarmin mizik tarzi genellikle kulttrel kodlarla ilintilidir. Ornegin
Viyana’da kahve mekaninda klasik miizik tercih edilmektedir. Her kiiltiiriin mekanda
yarattigi ambiyans Ozellikleri bu anlamda da farklilik géstermektedir, (Landau ve
digerleri, 2000).

Tarihsel suregte kahve mekanlari diinyanin bir ¢ok farkli iilkesinde sadece
erkeklerin ugrak yeri olmustur. Siire¢ icinde farkli miicadeleler sonucunda

kadinlarinda kullanimina agilmastir, (Ellis, 1956).

Resim 3.1 19. yiizy1l Naip Sokak, Londra, (Chadios, 2005).

18. yiizyilda Paris ve Londra’da kahve mekan tipolojisi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
tipolojilere gore kahve mekénlari biiyiik bir cogunlukla biiyiik m?’lere sahip ice doniik

mekanlar olarak bilinmektedir. Bu mekénlar kamusal alanlar olarak disar1 ile
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baglantis1 ¢cok giiclii mekanlar olmadig1 gibi donemin sosyal ve politik giindemini

vurgulayan bir yaklagima sahip oldugu sdylenmektedir, (Ellis, 1956).
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Resim 3.2 Cafe de la Paix, Paris, (Chadios, 2005).

Fransiz kahve mekanlarinin en 6nemli donemi 1841 yili olmustur. Siyasi
politikalar dogrultusunda, kahve mekénlarinin ara sokaklardan kentin meydanlarina
tagindig1 bilinmektedir. 19. yiizyilin sonlarinda ice doniik mekanlarin caddeye donen
sandalyelere doniismesi bir tipoloji olarak ortaya ¢ikmaktadir. 19. ve 20. yiizyilin
ortalarinda kahve mekanini belirleyen temel Ozellikler, i¢c mekénlarin1 uzun
planlanmasi ve koése mekanlarinin olustugu gorilmektedir. Bu doniisiim kentsel
hareketin bir sonucu olarak kamusal alanlar1 canlandirmaktadir. Londra’nin kalabalik
ve giizel kokan kahve mekanlart ile Paris’in kaldirim kahve mekanlar1 Viyana ile ortak

kentsel karakter 6zellikleri tasimaktadir, (Ellis, 1956).

Resim 3.3 Kahve Florian, Venedik, (Chadios, 2005).

Degisen kentsel ve kiiltiirel yapiya paralel olarak kahve mekénlar1 da degismis

ve farklt tiirleri ortaya ¢ikmustir. 21. yiizyilda kahve mekénlarinin genel adlandirilmasi
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kafetarya, kafe-bar, kahve salonu, kafe-restoran, kafe-pastane gibi farkli isimler
almastir, (Heise, 2001, s. 187).

3.2. Osmanli’da Kahvehane Tarihi

Kiiltiiriimiizde ¢ok 6nemli bir degere sahip olan kahvenin Istanbul’a ilk defa
1517 yilinda geldigi bilinmektedir. I. Sultan Selim doneminde tiiketildigi ve toplum
orgutlenmesine sebep ortak kahvehanelerin ve igerisindeki etken maddelerin zararli
oldugu sonucuna varilarak yasak getirildigi de bilinmektedir. Donemin Osmanl
tiiccarlar1 yardimiyla Italya’ya, devaminda Fransa’ya, oradan da biitiin Avrupa’ya
yayildigi sdylenmektedir, (Kefeli, Sahin, & Yarmaci, 2020, s. 131).

Kahve ile ilgili atasozleri hos sohbet alanlarinda en az bir kere isitilmis olan
kiltur haline gelmektedir. Ornek olarak “Bir fincan kahvenin kirk yillik hatirt vardir,
Gonul ne kahve ister, ne kahvehane, gonul sohbet ister, kahve bahane” gibidir. Kahve
sosyallesmeyi amag haline getirmis bir kiiltiir igerisinde, deyimler ile insanlari
yakinlastiran ve bulusturan fikralar haline dontismiistiir, (Sar, 2012, s. 38-40). Turk
geleneginde kahve en ¢ok ritiiel kavramlarini barindiran kahve fali sohbetiyle
Ozdeslesen kilturel bir degerdir, (Morris, 2013).

Kahveye lezzeti veren unsurun pisirilme teknigi ile ilgili oldugu da
diistiniilmektedir. Kahve tarihinde ateste veya sicak kumda pisirme teknikleri
kullanilmig ayn1 zamanda bakir ve toprak cezveler tercih edilmistir, (Kefeli ve
digerleri, 2020, s. 131-132). Sade, sekerli ve orta sekerli olarak tiiketilen donemin Tiirk
kahvesi, ikraminda lokum, su ile servis edilen, tek ve ayn1 zamanda en eski kahvedir.
Osmanli doneminde ve glnimizde hala devam ettirilen bir kiltir haline gelmistir.
Gegmisteki kahve yapimi tekniklerini ginimiizde kahve yapan makineler almistir,
(Acar ve digerleri, 2018, s. 138).

Kahvenin halka ag¢ik alanlarda tiikketilmeye baslanmasi ve bunun aliskanlik
haline getirilmesi ile kahvehaneler a¢ilmis, giin gegtikce sayisi artmistir, (Giindogdu ,
1992, s. 3-5). Kahvehaneler, sadece kahve igme isteginden kaynakli degil, atmosfer
degisikligi, arkadaslar ile bir araya gelme istegi, eglenmek gibi ¢esitli nedenlerle tercih
etdilmislerdir, (Salah, 1983).

Kahve mekani adlandirilmasi Arapgada “al-maghah” olarak bilinmektedir.
Anlam olarak Tiirkgeye “kahvehane” olarak gegmis, bir tlir zevk olarak gorilen kahve

kiiltiiriiniin insanlar1 birlestirici 6zelligi ile insanlarin bir araya gelmesine sebep olmus
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ve kahvehane kiiltiiri dogmustur, (Giindogdu , 1992, s. 6). Gegmiste kahve mekanlar
ayni zamanda kiraathane olarak da adlandirilmigtir. Kiraat-hane kelimesinin kiraat
Onadi anlam olarak kitap okuma anlamina gelmektedir. Ge¢gmiste kiraathane mekanlari
insanlarin kitap okuyup diger islev olarak kahve i¢ip sosyallestikleri bir alan olarak da
bilinmektedir. Kahvehanelerden dnce toplumsal hayati tanimlayan t¢ ana fonksiyon;
konut mekénlari, ibadet mekénlar1 (cami ve tekkeler) ve ticari mekanlar (carsilar)
olarak gruplanmistir. Kahvehaneler, ev-cami ve cars1 licgeninde tanimlanan yasam

duzenine alternatif bir mekéan olarak eklenmistir, (Ekrem, 1994).

Resim 3.4 Eski istanbul Kahvehane Gorseli

Istanbul’da ilk agilan kahvehanenin Osmanli déneminde, 1550’li yillarda
Tahtakale’de oldugu bilinmektedir. Tahtakale limana yakinlig1, han ve ticari yagsamin
en canli oldugu yerlerden biri olmasi nedeniyle ideal bir ortam sunmus ardindan
kahvehaneler hizla tiim sehre yayilmistir. Mahalle kahvehaneleri sonrasinda farkl
meslek ve sanat gruplari i¢in 6zelleserek hizmet veren mekénlar da agilmistir. Donem
donem kisa siireli yasaklanip kapatilsa da kahvehaneler Osmanli’da siyasi konularin,
ekonomik problemlerin konusuldugu bir merkez haline gelmistir, (Urer, 2010). Ortaylh
kahvehaneleri, mahalle mescidleri gibi bir toplanma, tartisma mahalli olan ve
kamuoyunu olusturan merkezler olarak tanimlamistir, (Ortayli, 2009, s. 42). Cesitli
kiiltiirel faaliyetlerin birlikte yapilabildigi bu mekanlarda kullanicilar, vakitlerini oyun
oynayarak, sohbet ederek, kahve icerek, kitap okuyarak, sigara icerek gegirirlerken, i¢
mekan kosullarina gére zaman zaman hokkabazlar, dansgilar da gosteriler yapmustir,

(Hattox, 1998, s. 101-102).
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Osmanli doneminde kahvehanelere sadece erkekler gidebilmis kadinlarin
kahvehaneye gitmesi uygun gorulmemistir, (Yasar, 2010, s. 26). Evliya Celebi’ye gore
1630’1u yillar da Istanbul’da bulunan kahvehane sayis1 55 iken ocak¢1 ve ¢irak sayisi
100 kadardir, (Duvarci, 2012, s. 77-78).

Resim 3.5 Osmanli Donemi Kahvehane Gorseli

Anadolu’da kahvehaneler yaklasik olarak 400 yillik bir tarihe sahiptir. Osmanl
doneminde kahvehaneler acildiktan sonra ilerleyen zaman igerisinde siniflara ayrilmas,
farkli kesimler icin farkli kahvehaneler olusarak, i¢ mekanlarinda da cesitli
diizenlemeler gerceklestirilmistir, (Urer, 2010). Osmanli déneminin kahvehaneleri
genelde sehir merkezinde, sokakla ve caddeyle iliskili ya da manzarali alanlarda
konumlanmustir, (Salah, 1983). Biiyiik kahvehaneler sehrin merkezi bolgelerine yakin,
daha fazla insan1 agirlamaya uygun, genis ve rahat ic mekanlara sahipken mahallelerde
daha Kkiglk kahvehaneler olusturulmustur. Alisilmis bir plana sahip olan
kahvehanelere meydanlardan ulasim saglanmaistir.

Kahvehane i¢ mekénlarinin ¢ ila dort kosesi oturma alanlari ile ¢evriliyken bir
kosede sedirler, mekanin icine girilirken ayakkabilar ¢ikartilarak girildigi igin
ayakkabilik kisimlar1 bulunur. Dénem kahvehane mekanlarinin ortasinda havuz yer
alirken ocagin yakinlarinda fincan ve bardaklar i¢in raflar, duvarlarda dekor olarak
dini temsilen gorseller yer almistir, (Emeksiz, 2009). Cogunlukla tek katlh insa edilen
ama i¢inde bazi alanlarda kot farki bulunan yapilarin malzeme tercihleri dénemin
sartlar1 igerisinde kolay islenebilen ve hizli temin edilebilen ahsap malzeme tercih

edilmistir. Dogal aydinlatmadan faydalanabilmek i¢in kahvehane mekanlar1 1s1k alan
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bolgelere insa edilmistir. Osmanli doneminde insa edilen bu yapilar giinimiize kadar

ulasamamustir, (Urer, 2010).

(i IOX v.v4 DK R
PRI

Resim 3.6 Antoine Melling’in 19.Yiizy1l Graviirii, (Hattox, 1998, s. 125).

Kahvehanelerin giiniimiize kadar gelen gorselleri incelendiginde yalin bir tarzda
Ozel ayrintilara sahip mekanlar oldugu goézlemlenmektedir. Tanzimat doneminden
sonra masalar ve kii¢iik oturma tiniteleri kullanilmaya baslanmistir. Fonksiyon ve islev
olarak mekanin biiyiikliigiine bagli olarak alanin metrekare degerinin degismesi
nedeniyle bu alanlarda sirkiilasyon énemlidir, (Oztuirk, 2019, s. 21). Yakin zamana
kadar popiiler olan Istanbul kahvehaneleri, farkli dénemlerde acilip kapanmis ve
kadinlar disinda toplumun farkli kesimlerinin vakit gegirdigi yerler olarak
tanimlanmistir, (Yagbasan & Ustakara, 2008, s. 338).

3.3. Kahve Mekénlarimin Ambiyansi

Mekanda kullanicinin duygu ve hareketlerini etkileyen 6zelliklerin basinda; alan
fiziksel ozellikleri, tasarim Ogeleri ve ilgili fonksiyonun gereklerine ait veriler
siralanabilir. Arastirma konusu olan kahve mekénlart kullanicilara ev disinda
sosyallesme ve etkilesim alanlar1 yaratan mekanlardir, (Ozgiiner, 2017).

Giinlik planlamanin ve aligkanliklarin disinda gergeklesen informel kagis
mekanlar insanlar1 bir araya getirmeyi amaglayarak iletisimin gelismesine olanak
saglamaktadir. Cevresel olarak degerlendirildiginde sosyallesme ve iletisimin

saglanmasi baglaminda kahve mekanlar1 glinimuzde 6ne ¢ikan kamusal alanlardandir,
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(Tanju, 2007). Kahve mekanlarmi kullanicisiyla bulusturan ana unsur kahve
iceceginin yani sira yaratilan mekan atmosferi ile dogrudan iliskilidir, (Batsell, 2002).
Tarihsel siirecten giintimiize farkli donemlerde kahve pisirilmesi ve tiiketimi ile
iliskilendirilen konsept mekanlar olusmustur. Bu kapsamda 2. dalga kahve mekanlari
olarak adlandirilan donem sanayi devrimi ile baglamistir. Gunumuze kadar gelen
kahve zincir mekanlar1 2. dalga mekénlar1 olarak bilinmektedir. 3.dalga kahve
mekanlari ise zincir degil bagimsiz kahve mekanlar: olarak nitelendirilmektedir.

2. dalga ve 3. dalga kahve mekanlar1 ambiyans 6zellikleri ve kullanici tercihleri
farklilik gostermektedir. Ders ¢alismak i¢in veya is goriismelerini saglamak igin tercih
edilen mekanlarda sessiz servis, yiiksek 1s1k degeri, sakin bir miizik tercih edilirken
sosyallesmek i¢cin mekadni tercih eden bir kullanicinin i¢ mekandan beklentileri
farklilasmaktadir. Kahve mekanlarinin mekansal atmosferi, sunulan hizmet, Grin,
kullanicilara kars1 yaklasim, kullanic1 deneyimini etkileyen unsurlardir, (Onen, 2018).

Atmosferi etkileyen renk, ses ve koku gibi unsurlar kahve mekénlarinin tasarim
girdisi olarak 6nemli bilesenlerdendir. Cephede renk kullanimi i¢ mekanda nasil bir
ambiyans ile karsilasacaginin ilk izlenimini vermektedir, (Grossman & Wisenbilit,
1999). Ambiyans Ozelliklerini etkileyen etkenlerden bir digeri ise ses (giiriiltii)
niteligidir. Sesin siddeti, yiikksekligi kullanicinin daha fazla zaman gecirmesini ya da
daha az zaman gecirmesini etkilemektedir. Ic mekan tasariminda ses yalitim énlemleri
onemli unsurlardandir. Mekansal atmosferi tanimlayan bir diger 6nemli 6zellik ise
aydinlatmadir. Aydinlatmanin yogunlugu ve diizeyi kullanicilarin biligini, idrak
seviyesini, hareket durumlarini etkilemektedir, (Kim & Arent, 1994). Bunun yani sira
mekansal konfor diizeyini etkileyen 1sitma ve havalandirma gibi temel 6zellikler 6ne
cikmaktadir, (Bekar & Siriici, 2015).

Yapilan aragtirmalar, bazi durumlarda tercih edilen mekénlarin ambiyansinin
servis edilen {irlinden daha 6nemli oldugunu 6ne siirmektedir, (Kotler, 1973). Dis
cephede kahve mekanmin vitrini, tabelasi, giris kapisi, pencere zellikleri, cephe
malzemesi, stili, konsepti, rengi, aydinlatmas1 mekanin algilamasindaki ilk adimdir.
Bu ozelliklerin i¢ ve dis mekanda birbirini tamimlayarak disavurumda dogru
yansitilmasi, kullanicinin mekénin igerisinde nasil bir ambiyans ile karsilasacaginin
ilk habercisidir, (Ozgtiner, 2017).

Kahve meké&ninda doseme, duvar, iriin, sicaklik, hijyen, miizik ve koku
unsurlari ilk izlenimde ambiyans hakkinda ipuglart vermektedir. Uygun mizik tercihi,

koku, yeterli bir aydinlatma, ergonomik mobilyalar ile kullanicida olusabilecek olumlu
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duyularin olusturulan mekan1 diizenli olarak tercih etmesine sebep olabilmektedir,
(Anandasivam & Choy, 2008).
I¢ mekan ambiyansini etkileyen 6zellikler:
e Kahve mekanlar1 ¢calisma alanlar1 olarak tercih edilmesinden kaynakli iy1 bir
aydinlatmaya ihtiya¢ duyulmaktadir, (Suhaila ve digerleri, 2012).
e Samimi bir 151k kaynag1 ve yansitma 6zelligi yiiksek olan malzeme tercihleri
olumlu bir ambiyans yaratmak kaginilmaz olmaktadir.
e Kahve i¢ mekanlarinda giiriiltii seviyesinin 85 desibelin iizerinde oldugu
durumlar kullanict memnuniyetini olumsuz etkileyebilmektedir.
e I¢c mekanda bitki ve duvar kAgid1 kullanimi rahatlik hissi vermektedir.
e Manzaraya bakan pencerelerin varligt i¢ mekdnda huzur duygusunu
olusturmaktir, (Ozgiiner, 2017).

Arastirmalara gore kullanicinin  meké@n ile bir bag kurmasi ambiyans
oOzelliklerine %53 oraninda baglantili oldugu bilinmektedir, (Tumanan & Lansangan,
2012).

3. dalga kahve mekanlarmin konsept 6zelliklerinden biri kahve ¢ekirdeklerini,
kahve severlere koku duyu organi ile servis etmek ve gorsel {lizerinden tarihgesini
anlatmaktir. 2. dalga magazalar; atmosferi ve marka tasarim anlayisi ile insanlarin
calisabilecekleri, uzun siire vakit gegirebilecekleri alanlar1 yaratmayi hedeflemektedir.
Kullanic1 kitlesinin zincir markalar1 tercih etmelerindeki dnemli sebeplerden biri
populer kiltire dahil olarak standart Grlnlere ulasmak ayni zamanda go6zde
mekanlarda bulunmaktir. 3. dalga kahve mekanlari, farkli noktalarda kisiye Ozel
kahveleri tecriibe etmek ve kendi ambiyans 6zelliklerini kullaniciya deneyimletmeyi

amagclamaktadir, (Oztlrk, 2019, s. 31).

3.4. Kahvenin Ug Hali ve 3. Dalga Kahvecilik Kavram

Tum dinyada duzenli olarak her gun yiz milyonlarca bardak kahve
tiketilmektedir, (Baymndir & Yiincii, 2020, s. 3139). Kahve, yiizyillardir farkli
kiiltiirler tarafindan ve zamanla bir aligkanlik halini almigtir, (Kibler, 2015, s. 9-15).
Bu nedenle kahveyi sadece keyif ve sosyallesme araci olarak degerlendirmemek
gerekmektedir, (Sar, 2012, s. 35-40). Kahve, petrolden sonra en 6nemli kar hissesine

sahip ikinci iiriin olarak pazara sunulmustur, (Kaya & Toker , 2019, s. 148). Kahvenin

18



gelisim siireci farkli yontem ve aletlerin ileriye yonelik degisim gdstermesi iizerine
kuruludur, (URLSG).

Kahve mekanlar, iletisimi, etkilesimi ve sosyallesmeyi saglayan mekanlardir.
Kahvenin gelisim stireci, 1800’lii yillardan giinlimiize kavurma, pisirme yontemleri ve
pazarlanma siireci baz alinarak “dalga” seklinde siniflandirilmistir, (URL6). Bu
akimlar dizisi 1. dalga, 2. dalga ve 3. dalga akimlaridir. Hepsi giliniimiizde devam
etmekte olan kahve akimlaridir, (Telli Danismaz, 2021, s. 444).

2002 yili Aralik ayinda “dalga” kelimesinin ilk kez literatiire kazandirilmasi
Thirtsh Rothgeb “The Flamekeeper” adli bir gazetede kullanilarak baglamistir, (Telli
Danigmaz, 2021, s. 443). Rothgeb, “Dalga” sozciigiinii kahvenin insanlik tarihinde
gecirdigi evrimi ve yasadigi varyasyonu tanimlamak ve ayn1 zamanda 6zetlemek i¢in
kullanmustir, (Rosenberg & Swilling, 2018, s. 202-203). Sarap severlerin Gzimin
tirlerine ve cekirdeklerine gitmeleri gibi kahve severler ilk olarak kahvenin
¢ekirdegine gitmek istemis ve dogan, gelisen akimlar ticarete dontismiistiir, (TUz0n,
2018). Giinliik hayatin vazgecilmezi haline gelen kahve, ilk hali olarak bilinen 1.
dalgadan itibaren: 2. dalga ve 3. dalga ile yeni bir kiiltiir olusmustur. Bu suregle birlikte
butik kavurucular, kahve mekanlari, farkli demleme yontemleri ve kahve gekirdekleri
ile thketici igin bir gesitlilik saglanmustir, (Telli Danismaz, 2021, s. 444).

1. dalga kahve, Kuzey Amerika'da kahve tlketiminin Kitlesel olarak
benimsenmesi, Folgers ve Maxwell House gibi sirketlerin ¢abalariyla gergeklesmistir.
Her iki sirket de faaliyetlerine 19. yiizyilin sonlarinda baglamis ve kahveyi etkili sirket
sloganlar1 ve reklamlarla popiiler hale getirmistir. Amerika Birlesik Devletleri'ndeki
her hane bu sirketler tarafindan saglanan 6giitiilmiis kahveye asina olmus, daha sonra
bu sirketler ve Nestle tarafindan belirli bir kavurma profili olmayan hazir kahve
tamitilmistir, (Ay0z, 2018).

3. dalga terimi diger adiyla tglnci nesil kahvecilik akimi1 2002 yilinda Amerika
Birlesik Devleri’nde ilk adimlarimi attig1 bilinmektedir, (Kefeli, Sahin ve digerleri,
2020, s. 136). Kahve iiretim ve tiiketim akimlarinda ilk yapilan kahve ¢ekirdegi
secimidir. En saglikli ve yararli kahve ‘Gzel kahve birligi standartlarina gore
hazirlanmaktadir, (SCA) (Ay6z, 2018, s. 13-15). Giiniimiizde kahve ihracatinin
%29’unu Brezilya olusturmaktadir, (Boaventura ve digerleri, 2018). 20. yiizyila kadar
Avrupa Ulkeleri de dahil olmak Uzere kaniksanmis yerli kahve hazirlama metodu
gorulmemektedir. Zaman igerisinde bdlgesel olarak yontemler gelistirilmeye

baslanmis ve bir noktaya kadar kahve hazirlama siireci ¢esitlenmistir. 1908 yilinda
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Alman bir ev hanimi olan Melitta Bentz yerli kahve gelisimi maksadi ile kagit
filtreleme sisteminin patentini almigtir. Daha berrak kahve tadimlanmast i¢in tiretimini
saglayan Bentz, bu islemin kolaylastirilmasini da saglamistir, (Morris, 2013, s. 884).

Kahve mekani, kahve evleri kalib1 anlam olarak “hizli servis” alinabilen satis
yerleri mantigina dayanmaktadir. Kahve evi, diikkkani, mekani gibi terimler sikga tercih
edilmektedir. Bu mekanlarin temel gelir sistemi, kahve severlerin igecek siparis
vermeleri ile kabul edilmektedir. Kahve mekanlar1 adlandirilmasi en ¢ok Birlesik
Krallik’ta telaffuz edilerek bir statli ismi haline gelmektedir. Markalasmis kahvelerin
genislemesi ile gercek bir kahve devrimi ve evrimi gegirildigi kabul edilmektedir.
2000’11 yillarla birlikte kahvenin kullanim ve tiikketimin degerlendirilmesi agisindan
cayin yerini aldig1 da gérulmektedir, (Morris, 2013, s. 886-887).

Son zamanlarda sosyal medyada pazarlama etkinlikleri ile mekan ve kahve ile
ilgili kahve severlere ulasmak hedefi giliglenmistir. Butik kahve mekénlarinin bu
pazara kendine 6zgii konsepti ile bazen de farkliliklari ile dikkat ¢ektigi gozlenmistir.
Bu pazarda dikkat ¢eken her zaman birbirinden bagimsiz kimliklere sahip mekanlar
olmustur, (Glindogan & Ventura, 2020, s. 317-318).

Kahve mekanlari veya 3. dalga kahvecilerde, kahve satislar1 yapilirken ek olarak
tirlin satiglari, kahve demleme aparatlari, kahve yapim atélyeleri gibi ek aktiviteler de
gerceklestirilmektedir, (Duygun & Kogyigit, 2018, s. 98-100). ilerleyen dénemlerde
4. dalga kahvenin de bu pazara katilacagi ve insanlarin evde kendi kahvelerini
yetistirmeye baslayacagi da konusulmaktadir, (URL2). Kahvenin temel tliketiminde
bireysel ihtiyaclar bulunmaktadir.

Sekil 3.1 Dalga Akiminin Tarihi Akis Dongili Diyagrami

3.4.1. 1. Dalga Kahve Ozellikleri

1. dalga seriiveni donemin iktisadi degisimi ve tarim devrimi ile baslamistir,

(Istanbullu Dinger ve digerleri, 2016, s. 811). 1. dalga, kahve akimlarmin baslangici
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olarak kabul edilmistir. Kahve akimlar1 seriiveninde 1. dalga, kahvecilik “instant” diye
tarif edilen suda cozilebilen kahvelere verilen isimdir. Bu sireg, 1900°1i yillarda
baslayip 150 yil siirecince bu giinlere gelmektedir, (URL6). Amerika’nin diinyaya
dagittig1 ve tanmittig1 kahve akimi oldugu kabul edilmektedir, (Telli Danismaz, 2021).

1. dalga olarak kabul edilen bu siiregte kahve diisiik kaliteli olarak temsil
edilmektedir, (Boaventura ve digerleri, 2018, s. 255). 1. dalga kahvecilikte esas
kahvenin ¢ekirdegi veya kalitesi degil, toplu kahve imalat ve harcamalarimi dikkate
alan mekanik bir sirectir, (Rosenberg & Swilling, 2018, s. 203-204).

1. dalga akimi kahveler, gunimuzde bilinen Nescafe, Folgers vb. gibi kahve
tiirleridir. Bu kahveler su ile ¢oziinerek zahmetsiz hazirlanabilen kahve mentalitesini
temsil etmektedir, (Baruonii Latif & Ors, 2018, s. 151). 1. dalga kahve akimi kahvenin
tiretim ve tiiketim baglaminda diger dalgalara kiyasla daha uygun bitceli ve her
kesimden insana hitap etmektedir, (Halevy, 2011). Ozellikle diger kahve
markalarindan siyirilan 1938 yilinda Nestle markas1 Isvigre’de instant kahveyi
piyasaya tasimistir. Nestle’nin One siirdiigii kahve eserinin ismi Nescafe olarak
bilinmektedir. Bu strecin tiim Avrupa iilkelerinde de yayginlasarak kaniksanmasi ile
1950’Ierin sonu ve 1960°larin baslangicinda kahvenin hizli ve basitge erisilebilirligi
saglanmustir, (Morris, 2013, s. 885).

ESCAFE
INSTANT

COFFEE
el®

Sekil 3.2 Nescafe ilk Reklam Afisi

1900 yilinda Austin ve R.W. Hills’in olusturdugu Hills Bros Firmasi uzun
Oomiirli tazeligi korumak igin vakum paketlemeyi bulmus ve Qrlnleri pazara

sunmugstur. Paketteki kahveyi uzun zaman hava ile temasin keserek tadinda degisim
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olmas1 engellenmistir, (Ozdamla Akkaya, 2019). Kahvenin paketlenerek ve hususi bir
alet edevata gereksinim duyulmayan, kahvelerin gorselligi 6n planda tutmayarak
sadece ticari kaygiyla giindeme gelmistir. Hususi bir demleme ydntemi olmadan
yapilabilmesinde siirdiiriilebilir bir tavir mevcuttur, (URL15). Bu siire¢, 1950’lerden
1990’1 yillara uzanirken kahvenin hizli ve yeterli vasiflarda olmasindaki baglica
sebeplerde siizgeg ve basit kahve makinelerinde hazirlanip tiiketilebiliyor olmasidir,
(Akyel ve digerleri, 2020). 1. dalga kahvecilik sirecinin nitelik yerine tiketim bakis
acisina reaksiyon olarak 2. dalga kahvecilik siireci giindeme gelmistir, (Telli

Danigmaz, 2021).

3.4.2. 2. Dalga Kahve ve Mekan Ozellikleri

2. dalga seriiveni sanayi devrimi ile baslayip glinUmuze kadar gelmistir,
(Istanbullu Dinger ve digerleri, 2016, s. 811). Zincir kahve diikkanlar1 (Franchise)
markalagma ve 6zellesme amaci ile degisen bir kiiltiirii simgelemektedir, (Akyel ve
digerleri, s. 2340). Kahve i¢ilen mekéanlarin isimleri artik ‘caffee shop’ olarak
adlandirilmis kent merkezinde alisilmig bir refleks haline gelen kisa kahve molalarini
tanimlayan “take away” (al gotiir) zemini olusmustur, (Kefeli ve digerleri, 2020, s.
132). 2. dalga kahve kiltiirii, Italyan kokenli bir akim ve tarz olarak bilinmektedir,
(Morris, 2013). 2. dalga kahveciligin dogusu 1960 yili ve sonrasinda baslamustir.
Starbucks, Cafe Nero, Best Coffee Shop, Kahve Diinyasi, Gloria Jean’s Coffees, Illy
gibi baz1 zincir kahveciligin ortaya ¢ikmasi ile gelismis kahve c¢ekirdegi ¢esitlenerek
espresso, cappuccino, latte gibi birtakim kahvelerin hizmet edilmesi ile keyif unusuru
one ¢ikmistir, (Baruonii Latif & Ors, 2018, s. 151).

Tablo 3.1 Avrupa Ulkelerinde Agilan Starbucks Zinciri Cizgi Grafigi

2. dalga kahve mekénlarinin en yaygin zincir markalarindan olan Starbucks 2020

verilerine gore Avrupa’da en ¢ok agilan sube sayisi siralamasinda 2. iilke Tiirkiye’dir.
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2020 verilerine gore: Norveg’te 23, Belcika’da 31, irlanda’da 82, Hollanda’da 87,
Rusya’da 141, Ispanya’da 153, Almanya’da 167, Fransa’da 183, Tiirkiye’de 523,
Ingiltere’de 727 subesi bulunmaktadir. 2. dalga kahve mekani olan Starbucks,
Tiirkiye’de en ¢ok tercih edilen kahve mekanlarindan biridir, (URL1).

Kuzey Amerika’da kahve tiiketimi agisindan en fazla talep goren ve kahve zincir
markalarinin biiyiimeye basladigi alan olarak kabul edilmektedir, (Heise, 2001). 2.
dalga kahvecilik akiminda kahve severlerin daha 6nce bilmedigi bazi terimler de
literatiire girmistir. Uriin cesitleri ve boyutlar1 ile ilgili yeni olarak kabul edilen
kelimeler ile 2. dalga kahve mekanlarinin hususi bir lisan1 olusmustur. Bunlara 6rnek
“french roasted” veya {iriin boyutlar1 i¢in kullanilan “short”, “tall”, “grande” gibi
sozcuklerdir, (Baruoni Latif & Ors, 2018, s. 152).

2. dalga kahve 6zelliklerini tanimlayan bazi kahve cesitleri:

e Espresso: Biitiin kahvelerin zeminin olusturmaktadir. Tazyikli suyun
sikistirilmis kahvenin igerisine akitilmasiyla elde edilmektedir

e Americano: Double espresso ve sicak su ile hazirlanmaktadir.

e Latte: Kahve ve siit ile hazirlanmaktadir.

e Mocha: Kahve, sit icine ¢ikolata eklenmesi ile hazirlanmaktadir.

e Capuccino: Espressonun Uzerine sut ile servis edilmektedir.

e Macchiato: Suttin Gzerine espresso ile servis edilmektedir, (Barudnl Latif &
Ors, 2018, s. 152).

Tiirkiye’de 2. dalga kahvelere olan baglilik ve ilgi ile toplum, sosyallesme ile
kahveyi bagdastirip ortak bir hacimde bulusmayi hedeflemistir. Kahve severlerin
kahve zincir diikkanlarini tercih etmelerindeki 6nemli sebepler kahve tuketmek,
hizmet almak, populer mekanlarda bulunmak, sosyallesmek, sayginlik ve popiilelik
kazanmak olarak siralanmaktadir, (Lin, 2012, s. 11-12).

Globallesme ve iletisim teknolojisinin gelismesi ile toplumun tiikketim
davraniglart degismistir. Toplum alisgkanliklarmi degistirerek yenilik aramaya
baslamis, kahve kullanim aligkanliklar1 giderek artmis, bu gelisen durum (zerinde
kahve zincir markalarina artan bir talep olusmustur, (Istanbullu Dinger ve digeleri,
2016). 2. dalga kahve mekénlar1 zincir 6zelliginde kullanici ile kurulan iletisim
populer bir kdltir haline gelmesindeki 6nemli sebeplerden biridir. Kahve
bardaklarinin {izerine kullanicinin ismi yazilmasi ve o isim f{izerinden siparigin

Ozellesmesi, seslenilmesi gibi unsurlar kullaniciyr 6zel, ayni zamanda bireysel
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hissettirmektedir. Olusturulan bu 6zellik 2. dalga kahve mekénlarinin tercih
edilmesinde bilyiik rol oynamstir, (Ozdamla Akkaya, 2019). Kahve zincir diikkanlar
Ozelinde verilen 6zenin temel kaynaklar1 soyutluk, homojenlik, ayrilmazlik kavramlari
icerisindedir. Kalitenin takdim edilen 0rin ve kullanici memnuniyeti hizmetinin
degerlendirilmesini etkilemektedir, (Kement, 2019, s. 1253).

2. dalga zincir mekanlar1 sehirlerin islek caddelerinde ve bazi aligveris
merkezlerinde post modern ve halka agik olarak konumlandirilmis ¢evrelerdir. Farkl
bulusma yerleri ve ayn1 konsept i¢ mekanlara sahip alanlardir, (Manzo, 2013, s. 747).
Giinliik hayat temposu yogun olan, ¢alisan veya serbest meslek sahiplerinin kahve
mekanlarindan yararlanmalar1 i¢in bir¢ok sebep bulunmaktadir. 2. dalga kahve mekan
zincirlerinde kullanici alanlar1 interaktif olarak degerlendirmektedir. Bu baglamda,
kahve severler kahve mekanlarini ofis olarak diizenli kullanimi halinde aliskanlik
haline getirmistir. Kahve mekanlarinda bireysel ¢alisma alanlar1 ve i¢ce doniis hali de
gorulmektedir. Bireysel hareket etme olanagi ve kullanici i¢in olusturulan alanlarda
Ozellesme ayn1 zamanda kisisellesme olanagi saglanmaktadir, (Morris, 2013, s. 881).

Kendi i¢lerinde tasarim gruplarina ayrilan Starbucks; kiiltiirel, klasik, bolgesel
tarzlar olarak incelenebilmektedir. Kiiltiirel izler tasiyan zincir magazalar1 ahsap, kirli
beton, seramik doseme, tabure ve metal aydinlatma unsurlart kullanilmaktadir. Klasik
diikkanlarinda ise daha ¢ok endiistriyel tarz konsept uygulamalar tercih edilmekte tas
duvarlar gibi yalin malzemeler goézlenmektedir. Starbucks’in bolgesel modern adi
altinda adlandirdigi konsept mekanlarinda daha canli, ergonomik, 6zgiin mobilyalar
tercih edilmektedir, (URL11). Starbucks tasarim yaklagimi olarak oturma diizeninde
biitiin magazalarinda homojen bir alan yaratan mekénin sembolik degeri ile standart
bir tasarim olusturulmaktadir. Kahve bardaklarinda, pegetelerinde, objelerinde kendi
simgesini tercih ederek i¢ mekéana yansitmaktadir, (Lin, 2012).

2. dalga kahve diikkanlarindan biri olan Starbucks 6zelinde i¢ mekan kullanim
tercihi seceneklerinden biri strdurdlebilirliktir, (URL19). Diger zincir kahve
diikkanlart da kullandigi malzemeler ile geri dontisiimli malzeme ydntemini tercih
etmektedir. i¢ mekanda mobilya, duvar veya ddsemelerinde kahve tonlari, bej gibi
renkler tercih edilmistir, (Kuzucu & Kirdar, 2020, s. 151-153). Kahve zincir markalart,
bireyselligi 6n plana ¢ikarmaktadir. Starbucks, Kahve Diinyasi, Gloria Jeans gibi
kahve diikkanlarinin tasarim siirecinde i¢ mekanin ¢aligmaya uygun bir alan olarak

tasarlanmasi ile gerceklesmistir, (Kaptan, 2013, s. 74).
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Diger zincir markalardan biri olan Cafe Nero, i¢ mekan tasariminda her
subesinde kendini tekrar eden tasarim yaklasim yerine bulundugu sehrin, semtin ve
hatta mahallenin tarzin1 kendi tarzina entegre etmis, i¢ mekanda pastel tonlar1 tercih

edilmistir, (Kuzucu & Kirdar, 2020, s. 151-153).

Sekil 3.3 Zincir Kahveciler

Diger zincir kahve markalarindan biri olan Kahve Diinyasi’nda yaklasim, 2.
dalga kahve mekénlarinda goriilen self-servis anlayisindan farklidir. Siraya girip
siparis olusturmak yerine, personelin siparis almasi seklinde uygulamasi mevcuttur.
Self-servis uygulamasi olmadigi i¢in i¢ mekan oturma plani buna gére diizenlenmistir,
(Kurtar Anli & Yavan, 2019). i¢ mekéan tasariminda mobilya ve duvar yiizeylerinde
kahve tonlar1 agirlikli olarak tercih edilmistir. Kahverengi yogun olarak kullanilmas,
mekanda genis ve aydinlik tasarim olusturulmustur. Bu zincir markada, mekanin
mobilya tercihleri tekli oturma gruplar1 seklindedir, (Kuzucu & Kirdar, 2020, s. 151-
153).

Istanbul’da birgok zincir kahve diikkanlarinin aksine mobilya olarak daha rahat
ve bireysellesmeden daha c¢ok sosyallesmeye olanak saglayan, disa doniik
konumlandirilmis oturma alanlar1 fark edilmektedir. I¢ mekan olarak incelenen baska
bir kahve mekan ise Illy’dir. Adi gegen diger markalar’in aksine bir zincir kahve
mekani olmayan 2. dalga 6zellikli bu kahve mekéanlarinda en ¢ok rastlanan duvar
ylizeylerinde kahve markasinin tarihi ile ilgili afiglerin goze ¢arpmasidir. Tiirkiye’deki
kahve pazarinda Italyan kiiltiiriinii yansitmay1 hedefleyen kahve zincir markalarindan
biri de Lavazza’dir. Lavazza i¢ mekanlarinin genelinde koyu mavi rengi tercih
etmektedir. Mavinin sembol olarak mesafe ve ciddiyeti temsil etmektedir. Tercih
edilen renk kombinasyonu ile kullaniciya sadakatin ve markanin agirligi mesaji
verildigi gozlenmektedir, (Ozgen, 2013, s. 131).
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2. dalga kahve zincir markalarinda kahve cesitlerinde ve i¢ mekan tasarim
unsurlarinda tekrarlar s6z konusudur. Starbucks gibi diinya markasi olan zincir kahve
magazalarda renk, mobilya, malzeme olarak kendini tekrar eden bir tasarim yaklagimi
gozlenmektedir. Kahve Diinyasi, Illy, Gloria Jeans vb. gibi zincir markalarin konsept
tercihleri 6zgiin ve bagimsiz tasarim ¢izgisine daha yakin bulunmaktadir, (Kuzucu &
Kirdar, 2020, s. 151-153). Kullanicinin daha iyi ve farkli bir kahve arayisi igine
girmesi 2. dalga kahve akimmin 3. dalgay1 dogurmasinin temel nedenlerinden biri
olarak gorulmektedir, (Ozdamla Akkaya, 2019).

3.4.3. 3. Dalga Kahve ve Mekan Ozellikleri

Kahvenin yeni kusak hali olarak tanimlanan 3. dalga kahve akiminda, kahve ve
mekan iliskisi yeniden yorumlanarak global dizeyde ‘zincir degil bagimsiz kahve’
baghg: ile farkli konseptler yaratilmistir. Bu akimda kahve bir zanaat olarak
distiniilmiis ve kabul gormiis, literatlire “Brewery artist” (kahve sanatgisi), latte art

gibi yeni kavramlar eklenmistir, (URL15).

Resim 3.7 3. Dalga Latte Art Gorseli

Kahve severler ve tadimcilar tarafindan tercih edilen 3. dalga kahve akiminda
farkli kahve demleme yontemleri ve aparatlar1 kullanilarak yeni bir tarz ve kiltir
olusturulmustur. 1. dalga ve 2. dalga trtinlerindeki seri Uretime tepki olarak dogan bu
kaltar ile daha iyi ve farkli kahve deneyim sunulmasi amaclanmistir, (URL15). Kahve
cekirdekleri bitkilerden ve kiiciik yerlesim yerleri olan kdylerden az miktarlarda

toplanmig ve temin edilmistir, (Adams, 2010). Kahve tadim konusunda biiyiik 6neme
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sahip kavurma ve demleme yontemlerinde amag¢ kahvenin aromasini kazanmasini
saglamaktir. Kahve cekirdeginin yetistigi mevsim kosullarinin sartlar1 ve toprak
verimi vurgusu hassas bir konu olmaktadir. Farkli kiiltiirlerde bircok demleme ve
kavurma teknigi bulunmaktadir, (Girginol, 2017, s. 38-39).

Bu akim igerisinde literatiire bircok demleme aparatlar1 eklenmistir. Bunlardan
bazilari; french press, V60 dripperlar, moka pot, sifon demleme ekipmanlari,
acropress, soguk demleme ekipmanlari, chemex vb. Bu ekipmanlar 3. dalga kahve
akimina 6zeldir ve 3. dalga kahve mekanlarinda raflarda sergilenmekte ve satislarinin

yapildig1 6rneklere de rastlanmaktadir, (Telli Danigsmaz, 2021, s. 444).

Resim 3.8 Dalga Kahve Demleme Aparatlari

Ulkemizde diinyada oldugu gibi farkli sehirlerde 3. dalga mekanlarmin sayisi
hizla artmaktadir, (Boaventura ve digerleri, 2018). Ozellikle Istanbul’un Galata,
Nisantasi ve Karakoy semtleri 3. dalga kahve mekanlarinin en yogun oldugu bolgeler
olarak one ¢ikmaktadir, (Istanbullu Dinger ve digerleri, 2016, s. 812).

3. dalga kahvecilerle ilgili yapilan bir ¢alismada nitelikli olarak adlandirilan
kahve ¢esitlerine ilgi duyan kitlenin belirli bir yas araliginin olmadigi goriilmiistiir. Bir
diger ismi butik kahveci olarak adlandirilan akimin severleri 20 ile 50 yas arasinda
oldugu ve ekonomik gelir seviyelerinin asgariden yiiksek oldugu tespit edilmistir,
(Tirkyilmaz, 2020, s. 73).

3. dalga kahve kiiltiirinde kahvenin kokeni, tarihi, cinsi, tazeligi, kavurma-
demleme yontem ve iligkisi akimin belli bagh 06zelligidir. Kullanicilar sunulan

kahvenin kalitesini ve cinsi hakkinda bilingli olarak secimlerini yapmaktadir,
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(Hamélainen, 2018, s. 14-16). Bir kahve mekani igerisinde tiiketilen igecek ve
yiyecekten keyif alinmasi ve kaliteli olarak degerlendirilmesinde sunulan trin kadar
cevresel etkenler, servis, calisanlarin tutumu kullanici tercihlerini etkilemektedir,
(Delikara Yavuz, 2004). Kahve mekanlar1 meniilerinin igeriginde kahve ¢ekirdeginin
tarihi, cografi 6zellikleri, imalat ve gelisim siirecleri, ¢esidi ile ilgili bilgilerede yer
vermektedir. Kahvenin demleme prosedurleri ilgili bilgiler kahve baristalar1 araciligt
ile ya da menideki agiklamalardan 6grenilmektedir. Bu 6zellikleri nedeniyle kahve
severler istedikleri aroma tercihlerine gOre karar verme Ozgiirliigline sahip
olabilmektedir, (Akyel ve digerleri, 2020, s. 2343).

Sekil 3.4 SCAA Kahve Tadim Cark1

Nitelikli kahve degerlendirmesi SCAA (Amerika Nitelikli Kahve Dernegi)
tadim Olgiimlerine gore olusturulmaktadir. Deneyimler sonucunda kahve ile ilgili
saptanan verilere gore pozitif ya da negatif degerlendirmeler yapilmaktadir, (Ozdamla
Akkaya, 2019). Iyi kahve degerlendirme adimlar1 rengi, kokusu, tadi, hijyen sirasina
gore olugmaktadir. Sunulan SCAA haritas1 tizerinde mekan kosullar1 degil sadece
kahve degerlendirilmesi yapilmaktadir, (URLS8). Kahve tadim deneyimlerinde baz
aldiklar1 “kahve tadim garki1” olarak bilinen bir listedir. Kahve severlere, yetistiricilere
bu cark yardimci olmaktadir, (URLD9). (Sekil 3.4)

3. dalga kahve mekanlarinda gozlemlenen 6zelliklerden birisi kendine has bir
mekan karakteri olusturma iddiasidir. Olusturulan mekéansal karakterin 6zgln bir

konsept yaratilarak farkl zevk ve kiiltiirlere hitap eden ve sadece kahve olarak degil
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mekan Ozelinde de kullaniciya farkli bir deneyimi sunmasi istenmektedir, (Rashid
Mohd ve digerleri, 2015). Bu tasarim 6zelliklerine sahip mekanlar kahvenin nitelikli
sifatin1 i¢ mekana da yansitmayi hedeflemislerdir, (Kurtar Anli & Yavan, 2019). 3.
dalga kahve mekanlarinin 6zelligi birbirinden bagimsiz ve farkli mekan, aroma, kahve
cekirdegi ve cesitlerine sahip olmasidir, (Istanbullu Dinger ve digerleri, s. 813). 3.
dalga kahvecilerin tercih edilmesinde kahve sunumlari, yiyecek kalitesi ve ambiyansla

birlikte cevre faktor de 6nemli bir kriterdir, (Kement, 2019, s. 1263)
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BOLUM 4

4. KAHVE MEKANLARININ TASARIM KONSEPTLERI

3. dalga kahve mekénlarinin en 6nemli 6zelligi; bir hikdyeye ve kendine has bir
konsepte sahip olmak ve 6zel kahve c¢ekirdeklerine ait demleme, hazirlama ritiielleri
ile 6zgun bir mekan tasarimimin olusmasini amaglamaktadir. Farkli donatilar
aydinlatma, renk, malzeme ve ambiyans1 tamamlayan miizik, koku, konfor kosullar
tasarimi sekillendirmektedir. Kullanicilarin mekanlarla bag ve etkilesim kurabilmesi,
mekéna aidiyet hissetmesinin saglanmasi ana tasarim kriterlerindendir, (Acar ve
digerleri, 2018, s. 138). Calisma kapsaminda: istanbul’da yer alan popiiler 3. dalga
kahve mekanlarinin aragtirilmasi sonucunda: Fil Books, Coffee Sapiens, Kronotrop,
[lmisimya, Walter’s Caffee, Bang Bang, Milada kahve mekanlar1 alan calismasi
yapilacak mekanlar olarak secilmistir. S6z konusu mekénlarda, mekénsal
atmosferi/ambiyanst tanimlayan aydinlatma, malzeme, renk, mobilya basliklari

matrisler tizerinden incelenmistir.
4.1. Kahve Mekanlarimin Tasarim Konseptleri ve Kriterleri

3. dalga kahve mekanlarinin, 21. yiizyil kahve mekénlar1 tasarim ilkelerinde
gbzlemlenen benzer mekénlarin olugsmasi sonucunda, tasarim yontem ve ilkelerinin
ozgiinlestigi mekanlara ihtiyag duyulmustur, (Oztirk, 2019). Mekanin tasarim
ozellikleri, kullanici profili, ve sundugu iiriinler mekanin ana karakterini belirleyen
unsurlardir, (Sayers, 2009). Kahve mekéanlarmin biyikligi, i¢ ve dis mekan
oOzellikleri, dogal 151k iliskisi gerekli sirkiilasyon ¢ozumleri ve mobilyalar kullanict
memnuniyeti i¢in 6nemlidir, (Baraban, 2010), (Akin, 2010).

Mekan tasarim kriterleri 3 ana zeminde incelenmektedir.
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o Estetik: Tasarimda giizel, hos duygular1 animsatan formel bir kapsamdir.
e Anlam: Kiiltiirel ve psikolojik kavramlar1 barindiran tasarim kapsamidir
e Fonksiyon: Tasarimin kullanilabilirligini 61l¢timleyen, yeterli ve azlik iligkisini

saglayan bir tasarim olusumudur, (Alici, 2019, s. 55-56).

Kahve mekanlarinin tasariminda dis cepheden baslayarak, mekanimin kullanim
alan1 ve hacmi, 1s1l konfor kosullari, mekan 6zelinde renk, malzeme ve aydinlatma
tercihleri, mutfak ve servis alanlarmin sirkiilasyon ozellikleri her tiirlii donat1 ve
mobilya tasarimi kullanimi bir bitlin olarak konsepte dahil olmaktadir, (S6nmez,
2008), (Akin, 2010).

Tasarimcilar, kullanici ihtiyaglarina ve belirlenen programa gore 6zgiin tasarim
konseptleri  gelistirmektedir. Form, malzeme, renk, gibi wunsurlar tasarimi
tamimlamaktadir, (Alici, 2019).

Form: Tasarim unsurlarindan biri formdur. Somut ve soyut olan her alanin
tarifsel gorintiisiidiir. I¢ mekanda, mekanm anlam ve deger kazanabilmesi icin bir
biitiiniin parcasi olmast gerekmektedir. Mekanin formu veya mekanin icerisindeki
formlarin tasarlanabilmesi igin formun 6zelliginin belirlenmesi gerekmektedir,
(Kaptan, 1997).

Malzeme: Malzeme bir eserin, temelinin olusturulmasi i¢in gerekli olan ana
elemandir. Malzemeler, kimyasal, fiziksel ve mekanik 6zelliklerine gére ayrimlar
gostermektedir. Boyut, renk, doku, form olarak gruplanabilmektedir, (Ercetin &
Erdemir, 2021, s. 50-51). I¢ mekanlarda kullanilan malzemeler, dogal ve yapay olarak
farkliliklar gostermektedir. Ornek olarak tas, dogal/suni ahsap, metal, plastik, cam vb,
(Alici, 2019, s. 59).

Renk: Renk 15181n dagilimindaki giicii ile dogru orantili olan fiziki bir durumdur.
Renk kendiliginden tabiatta olusmus bir dengedir. Her renk kendi i¢inde bir anlam

tasimaktadir, (Goker Pektas, 2018, s. 59).

4.1.1. Fil Books Mekansal ve Ambiyans Ozellikleri

Fil Books, Karakéy’de Kemankes Karamustafa Pasa, Ali Pasa Degirmeni
sokaginda, Kitap satis1 ve okuma alanlarina sahip iki katli toplam 50 m?dir. Fil Books
mekant Halilkar Mimarlik tarafindan 2015 yilinda tasarlanmistir. Mek&n boyunca
devam eden Fil’in kurumsal rengi olan turkuaz boru; tum mekani dolasarak

aydinlatma, aski, sedir kenari, kitaplik izerinde devam etmektedir, (Oztiirk, 2019).
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Sekil 4.1 Dalga Kahveci Fil Books Cephe

Mekanin gevresinde 3. dalga kahve mekanlari ve pastaneler mevcuttur. Pazartesi
giinleri kapali olan mekan, diger giinler 10.00 — 24.00 saatleri arasinda hizmet
vermektedir. Mekéanda, kullanicilar cuma, cumartesi, pazar giinleri 6gleden sonra daha

yogun olmak Uizere yaklasik 45 dakika ile 2 saat aras1 zaman gegirmektedir, (URL5).

Resim 4.1 Fil Books Konum

Mekéna ait web sitesinde yer alan agiklamada, i¢ mekanin rahat ve sicak bir
ambiyansa sahip oldugu vurgulanmus, ayrica is toplantilari, atlyelerin, sdylesilerin,
sanatg1t konusmalarinin yapildigi etkilesime uygun bir bulusma mekan: olarak da

tanimlanmistir. Mekan; birgok kitabi blinyesinde barindiran bir konsepte sahiptir,
(URL4).
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Tablo 4.1 Fil Books I¢ Mekan Elemanlarinin Grafigi

] AYDINLATMA
Fonksiyon:
Kahve +
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Oturma MOBILYA
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Kapasitesi: j i y /
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30-35
Kisilik
kullanim

AHSAP VE MERMER

Analiz yapilan kahve mekaninda kitaplar ayn1 zamanda gorsel olarak da mekani
tanimlayan 6gelerdendir. Kitaplarin bir duvar boyunca galeri boslugundan yiikselerek

sergilenmesi saglanmigtir. Kahve mekaninda bireysel kullanim ve sosyallesme alanlari
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yaratan mobilya tercih edilmistir. Tekli ve ¢oklu oturma gruplart disinda iki adet
salincak farkli bir alternatif sunmaktadir.

Kahve sunum servisleri mekan ile bir bltinluk gostermekte, fil desenli 6zel
tabak bardak I¢ mekan renk tercihlerinde turkuaz, haki ve kahverengi renkleri
kullanilmistir. Duvarda bej tonlar1 hakimken mekanin geri kalaninda tema renk olan
turkuaz tercih edilmistir. Ahsap mobilya ve masif désemelerde kahverengi, pencere ve
kap1 dogramalari beyaz, mobilya kumas tercihlerinde bej, héki, gri renkleri 6n plana
cikmaktadir. Mekan boyunca devam eden turkuaz renkli filin metal borusu
aydinlatma, aski, sedir kenari, kitaplik merdiveni ya da bir koltuk olarak tasarlanmis

merdivenler ve yuvarlak masalarda mermer kullanilmstir.

Resim 4.2 Fil Books I¢ Mekan Gorseli

Turkuaz renkli sar1 1s1kli yalin aydinlatma armatiirleri borunun ¢esitli
noktalarina entegre edilmistir. Mekanin dogal isiktan faydalanmasini saglayan
acikliklarin yani sira yapay aydinlatma bir tasarim 6gesi olarak one ¢ikmaktadir.

Mekéanin dis cephesinde bulunan kiigiik tabela ve kisa siireli oturma gruplari igin
golgelik eleman1 cepheyi tanimlamaktadir. I¢ mekénda kullanilan renk tercihleri ve

konsept uygulamalari dis cephede de devam ettigi gézlenmektedir.
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4.1.2. Coffee Sapiens Mekansal ve Ambiyans Ozellikleri

Coffee Sapiens, Karakdy’de Kemankes Mahallesi, Kilig Ali Pasa Mescidi
sokagindaki tarihi bir yapmnin zemin katinda bulunmaktadir. Coffee Sapiens mekant,
Mimar Asuman Koroglu tarafindan 2014 yilinda tasarlanmistir. Mekénin ¢evresinde
3. dalga kahve mekéanlar1 ve pastaneler mevcuttur. Haftanin her giinii hizmet

vermektedir. Mekanda kullanicilar, cuma ve cumartesi giinleri &gleden sonra

saatlerinde daha yogun olmak {izere yaklasik 30 dakika ile 1,5 saat arast zaman

gecirmektedir, (URLDS).

Abgverig
Istanbul ~ Merkezi
Modern
Sanat Miizesi
Insta
Karakoy

Ali Paga Mescidi Sk

) Toplu Tagima Ana Ulagim Akslan
&

Sekil 4.2 3. Dalga Kahveci Caffee Sapiens Cephe

Mekana ait web sitesinde yer alan agiklamada, i¢ mek&nin sicak ve samimi bir
ambiyansa sahip bulusma mek&ni1 oldugu vurgulanmaktadir. Mekén; birgok kahve
tiiriiniin ve aparatinin satiglarinin yapildigi ve bu triinlerin gorsel olarak da mekani

tanimladigi bir konsepte sahiptir, (URL3).

Resim 4.3 Caffee Sapiens Konum
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Tablo 4.2 Caffee Sapiens I¢ Mekan Elemanlarinin Grafigi

) AYDINLATMA
Fonksiyon:

Kahve

MOBILYA

Oturma
Birimleri:
Kisa siireli
oturmaya
uygun

m2:
20-25 m2

: B
IC MEKAN RENK L
TERCIHLERI

Mekan
Kapasitesi:

5-7 Kisilik | © METAL VE AHSAP
kullanim BERANIE,

MALZEME

Analiz yapilan kahve meké&ninda bireysel kullanim ve sosyallesme alanlarinin
coklu oturma secenekleri, ic mekinda ve kaldirim {izerinde konumlandirilmistir. ic

mekanda iki adet coklu oturma grubu yer almaktadir ayrica take a way (al-git)
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dizenlemesi mevcuttur. Kahve sunum servisleri mekan ile bir batunlik
gostermektedir. Mekan1 tanimlayan i¢ mekan renk tercihlerinde beyaz ve siyah tonlari
tercih edilmistir. Demir tabure ve seramik, désemelerde mavi ve kirmizi renk 6n plana
¢ikmaktadir. Mekanin dogal 1siktan faydalanmasini saglayan saydam cephenin yani
sira yapay aydinlatma bir tasarim 6gesi olarak one ¢ikmaktadir. Gri renkli, sar1 1s1kli
yalin aydinlatma armatiirleri noktasal olarak entegre edilmistir.

I¢ mekanda kahve demleme aparatlar1 ve kahve ¢ekirdeklerinin satisi igin raflar

bulunmaktadir. Mekan duvar yizeylerinde tas doku derzleri gdzlenmektedir.

Resim 4.4 Caffee Sapiens I¢ Mekan Gorseli

Mekanin ismi cepheye konumlanmis olan kiigiik tahtaya tebesir ile yazilmig olup
duvar ylzeyine yerlestirilmistir. D1 cephede bulunan kisa siireli oturma gruplar i¢in
gblgelik tercih edilmistir. I¢ mekanda kullanilan renk tercihleri ve konsept

uygulamalari ile dis mek&nda kullanilanlar farklilik gostermektedir.

4.1.3. Kronotrop Mekansal ve Ambiyans Ozellikleri

Kronotrop mekéni1 Karakdy’de Kemankes Karamustafa Pasa, Karaali Kaptan
sokaginda kose parselde cift cepheye sahiptir. Cekirdek satis1 ve okuma alanlarina
sahip iki katli toplam 50-55 m?’lik Kronotrop mekani, Ata Mimari tarafindan 2014
yilinda tasarlanmigtir.

Mekanin gevresinde farkli kahve mekanlart mevcuttur. Pazar giinleri kapali olan

mekan diger giinler 10.00 — 22.00 saatleri arasinda hizmet vermektedir. Mekénda
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kullanicilar Cuma, cumartesi, pazar giinleri 6gleden sonra yogun olmak tizere yaklasik
45 dakika ile 2 saat aras1 zaman gec¢irmektedir, (URLS).

Meryem Ana
Klisesi

E x Polis
sl Amirligi

Fil Books

Kemankes

Karamustafa Pasa,

Karaali Kaptan Sk.

Toplu Tagima Ana Ulagim Akslari

Sekil 4.3 3.Dalga Kahveci Kronotrop Cephe

Mekana ait web sitesinde yer alan agiklamada, i¢ mekanin ¢aligsmak i¢in rahat ve
huzurlu bir ambiyansa sahip oldugu vurgulanmis ayrica is toplantilar1 ve sosyal
etkilesime uygun bir bulugsma mekani olarak tanimlanmistir. Mekan; tisortlerin, birgok
bitki turinuin satislariin yapildigi ve bu bikilerin gorsel olarak da mekani tanimladig:
bir konsepte sahiptir, (URL2).

%
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Resim 4.5 Kronotrop Konum
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Tablo 4.3 Kronotrop I¢ Mekan Elemanlarinin Grafigi

Fonksiyon:
Kahve
Mekani

MOBILYA

Oturma
Birimleri:
Uzun stireli
oturmaya

40-45 m2 . &
iC MEKAN RENK *
TERCIHLERI bae

MALZEME

Mekan

Kapasitesi: . N

3035 AHSAP, MERMER VE DERI

Kisilik

kullanim

Analiz yapilan kahve mek&ninda bireysel kullanim ve sosyallesme alanlar
yaratan berjerler ve ¢oklu oturma gruplari tercih edilmistir. Kahve sunum servisleri

mekan ile bir butlinlik gostermektedir. Mekéani tanimlayan i¢ mekéan renk tercihlerinde
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kahverengi, mavi ve gri renkleri tercih edilmistir. Duvarda bej tonlar1 hakimken
mekanin geri kalaninda tema renk olan grinin tonu kullanilmistir. Ahsap, metal
mobilya, mermer ve dosemelerde gri, pencere ve kapit dogramalari siyah, mobilya
kumas tercihlerinde bej, mavi, gri renkleri kullanilmaktadir.

Gri renkli beyaz ve sar1 151kl1 aydinlatma armatiirleri mekanin ¢esitli noktalarina
sarkitma ve noktasal olarak entegre edilmistir. Mekénin dogal 1siktan faydalanmasini
saglayan agikliklarin yani sira yapay aydinlatma bir tasarim 6g8esi olarak One

¢ikmaktadir.

Resim 4.6 Kronotrop ¢ Mekan Gorseli

Mekénin cephesine konumlandirilmis olan tabela dis cephede bulunan
golgeliklerin iizerine yerlestirilmistir. Dis mek&nda kullanilan mobilya ve masa

tercihleri farklilik gostermektedir.

4.1.4. Ilmisimya Cafe & Art Space Mekéansal ve Ambiyans Ozellikleri

[Imisimya Cafe & Art Space Karakoy’de Necatibey Caddesi Akce sokaginda
bulunmaktadir. Fotograf satis1 ve sergi alanlarina sahip toplam 50-55 m? ve tek kattan
olusan Ilmisimya Cafe & Art Space mekani fotograf stiidyosu, sergi alan1 ve kahve
mekan1 olarak Hasan Emre Dipsar ve Enif Yavuz tarafindan 2015 yilinda
tasarlanmigtir, (Atilgan Boneval, 2018). Mekanin gevresinde 3. dalga kahve mekanlar

mevcuttur. Pazar giinleri kapali olan mekan, diger giinler 09.00 — 23.00 saatleri
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arasinda hizmet vermektedir. Mekanda kullanicilar cuma, cumartesi, pazar gunleri
Ogleden sonra yogun olmak iizere yaklasik 45 dakika ile 1,5 saat arast zaman

gecirmektedir, (URLD).

s . Meryem Ana
Fil Books A o - 5 B Klisesi

Fransiz
Gegidi

Necatibey Caddesi Akge Sok

‘ Toplu Tagima Ana Ulagim Akslan

Sekil 4.4 3. Dalga Kahveci IImisimya Cephe

Mekéna ait web sitesinde yer alan agiklamada i¢ mekanin rahat ve huzurlu bir
ambiyansa sahip oldugu ayrica atdlyelerin, sOylesilerin, sanat¢1 konusmalarinin,
fotograf sergilerinin yapildigi etkilesime uygun bir bulusma mekani olarak
tanimlanmistir. Mekan; bircok fotograf satisina ev sahipligi yaparak mekani

tanimladig1 bir konsepte sahiptir, (URL10).

!.] {
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llmhup\a Cafe & \|l

d"‘@

Resim 4.7 [lmisimya Cafe & Art Spaca Konum
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Tablo 4.4 [lmisimya I¢ Mekan Elemanlarinin Grafigi

AYDINLATMA

Fonksiyon:
Kahve

MOBILYA

Oturma
Birimleri:
Kisa siireli
oturmaya
uygun

m2:
20-25 m2

: B
IC MEKAN RENK L
TERCIHLERI

Mekan
Kapasitesi:

5-7 Kisilik | © METAL VE AHSAP
kullanim BERANIE,

MALZEME

Analiz yapilan kahve mek&ninda satisi yapilan kahve ve resim firiinleri ayni
zamanda gorsel olarak da mekéni tanimlayan 6gelerdendir. Ayrica kahve sunumlarida

fotograf baskilarmin yer aldigi kupalarla yapilmaktadir. Kahve mekaninda ¢oklu
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oturma gruplari tercih edilmigtir. Mek&ni1 tanimlayan i¢c mekan renk tercihlerinde
siyah, beyaz kontrast tonlar1 ve tasiyici elemanlarda sari tonlar1 tercih edilmistir. Metal
mobilya, désemelerde c¢ini ve pencere ve kapi dogramalar1 siyah, mobilya kumas
doésemelerinde siyah deri tercih edilmis genellikle ahsap kullanilmustir.

Siyah renkli sar1 ve beyaz 1s1kl1 aydinlatma armatiirleri sarkitma borunun gesitli
noktalarina entegre edilmistir. Mek@nin dogal 1siktan faydalanmasini saglayan

acikliklarin yani sira yapay aydinlatma bir tasarim 6gesi olarak one ¢ikmaktadir.

Resim 4.8 Ilmisimya I¢ Mekan Gérseli

Mekénin ismi cepheye konumlanmis olan kiigiik tahtaya tebesir ile yazilmis olup
duvar yiizeyine yerlestirilmistir. Dig mekanda kisa stireli oturma gruplart mevcuttur.
Ic mekanda kullanilan renk tercihleri ve konsept uygulamalari ile dis mekanda

kullanilanlar farklilik géstermektedir.

4.1.5. Walter’s Caffee Roastery Mekansal ve Ambiyans Ozellikleri

Walter’s Caffee Kadikoy Moda’da Caferaga Caddesi, Bademalt1 Sokagi’ndadir.
Toplam 150-200 m? ve tek kattan olusan Walter’s Coffee Roastery i¢ mekani Deniz
Kosan tarafindan 2015 yilinda “Breaking Bad” dizisinin kimya laboratuvarindan
esinlenerek tasarlanmistir, (URL15). Mekénda kullanilan sar1 ve gri renkler dizinin
konsepti ile paralellik gostererek cepheden itibaren butiin mek&ni1 kapsamaktadir.

Mekanin cevresinde pastaneler mevcuttur. Pazar giinleri kapali olan mekan diger
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glinler 10.00 — 22.00 saatleri arasinda hizmet vermektedir. Mekanda kullanicilar cuma,
cumartesi, glinleri 6gleden sonra yogun olmak (izere yaklasik 30 dakika ile 1 saat aras1
zaman gecirmektedir, (URLD5).

o Meryem Ana
Moda Klisesi Klisesi
[Ikokulu LRk r

Bacek Kafe

Caferaga, Bademalt Sk

Toplu Tagima Ana Ulagim Akslari

Sekil 4.5 Walter's Caffee Roastery Cephe

Mekana ait web sitesinde yer alan agiklamada, i¢ mekanin farkli sunum ve
eglenceli bir ambiyansa sahip oldugu vurgulanmis, ayrica sosyallesmenin ve ikili

etkilesime uygun bir bulusma mekani1 olarak tanimlanmistir, (URL13).

Resim 4.9 Walter’s Caffee Roastery Konum
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Tablo 4.5 Walter’s Coffee Roastery i¢ Mekan Elemanlarmin Grafigi

) AYDINLATMA
Fonksiyon:

Kahve +
Hediyelik

MOBILYA

Oturma
Birimleri:
Kisa stireli
oturmaya

uygun
RENK
m2: L 3PS o
40-45 m2 . -]
iC MEKAN RENK # ®
TERCIHLERI Sue
MALZEME
Mekan el
Kapasitesi: ‘ |
| 5_20 AHSAP, DERI VE SERAMIK
Kisilik
kullanim

Analiz yapilan kahve mekaninda kahve cekirdegi satist kimya laboratuvar
konseptini yansitan deney tiipleri ayn1 zamanda gorsel olarak da mekéni tanimlayan

ogelerdendir. Konsepte uygun periyodik cetvel duvar boyunca sergilenmektedir.
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Kahve meké&ninda bireysel kullanim ve sosyallesme alanlar1 yaratan mobilyalar tercih
edilmistir.

Kahve sunum servisleri mekan ile bir batiinlik gdstermekte, laboratuvar deney
aletleri ile 6zel tabak bardak kullanilmaktadir. Mekéni tanimlayan i¢ mekén renk
tercihlerinde sari, gri ve beyaz renkler tercih edilmistir. Duvarda gri tonlart hakimken
mekanin geri kalaninda tema renk olan sarmin renk uyumu yakalayabilecegi renk
tercihleri gbzlenmektedir. Metal mobilya ve masif désemelerde kahverengi, pencere
ve kapt dogramalar1 sari, mobilya kumas tercihlerinde siyah, gri renkleri 6n plana
cikmaktadir. Sari renkli, beyaz 1s1kli yalin aydinlatma armatiirleri mekénin gesitli
noktalarina sarkitilarak entegre edilmistir. Mek&nin dogal 1siktan faydalanmasini
saglayan cephe agikliklarinin yani sira yapay aydinlatma bir tasarim 6gesi olarak dne

cikmaktadir.

Resim 4.10 Walters Coffee I¢ Mekan Gorseli

Mekénin cephesine konumlandirilmis olan bir tabelasi mevcut degildir. Dig
cephede bulunan oturma gruplari uzun siireli zaman gegirilebilmesi agisindan
ergonomik planlanmistir. I¢ mekanda kullanilan renk tercihleri ve konsept dis

mekanda da devam etmektedir.
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4.1.6. Bang Bang Mekansal ve Ambiyans Ozellikleri

Bang Bang Kanlica’da Cubuklu Mahallesi, Piri Reis Sokagi’nda
bulunmaktadir. Poligon atis alani ve sosyallesme alanlarina sahip toplam 70-75 m? ve
tek kattan olusan Bang Bang mekani deniz kenarina paralel konumlandirilmistir.
Mekanin g¢evresinde kahve mekanlari ve ¢igek satan mekanlar mevcuttur. Pazar
giinleri kapali olan mekan diger giinler 10.00 — 24.00 saatleri arasinda hizmet
vermektedir. Mekanda kullanicilar cuma, cumartesi, pazar giinleri 6gleden sonra

saatlerinde yogun olmak {izere yaklagik 30 dakika ile 1 saat aras1 zaman gegirmektedir,
(URLD).

= @ BANG BANG

Cubuklu
Iskelesi

l Ahsap
Onarim
Merkezi

Beykoz Sehit
Ismail
ilkokulu

Home Spirit
Ev Egyalan

Cubuklu Mahallesi, Piri Reis Cd.

P
| ;,'\ Toplu Tagima Ana Ulasim Akslan

Sekil 4.6 Bang Bang Mekan Cephe

Mekani tanimlayan web sitesinde yer alan agiklamada, i¢ mekanin eglenceli ve
canli bir ambiyansa sahip oldugu ayrica stres atma, sosyallesme aktivitelerinin
yapildigi, etkilesime uygun bir bulusma mekan1 olarak tanimlanmistir. Mekéan; birgok
atig poligon tiirliniin bir arada oldugu, ayrica gocuklar i¢in de kendi blnyesinde alanlar
barindiran bir konsepte sahiptir, (URLD5).

Resim 4.11 Bang Bang Konum
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Tablo 4.6 Bang Bang I¢ Mekan Elemanlarinin Grafigi

AYDINLATMA

Fonksiyon:
Kahve +
Dizi

MOBILYA

Oturma
Birimleri:
Kisa siireli
oturmaya
uygun

m2:
200 m2

Y
Sneé

IC MEKAN RENK

TERCIHLERI ba

MALZEME

Mekan
Kapasitesi:
60-65
Kisilik
kullanim

SERAMIK, AHSAP, PLASTIK

Analiz yapilan kahve mekéninda kahve ¢ekirdeginin ve silah seklinde
fincanlarin satis1 yapilmakta, maket silahlar ayn1 zamanda gorsel olarak da mekani

tamimlayan Ogeler olarak One ¢ikmaktadir. Atis poligonunun bir duvar boyunca
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sergilenmesi saglanmigtir. Kahve mekaninda bireysel kullanim ve sosyallesme alanlari
yaratan mobilya tercih edilmistir. Iki adet salincak, tekli ve ¢coklu oturma gruplarinin
disinda bir alternatif sunmaktadir.

Kahve sunum servisleri, mekan ile bir butinlik godstermekte, silah seklinde
kupalar ve 6zel tabak bardak kullanilmaktadir. Meké@ni tanimlayan i¢ mekan renk
tercihlerinde sar1, siyah ve kahverengi renkleri tercih edilmistir. Duvar yiizeylerinde
gri tonlar1 mekanin geri kalaninda ise sari renk kullanilmaktadir. Ahsap mobilya,
dosemelerde kahverengi, pencere ve kapi dogramalari siyah, mobilya kumas
tercihlerinde kahverengi, siyah, renkleri 6n plana ¢ikmaktadir. Sar1 renkli, beyaz ve
sar1 151kl aydinlatma armatiirleri halat seklinde ¢esitli noktalara sarkitilarak entegre
edilmistir. Mekanin dogal 1giktan faydalanmasini saglayan cephe agikliklariin yani

sira yapay aydinlatma bir tasarim 6gesi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

&

angbang.airsoft.cof fe:

— =

|
| ——— e :
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Resim 4.12 Bang Bang I¢ Mekan Gorseli

Mekanin cephesine konumlandirilmis olan tabela 1s1kli ve gosterigli olarak tercih
edilmistir. D1s cephede bulunan kisa siireli oturma gruplari ig¢in gélgelik kullanilmistir.
I¢c mekanda kullamlan renk tercihleri ve konsept uygulamalar1 dis mekanda da tercih
gorulmektedir. Sosyallesme firsatlar1 yaratan bu mekanlar ilk zamanlarda varligini 2.
dalga kahve mekanlar1 gibi siirdiiriirken, zaman igerisinde kendi konseptlerinde
olusturarak farklilik yaratmaktadir, (Bookman, 2013). Bu mekan Istanbul’da en iyi

konsept 6diiliinii alan ikinci mekandir, (URLD5).
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BOLUM5

5. MEKANSAL KARAKTERLERIN DEGERLENDIRILMESINE
YONELIK ALAN CALISMASI

Popiler 3. dalga kahve mekanlarimin ziyareti sirasinda yapilan yerinde
gozlemler ve gorsel materyaller ile mekdnin ambiyansini tanimlayan Ozellikler
matrisler ile analiz edilmistir. Mekanin ambiyansina/atmosferini tanimlamak igin
kullanict deneyimleri ve yorumlari dnemli bir veri sunmaktadir. Bu kapsamda 3. dalga
olarak tanimlanan se¢ili mekanda (Milada) yerindegozlem yodntemine ek olarak,
pandemi tedbirleri gere§ince alinan izinler dogrultusunda derinlemesine miilakat
yontemi ile mekanin ¢ok katmanli anlamina dair cevaplar aranmistir. Milada arastirma
mekanina 3 glin boyunca ziyaret gerceklestirilmis, 40 kisi ile derinlemesine milakat
yaptlmistir. Derinlemesine milakat analiz ve i¢ mekén tasarimlarinin mekansal
ozelliklerinin degerlendirilmesi bu boliimde verilmektedir. Kullanici deneyimleri

mekanin anlamina dair sundugu ipuglar1 baglaminda tartigilmastir.

Vapur Iskelesi
Guzeleehisar
likokulu

Banka

Anadolu Hisan,
Korfez Cd

Toplu Tasima Ana
Ulagim Akslan

Sekil 5.1 Milada Kafenin Harita Konumu
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Milada kafe Anadolu Hisari’'nda Korfez Caddesi’nde konumlanmaktadir.
Hediyelik esyalarm satildig1 toplam 40-45 m? ve iki katl Milada mekani, tasarimci

Arkin Akg6l tarafindan 2019 yilinda tasarlanmigtir, (URL13).

Mekéanin ¢evresinde kahve mekénlari ve pastaneler mevcuttur. Pazar giinleri
kapali olan mekan diger giinler 10.00 — 20.00 saatleri arasinda hizmet vermektedir.
Mekénda kullanicilar cuma, cumartesi giinleri sabah saatlerinde yogun olmak Uzere

yaklagik 45 dakika ile 1,5 saat aras1 zaman gegirmektedir, (URLD5).

Resim 5.1 Milada Kafenin Konumu

Mekéana ait web sitesinde yer alan agiklamada, i¢ mekanin g¢alismak ve
dinlenmek icin uygun bir ambiyansa sahip oldugu atdlyelerin, sdylesilerin,
toplantilarin yapildig: etkilesime uygun bir bulusma mekan olarak tanimlanmistir.
Mekan; birgok kahve tiiriiniin bir arada oldugu, kendi iiretimleri olan Milada blend

kahve gesitlerini de biinyesinde barindiran bir konsepte sahiptir, (URL13).
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Tablo 5.1 Milada i¢ Mekan Elemanlarinin Grafigi

) AYDINLATMA
Fonksiyon:

Kahve +
Hediyelik

MOBILYA

Oturma
Birimleri:
Kisa stireli
oturmaya

uygun
RENK
m2: L 3PS o
40-45 m2 iC MEKAN RENK ®s &>
TERCIHLERI L g
MALZEME
Mekan el
Kapasitesi: ‘ |
| 5_20 AHSAP, DERI VE SERAMIK
Kisilik
kullanim

Analiz yapilan kahve mek&ninda hediyelik esyalarin sergilendigi vitrin ayni
zamanda gorsel olarak da mekéani tanimlayan 6gelerdendir. Kahve mekéninda bireysel

kullanim ve sosyallesme alanlar1 yaratan mobilya tercih edilmistir. Kahve sunum
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servisleri, mekan ile bir blttnlik gostermekte, konsepte uygun desenli 6zel tabak,
bardak kullanilmaktadir. Mekén1 tanimlayan i¢ mekan renk tercihlerinde sar1, haki ve
kahverengi renkleri duvar yiizeyinde bej tonlar1 mekanin geri kalaninda kahverengi
renkler tercih edilmektedir. Ahsap mobilya ve masif dosemelerde kahverengi, pencere
ve kap1 dogramalar1 beyaz, mobilya kumas tercihlerinde bej, haki, gri renkleri 6n plana
cikmaktadir.

Kahverengi renkli sar1 1s1kli gosterisli aydinlatma armatiirleri sarkitma ve
noktasal olarak cesitli alanlara entegre edilmistir. Mek@nin dogal 1siktan
faydalanmasini saglayan cephe agikliklarinin yani sira yapay aydmlatma bir tasarim

0gesi olarak one ¢ikmaktadir.
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Sekil 5.2 Milada Mekanin Plan
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Dis Mekan Tekli Oturma Elemanlari

i¢ Mek Coklu Oturma Elemanlar

i @Kabuk

Mutfak Ikili Oturma Elemanlari .Sirkﬁlasyon
) Tasiyicr

e Sirkiilasyon Alanlar Birim

Tefrig
Elemanlan

Sekil 5.3 Milada Fonksiyon Plan1

Mekénin oturma duzeni, sirkiilasyon akslari olusturulan plan semasinda
belirtilmistir. Giris aksinin karsisinda yer alan tezgah ve mutfak iliskisi, oturma
alanlar1 ve st kata c¢ikan ancak kullanilmayan merdiven plan semasini
olusturmaktadir. Farkli oturma gruplarina ait mobilyalar tekli, coklu ve ikili olarak
farkli renklerde ifade edilmis, sirkiilasyon akslar1 nokta sembolii ile belirtilmis, ayrica
akslar tzerinde kullanicilarin ve baristanin hareket alanlari analiz edilmistir. I¢
mekandan disartya dogru yayilan oturma elemanlart kaldirim ile iligkili olarak
konumlanmigtir. Olusturulan plan semas: ve ii¢ boyutlu grafiklerde mekénsal

diizenlemeler / fonksiyonel boliinmeler, donatilar, mobilyalar belirtilmistir.

5.1. Arastirma YOontemi

Arastirma yonteminde 3. dalga kahveci olarak tanimlanan Milada mekan:
secilerek yerinde gozlem disinda derinlemesine miilakat yontemi ile kullanicilarin
mekéani nasil tanimladiklart ve i¢ mekan 6zellikleri hakkinda deneyimlerine dayali
duygu ve diisiinceleri arastirilmistir. Mekan farkli zamanlarda 3 kez ziyaret edilmis
goriismeyi kabul eden toplam 40 kisi ile s0zIU miilakat yapilmistir. Katilimeilarin
kendi isim ve soyadlarinin ¢alismada yer almayacagi belirtilmis ve miilakat oncesinde
ses kaydi alinmasi i¢in izin istenmistir. Ses kaydi alinmasmi kabul etmeyen

katilimcilarin cevaplari yazili olarak not alinmistir. Miilakat siireci yaklasik 20 dakika
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ile 45 dakika arasinda silirmiis, bu siire boyunca katilimcilara olgusal sorular disinda

11 soru sirasi ile sorulmustur.

Calismanin sonucunda elde edilen bulgularin derlenmesi i¢in ses kayitlar
metine doniistiirilmistiir. Ses kayitlart metine ¢evrilirken kodlama yontemi tercih
edilmistir. Yazili elde edilen dokiimanlarin sirast ile gruplandirilmasi yapilmistir.
Aragtirma igerisinde katilimcilarin birbirlerine yakin gorliste veya birbirine ayri
goriiste cevapladiklar1 yanitlar saptanarak bulgular kisminda gruplara gore
duzenlenmistir. Yapilan ¢alismalar sonucunda elde edilen veriler, bulgular kisminda

yazil1 bir metin halinde paylasilmistir.

5.2. Calisma Grubu

Derinlemesine mdlakatta oncelikle ad, soyad, yas, egitim durumu, meslek
bilgisini iceren olgusal sorular sorulmustur. Katilimcilar igerisinde belirli bir yas
aralig1 belirlenmeden rastgele toplam 40 kullanici ile muilakat gergeklestirilmistir.

Yas aralig1 22-55 arasinda degisen 15 erkek ve 25 kadin katilimcinin egitim
durumu soruldugunda verilen yanitlara gore en az lise mezunu en ¢ok iiniversite

mezunu ve bir kisinin de doktora seviyesinde mezun oldugu tespit edilmistir. (Tablo
5.1, Tablo 5.2)

Tablo 5.2 Katilimcilarin Yag Grafigi

7 (%17.£9 @5)

50 4(%10) 4 (%10)
3 (%7.5) 3 (%7.5)

1(%2.5) 1(%2.5)1 (%2,5) 1(%2,5)1 (%2,5)1 (%2,5)
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Tablo 5.3 Katilimcilarin Egitim Grafigi

likokul 0 (%0)

Ortaokul 0 (%0)
Lise 3 (%7.5)
Universite 32 (%80)

Yuksek Okul

Doktora

40

Milakati gergeklestirilen kullanicilarin ¢alisma alanlarinin mimar, i¢ mimar,
kabin memuru, moda tasarimcisi, liniversite 6grencisi, akademisyen, sporcu, doktor,

yonetici ve diger farkli meslek gruplarindan oldugu gézlenmistir.

5.3. Bulgular

Saha caligmasi sonucunda elde edilen gozlemler ve kullanici yanitlarindan elde
edilen bulgular ile 3. dalga kahve mekanlarinin tercih edilmesindeki kriterlerin
tasarim, ambiyans  Ozelliklerinin  kullanicilarin ~ diisiincesi  ile  iliskisi

degerlendirilmistir.

5.3.1. Anadolu Hisar1 Milada 3. Dalga Mek&ninin Bulgulari

Yapilan ziyaretlerde Anadolu Hisari’nda tarihi yalilarin ¢evresinde ana caddenin
iistiinde konumlanmus, iskele ve yalinin arasindan goriinen bogaz manzarasina sahip
mekanda tadim yapilan kahveler esliginde sohbet edenler, calismalarini ve
okumalarin1 yapanlarin mekanda bulunduklart gozlenmistir. Mekani ziyaret eden
kahve severlerin ¢ogu siparislerine ait kahve sunumunda “Latte Art” sanatinin

fotografladiklar: tespit edilmistir.

5.3.2. Milada 3. Dalga Mek&ninin Tercihinde Tasarim Unsuru

Kahve hazirligi, sunumu ve tiiketimi belirli ritiiellere dayali olarak mekana,
ambiyansa ve kullanici1 davranislarina gore bazi farkliliklar gostermektedir. Bu sebep
ile kahve mekanlarinin i¢ mekanlarinda yapilan degisimlerin kullanic1 ve tiiketime

bagl sekil aldig gortiilmektedir.
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Kullanic1 deneyimini degerlendirmek amaclh gerceklestirilen derinlemesine
milakat esnasinda yoneltilen 1. soru “Kahve mekanlarini tercih ederken i¢ mekan
tasarimi sizce ne Olglide Onemlidir?” sorusunun cevabini veren katilimcilarin
yanitlarinin ¢ogunlugunda i¢ mekan tasarimimin énemli oldugu ve kendilerini rahat
hissettikleri mekanlari tercih ettikleri yoniindedir. Yanit veren 40 kisiden yalnmiz 3 kisi
tasarimin 6nemli olmadigini kahvenin degerli oldugunu dile getirmistir. Kullanicilar,
Ozgiin tasarimlara sahip mekanlarda bulunmak istediklerini belirtilmislerdir.

2. soruda “Su anda iginde bulundugumuz kahve mekan 3. dalga kahve mekani
olarak adlandiriliyor, 3. dalga kahve ve kahve mekanlar1 kavramlart hakkinizda bir
bilginiz var m1?” seklindedir. 40 katilimcidan 21 kisi 3. dalga kahve ve 3. dalga kahve
mekanlar1 hakkinda bilgi sahibiyken 4 kisi daha az bilgi sahibi oldugunu
sOylemektedir. Geriye kalan 15 kisi ise 3. dalga kahve mekani hakkinda bir bilgi sahibi
olmadigi seklinde cevaplamistir.

3. soru “Bir kahve mekénin1 tercih etmenizde 3. dalga olma durumu sizin igin
onemli bir kriter midir?” seklindedir. Oncesinde bilgi sahibi olmayan katilimeilar i¢in
2. dalga ve 3. dalga kahve mekanlari ve kahve 6zellikleri ile ilgili kisa bilgilendirme
yapilmigtir. Toplamda 17 kisi 3. dalga kahve mekani oldugu igin degil, i¢ mekan
tasarimini begendigi ve sakin bir mekan oldugunu disiindiigii mekénlari tercih ettigini
belirtmistir. Geriye kalan 23 kisi ise kahvelerini ve ambiyans 6zelliklerini begendikleri
icin 3. dalga kahve mekanlarini tercih ettigini sdylemistir.

4. soru “3. dalga mekénlarimi tercih etmenizdeki temel etmenler nelerdir?”
seklindedir. Katilimcilarin yanitlarinin ¢ogunlugunda anahtar kelimeler ‘iyi kahve”,
“sakin”, “rahat”, “samimi”, gibi ifadelerdir. Katilimcilarin yarisi aldiklart hizmetin
kendini 6zel hissettirmesinden kaynakli 3. dalga kahve mekanlarini tercih ettigini ve
i¢ mekan tasariminda kendini evinde gibi hissettiklerini belirtmistir. Katilimcilarin
geneli 3. dalga kahve mekanlarin1 6zgiin ve farkli deneyimler sunan kahve mekani
olmasindan dolay: tercih ettiklerini vurgulamistir.

5. soru “2. dalga kahve mekénlar1 ve 3. dalga kahve mekanlarinin ambiyans
Ozelliklerini nasil tanimlarsiniz?” seklindedir. Kullanicilar arasindan 35 kisi 3. dalga
kahve mekénlarinin ambiyans 6zelliklerinin daha dinlendirici oldugunu belirtmistir. 5
kisi ise 3. dalga kahve mekénlarini ambiyans 6zelliklerini olumlu bulmadiklarini
belirtmislerdir. Katilimcilarin geneli 2. dalga kahve mekanlarini kalabalik, gurultalu
ve yorucu buldugunu belirtmis, 3. dalga kahve mekénlarinin ambiyansini daha yalin

mekanlar olarak tanimlamustir.
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6. soru “3. dalga kahve mekanlarinda i¢ mekan tasarimi sizce nasil olmali, neler
icermeli?” seklindedir. Bu asamada katilimcinin diisinmeden hizli yanitlar verdigi
gorulmektedir. Katilimcilarin verdigi yanitlara gore i¢ mekanda 6zel tasarim alanlara
sahip olunmasi gerektigini ve ahsap malzemelerin kullanilmasi gerektiginden
bahsedilmektedir. Katilimcilar daha sakin, iyi aydinlatmaya sahip mekanlar
istediklerini belirtmistir. Ayrica uzun saatler oturmak ve ¢alismak i¢in rahat oturma
gruplari, biiylik masalar istediklerini eklemislerdir. Katilimcilarin 3. dalga kahve
mekanlarinin 6zgln tasarimlar i¢ermesi konusunda hemfikir oldugu tespit edilmistir.

7. soru “Mekanin aydinlatma diizeyi sizin i¢in uygun mu? Aydinlatma tasarimi
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” seklindedir. Katilimecilara soru sorulduktan sonra
icinde bulunduklar1 mek&ndaki aydinlatmalar1 daha dikkatli inceledikleri gozlenmistir.
Di1s mekanda oturan katilimcilar i¢ mekéna giris yaparak aydinlatma tasarimin
incelemistir. Katilimcilarin yanitlarina gére 40 kisiden 7 kisi aydinlatma tasarimini
yeterli bulmadigini belirtmistir. 33 kisi ise aydinlatmay1 begendigini fakat daha 6zgun
ve mekédna 0zgin olusturulan aydinlatma tasarimlarini  gérmek istedikleri
belirtmislerdir. Katilimcilarin geneli 3. dalga kahve mekéanlarinda aydinlatma
tasariminin daha iglevsel olmas1 gerektigini vurgulamislardir.

8. soru “Mekanda kullanilan malzeme tercihleri hakkinda ne diistiniiyorsunuz?”’
seklindedir. Katilimcilar tarafindan i¢c mekanda kullanilan ahsap ve karo malzemenin
begenildigi ve ahsap malzemenin mekana bir sicaklik kattigini belirtilmistir.
Katilimcilarin geneli malzeme tercihlerini gorsel ve islevsel olarak yeterli buldugunu
ifade etmistir. Katilimcilardan 17 kisi bu konu igin cevapsiz kalmay: tercih etmistir.

9. soru “Mekanda kullanilan mobilya tercihleri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?”
seklindedir. Katilimcilarin degerlendirmesi renk, ergonomi ve yerlesim diizeni
hakkinda olmustur. Toplamda 11 kisi i¢ mekadnda kullanilan mobilyalari
begenmedigini belirtmistir ve 11 kisi i¢inden 4 kisi masalar kiigiik bulurken 7 kisi
bireysel oturma gruplarmin olmasini tercih ettigini ifade etmistir. I¢ Mekanda
konumlandirilmig olan mobilya tercihlerini ve renklerini begendiklerini dile getiren 29
Katilimcr oturma gruplarini rahat bulurken 5 kisi ise dig mek&nda konumlandirilan
oturma alanlarini rahatsiz bulmustur. Katilimcilarin ¢ogunlugu mobilyalari ‘rahat’ ve
‘ev konforunda’ olarak nitelendirmistir.

10. soru ise “Mekanin genel tasarimi hakkinda ne disiiniiyorsunuz?”
seklindedir. Alinan yanitlar uzun degerlendirme yapilmadan ilk diisiincenin aktarildig:

cevaplardir. Katilimcilarin degerlendirmesine gore 40 kisiden 37 kisi mekanin
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tasarimini begendigini belirtmistir. 3 kisi ise tasarimsal anlamda 6neriler sunmaktadir.
Katilimcilarin yorumlarindan edinilen izlenime gére mekani tekrar ziyaret edecekleri
on gorilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun Milada mekaninin tasarimindan
kaynakl1 orada olmaktan mutlu oldugu gézlenmistir.

11. soru “Diger kahve mekanlar1 ve 3. dalga kahve mekanlarinin arasinda sizce
fark var midir, nelerdir?” seklindedir. Katilimcilardan yalnizca 1 kisi 2. dalga ve 3.
dalga mekanlarinin arasinda bir fark olmadigini diistindiigiint belirmistir. 2 kisi ise 3.
dalga kahve mekanlarimi kii¢iik oldugu i¢in ¢ok tercih etmedigini ifade etmistir.
Toplam 37 kisi 3. Dalga kahve mekénlarimi diger mekanlardan kesinlikle farkli
bulduklarini belirtmislerdir. Katilimeilarin geneli dalga kahve mekanlarinin arasindaki
farklarin kahve ve tasarim 6geleri baglaminda oldugunu ifade etmistir. Katilimcilardan

alian yanitlar sonucunda derinlemesine yapilan miilakat tamamlanmaistir.
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BOLUM 6

6. SONUC

Kahve igecegi etrafinda sekillenen kiiltiirel zenginlik tarihsel sure¢ igerisinde
toplumsal hayati tanimlayan 6nemli bir unsur olmustur. Kahve mekénlari, kahve
igmenin yani sira sosyallesme, etkilesim, dinlenme, ¢alisma vb. farkli fonksiyonlara
hizmet eden alanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Degisen kentsel ve kiiltiirel yapiya paralel
olarak kahve mekanlari da degismis ve farkli tiirleri ortaya ¢ikmistir. Kahvenin Gretim
ve pisirme metotlarindaki farkli uygulamalar ve gelismeler meké&nsal organizasyonlari
da etkilemistir.

2. dalga ve 3. dalga kahve mekanlari ambiyans 6zellikleri, kahve ¢ekirdeklerinin
yapisi, demleme yontemleri farklilik gostermekte ve kullanict tercihlerini
etkilemektedir. 3. dalga kahve kultlrl, kahvenin kokeni, tarihi, cinsi, tazeligi,
kavurma-demleme yontem ve iligkisi ile tanimlanmaktadir. Bu kapsamda olusturulan
mekanlarda mekansal ambiyans/atmosferi tanimlayan ozellikler malzeme, renk,
aydinlatma basliklar1 altinda incelenmistir.

Incelenen 2. dalga ve 3. dalga kahve mekanlarinda malzeme tercihi olarak ahsap,
mermer, ¢ini gibi elemanlarin her iki tiirde ortak olarak kullanildigi, ancak tasarim
yaklagimlariin farkli oldugu tespit edilmistir. Farkli zincir kahve mekanlart kendi
kurumsal kimliklerini yansitan, tasarim Ozellikleri standardize bir dlzene ve
planlamaya sahipken bu yaklagima alternatif olarak ortaya ¢ikan 3. dalga kahve
mekanlar1 6zglin ve biricik mekéanlar olma iddiasindadir.

2. dalga zincir kahve mekéanlarinda marka kimligini temsil eden birbirini tekrar
tasarim diizeni uygulanirken 3. dalga kahve mekanlarmin butik bir diizende
birbirinden farkli ve 6zgiin tasarimlara sahip oldugu gozlenmistir. Mekénlar kent
igindeki konumu, hitap etmek istedigi kullanici profili, farkli kahve ¢ekirdegi ya da

pisirme yontemlerine gore sekillenen 6zgiin tasarim kriterleri ile olusturulmaktadir.
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2. dalga kahve mekanlar genellikle 3. dalga kahve mekanlarina oranla daha
genis alanlarda daha fazla kullaniciya hitap ettikleri i¢cin masa, sandalye, oturma
gruplari, v.b. donatilar da bu 6lgtide fazladir. Bireysel ve toplu oturma birimleri her iki
tire 6zgl kahve mekanlarinda kullanilmaktadir. 2. dalga kahve mekanlarinda yapay
bitki kullanim1 yayginken, 3. dalga kahve mekanlarinda dogal bitki kullaniminin
yaygin oldugu gozlenmistir. 2. dalga zincir kahve mekénlarinda kahverengi, beyaz, bej
gibi sabit renk kullanimlar tercih edilirken, 3. dalga kahve mekéanlarinda mavi, mor,
sar1 gibi farkli renklerin daha sik kullanildig1 gézlenmistir. Aydinlatma tasariminda 2.
dalga mekanlarda ¢ogunlukla sar1 151k tercih edilmis ve aym stil, islevsel aydinlatma
armatdrleri mevcutken 3. dalga kahve mekanlarinda tasarimin ve gorselligin 6ne
ciktig1 aydinlatmalara daha fazla yer verilmis aydinlatma plan1 diizenlemesinde ¢ogu
zaman daha los mekanlar tercih edilmistir. Konseptlere gore degiskenlik gosteren
aydinlatma tlrlerinde lambader kullanimi da gézlenmistir.

2. dalga zincir kahve mekanlarinin vitrinlerinde ayni tirtinler satilirken, 3. dalga
kahve mekanlariin her birinde belirlenen konsepte gore farkli tirtinler gériilmektedir.
2. dalga kahve mekanlarinda karton bardak veya ayni tip fincanlar ile markaya daha
bagimli bir tasarim unsuru ve dekorasyon ozelligi goriilmektedir. 3. dalga kahve
mekanlarinin tasarimi disinda tirlin satisinda da farkli bir yaklasimla 6zel tasarim
fincanlar ve kisisellestirilmis sunum tabaklar1 tercih edilmektedir. Kahve pisirilme ve
sunum diginda “dalga” kahve mekénlarinin birbirinden ayrilan belirgin 6zelliklerinin
tasarim, diizen, biiylikliikk ve konum olarak degiskenlik gosterdigi soylenebilir.

Alan g¢alismasinda incelenen 3. dalga kahve mekanlarinda ana fonksiyonu
destekleyen sanatsal ve ticari ikincil fonksiyonlara yer verildigi ve ilave etkinliklere
yer verildigi gozlenmistir. Fonksiyonlar kahve satis1 disinda kitap satis, hediyelik esya,
poligon atis deneyimi, fotograf sergisi deneyimi seklinde farklilagmaktadir.
Yiiklendikleri ikincil fonksiyona bagli olarak gerekli mekansal ¢oziimler yapilmistir.
Belirlenen konsepti tanimlayan unsurlar dis cephe tasarimindan baslayarak bir biitiin
olarak kullanilan ekipman ve donati detaylarma kadar yansitilmaya calisilmistir.
Incelenen mekanlar birbirinden bagimsiz kimliklere sahip mekanlardir. Mekansal
ambiyans/atmosferi yalnizca malzeme, renk, aydinlatma basliklari altnda tanimlamak
ve anlamak yeterli degildir, diger duyusal deneyimler ve kullanict goriisleri mekanin
¢ok katmali anlamina dair farkli ipuglar1 sunmaktadir. Bu baglamda segili mekanda
kullanicilarla yapilan miilakatlarda onlarin goriis ve deneyimlerine bagvurulmustur.

Kullanicilarin 3. dalga kahve mekénlar1 baglaminda bulunduklar1 kahve mekéanini
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nasil algiladiklarin1 ve ambiyansi nasil yorumladiklari ile ilgili cevaplarinda siklikla
kullanilan kelimeler: 6zgiin tasarim, konforlu, rahat, samimi, sessiz ve sakin, ev
konforu olarak belirtilmistir, (Tablo 6.1). 3. dalga kahve mekanlar1 kullanicilarin

kendilerini evinde hissetikleri mekanlar olarak tanimlanmistir.

Tablo 6.1 Kullanicilarin 3. Dalga Kahve Mekani Degerlendirmesi

KULLANICI
YORUMLARI

Teknolojik gelismelerle farklilasan sosyallesme kavrami mekanda yiiz yize
iletisim ve etkilesimin yani1 sira internet ve wi-fi imkan1 ekseninde farkli boyutlarda
devam etmektedir. Bu baglamda kahve mekénlar1 kahve i¢mek, sosyallesme, ve
etkilesim, dinlenme, calisma vb. farkli fonksiyonlarla kahvenin mekanla ve yerle
kurdugu iliskiyi farkli 6lgeklerde tanimlamaktadir. Cekirdegi, pisirilmesi, liretimi ve
kokusuyla gecmisten giintimiize kiiltiirel ve toplumsal hayatin 6nemli bir bileseni olan
kahvenin mekénsal kodlar1 da farkl riitellerle degismis ve gelismistir. Gelecekte de
farkl: riitiiellerle sekilenecek kahve mekénlarinin yenilik¢i tasarimlarla olusturulacagi

on gorilmektedir.
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EKLER

DERINLEMESINE MULAKAT SONUCU SECILEN KULLANICI
YANITLARI

1. Kahve mekanlarim tercih ederken i¢c mekan tasarimm sizce ne o6lctde

onemlidir?

“Kahvenin kalp atim hizin1 ve kan basincini yiikseltmesi gibi fiziksel etkilerinin
oldugunu biliyorum, ayni hissi kahve igtigim mekanda da gormek isterim. Uygun
aydinlatma elemanlari, mobilyalar ve enerji yiikselten renkler kahve mekanlarindan

beklentimdir” (Mimar, Kadin 27).

“Mekan tasarimi oldukca onemlidir. Mekéana kahve icmekten daha ¢ok fotograf

cekmeye giden bir nesiliz” (Katilimei, Kimya Teknisyeni).

“Mekan ilk olarak goziime hitap etmeli, ¢iinkii i¢ mekanin giizel ve keyifli oldugu
yerde zaman gecirmek daha keyifli oluyor” (Modaci, Erkek 33).

“Giizel tasarlanmig, uyumlu renklerin kombinasyonu olan mekénlar psikolojime iyi
geliyor, farkli seyleri gormek saatlerce oturmami sagliyor ve kafami dinlendiriyor”

(Emekli, Kadin 55).

“Tasarim veya konsept kesinlikle dnemli, oturdugunuz mekan, harcadiginiz zamana
degmeli” (Ogrenci, Erkek 19).

“Insanlarin daha sicak bir ortamda bulugmasina olanak saglayan bir i¢ mekan tasarimi

her zaman kiymetlidir. BOyle yerleri daha ¢ok tercih ediyorum” (Teknisyen, Erkek 30)
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“Arkadaslarimla oturup vakit gecirmek ya da diziistii bilgisayarlarimla ¢alismak icin
genellikle i¢ mekan tasarimini inceleyip benim igin uygun olup olmadigina karar
veriyorum” (Grafik Tasarimcisi, Erkek 23).

2. Su anda icinde bulundugumuz kahve mekam 3. dalga kahve mekam olarak
adlandirihiyor. 3. dalga kahve ve mekanlar1 kavramlar: hakkinizda bir bilginiz

var m1?
“Evet kahve kalitesi ve lezzeti olarak siniflandiriliyor” (Finans, Kadin 35).

“Genellikle butik kahve mekanlar1 olarak adlandirdigimiz mekanlar ¢ogunlukla ig
mekani1 daha sirin ve samimi, tabii ki lezzet bakimindan tercihlerimiz arasinda yer

aliyor” (Finans, Erkek 32).

“Benim 3. dalga hakkinda bir bilgim yok. Sadece buranin kahvelerini begeniyorum”
(Doktor, Erkek 27).

“Herhangi bir zincire bagli olmadan, kahveyi c¢ekirdek olarak alip kavuran ve
demleyen butik kahveciler olarak biliyorum” (Editor, Kadin 35).

“3. dalga kahveyi begeniyorum ve ilgiliyim. Kahve kultirini derinden inceleyerek
kafein ile ilgili daha dogru tanimlamalara net olarak ulagmak istiyorsam 3. dalga kahve

mekanlarini tercih ediyorum” (Ev Hanimi, Kadin 38).

“Evet bilgim var; kisiye dzel, butik olmalar1 daha &zel hissettiriyor” (Ozel Sektor,
Erkek 45).

“3. dalga kahve mekanlar ile ilgili tek bildigim bagimsiz ve butik kahve mekanlar
olmasidir” (Muhasebeci, Erkek 40).

3. Bir kahve mekanini tercih etmenizde 3. dalga olma durumu sizin i¢in 6nemli

bir kriter midir?

“Bu mekéan 0Ozelinde soyleyebilirim ki 2. dalga veya 3. dalga kahve mekéani

nitelendirmesi benim i¢in 6nemli degil” (Serbest Meslek Sahibi, Erkek 28).

“Kesinlikle 6nemli ¢iinkii ziyaret ettigim biitiin 3. dalga kahve mekénlari benimle

0zdeslesen tanidik bir his uyandirtyor” (Mimar, Erkek 46).
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“Kesinlikle 3. dalga kahve mekani oldugu i¢in tercih ediyorum. Benim neslim kahveyi
iyi bilen ve taniyan bir nesil, bu sebeple kahvesi lezzetli oldugu i¢in tercih ediyorum”

(Emekli, Kadin 55).

“Kahve 0Ozelinde yapilan en iyi islemlerin 3. dalga mekanlarda gercgeklestigini
diistinliyorum. Kahvenin kaliteli ve iyi bir lezzete sahip olmasii bu nedenlere

bagliyorum” (Mimar, Kadin 36).

“Hayir 6nemli degildir. Bir mekénda nasil bir hizmet alirim diye merak eder, girer ve

deneyimlerim” (Mimar, Kadin 27).

“Benim i¢in 6nemli bir faktor degil. Ben sadece degisiklik sebebi ile ve gdziime farkli

geldigi icin bu tarz bir yeri tercih ettim” (Ogrenci, Erkek 19).
4. 3. dalga mekanlarini tercih etmenizdeki temel etmenler nelerdir?

“Daha kaliteli hizmet aliyorum. Bireysel bir ilgi s6z konusu ve i¢ mekan tasarimini

seviyorum” (Ortodontist, Erkek 38).

“Mekén icerisindeki sadelik hosuma gidiyor; dekoru, ambiyansi ve kahve kokusu
benim icin bir bltin. 3. dalga kahve mekanlarinda kendimi 6zel hissediyorum”
(Teknisyen, Erkek 32).

“Benim igin kahvenin lezzet 6nemli bu nedenle tercihimdeki temel sebep kahve

diyebilirim” (Ogretmen, Kadin 38).

“Kaliteli ve taze kahve igmek benim igin 6nemli. 3. dalga kahve mekanlarinda buna

sahip olabiliyorum” (Kabin Memuru, Kadin 25).

“3. dalga mekanlarmin ortaminda kendimi evimde gibi hissediyorum, Bu sebeple

sosyallesmek igin bu mekénlar sik tercih ediyorum” (Grafik Tasarimci, Kadin 27).

“Ferah, sakin ve bireysel tasarima sahip 6zgiin mekanlar her zaman yeni bir yer

kesfetmemde temel neden oluyor’ (Mimar, Kadin 39).

“3. dalga kahve mekanlarmin tasarimlarini daha samimi buluyorum ve i¢ mekan
tasariminin  kigisel zevklere bagli tasarim anlayisindaki bagimsizliindan dolayi

mekan secimlerim arasinda yer aliyor” (Bankaci, Erkek 27).

“G0Ozlemledigim iizere ev ortami saglaniyor. Evden caligma sistemi oldugundan beri

bu tarz mekénlara ihtiyacim artt1” (Tasarimci, Kadin 44).
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“Tasarim ve kahve demleme Ozelliklerini bizzat gérmemden kaynakli tercih

ediyorum” (Antrenér, Kadin 26).

“Ben bu tarz mekanlar: kiiciik ve sakin oldugu i¢in sevmiyorum” (Arkeolog, Kadin
25).

“Kaliteli kahve deneyimlemeyi sevdigim i¢in tercih ediyorum” (Mimar, Erkek 44).

“Kahveyi derinden inceleyerek daha dogru tanimlamalara net olarak ulagsmak

istiyorsam 3. dalga kahve mekanlarini tercih ederim” (Mimar, Kadin 36).

5. 2. dalga kahve mekanlar1 ve 3. dalga kahve meké&nlarnmn ambiyans

ozelliklerini nasil tanimlarsiniz?

3. dalga kahve mekanlar1 daha aydinlik, butik mekanlar olarak degerlendiriyorum. 2.
dalga kahve mekanlari bana gore daha soguk bir ambiyansa sahip” (Dis Hekimi, Kadin
40).

“2. dalga mekanlar biraz daha sanayilesmis zincir mekanlar olarak yorumluyorum. 3.
dalga mekanlar daha orijinal geliyor. Kahve yapimu ile ilgili daha ¢ok malzeme ve
donanima sahip oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle 3. dalga kahve mekanlarin1 daha

sessiz buluyorum, 2. dalga mekanlar1 giiriiltall olabiliyor” (Mimar, Kadin 36).

“Kafa dinlemek istedigim i¢in 3. dalga mekanlarinin ambiyansini begeniyorum. Bu
mekanlarda bir telas yok. Diger kahve mekanlarinda herkes kahve almak i¢in kuyruk

halinde ve oturacak yer bulmak ¢ok zor oluyor” (Ozel Giivenlik, Erkek 27).

“2. dalga mekanlarinin ambiyansin1 daha ¢ok seviyorum. Her seyde logo olmasi

hosuma gidiyor, kendine has marka olmasini seviyorum” (Arkeolog, Kadin 26).

‘3. dalga mekanlarm1 daha samimi ve basmakalip olmayan alanlar olarak
tanimliyorum. 2. dalga kahve mekanlarmin biraz daha kuralli hareket edilmesi

istenilen bir yer algis1 var” (Tasarimei, Kadin 35).

6. 3. dalga kahve mekanlarinda i¢c meké@n tasarim sizce nasil olmali, neler

icermeli?

“2. dalga kahve mekéanlarinda gormekten sikildigimiz tasarimlar artik olmamali.
Endiistriyelden uzak, sicak malzemelerle daha geleneke¢i tarzda bir i¢ mimari her

zaman daha ilgi ¢ekicidir” (Tasarimci, Kadin 35).
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“Aydinlatmanin efektif kullanildig1, géze hos gelen, insanin kendini daha iyi ve rahat
hissetmesini saglayacak tasarimsal ve renksel Ozellikler 6n planda diisiiniilebilir.

Ozellikle dogal materyallerin fark yaratacagim diisiinmekteyim” (Doktor, Erkek 27).

“Anladigim kadariyla kisiler bu mekanlar1 olustururken fazla aksesuar kullaniyor.
Sadelikten yana olmali ve ferah bir mekan olusturmaya 6zen gostermeliler” (Mimar,
Kadin 28).

“Mekanin daha biiyiik olmasini isterim ama butik ve 6zel tasarimlarda ilgi ¢ekici
gorlinebiliyor. Mekan 06zelinde oturma elemanlarinin ¢evresindeki aydinlatmalarin
yeterliligi ve mekanda kullanilan renklerin i¢ agici renkler olmasini isterim” (Mimar,

Kadin 26).

“Mekén kesinlikle kendine has ve yaraticiligini, vizyonunu ortaya koymali. Mutlaka
profesyonel yardim alimmali. Ozgiinliik, sicaklik, konfor ve fotograf gekimine elverisli

olmasina dikkat ediyorum” (Editor, Kadin 32).

“Ben nostaljik ve huzurlu olmasini isterim ¢iinkii boyle bir mek&ni bulmak zor oluyor.
Mesela ambiyans olarak eski miizikler ¢almasi ayr1 bir ambiyans yaratabilir”
(Muhasebe, Erkek 45).

“Objeler, tuvaller, heykeller gibi aksesuarlar mekani tasarim anlaminda diger

mekanlardan ayirir bu sebeple daha ¢cok gérmek isterim ” (Antrendr, Kadin 26).

“Benim bir 3. dalga kahve mekanindan beklentim kitap, sar1 151k, giizel kokular, rahat

oturma yerleridir ve ayn1 zamanda wi-fi olmazsa olmazim” (Grafik Tasarimci1, Erkek

25).

“Beklentim her zaman rahat sandalyeler ve sicak bir dekordur. Ama 3. dalga kahve
mekanini tasarim olarak degerlendirilmesinin yaninda her ¢esit kahve ¢ekirdeklerine
sahip mekanlar oldugu i¢in ithal kahve ¢ekirdeklerini deneyimlemek isterim” (Satis
Temsilcisi, Erkek 23).

“Benim goriistime gore diinya ve tiirk televizyonuna konu olmus film ve ¢izgi film
karakterlerini baz alan bir tasarim giizel olabilir. Ornegin Marvel karakterlerinin
oldugu daha geng ve yetiskinlere hitap edilecek sekilde i¢ mekaninin tasarlanmasi

guzel olabilir” (Bankaci, Erkek 26).

81



“Bilgisayarla ¢alismak i¢in uygun bir ortam saglamali. Biiyilk masalar ve rahat

koltuklar ok énemli” (Ogrenci, Kadin 18).

“Bence mekanin bir karakteri olmali. Ortaya karisik bir tasarim yerine kendine bir
konsept belirleyerek bitiin ic mekani, cepheyi ve kahve sunumunu bu konsepte adapte
etmeli” (Ortodontist, Erkek 45).

7. Mekanin aydinlatma diizeyi sizin icin uygun mu? Aydinlatma tasarim

hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

“I¢ mekan tasarimina uygun bir aydinlatma tercih edilmis, bence yeterli. Ama 3. dalga

kahve mekanlarinda daha kisisel tasarimlar grmek isterim” (Katilimci, i¢ Mimar).

“I¢ mekan aydimnlatmasini yeterli buldum. Ozellikle kahve mekanlarinda sar1 151k
kullanimi ¢ok 6nemli, bdylelikle boyle butik mekanlarda insanlar ¢alismak i¢in ziyaret

ettigi i¢in sar1 151k gz yormuyor” (Teknisyen, Erkek 31).

“Onemli bir konu olan aydinlatma tasariminin dikkat edilmesi gereken unsur oldugunu
diistiniiyorum. Birgok mekanda yanlis kullanimini gorebiliyorum. Bu mekan icin

yeterli ve glizel bir aydinlatma mevcut fakat goziim bir sekilde farkli tasarimlar artyor”
(Yonetici, Erkek 32).

“Aydinlatmalarin sade, hos bir tasarimi var ve goz yormayan 1s1k yogunlugu tercihi ile

takdir edilebilecek durumdalar” (Teknisyen, Erkek 28).

“Aydinlatma diizeyi ve tasarimi benim i¢in uygun. Aydinlatma tasariminin 6zgiin
olmasi1 mekana baslh basina farkli bir hava katmakta. Her zaman kisisel tasarimlarin

daha ilgi ¢ekici oldugunu savunuyorum” (Doktor, Erkek 27).
8. Mekénda kullanilan malzeme tercihleri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

“I¢ mekanda rengi olduk¢a yalin buldum. Ahsap kullammi da oldukg¢a giizel.
Koltuklarda da bu ¢izginin devam etmesi hosuma gitti” (Arkeolog, Kadin 26).

“Modern ve evdeymis hissi veriyor. Ahsap gibi sicak malzemelerin kullanilmis olmasi

oldukga samimi bir ambiyans yaratmis” (Tasarimci, Kadin 38).

“Kesinlikle mekanin kalite ve konseptini malzeme tercihi ile bir biitiine vardigini

diistintiyorum” (Yonetici, Erkek 32).
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9. Mekanda kullanilan mobilya tercihleri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

“Goziime hos geliyor. Ozellikle mobilya ve berjer iizerindeki yastiklar hem ¢ok

sevimli hem de ev havasi veriyor” (Teknisyen, Erkek 32).

“Ahsap ve tasarim mobilya her zaman ilk tercihimdir. Fakat genel diizen olarak

begendim” (YOnetici, Erkek 32).

“Mobilya ve masalar samimi ve dogal. Ozellikle ahsap masalar sik durmus” (Sap

Danigmani, Kadin 26).

“Sik tasarim mobilyalar goze gilizel gelebiliyor fakat igeride vakit gecirmek igin
konforlu da olmali. Mobilyalar oldukg¢a rahat, 6zellikle tercihim berjerler. Bireysel

oturma gruplarini ve bar sandalyelerini sevdim” (Ogrenci, Erkek 19).

“I¢ mekanda minimalist ve konforlu mobilyalar bulunuyor. 3. dalga kahve mekan igin

dogru bir se¢im oldugunu diistiniiyorum” (Mimar, Erkek 55).

“Mekanin farkli bolgelerinde, her alanin farkli bir alan oldugununun belirtilmesi
bakimindan mobilya gruplar1 kullanilmasi1 giizel. Ancak farkli mobilya gruplarinin

birbirleri arasindaki iletisim daha dogru kurgulanabilir” (Tasarimce1, Kadin 30).
10. Mekamn genel tasarimi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

3. dalga kahve mekanlarini butik kahve mekani olarak degerlendiriyorum. Bu sebeple

yalin ve sade bir tasarima sahip” (Muhasebeci, Erkek 45).

“Mekanin genel tasarimsal Ogeleri biitlinliik icermekte, genis ve ferah bir mekan

izlenimi yaratilmig oldugunu sdyleyebilirim” (Doktor, Erkek 26).

“Glizel ve sirin bir mekan, burada kahve deneyimlemek keyif verici. Mekanda
kullanicilara gore boliimler olusturulmus burada hobime ya da arkadaslarima gore

farkli oturma alanlarini tercih edebilirim” (Mimar, Erkek 45).

“D1g goriiniisten i¢ dizayna kadar diistinilmiis ve géze hos gelen bir i¢ mekan tasarimi

s6z konusu diye diisiiniiyorum” (Antrendr, Kadin 26).

“Yiriiylis yaparken bu mekana girme karar1 aldim ¢linkii sevdigim bir tasarim diline
sahip. Yalinlik dnemli bir kavram, bir sekilde siirekli abartili seylere ilgimiz olsa da
giin sonunda dinlenmek ve giizel bir kahve igmek i¢in daha sakin mekanlari tercih

etmekteyim” (Pazar erisim ve fiyatlandirma uzmani, Kadin 25).
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11. Diger kahve mekanlar1 ve 3. dalga kahve mekanlarimin arasinda sizce fark

var midir, nelerdir?

“Kesinlikle fark var. 3. dalga kahve mekanlar1 salas ve ev ortami saghyor. 2. dalga

daha resmi mekanlardir” (I Mimar, Kadn 28).

“2. dalga kahve mekanlar1 daha ¢ok tek tip tasarimlar igerirken 3. dalga kahve
mekanlar1 daha 6zgiin i¢ mekan ortami sunuyor. Konseptlerine gore kendinden bir
seyler bulabilecegin 3. dalga kahve mekanlart mevcutken 2. dalga kahve mekanlari

i¢in bu ¢ok da s6z konusu degildir’ (Emekli, Kadin 55).

“Gordigiim en 6nemli fark 3. dalga mekanlari rahat ve evdeymis hissi veriyor. 2. dalga
mekanlar1 daha gurdltali ve de konforlu degil. Ders ¢alismak i¢in 3. dalga kahve
mekanlarini tercih ediyorum, bu durumun énemli bir fark oldugunu diisiiniiyorum”
(Grafik Tasarimcei, Erkek 30).

“2. dalga kahve mekanlar siirekli kendini kopyalayan ve ayni sunumu igerigi veren
mekéanlardir fakat 3. dalga kahve mekanlarinin yeniliklere agik, gelisime yatkin

mekanlar oldugunu diisiiniiyorum” (Antrenor, Kadin 26).

“Retro tarzin gelismesiyle 70’lere geri doniis oldu. Insanlarin artik kalabaliklardan
kagip daha butik tarzda ve mekanda takilmak istediler. 3. dalga kahve mekanlar1 bu
istekleri karsilamaktadir” (Dis Hekimi, Kadin 37).
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