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ANALYSIS OF INTERACTIVE TELEVISION IN TERMS OF
VISUAL COMMUNICATION DESIGN

ABSTRACT

The need for Visual Communication Design has increased with the development of
technology. Meanwhile, with the invention of television, the expectation from screen-
based broadcasting that entered our homes has changed, and now the basic need has
turned into daily and instant news. The use of screen devices has become more
personalized and more custome made day by day. Nowadays, mobile devices have
also developed in parallel with the digitalization in the publishing format. Many of the
content that users access on these personal devices are personalized items that they
decide themselves. In addition to the ongoing traditional television broadcasting,
digital broadcasting, which has been preferred by users recently, has come to the fore.
In traditional television, the content transferred to the audience is limited and
dependent on the current broadcast streams of the channels. On the other hand, thanks
to content providers such as Netflix, Amazon Prime Video, and BIuTV, users can now
access all the content in the archive of the publisher company whenever they want.
They can rate these contents, specify their likes and opinions and request a special
stream for them. Furthermore, they can create their own custom lists. With the help of
the underlying technologies, publishers can provide more targeted content using
various algorithms and these feedbacks they receive from users. It is seen that there is
a new demand in parallel with the user habits in social media channels such as
Instagram, Facebook, Twitter, which allow personalization and interaction. Recently,
television watching habits have begun to evolve into interactive ones. Interactive
television broadcasting, on the other hand, has to turn towards this new demand created
by social media usage habits. In order to further respond to this demand, a platform or
application-based system that will serve users from a single point and, that will use all
these channels and media in an integrated manner, can be created. This system will
take interactive television broadcasting to a new level, with the help of visual

communication design. With this system, the end user will be able to manage social



networks and media from a single point and use all of them simultaneously. As he is
shopping for a product he saw while watching a movie and sharing about this situation
on social media, on the other hand, he will be able to chat live with his close friends.
Moreover, while doing all these, he will have the opportunity to use different devices
simultaneously. It is seen that end users prefer digital broadcasting as they no longer
accept traditional advertising, which is the primary income source of traditional
television broadcasting. Thanks to this new system, the advertising structure will
completely change and it will come to a point where it is accepted by the new
generation of users. By embedding the product advertisement directly into the
broadcast without interrupting the broadcast, the user's attention will be drawn and he
will be instantly directed to the purchasing process with his approval. This direction
can be made directly to the mobile device, smart television or computer, regardless of
the device the user is watching the broadcast from. For this new complex system,
interactive television broadcasting needs to be analyzed in terms of visual
communication design in order to create an instantly acceptable user experience design

and an easy-to-understand user interface design.

Keywords: Graphic design, visual communication design, user experience, interactive

media, interface design, application design, television broadcast screen design.



INTERAKTIF TELEVIiZYONCULUGUN GORSEL iLETIiSiM
TASARIMI ACISINDAN INCELENMESI

OZET

Gorsel lletisim Tasarimma duyulan ihtiya¢ teknolojinin gelisimi ile birlikte artti.
Televizyonun icadi ile evlerimize giren ekran temelli yayinciliktan beklenti degisti,
artik temel ihtiya¢ gunlik ve anlik haber alma haline dontiistii. Ekranli cihazlarin
kullanim1 glinden giine kisisellesti ve daha da sahsa 6zel hale geldi. Glnlimizde ise
yayincilik formatindaki dijitallesme ile paralel sekilde mobil cihazlar da gelisti.
Kullanicilarin bu kisisel cihazlarinda ulastigi igeriklerin pek ¢ogu da kendilerinin
belirledigi  kisisellestirilmis  6gelerdir. Devam eden geleneksek televizyon
yayinciliginin yani sira son donemde kullanicilar tarafindan ¢okga tercih edilen dijital
yayinciliklar dnplana ¢ikmaktadir. Geleneksel televizyonculukta izleyiciye aktarilan
icerikler kanallarin mevcut yayin akislarina bagli ve simirlidir. Diger yandan ise
kullanicilar Netflix, Amazon Prime Video, BIuTV gibi igerik saglayicilar1 sayesinde
artik yayinci firmanin arsivinde bulunan tiim igeriklere istedikleri zaman istedikleri
noktada ulagabilmektedir. Bu igerikleri puanlayip, begenilerini ve goriislerini belirtip
kendilerine 6zel bir akis1 isteyebilmektedir. Dahasi kendi 0zel listelerini
olusturabilmektedir. Arka taraftaki teknoloji sayesinde yaymci kuruluslar,
kullanicilardan aldiklar1 bu geri doniisler sayesinde, ¢esitli algoritmalar kullanarak
daha hedef odakli igerikler arz edebilmektedir. Instagram, Facebook, Twitter gibi
kisisellestirme ve etkilesime son derece imkan tantyan sosyal medya mecralarindaki
kullanic1 aligkanliklarina paralel olarak, yeni bir talep oldugu goriilmektedir. Son
donemde televizyon izleme aliskanliklar giderek interaktif hale evrilmeye baslamistir.
Interkatif televizyonculuk ise sosyal medya kullanim aligkanlarinin olusturdugu bu
yeni talebe dogru yonelmek durumundadir. Bu talebe cevabi daha ileri tasimak i¢in
tim bu mecralarin ve medyalarin entegre bir sekilde kullanilacagi bir platform veya
uygulama ile kullanicilara tek noktadan hizmet verecek bir sistem olusturulabilir. Bu
sistem, gorsel iletisim tasarimi sayesinde, interaktif televizyonculugu yeni bir noktaya
tastyacaktir. Nihai kullanict bu sistem ile, sosyal aglar1 ve medyalar1 tek noktadan

yOnetecebilecek, hepsini es zaman kullanacaktir. Bir filmi izlerken gordiigi bir {iriin



icin aligveris yapip, bir taraftan sosyal medyada bu durumla ilgili paylagim yaparken,
diger taraftan yakin dostlar1 ile canli sohbet yapabilecektir. Dahas1 bunlar1 yaparken
es zamanli olarak farkli cihazlari bir arada kullanalabilecektir. Kullanicilar izledigi bir
filmler arasinda tercih ettigi tekrar eden bir oyuncunun sosyal medya hesabini sistem
oneri olarak sunabilecek ve sadece oyuncular, kisilerle sinirli kalmayip kullanicilarin
izledigi iceriklerde tekrar tekrar denk geldigi ve gdrmekten hosnut oldugu otomobiller,
miizik tarzlari, sehirler ve tatil yerleri, ¢esitli markalar ve benzeri 6neriler kullaniciya
aktarilacakdir. Bir ¢ok dataya sahip olan spor yayilarinda kullanicilar tarafindan
cesitli uygulama veya web sitelerinde takip yapilmaktadir. Kullanicilar canli bir
basketbol yayini izlerken yiizlerce data iiretilen bir spor miisabakasinda canli yaymn
sirasinda bu datalar1 takip etmesi ¢cok gli¢ olacaktir. Data igerigi saglayan platformlari
yayin sirasinda takip etmek isteyen bir kullanici ayni ekran {izerinden bu islemi
saglayabilecek. Spor yayini istedigi sekilde durdurup, geri alip, kaldig1 yerden devam
edebilen kullanic1 ayn1 zamanda datayr goriintiilemek isterken ekranlarini da istedigi
gibi yonetebilecek. Kullanict ayrica isterse platform iizerindeki diger kaynaklar1 da
ekraninda ayni1 anda goriintiileyebilecek ve ekran konumlandirlamalarini kendi 6nem
sirasina gore saglayabilecektir. Etkilesimin en planda oldugu bu sistem ile 6zellikler
temelde haber alma iizerine kurulmus olan kitle yayiciligiin en 6nemli pargasi olan
habercilik artik kullanicilara dijital yayin iceriklerinin benzer alt yapisi ile sunularak
kullanicilarin belirledigi kategorilerde haberler goriintiilenebilecek, siralanabilecek
veya gegcilebilecek. Iceriklerin sunucunun dahil oldugu formatlar1 eleyebilecek veya
sunucunun girisini verdigi haberin tamamini sunucu ile izleyebilecek. Bu sistemin
saglanmasi igerik saglayici yaym kuruluslarinin bu alt yapiya uygun olarak igeriklerini
yiiklemesi ile gerceklesebilecek. Haber ve eglence kanallarimin egemen oldugu
giinlimiizde yayinlar izleyiciyi ekrana baglayan ve reklamlar en genel izleyici kitlesine
gore yayinci kurulusun belirledigi sekilde kullaniciya aktarilmakta ve izleyi izlemek
zorunda kalmakta veya yayim degistirmek gibi iki net karar arasinda kalmaktadir.
Glinlimiizde izleyicilere  gore reklam sunulan dijital yaymlarda kullanicinin
begenilerini algoritmada ¢dézlimleyerek kullaniciya en uygun iriinlerin gdsterimini
gerceklestirmek hedeflenmektedir. Goriinen o ki, artik geleneksel televizyonculugun
temel gelir kaynagi olan geleneksel reklamlarin kullanicilar tarafindan kabul
gormemesi, dijital yayinciligin tercih edilme nedenidir. Bu yeni sistem sayesinde,
reklam yapis1 tamamen degisip, yeni nesil kullanici tarafindan kabul géren bir noktaya

gelecektir. Yayinda kesinti yapmadan dogrudan yayin igerisine {liriin reklamlamini



gomup, kullanicinin ilgisi ¢ekilip, anlik olarak onayr dogrultusunda satin alma
stirecine yonlendirilecektir. Bu yonlendirme kullanicinin yaymi izledigi cihazdan
bagimsiz olarak, dogrudan mobil cihazina, akilli televizyonuna veya bilgisayarina
yapilabilecektir. Bu yeni komplike sistem i¢in, hizlica kabul gorecek bir kullanici
deneyimi tasarimi ve kolay anlasilir bir kullanict araylizii tasarimi olusturabilmek
adma etkilesimli televizyon yayinciligimin gorsel iletisim tasarimi agisindan analiz

edilmesi gerekmektedir.
Anahtar Kelimeler: Grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi, kullanict deneyimi,

etkilesimli medya, arayiiz tasarimi, uygulama tasarimi, yayin tasarimi, televizyon

yayin ekrani tasarmu.
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BOLUM 1

1. GIRIS

1.1 Televizyon Yayincihigi

2021 yili itibariyle dijitallesmenin en hizli yasandigi bu donemde televizyonlar
yayinlarini dijital sistemler {izerinden yapmaya basladi. Gegmis yillarda siyah — beyaz
olarak baslayan yaymlar zaman icerisinde renklendi. Ilerleyen teknoloji sayesinde
artan ¢oziliniirliikler ve yiiksek hizda veri aktarimlari televizyon yayinciliginda etkisini
gosterdi. Televizyon sektoriindeki ulasilan yiiksek izleyici veya takipgi sayisi
nedeniyle daha biiyiik yatirnmlar ile daha biiyiikk reklam biitceleri sektore yon
vermektedir. Temel amaci izleyicinin konfor alani icerisinde vaktini en iyi sekilde
degerlendirmesini saglamaktir. Bu 6ngort, televizyonculuga ihtiyaglar dogrultusunda
istenilen her yerde ve zamanda ulasabilmeyi mimkiin kilmistir. Bu ulasim hizh
internetin varlig1 sayesinde mobil cihazlardan yapilabilmektedir. Igerik saglayicilar:
kullanic1 deneyimlerini ve beklentilerini takip ederek aldiginda geleneksel

televizyonculugu gelistirmeyi siirdiirerek modern yayinciligi olusturmaktadir.

1.2 Televizyon Yaymciiginin Dogusu

Kitle iletisim cihazlarinin baglangicini ve gelisimini inceledigimizde tarihsel
gelisim siirecinde teknolojilerdeki gelisimlerinde 6nemli oldugu ve iletisim araglarinin
teknolojik gelisimin paralelinde ilerledigi goriilmektedir. Gilinlimiiz kosullarina gelene
kadar bu gelisimin merkezinde haber alma isteginin bulundugu goriilmektedir.
Telgrafin kullanim1 i¢cin Mors alfabesinin bulunmasi, o giinlerin mevcut
haberlesmeleri arasinda en hizli iletisim araci olarak goriilmektedir. 1876 yilinda
Alexsandre Grahan Bell telefonu icad ederek sozli iletisimin kullanilmasinda ve

yayginlagsmasinda on plana ¢ikmistir. S6zI11 iletisimin kitlelere yayilmasi 44 yillik siire

1



sonrasinda gerceklesmistir. Kitle iletisim araglar1 arasinda yeni teknolojinin
kullanilmas: ile radyo yayinciligi ilk kez 1920 yilinda gergeklesmistir. Radyo
yaymindan 16 yil sonra televizyon yayinlarinin baglamasi ile birlikte artik radyo
onemini belirli bir oranda kaybetmistir. 1936 yillinda yayma baslayan
televizyonculugun 6nemi radyo ile arasindaki farktan kaynaklanmaktaydi. Radyo
isitsel yayin yaparken televizyon hem isitsel hem de gorsel duyulara hitap ederek
kendisine olan talebin hizlica artmasina neden olmustur. (ilhan, 2020)

Goriintiili yaymlar heniiz kitlelerle bulusmadan 6nce evlerde radyo ile iletisim
gorevi goriilmekteydi. Radyo, biiylik kitlelere hizmet eden, haber yayinlari,
programlar ve miizik yayinlarini iistlenen 6nemli bir iletisim araci olarak ge¢misten
giiniiniize varligini siirdiirmektedir. Televizyonun heniiz yayinciligi baslamadigi
donemlerde varliginin 6nemi giiniimiize gore ¢ok daha fazlaydi.

Televizyon kelimesi kavramsal olarak iki kelimenin birlesimi ile olusmaktadir.
Yazar Kirik, Etkilesimli Televizyon Yayinciligi kitabinda bu bilgiden bahsetmistir.
Yunanca uzak anlamia gelen “tele” sozciigl ile Latince’de uzak anlamina “visio”
kelimesinin bir araya gelmesi sonucu olusturuldugunu belirtmektedir. Tiirk¢e karsig
uzak — gérme olarak olusmaktadir. TelevisioNkelimelerinin kisaltmasinin TV seklinde
belirtmektedir. Bu ismi ilk kez 1900 yilinda Constantine Persky kullanmistir olarak
ifade etmektedir. (Kirik, 2020).

1800’lerin basinda ilk defa mekanik televizyonlar goriinmeye basladi. Mekanik
televizyonlar, goriintiileri mekanik olarak tarayip sonra da bu goriintiileri bir ekrana
aktariyorlardi. Elektronik televizyonlara kiyasla son derece ilkel bir tiriindii. Mucitler,
televizyon fikrini yaratma teknolojisinin ortaya ¢ikmasindan ¢ok 6nce tasarladilar. ilk
onciiler, radyo dalgalar1 olusturmak i¢in ses dalgalarinin elektromanyetik spektrumdan
ayirarak, televizyon dalgalarmin gorsel goriintiiler iletmek icin kullanilabilecegini
sOylediler. Boston devlet memuru George Carey, 1876 gibi kisa bir siirede, bir yil
sonra insanlarin elektrikle goriilmesini saglayacak bir kamera igin ¢izimler sunarak
eksiksiz televizyon sistemleri tasarladi.“1922'de Jenkins radyo dalgalariyla duragan
bir resim gonderdi, bu deneme ilk gercek televizyon basarisi olarak kayitlara gecti. 3
y1l sonra canli bir insan yliziiniin iletimi, 1925'te Baird tarafindan saglandi”
(Britannica, 2020).

Gegmisten gelecege televizyon yayinlart isimli kitapta Zeynep Sahin Tutuk

1926’1 yillarda televizyona olan mesafeli yaklagimdan bahsetmektedir. Mesafeli



yaklasim hususunda televizyonun ilk yapisini olusturan elektron vakum tiipiinii bulan
Lee de Forest’in de ayn1 diisiincede oldugunu belirtmektedir (Tutuk, 2019).

Televizyonun, Tirkiye 1950°li yillarda yaymi baslarken ve Diinya’nin diger
noktalarina farkli gelismeler yasanmaktaydi. Amerika Birlesik Devletleri televizyon
yayinciliginda once iilke olarak 1954’de renkli televizyon yayima basladigi Zeynep
Tutuk tarafindan belirtilmektedir. Tiirkiye’de 1951 yilinda ITU TV ’nin kurulmas ile
ilk yayincilik deneyimlemesi i¢in girisimin baslandigi ifade edilmektedir. Bir yil siiren
calismalarin ardindan 1952°de Tiirkiye’de ilk yayinin yapildig: ifade edilmektedir.
1952 yilinda Avrupa Kitasi’nda bulunan televizyon kanallarinin ¢ogalarak yayinciliga
basladiklarindan bahsetmektedir. 1954°de ilk renkli yayina gecen Amerika’nin yani
stra Tiirkiye 30 sene sonra 1984’de renkli yayincilia basladigini sdylemistir. (Tutuk,
2019)

Ali Murat Kirik televizyonun ilk bulunmasindan itibaren diger kitle iletisim
araglarina istinaden daha popiiler oldugunu belirtmektedir. Bunun nedenin hem gorsel
hem de isitsel olarak izleyicilere hizmet vermesi hususuna deginmektedir.
Televizyonun izleyen kitle i¢in haber verici, egitici ve eglendirici temel islevleri gorsel
ve isitsel olarak yaptigini vurgulamaktadir. (Kirik, 2010)

Televizyonun tarihsel gelisim siirecine bakildiginda iletisim araclarinin bir
pargast olarak ortaya ciktigt goriilmektedir. Haber alma oOzgiirliglii ve istegi
televizyonun var olusu i¢in en 6nemli nedenlerden birisi olarak ifade edilebilir.
Televizyon, radyonun icadi ile kitle iletisim araglar1 arasinda biiyiik gelisime en 6nemli
katkiyr saglamistir. Ulkemizden ve dinyada televizyonun bugiine gelene kadar
yasadig1 gelisimler ve degisimler ¢ok fazla olsa da radyo ve televizyon arasindaki
seviyede biiyiik bir yaklasik 86 yildir gériilmemistir. Gliniimiiz teknolojisindeki biiytik

atilimlarla birlikte televizyon ve dijital diinyanin isimleri bir arada anilmaktadir.

1.3 Televizyon Yaymeihginin Toplum ile Olan iliskisi

Kitle iletisim araclarinin toplumsal yapi iizerine etkisinin ¢ok fazla tartisilmadig:
goriilmektedir. Tartisilan ekinin 6ne ¢ikan tarafi veya bagka bir degisle 6zelligi; yoni
ve glictidiir. Yazar Wolton’1n degindigi bir teoriye gore televizyon, goriintiilerin yeni
olanini ve diizeylisini segerek, kimlik verme roliinii oynar, televizyon stilinin gergekte
kitlenin seckinciligi oldugu belirtilir. Hatta “baz1 kesimler daha 6nce televizyonda

gormediler ise, yeni deger ve imajlar1 kolay kolay benimsemezler” (Wolton’dan



aktaran Kurt, 2001 s.188-199).

Televizyon yayinlarinin izleyiciye ulasmadan once format olarak belirlenmesi,
diizenlenmesi ve ayrica etkilerinin hesaplanarak yayincilik 6ncesi yapilmasi gereken
bazi hesaplamalarin bulundugu ifade edilebilir.

Televizyonun toplumsal gelisime katkist siireci olarak Tiirkiye’de yayincilik
alanindaki gelisme siirecini inceledigimizde, Kamu yaymciligini iistlenen kurumun
TRT oldugu goriilmektedir. Devlet i¢in dogru olani iletmek toplum yapisin
diizenleme ve insaa etme hususlarinda hiikiimetlere katkida bulunmustur. Milli
kimligin toplum tarafindan benimsenmesi noktasinda katkida bulunurken
vatandaslarin egitiminin televizyon ekranlarindan yapilmasi hususunda ¢oziimler
saglamistir. “Cumhuriyet Vatandaslar1” olusturmak icin temellerin atilmasinda yapici
oldugundan bahsedilmektedir. Ozel yaymncilik iste farkli bir bakis agistyla farkli bir
yayin politikast izleyerek izleyiciye istedikleri icerikleri sunmay1 hedeflemektedir.
Ozel televizyonlar program igeriklerinde veya yaynlarinda izleyiciye sundugu
yayinlarda zorunlu izlenme seklinde sunum yapmaktaydi. izleyiciler, kendilerine
verilen yaymn kadar 6zgiirlerdi. Raiting algis1 6n planda olarak izleyiciye reklamlar
dayatilmakta ve izleyici kendisine sunulan miktarda interaktiviteye sahip
olabilmekteydi. Reklam gelirlerinin izleyici sayesinde kazandigi durumu kabul
edildigi i¢in izleyiciye miisteri olarak hitap edilmekteydi. Yayin igerikleri
olusturulurken izleyicinin begenilerinin yerine reklam veren ve raiting analiz sonuglari
dengesi gozetilerek yaym akisinin planlandigindan bahsedilmektedir. (Demirdag,
2012)

Toplumlar1 yonlendirme agisindan televizyonun giiciiniin oldukc¢a fazla oldugu
goriilmektedir. Yazar Ilhan kitabin bahsetmis oldugu televizyonun toplumsal etkisi
yazisinda, televizyonun yalnizca bilgi vermek amaciyla olmadigini kitle iletisim araci
olarak etki sahibi olmanin disinda ayrica toplumlar lizerinden siyasi agidan etkisiyle
belirleyici bir giic oldugunu ifade etmektedir.

Gilinlimiizde televizyon, teknolojinin gelismesi ile bir ¢ok yenilige ugramaktadir.
Bunlarin en basinda dijitallesen diinya ile birlikte izleyici aliskanliklarinin degismeye
baslamas1 gelmektedir. Yazar Demirdag’in geleneksel televizyonculuk {izerine
yazdig1 yazsisinin aksine giinlimiizde televizyonculuk internetin gelismesiyle mevcut
durumun digina dogru yoneldigi goriilebilmektedir fakat koklii bir yapiya sahip olan
temel televizyonculuk diinya genelinde toplum Gzerindeki etkisini surdirmektedir.

Her tilkenin ve toplumun kendi sosyolojik yapisina uygun yayinlar1 bulunurken daha
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genis kitleleri hedefleyen global alanda yayincilifa odaklanan televizyon kanal ve
kanal gruplar1 bulunmaktadir. Filmler, diziler, televizyon programlari, spor yayinlari,
haberler toplumun baslica ilgilendigi televizyon yayinciliklaridir. Internet kullanimina
ulasabilen veya kullanmayi tercih eden kisiler artik televizyonda yayinlanmis igerikleri
online ortamda istedigi zaman izleme imkanina ulasabiliyor. Fakat heniiz internet ile
iligkili olmayan veya tercih etmeyen kisiler Demirdag’in bahsettigi televizyon
dayatmalarina maruz kalabiliyor. Yazar Sel¢uk Kirtepe’nin yazilisinda toplumun bu
konudan farkli etkilesimler yasadigi bahsedilirken bazi kesimlerin izledigi
programlardan olumsuz etkilendigi ifade edilmektedir.

Selcuk Kirtepe’nin yaptig1 aragtirmaya gore 3 saat civarinda izledigi yaymlarin

izleyici lizerinde gerekli etkiyi yarattigini belirtmektedir. Bu yayinlarin “dizi filmler”
ve “haber igerikli programlar” oldugunu tespit etmistir. Televizyon izleyicisinin
diinyadan haber alma beklentisinin en 6nemli izleme sebebi oldugunu ifade etmistir.
(Kirtepe, 2014)
Dizi filmler ve haber igerikli yayinlar gelisen diinyadaki dijital yaymnciligin
iceriklerinin belirlenmesinde belirleyici oldugunu goriilmektedir. Bir ¢ok dijital yayimn
platformunun igerik dagiliminda dizilerin &nplandadir. ilgi goren diger icerik
saglayicilarinin  ise Onemli ¢ogunlugunu haber siteleri veya uygulamalari
olusturmaktadir.

Selguk Kirtepe, yaptig1 arastirmalar sirasinda Tirkiye’deki izleyici kitlesine
yonelik bulgarinda izlenen yaymlarin toplum {izerinde farkli etkiler gosterdigini
belirtmistir. Bu etkileri ortaya koyan kavramlardan arastirmasinda bahsetmektedir.

Kirtepe, yazisinda yapmis oldugu arastirmalarin sonuglarindan bazilarinin
“miistescenlik” olduguna deginmistir. “Degerlere ters diigmek” kavrami da bu
arastirma bulgularindan birisi olmustur. ‘Dini ve kiiltiirel etkilenme’ ile ‘Ornek alma
ve davranig degisikligi’ faktorlerinin arastirmalarda benzer ¢iktigini belirtmektedir.
Programlardan ev hanimlarinin etkilenmedigi arastirmalarda belirtilse de giinliik
hayatta bunun aksinin oldugunu ve ev kadinlarinin bu programlarin etkisinde kaldigin1
ifade etmektedir. Ben bir durumun dizi film karakterlerinden etkilenme durumununda
da oldugunu belirtmektedir. (Kirtepe, 2014)

Izleyicilerin arastirmalar izledikleri yayinlardan etkilendigi goriilmektedir.
Bunlar toplumun temel degerlerini ifade eden din ve ahlak gibi 6nemli degerler
Uzerinden tespit edilmistir.

Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiniin en 6nemli tasiyicist olarak televizyonun
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varligindan bahsedebilmektedir. Televizyon i¢in popiiler kiiltiir ad1 altinda “halkin
kitle iletisim arac1” ve “toplumca benimsenen ve tiiketilen” olarak iki farkli anlam
yiiklenmektedir. Birinci anlam toplum agisindan olumlu olarak karsilandigi ifade
edilmektedir. ikinci anlam1 birinci anlama gére zit olarak olumsuz durumlara neden
ifade edilmektedir. Kiiltiirel olarak deformasyona sebep oldugu, siradanliga
yoneldirdigi ve bu olumsuzluklarin kitleler bazinda yagsandig belirtilmektedir.
Televizyon izleyicisinin tiikketim taleplerine ve haber alma ihtiyag¢larina karsilik
vermek iizere yapilan yayinciliklar toplum flizerinde net olarak etki etmektedir.
Yayincilik sirasinda ¢esitli ihtiyaglar olugsmaktadir ve bu ihtiyaglarin giderilmesindeki
¢oziimler de topluma belli bir algi olusturmaktadir. Yapilan arastirmalar sirasinda
toplum {izerinde goriinen etkiler yayinlarin icerigi ile dogru orantili oldugunu
anlagilmaktadir. Bir yayin igerisinde bulunan pargalarin dogru kullanilmasi o yayimin
izleyici iizerindeki etkisini degistirecektir. Ornegin bir filmede kullanilan miizikler
aktarilan duyguyu dogrudan etkilemektedir. Stiidyo tasarimlarindaki diizen ve yap1
islenen konu ile iligkili oldukg¢a izleyici kitlesindeki odag arttirir. Bir ekonomi yayinin
piyasa verileri ya da bir spor yayindaki istatistik verilerinin grafik olarak aktarilmasi
izleyiciye daha anlagilir bir izleme deneyimi yasatmaktadir. Kisaca toplumsal olarak
vermek istediginiz etkinin nasil olmasi gerektigini belirlerseniz yayimncilikta bunu
saglamak i¢in yapmaniz gereken istediginiz etkiye yonelim saglanacak bir yayin
yapmaktir. Bunlar egitim, milliyetcilik, propaganda, bilgilndirme, reklam vb. olarak

detaylandirilabilir.



BOLUM 2

2. TELEVIZYON YAYINCILIGININ GORSEL iLETISIM
TASARIMLA OLAN ILiSKiSI

Televizyonculuk, gorsel iletisim tasarimi alaninda en etkili sektdrlerden biridir.
Medya organlar1 arasinda gazeteler, dergiler, internet sayfalar1 ve televizyon kanallar
yaptig1 yayimlamalar ile biiyiik izleyici kitlelerine bilgi aktarmaktadir. Haber, reklam,
bilgi icerikli farkli yaynlar, belgesel, spor, eglence konseptleri gibi izleyicilerin ilgi
alanlarma uygun ve yine izleyicilerin beklentilerini karsilamak {izere yayincilikta
televizyon sektorii en 6nemli medya organi olmustur.

Gorsel iletisim tasarim medya kollariin tamaminda biiylik 6neme sahip oldugu
gibi televizyon yayinciligi i¢in 6nemli bir ¢alisma alanidir. Televizyon yayinciliginda
sisteminde bulunan temel kollardan birisi gorsel iletisimi temsil eden tasarim
departmanlaridir. Bu kollar arasinda igerik veya program departmani, stiidyo, kamera
ve yayin sistemleri gibi teknik yonetim departmani ve sistemdeki gelirleri saglamak
lizere satig — pazarlama departmani bir televizyon kanalinin varligini siirdiirebilmesini
saglayan Onemli organlardir ve gorsel iletisim tasarim hizmeti veren tasarim

departmani da bunlarin baginda gelmektir.

2.1 Gorsel letisim Tasarim Acisindan Marka Kimliginin Olusturulmasi

Bir televizyon kanalinda gorsel iletisim tasarimina olan ihtiyag kanala ait kimligi
olusturma evresinde baglamaktadir. Kanalin kimliginin olusturulmasindaki en 6nemli
etken diger kanallardan ayrigmasi, 6ne ¢ikmasi ve akilda kaliciginin yiiksek olmasidir.
Tasarim siirecinin baglamasi sirasinda ilk gozetilen olgu kanalin yayin politikasi veya
temasidir. Yaym yapacak olan kanalin temas: haber, spor, miizik veya ekonomi

olabilir. Tasarimlar bu tema dogrultusunda gozetilmeye baslanacaktir. Bu siiregte



yapilmasi gereken baslica tasarim kriterleri; kanala ait 6zel bir logonun tasarlanmasi,
renk veya renklerin se¢imi ve yazi karakteri belirlenmesi ilk etapta gereken temel
unsunlardir. Belirlenen logonun geometrisi, formu, rengi ve dokusu kanalin birincil
kimlik olusunu temsil etmektedir. Ikinci temel olusumda kanalin ana ve/veya
tamamlayict renkleri belirlenecektir. Renkle dogrudan tasarlanan logonun rengi ve
kanalin yayin temasi ile bir iliski igerisinde diistiniilmektedir. Yazi karakteri ailesinin
belirlenmesi ise olusumun tigiincii temel noktasidir. Logo ve renk paletinin belirlemesi
ile yazi karakterinin se¢imi aralarindaki uyum ve ahengi tasarim kriterleri uygun
olarak saglamasi gerekmektir. Buna ek olarak yazi karakteri ailesi se¢inde kanalin
temasi ve yazinin kullanilacag alanlar gozetilmektedir.

Ornegin, haber kanallari tarafindan ciddiyeti temsil eden daha kalin ve genis yazi
karakterleri tercih edilmektedir. Cocuk yayinlari temali kanallar i¢in daha kivrimli ve
yuvarlak hatlara sahip, izleyici tizerinde eglenceli yaym olgusunu hissettiren yazi
karakterleri tercih yapan kanallar ise yiiksek enerji temsil eden dinamik algisinin
izleyiciye aktaran italik / egimli yazi karaktelerini tercih etmektedir. Renk secimleri
ve logo tasarim siireci i¢in de bu 6rnekleri dogrudan gosterebiliriz.

Gorsel iletisim tasarimi ve televizyon yayinciliginin arasindaki iligkinin ilk
tasarim evresinde logo tasarimda alinabilecek kararlari ifade eden drneklendirmeyi
Sekil 2.1°de inceleyebiliriz.



Television Channel

20

Bir kanalin markasini temsil Bir kanalin yayinda kullanilacak
edecek logo tasarimi. logo tasarumi.

Bir kanalin yayinda kullanilacak
logo tasariminin olasi renk ve form segenekleri.

) Y

Sekil 2. 1 Logo kullanim 6rnegi

Kanal i¢in hazirlanan logo tasarimi kurumsal evraklar, basili ilanlar, kanal
reklamlar1 ve tanitimlar1 kapsaminda logo ve logo type ile birlikte kullanilabilir. Bunun
baslica nedeni markanin ismin tam olarak izleyicilere aktarilmasidir. Yayin logosu,
genellikle prestiji onplanda olan ve ekranda minimal bir durusu olmas1 beklenen ayrica
goriintiiniin tizerinde kapaticilig1 en az olan sekilde ekrana dahil edilmesi gozetilir. Bu
dogrultuda kurumsal kullanimdan farkli olarak sadece sembol ile kullanilabilir veya
uygun bir tasarimda kanalin logo type ile de kullanilabilir. Sekil 2.2 ve Sekil 2.3 deki

gorsellerde yayin logosunun kullanimi arasindaki fark goriilmektedir.
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Sekil 2. 2 FOX Televizyonu logo kullanimi

3

ASK-1 MEMNU

Sekil 2. 3 Kanal D televizyonu yayin logosu

Sekil 2.2°de yer alan FOX Tirkiye televizyonu logo type olarak direkt ismini
kullanarak yayin logosunu ve ayni anda kurumsal logosunu belirlemistir. Sekil 2.3’de
Kanal D yayin logosu olarak “D” harfine gonderme yaparak diinya ve gokylizlinii
sembolize eden form ile yayin logosunu belirlemistir.

Kanal D, yayininda sembol olarak logosunu kullanirken, sosyal medya mecrasi
olan twitter hesabinda logosunun diger bir versiyonu olan “KANAL D” ibaresininde

icinde bunundugu logo ve logo type versiyonunu kullanmaktadir. Gorsel 3’deki
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gibidir.

Sekil 2. 4 Kanal D televizyonuna ait logo

Gorsel iletisim tasariminin televizyon kanali iizerinde iliskisi kimlik tasarimi
hazirlanmasinin ardindan bir sonraki evrede ekran mimarisi olarak adlandirilan,
tasarimlarin ekran tizerindeki yerlerinin belirlenmesi ile devam etmektedir. Bu evrede
kanal kimliginin bir pargasidir. Bu evrede logonun ekranin neresinde ve hangi
bliylikliikte olacagi belirlenir. Logoya paralel bilgilendirme yazilarinin ekranda
konumlandirmas1 estetik kaygilar ve okunma netligi gozoniinde bulundurularak
onceden belirlenmis olan yazi1 karakteri ailesinin kullanimiyla diizenlenmektedir. Buna
ornek olarak yukarida belirtilen Sekil 2.2’de bulunan FOX Tiirkiye televizyonuna ait
olan ekranin sol ve sag altinda bulunan program tanitimi ve yayimlanan program
bilgisini aktaran yazilar1 gorebiliriz.

Ekran mimarisi olarak giiniimiizde en yaygin olan 16:9 oranlarindaki yayin formatidir.
Bu formatin kullanimi teknolojik gelisimlerin dogrultusunda gerceklesir.
Televizyonun ilk yillarinda tiretimi itibariyle yayincilik 4:3 olarak yapilirken 21. yy’da
16:9 formatinda iretilen televizyonlar nedeniyle artik yayincilik diinyast da 16:9
yayinlart yapiyor. 4:3 olan formata “SD” yaym denirken. Biiyiiyen ekran
¢oziiniirliiklerini de ifade eden “HD” yayin ibaresi kullanilmaya baglanmistir. Tasarim
siirecinde artitk bu format baz alinarak ekran igindeki gilivenli alanlar ve tasarim
dengeleri belirlenmektedir. Giinlimiizde ekonomik veya farkli nedenlerden olay1 halen

4:3 oranlarinda televizyon kullanicilar1 bulunmaktadir. Tasarimcilar ve igerik
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yoneticileri bu konuda cesitli kararlar almak zorunda kalmaktadir. Mevcut sartlarda
16:9 yayin daha biiyiik bir yiizdede kitleye ulasmakta. Hazirlanan ekran mimarileri
dogrudan bu format parametrelerine gore uygulanabilir. Diger bir segenek ise 16:9
oraninda yani yatay dikdortgen bir yaym formunu 4:3 oraninda kareye yakin bir
ekranda gorintillemeyi gozoniinde bulundurarak tasarim yapmaktir. Ikinci segenekte
tasarimlar “SD” yayin formatina gore “HD” yayin formatinin igerisinde uygulanarak
coziimlenmektedir. Ugiincii bir secenek ise eski format olan 4:3 oranlarinda tasarim
yapmaktir. Birinci ve tigiincii formatlarin birbirleri arasindaki uyumu saglayamadiklari
icin goriintiide orantisizliklar ve kesilmeler meydana gelmektedir. ikinci secenekte ise
yaymn 4:3 izlediginde goOriinti yanlardan kesilecek fakat tasarimlar dengeli
goriinecektir. Yayin 16:9 formatinda izlendiginde yayin ekrana tam yerlesecek fakat
tasarimlar merkeze dogru toplanacaktir.

Televizyon ekran mimarisi hakkinda extremereach.com sitesinde “Fred
CUNDA” yazisinda gorsel desteklerle detayli ve teknik bilgiyi vermektedir.

Televizyonun ilk liretimi sirasinda kullanilan ekran oranlari ve 6l¢ii detaylarinin
giiniimiiz televizyonlarina istinaden ne kadar farkli oldugunu ifade etmektedir. 1950’li
yillarin sonlarina dogru evlerde televizyon kullanim1 yayginlasmaya basladiginindan
bahsetmektedir. Bu drilinler katot 1sik prensibiyle calisan yuvarlak koseli tliplii
televizyonlardir. Kenar goriintiilerinin izleyiciye ulagsmasi istenmedigi i¢in gilivenli
yayin alani ice dogru korunmus ve goriintiiden biiyiik oranda kayiplar yasanmaktadir.
1961 yilinda alinan kararla yuvarlak kenarlarin goriintiiyli kesme durumunun 6niine
gecmek i¢in giivenli yayin alani %80 genisletilerek goriintli kaybinin azaldigini ifade
etmektedir. 1963 yilinda giivenli yaym alam1 %90 oraninda genisletilerek goriintii
kayiplar daha da azaltilmigtir. 2009 yil1 itibariyle giivenli yayin alan1 %93 e ¢ikarilarak
maksimum goriintiiden yararlanilmasindan bahsetmektedir. Yazida “gilivenli goriintii
alan1 (action safe area)” ve “giivenli baslik alani (title safe area)” olarak belirtilen
goriintli ve yazi alanlart igin belirlenen gilivenli alan smirlarmin belirlendiginde
bahsederken alanlarin gelisen teknoloji normlarina gore giincellenmesi sirasinda video
icerik Tireticileri tarafinda bazi karmasalara neden oldugunu ifade etmistir.
Karisikliklarin ¢6ziimii olarak 16:9 ve 4:3 olarak olarak ekran oranlar1 belirlendigini

belirtmistir. Sekil 2.5’de detaylar goriilmektedir (Extreme Reach, 2021).
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1080px ————>

972px

Sekil 2. 5 Ekran giivenli baglik ve goriintii alan1

16: 9 Giivenli Baglik Alan1 (asagidaki kirmizi noktali dikdortgen) hem HD igerigi
icin hem de HD igerigi SD'ye doniistiiriiliirken (yaz1 kutusu) kullanilmalidir. 16:9 HD
veya 4:3 SD yayinlarda dikkat edilmesi gereken giivenli alanlar Gorsel 5 goriilmektedir.
SD olarak kaydedilmis bir goriinti HD yayin formati igerisinde kullanilabilir. HD
goriintii alan1 SD gOriintli alanina gore pixel degerleri daha genis ve biiyiiktiir. Bu
nedenle HD igerisinde kullanilan SD goriintiilerde ekranda kesilme yasanmaz fakat HD
bir goruntt SD bir alanda kullanilirsa pixel degerleri fazla oldugundan belli kesilmeler
yasanabilir. Bu dogrultuda goriintiiniin nasil bir kullanimi olacagi operatorlerin

yapacagi uygulama ve montaj sirasindaki alacagi insiyatife baghdir.
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<« 1920px

Safe Area 1728px

Sekil 2. 6 Televizyon ekranlarina ait HD glivenli yayin alani

Ana icerigin SD'ye donistiiriildiigiinde (merkezden kesim) kesilmesini dnlemek
icin tim grafikler, metinler ve kompozisyon 6geleri korumali alana (4: 3 Giivenli
Baslik Alani) yerlestirilmelidir, aksi takdirde 4: 3 Giivenli Baslik Alanmi (asagidaki
kirmizi  noktali dikdortgen) disindaki igerik goriintiileyen kisi tarafindan

gorulemeyebilir.

Y

<«—— Center Cut 1440px

Safe Area 1296px ——>

Sekil 2. 7 Televizyon ekranlarina ait SD guvenli yayin alan:
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Nihai amag, izleyicinin bir SD veya HD TV'de bir SD beslemesini veya bir HD TV'de
bir HD beslemesini izlemesine bakilmaksizin, temel igerigin kesilmesini dnlemektir.
(Extreme Reach, 2021)

Gorsel iletisim tasarimcisi tarafindan yayin yapilacak formatin kendisinde
iletilmesi gerekmekte. Tasarimci ekran mimarisinin ait normlar1 dikkate alarak ekran
igerisinde tasarimlarin nasil kullanilacaginin ve konumlandirma yapacagi detaylar
belirlendikten sonra aldig1 kararlar1 uygulayabilir. Televizyon sektoriinde farkli yayin
temalar1 bulunmaktadir. Spor, haber, eglence vb. Kanallar yapilan yaymn temalarina
bagli olarak verdikleri goriintiileri ve bilgileri izleyiciye aktarirken ¢ogunlukla Gorsel
iletisim tasarimma ihtiya¢ duyulmaktadir. Izlenen gériintiiniin siiregelen akist
sebebiyle bilgiler de goriintii ile eszamanl olarak ilerlemekte ve izleyicinin takibini
zorlastirmaktir. Ornegin bir futbol miisabakasinin yayminda 68. dakikadan itibaren
yaymi izlemeye baslayan bir seyirci kalan yayin boyunca ne izledigine hakim
olabilmesi igin izleyemedigi 68 dakikalik yaymin bilginise ihtiyag duymaktadir. Bu
bilgiler arasinda magin kacinda dakikada devam ettigi, skor durumu, oyundan atimis
oyuncu olup olmadigi seyir acisinda 6nemli bilgi durumdadir. Futbol miisabakasi
tizerinden verilen 6rnegin takim bilgileri, mac¢in hangi takimin sahasinda oynandigini
ifade edildigi, hangi turnuva ya da lige ait oldugunu ve mag¢ skorunun bir arada

bulundugu tasarim ic¢in Sekil 2.8’de bulunan yaym goriintiisii referans olarak

gosterilebilir.

Sekil 2. 8 Lige ait logo ve skor, zaman, takim bilgisi
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Bilgilendirmeler rakamli zaman veya geri sayim bilginin diginda yazi ile
birazdan veya az sonra gibi ibarelerle de belirtilebilir. Sekil 2.9 zaman
bilgilendirmesine ait 6rnek bulunmatadir. Tiirkiye’de yayin yapmakta olan STAR
televizyon kanalina ait ekranin sag altinda, en alt satirda bulunan “Birazdan” ibaresi
ekran tasarim yapisinin parcast olarak zaman ile ilgili izleyicilere bilgilendirme

yapmak iizere olusturuldugu goriilmektedir.

Tv'de ilk
KURYE
01:47

Sekil 2. 9 STAR televizyon, reklam kalan siire bilgilendirmesi

Gorsel iletisim tasariminin televizyon ile olan iliskisinde bilgi aktarimi ve estetik
degerler bir arada bulundurulurken bu siiregte izlenen tasarim c¢izgisi kanal i¢in bir
kimlik de olusturmaktadir. Bu kimliklesme sayesinde televizyon kanallarin tipki
giysilerde veya arabalarda oldugu gibi tasarimlar sayesinde farkliliklarii ortaya
koymaktadir. Birbirlerinden tasarim anlayislari ile yaym kusaklari, haber biiltenleri,
program agilislar1 gibi bir ¢ok nokta da izleyiciye bilgi aktarimi ile ilgili fikir
vermektedir ve algi olusturmaktadir. Tiirk televizyonculugu ve uluslararasi
televizyonculukta gorsel iletisimin tasarimi agisindan analiz ederek, ortak ve farkli
noktalari, bulunduklar1 bolgeye gore olan degisiklikleri, kanallarin kurumsal yapisinin
tasarima nasil yon verdigini inceleyebiliriz.

Kanallarin tasarim yapilarini incelerken televizyon yayimciliginda gegen bir

takim  0zel terimler bulunmaktadir. Calismamin arastirma  bolimiinin
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¢oziimlenmesinde ve analiz kisminda bilgilendirme agisindan 6nem tasimaktadir.
Gorsellerin ¢oziinlenmesi noktasinda bu terimlerin kullanimi agiklanmasi agisindan
kolaylik saglayacaktir. Televizyon yayinciliginda gegen 6zel terimlerin bazilarindan

sOyle bahsedilmektedir:

Alpha: Herhangi bir goriintide hangi piksellerin goriinmez olacagini belirleyen
VErl.

Analog: Herhangibirsinyalinbenzetimyoluyla kaydedilmesi. Ornegin plak ses
sinyalini asil olan ses dalgalarinin kopyalarimi olusturarak kaydeden bir
ortamdir. Analog sistemler hassas kayit saglarlar ancak kopyalama basarilar
distiktiir. Her aktarimda belirli bir kayip olusur.

AspectRatio: Goriintiiniin genisliginin yiiksekligine olan orani

BantYayin: Televizyon yayin akis ¢izelgesi iginde yer alan bir programin
herhangi bir ortama kayit edilip daha sonra yayinlanmasi.

Canli Yayin: Televizyon yaym akis ¢izelgesi i¢inde yer alan bir programin,
cekimi ile es zamanli olarak yaymlanmasi.

ChromaKey: ikigoriintiiyiibirlestirmekveyamat olusturmay1 kolaylastirmak icin
renk bilgisini kullanan yontem. Ornegin yesil bir perde 6niinde ¢ektiginiz Kisinin
arkasina harita yerlestirmek.

Dekor: Birtelevizyonprogramindakibellibir ¢ergeveyi yansitmak amaciyla
kullanilan sahne donatimi disindaki tiim nesneler.

Digital: Herhangi bir sinyalin (goriintd, ses) ikilik sistemde (sifir ve bir ile) ifade
edilmesi. Boylece aktarim sirasinda kayip olmaz. Ancak sinyalin
sayisallastirilmasi sirasinda 6rnekleme hizi ve derinligi Segilirken bir kayip s6z
konusudur.

Dublaj: Kayith gorintiilerdeki karakterlere ait konusmalarin bir seslendirme
stiidyosunda ayni kisiler ya da baska sanatgilarla yeniden seslendirilerek kayda
alinmasi.

Editoryal igerik: Bir yayinda ticari amagli reklam vb. dgeler disinda kalan, haber,
yazi, roportaj vb. igerik.

HDTV: Yiiksek ¢oziinirlikli televizyon sistemi. Full HD 1920X1080
Olciilerinde olmalidir.

Jenerik: TV programinin genellikle baginda ve sonunda yer alan, program
igeriginin ne oldugu hakkinda bize bilgi veren, yapiminda emegi gegen yapimci,
yonetmen, kurgucu gibi kimselerin adlarinin ve program bilgilerinin yazili
oldugu kisa film pargasi. Bir anlamda kitabin kapagi ne ise, jenerik de tv
programt i¢in odur denilebilir. Sonda yer alirsa son Jenerik ya da Roll caption
(end credits). Basta yer alirsa Jenerik (Opening).

Kadraj: Televizyoncunun elindeki malzemeyi goriintii cergevesinin iki boyutlu
alan1 igerisine en uygun sekilde yerlestirilmesi.

KJ (Karakter Jeneratorii): Her tiirli sabit veya hareketli metin veya sekilleri
goriinti tizerinde gostermeyi saglayan cihaz ya da yazilim (lowerthird).

Kusak : Bir televizyon ya da radyo kanalinda belli konularda ya da kanal
iceriginden farkli programlarin, yayin akisi icerisinde bellirli giin ve saatlerde
yayinlanmasidir.

Ornek: Haber kusag, cizgi film kusags, cift¢i kusag: gibi.
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Montage: Kurgu (editing) ile montage arasinda fark vardir. Kurgu genellikle
filmin devamliligi ve ritmiyle ilgilidir. Montaj ise devamlilik g6zetilmeden
herhangi bir kavram ¢ergevesinde yapilan birlestirmedir.

Perfore Ses/Alt Ses/Yorumlayict Ses : Muhabirlerin ya da metin yazarlar
tarafindan kaleme alinan haber ve program metinlerinin goérevli sunucu
tarafindan kurgu 6ncesi stiidyoda seslendirilmesi.

Pixel: Picture element sozciiklerinin kisaltilmis hali. Goriintiiyii olusturan birim
noktacik.

Prodiiksiyon : Yayin ve/veya diger ortamlar igin iiretilen gorsel/isitsel iceriklerin
tamamlanmuis triine dondastirilme siireci.

Reji: Birden fazla kamera ile gergeklestirilen TV programi g¢ekimlerinin
yonetimi ya da genel anlamda film yapim c¢aligmalarinda yoénetmen
aktivitilerinin timi.

Senkronizasyon:Bir sesin ilgili oldugu resimle uyumunu saglama. (genelde
konusma ¢ekimlerinde)

Square Pixel: Kare piksel. Bu tiirde bir pikselin iki tarafi birbirine esit
uzunluktadir.

VTR(VideoTapeRecorder): 1. Video Kayit Cihazi. Uzerindeki panellerle,
amator kullanicilarin kullandiklart video sistemlerinde bulunmayan gorinti
kareleri (Frame) tizerinde kullanicinin rahat bir sekilde ¢alismasina imkan
taniyan elektronik kayit ve okuma cihazi. VTR terimi iilkemizde ayrica su
anlamda da kullanilmaktadir. "Program sirasinda, program aralarda girmek igin
hazirlanmis, 6nceden cekilmis ve kurgulanmis kisa roportaj veya goriintiiler"”
(Duranli, s.8-62, 2013)

Televizyon yaymciliginda gegen bir takim 06zel terimler bulunmaktadir.
Calismaminin arastirma boliimiiniin ¢éziimlenmesinde ve analiz kisminda a¢isindan

onem tagimaktadir. Gorsellerin ¢oziinlenmesi noktasinda bu terimlerin kullanimi

aciklanmasi acisindan kolaylik saglayacaktir.

2.2 Tiirk Televizyonculugunda Gérsel fletisim Tasarimimnin Tiirkiye’deki Haber
Kanallar1 Uzerinden Incelenmesi

Global olarak televizyonculuk sektoriiniin tamaminda gorsel iletisim tasarimina
olan ihtiyaca yonelim ilerleyen teknoloji sayesinde daha da artmaktadir. Tiirkiye’de
yayin yapmakta olan televizyon kanallari gorsel iletisim tasarimini etkili sekilde
kullanmaktadir. Ozellikle haber ve ekonomi igerikli yayinlar yapmakta olan kanallarda
bu ihtiyacin gereklilikleri verilen bilgiler dogrultusunda oldukg¢a net gorilmekte.
Tiirkiye’de bulunan kanallarin Gorsel iletisime olan yaklasimlari, farkliliklari, ekran
mimarisini kullanim sekillerini ve bu kriterler ile olusmus olan kimliklerini en ¢ok
haber icerikli televizyon kanallarinda gérmekteyiz.

Izleyici aliskanliklar1 ve beklentilerinin ortak oldugu televizyon mecrasinda

tasarimlarin ortak noktalarini ve farkliliklarini yayin yapmaya devam eden “NTV”,
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“HABER GLOBAL, “HABER TURK”, “CNN TURK”, “A HABER” isimli haber
kanallarinin anlik yaymlarindan alinmis Ornekleri gorsel iletisim agisindan
incelenebilir.

Her biri birbirlerinden farkli yonetimlere ve farkli medya kuruluslarina sahip
kanallardir. Ortak noktalar1 benzer izleyici kitlesine hitap etmeleri, haber kanali olarak
benzer yayincilik formati ve ayni iilke iizerine haberler yayilamalaridir.

Bes kanalin arasindaki farkililar ve ortak noktalar gorsel Sekil 2.10, 2.11, 2.12,
2.13 ve 2.14 iizeriden degerlendirilebilir. Sekil 2.10°da “NTV” haber kanalinin ekran

mimarisi ve yayin tasarimlari goriillemektedir.

yayin logosu

l'll. YARIN MARMARA VE EGE'DE SIiDDETLI
POYRAZLA HAVA COK SOGUK

haber hatt
spot alani
ekonomi bﬁa.at
bilgilendirme gis!
baglik alani alan

Sekil 2. 10 NTV haber kanalina ait ekran tasarim yapis: ve kimligi

Dogus yaym grubu biinyesinde yaym yapmakta olan “NTV” haber kanali

logosunda Nergis Televizyonu isminin kisaltmast NTV harfleri ile logo type ve
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diinyay1 sembolize dort ¢izgili form ile logosunu olusturmustur. Logoda kullanilan
mavi ve sar1 renkler markanin kurumsal renklerini temsil etmektedir. Logo tasarimi
ekran mimarisinde sol iist alana konumlandirilmistir. Kurumsal renklerin tonlanlarini
ekranin alt kisminda yer alan haber hattinda uygulamistir. Haber hattinin ingilizce dil
kullanimdaki ve global alanda yapilan isimlendirilmesi “ticker” olarak
isimlendirilmektedir. Haber hatti alaninda iki satirlik bilgi aktarimi yapilmaktadir.
Haber hattinin sag kosesinde saat bilgisi sabit olarak konumlandirilmistir. Saat
bilgisinin altinda doviz ve kur bilgileri degisken olarak bulunmaktadir. Kovu mavi
tonunda bulunan haber hatt1 {izerinde gecen bilgilerin bulundugu yazi karateri sans
serif ailesinden segilerek majiskiil kullanilmistir. Haber hattinda bulunan yazi
biiytikliikleri, yazi rengindeki beyaza yakin mavi ton ve saat bilgisindeki saturasyonu
ve parlaklik seviyesi azaltilmis sar1 renk secimleri izleyici deneyimindeki algisal
siralamay1 yonlendirme ongoriisiiyle ikincil bilgi aktarim alani olarak tasarlanmistir.
Birincil bilgi aktarmi olarak kullanilan boliim {ist alan1 kirmizi, alt alan1 beyaz olarak
belirlenmistir. Bu alanin tamami1 ekrandaki en belirgin ve en biiyiikk yaz1 karakteri
kullanimindan olusmaktadir. Ayn1 ekran igerisinde bulunan yazi karakterleri sans serif
font kategorisinde belirlenmistir. Koyu kirmizi bant {izerine beyaz renk se¢imiyle yazi
yazilan alan baslik alam olarak belirlenmistir. izleyiciye ilk bilginin aktarilmasi 6n
plandadir. Kalin yaz1 karakteri miniskiil kullanilmistir ve bdylece daha biiyiik
puntolarla yazilmast miimkiin olmustur. Renk seciminlerindeki kontrasthik ve
bliytikliik baghik alanine 6nplana ¢ikarmaktadir ve ayn1 zamanda ekran igerisindeki
gorilintiiye en yakin konumdadir.

Basglik alaninin alt kisminda bitisik ve haber hattiyla arasinda bosluk bulunarak
konumlandirilan beyaz acgiklama metin alan1 majiskiil, sans serif font kullanimi ile
birincil bilgi aktarimi alaninda yardimci ve detay bilgi niteligindedir. Beyaz renk
kullanimi, alt ve iistiinde bulunan iki koyu renk arasinda zitlik yaratarak algida
seciciligi kolaylastirmaktadir. Aradaki bosluk sayesinde oOncelikli bilgi aktarim
alanlarinin ayristirildigini goriilmektedir. Saat ve ekonomi bilgilerinin bulundugu alan
icerisinde bilgiler ortali olarak diizenlenmistir. Bu durumun bilgilerin diger bilgiler
arasindaki farkliligi gosterdigi anlagilmaktadir. Bu alan haber hatti igerisinde
solundaki yar1 seffaf ayirac ile kendi icinde ayr1 bilgi oldugu niteligini gdstermektedir.
Genel tasarimda dengelerin sola dogru hizalandig1 gériilmektedir. Logonun sol alanda
olmast bu durumla iliskili oldugunu gosterirken evrensel okuma aliskanliklart da

soldan olmasi durumu tasarim tercihlerinden biri oldugunu ifade edebilmektedir.
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Sekil 2.11’de “HABER GLOBAL” haber kanalinin ekran mimarisi ve yayin

tasarimlari goriilemektedir.

¥
HABER GLOBAL—
D il

11 NISAN 2021

[

237 CAN KAYBI, 50 BiN 678 VAKA
SON 24 SAATTE 2 BIN 548 YENI HASTA TESPIT EDILDI

KORONAVIRUS BiLIM KURULU BUGUN RAMAZAN GUNDEMIYLE TOPLANACAK, 12:14
TOPLANTININ ARDINDAN BAKAN KOCA AGIKLAMA YAPACAK €9,7441 &

ﬂ

Sekil 2. 11 Haber Global kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

HABER GLOBAL kanali ekran mimarisinde NTV haber kanal1 ile benzerlikler
goriilmektedir. Sans serif font kullanimi, haber hatt1 boliimiindeki saat, ekonomi ve
cift satir olan bilgi alan1 benzer yapidadir. Genel yapinin ortada toplanmasi ve genel
yazi dengesinin sola hizali olmasi1 benzerlikler arasindadir. Farkli olarak goriilen
kisimlar haber hattinin agik renkli zemin iistiine koyu renkte font ile uygulanmasidir.
Haber global yaymn logosunu ekranin sag iist tarafinda konumlandirmistir. Logo
tasarimi i¢in dogrudan markasinin ismini kullanmistir ve her hangi bir kisaltma veya
sembolik anlatim uygulamamistir. Bashik alanindan kirmizi zemin iizerine biiyiik
puntolu ve majiskiil olarak uygulama yapmustir. Sekil 2.12°de “HABER TURK” haber

kanalinin ekran mimarisi ve yayin tasarimlari goriilemektedir.
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‘SON DURUM

VEYIS ATES e e HUSEYIN 0ZTEL
- A HABERTURK TV METEOROLOJI MUHENDISI
1 :

.
MARMARA’'DA VE ORTA KARADENIZ'DE SU BASKINI RISKI VAR
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Sekil 2. 12 Haber Turk kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

HABER TURK kanali ekran mimarisinde yaymn logosunu ekranin sag iist
tarafinda konumlandirmistir. Haber hatt1 alanin1 koyu renk iizerine, agik renk yazi
karakteri kullanimilmistir. Bashik alaninda condens (dar) yazi uygulanmistir. Bu
uygulamada daha cok harf karakeri kullanimina imkan vermektedir. Baslik alanin
destekleyici alt bagligi okuma kolaylugu saglanmasi i¢in standart font genigliginde
sans serif olarak uygulanmistir. Baslik alanin sag kisminda “AKSAM HABERLERI”
ibaresi izleyiciye program hakkinda bilgilendirme yapmaktadir. Genel itibariyle ekran
tasarimi ortaya konumlandirilmigdir. Fontlar sola dogru hizalanip tamami koyu zemin
tizerinde acik renk / beyaz olarak uygulanmistir. Haber hatt1 alaninda bulunan bilgiler
tek satirda diizenlenmistir. Ekonomi ve saat bilgisi haber hattinin sag taratinda
doniisiimlii olarak tek satirda kullanilmistir. Sekil 2.13°de “CNN TURK” haber

kanalinin ekran mimarisi ve yayin tasarimlar1 goriilemektedir.
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Sekil 2. 13 CNN Tirk haber kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

CNN TURK haber kanali, uluslararas1 olan kanalin Tiirkiye’de isim kullanim
hakkini kullanmaktadir. Orjinal logonun alt kisimda uyguladigi “TURK” ibaresiyle
yerel yaym formatinda oldugunu belirtmektedir. Ekran mimarisi global fomata
benzeyen noktalari bulunmaktadir. Logo sag alt kisimda konumlandirilmistir. Renk
kullanimlarinda kurumsal renklerin 6nplanda oldugu goriilmektedir. Koyu gri olarak
uygunan haber hatt1 izerinde kontrast olusturmus olarak parlakligi azaltilmis beyaz
renkte baslik alan1 olusturulmustur. Tek zeminde toplanan baglik alaninda ana baslik
ve alt baslik font biiytikliikleri ile ayrigtirilmistir. Baslik alaninin sol tarafinda bulunan
kirmizi kisim tasarima eklenen tamamlayict renk olarak kurumsal biitlinligi
saglamistir. Ayn1 zamanda haber kanallarinin kullanmis oldugu ortak renk anlayisini
devam ettirmektedir. Haber hattinda tek satirlik uygulama yapilmistir. Ayni bant
tizerinde sol kisimda saat yerlestirilmistir. Genel olarak fontlar sola hizalanmistir.
Tasarim merkezi sola yakin konumlanmistir. Logonun hemen altinda ve haber hattinin
sag kisminda kanal1 web sitesinin bilgisi verilmektedir.

Sekil 2.14°de “A HABER” haber kanalinin ekran mimarisi ve yayin tasarimlari

gorilmektedir.
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Sekil 2. 14 A Haber kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

AHABER kanali, Turkuaz Medya grubu biinyesinde yayin yapmaktadir. ATV
(eglence temali yaymm), A HABER, A SPOR, A PARA (ekonomi), A NEWS
(uluslararasi haber) kanallartyla grubunun televizyon mecrasini olugturmaktadir. Logo
tasarimindan “A” harfi 6nplanda olarak haber ibaresinin kisaltmasi olan “HBR”
harfleriyle logo yapisim1 olusturmaktadir. Yaymn logosu ekranin sol iist kismina
konumlandirilmistir. Ag¢ik renki ve majiskiil font kullanimi ekran tasariminin baglica
ozelliklerinden biridir. Tiim yazilar koyu zemin iizerinde uygulanmistir. Ekran
tasarimindaki denge merkezde toplanmistir. Logo hizasinda biten haber hatt1 ve baslik
alanlar1 tasarim karakterini olusturuyor Baslik alanina genis yer verilmistir. Haber
kanallarim1 ortak rengi olan 1s1ik etkili koyu kirmizi fon uygulanmistir. Okutma
etkisinin yiiksek olmasi nedeniyle sans serif font tercih edilmistir. Detay bilgi
dengeleri logonun altinda hizalanmistir. Logo hizasinda baslik alaninin sol kisminda
progam adina ait bir logo alan1 bulunmakta ve alt kisminda haber hattinin solunda saat
bilgisi yer almaktadir. Haber hattinda tek satir kullanimi tercih edilmistir. Haber hatti
rengi olarak secilen koyu mavi/lacivert kanal kurumsal rengidir ve kurumsal renk
biitiinliigiine saglamaktadir. Pasif bilgi olarak sag altta kanala ait sosyal medya
hesabinin bilgisi yer almaktadir.

Bes gorseldeki ornekte kanallarin tasarim anlayislarina ve kimliklerine gore
ortak noktalar bulunmaktadir. Haber kanallar1 olmasi sebebiyle renk seg¢imlerindeki

kirmizi rengin maskiilen kullanimi Onplanda bulunmaktadir. Baglik alanlarinda
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yazilarin oldukga biiytik kullanimi ve tamamlayic1 bilgi alanin tiim kanallar tarafindan
kullanildig1 goriilmektedir. Kanallar tasarimlarinda kurumsal biitiinliigiinii renk ve
font se¢imleriyle saglamaktadir. Kurumsal tercihler, izleyici odakli alinan bir ¢ok
ortak karardan kaynanlanan benzerligi ayristirmis oluyor.

Sekil 2.13 disinda diger gorsel orneklerde kanallara ait logolarin kullanimi
ekranin st kisminda konumlandirilarak kullanilmistir. Sekil 2.10 ve Sekil 2.11°de
ekranin alt kisminda konumlandirilmis olan “ticker” (haber hatti) ¢ift satir yazi
kullanimina uygun olarak tasarlanmistir. Sekil 2.10 ve Sekil 2.11°de ticker tasariminin
sag tarafinda ise ekonomi datalar1 ve saat bilgisinin uygulandig goriiliirken bu alanda
yazilan haber ciimlelerinin tek seferde izleyiciye sunulmustur. Sekil 2.15, 2.14 ve
2.13°de ticker tasarimi tek satir ve kayan yazi hareketi ile ekran tasarim yapisinda
uygunlanmustir.

Gorsel 10 haricinde diger gorsellerde olusturulan KJ tasarimlarinda font
kullanim1 majistkiil olarak belirlenmis ve uygulanmistir. Gorsel 10°de tistbaslik alani
miniskiil, alt baslik alan1 ise majiskiil olarak tasarlanmistir. Sekil 2.10°de KJ’de
bulunan metin alt1 kutular alt baslikta beyaz, iist baslikta kirmiz1 olarak cift renkli
kullanilmasi belirlenirken diger gorsellerde bu alanlarin tek renk olarak belirlendigi
gorulmektedir.

Sekil 2.14’de kanal logosunun kullanimi KJ tasarimina entegre olarak
olusturulmustur. Logonun KJ tasarimina entegre olarak kullanilmasinin nedeni, CNN
International haber kanalinin isim hakkini kullanarak Tirkiye’de haber yayinin

yapmasindan kaynaklandigini Sekil 2.15°de gérmekteyiz.

2.3 Uluslararasi Televizyonculukta Gérsel Iletisim Tasarimin Haber Kanallar
Uzerinden Incelenmesi

Uluslararasi kanallar ekran mimarisini olustururken ve gorsel iletisim tasarimi
kararlarini belirlerken diinya genelini gozeterek kendi kurumsal tasarim normlarina ve
ge¢mis uygulamalarina bagli olarak ilerleyebilir. Yaym merkezlerinin bulundugu
ulkelerdeki izleyici beklentileri de yayin tasarimlarina yon verebilir. Bu dogrultularda
ornek olarak bes farkli iilkeden uluslararasi yaym yapan kanallar1 inceleyebiliriz.
Haber temali kanallarin gorsel iletisim tasarimlar1 {izerinden incelenmesi ortak
formatlarda ve yayin sistemlerinde farklarin ve benzerliklerin daha net gériilmesini
saglayacaktir.

Amerika’den yayin yapan CNN, Ingiltere’den yayin yapan BBC, Fransa’dan
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yaymn yapan FRANCE24, Almanya’dan yaym yapan RT ve Katar merkezli AL
JAZEERA kanallarinin tasarimlarini, aralarindaki farklari ve iliskileri gorsel iletisim
tasarimi agisindan Sekil 2.15, 2.16, 2.17, 2.18, 2.19 incelenebilir.

Sekil 2.15’de “CNN International” haber kanalinin ekran mimarisi ve yayin

tasarimlari goriilemektedir.
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INSIDE POLITICS éUNDAY LIVE

BOSTON'S NEW MAYOR MAKES HISTORY

INSIDE POLITICS

Sekil 2. 15 CNN haber kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

Amerika’da merkezi bulunan CNN haber kanali 41 yildir yayin hayatina devam
etmektedir. 24 saat yaymn yapma stratejisi ile yaymcilik hayatina baglamistir.

History.com web sitesinde su detaylardan bahsedilmektedir:

“l Haziran 1980'de, diinyanin ilk 24 saat televizyon haber agi olan CNN
(Kablolu Haber Agi) piyasaya ¢ikti. Ag, Atlanta, Georgia'daki genel
merkezinden, sivil haklar lideri Vernon Jordan'a yonelik suikast girisimiyle ilgili
bir 6n haberle imza att1.” (History.com, 2021)

CNN logo tasarimi ile kurumsal yapisina dogrudan gonderme yapmaktadir.
Haberciligin kirmizi bir ¢izgi oldugunu ifadesini logosunda ifade etmistir. Igerisindeki
ince beyaz ¢izgi de habercilige olan hassasiyetin ifadesi olarak degerlendirilebilir.
Harflerin birlesimdeki devamlilik 24 saat kesintisiz yayinciligi sembolize etmektedir.

“KJ (karakter jeneratorii)” olarak adlarindan baslik alaninda beyaz zemin
lizerine siyah font kullanimina gidilmistir. Font se¢imi sans serif olarak tercih edilmis
ve net okunur olmasi i¢in biiyiikk punto (yazi1 karakteri ebadi Ol¢li birimi) ile

uygulanmistir. Baglik metinleri sola hizali olarak uygulanmistir. KJ sisteminde baglik
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metninin yazi alanindaki zeminide tiim alani1 doldurmasi i¢in orantili biiylime sistemi
uygulanarak soldan hizali olmak iizere sag tarafa kadar uzayan yazi alanin sonuna
ulastiktan sonra metin, artan yazi karakteri ile belli bir sinira kadar kiigiilmeye
baslamaktadir. Baglik alaninin iist kisminda bulunan genel baslik alan1 daha kiigiik
punto ile uygulanmis ve kirmizi alan igerisinde kullanilmistir. Kanal logosu beyaz
zeminli bir alan icerisinde ve alt kisminda farkli bolgerinin saat bilgisi ile ekranin sag
alt kismina konumlandirilmigtir. Logonun ve genel yapinin en altinda Kiguk gri
igerisinde bulunan bilgi programin adin1 iletmektedir.

Soldan ve yukaridan asagiya dogru okuma siralamasi dikkate alinarak tasarlanan
ekran mimarisinde detaylarin biiyiikliik, kiiglikliik, kontrastlik ve konumlandirmalari
Onem siralamasina uygun olarak yapildigini géstermektedir.

CNN haber kanali televizyon haberciligi adina bilinirligi en yiiksek kanallardan
birisi olma 6zelligini dogru pazarlama stratejilerinin yanisira habercilik anlayisi ve
tasarim yapistyla diger kanallara referans olmustur. Biiyiik izleyici Kitlelerine hitap
eden tasarimlari, izleyici deneyimleri gozetilerek dogru bir yapiyla olusturulmustur.

BBC kanali Ingiltere merkezli ve televizyonculuk tarihinin ilk yayin yapan
kurumsal kanallarindan birisidir. BBC televizyonda logo kullanimini gerceklestiren
oncu kanallardan biri olmustur. Logo kullanimma olan yoénelim kanallarin
birbirlerinden ayrismasini hedeflemekteydi. Sekil 2.16 ve Sekil 2.17°de 6rneklerini

gordiiglimiiz yayinlarini font kullanimiyla girisler ekranlariyla kimliklendiriyorlardi.
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Sekil 2. 16 BBC tanitim gorseli

FELEVISION

Dresents

Sekil 2. 17 BBC tanitim gorseli

“BBC, koklerini diinyanin ilk normal yiiksek ¢oziiniirlikklii TV yayincisi
oldugu 1936 yilina kadar takip etmektedir. Dogru markalagma
konusundaki ilk girisim, sirketin kanallarinin her birini ayirt etmek i¢in
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kimlikleri kullanmaya basladig1 1950'lere kadar uzaniyor. BBC’nin Bat's
Wings olarak da bilinen ilk kimligini yaratan, The Festival of Britain
logosunu olusturmasiyla tinlii Abram Games'di.”
(thinkmarketingmagazine.com, 2020)

BBC’nin logo tasarimi1 zaman igerisinde degisikliklere ugramistir. Kanal kimligi
acisindan en onemli 6ge olan logo tasarimina yayinciligimin bugiiniinden 66 yil 6nce
ihtiyag duymustur. ilk yillarda Ilk tasarim 1955 yilinda hazirlanmis ve kanal kimliginin
ilk logosu olarak tarihe ge¢mistir. 1962 yilinda yenilenen BBC logosu gilinlimiizde
kullanilan logonun formlarina en yakin tasarlanmis ilk 6rnektir. Ug kutudan olusmus

olan logoda her bir harfin birer kutuda bulundugu formun ilk 6rnegi 1692 yilinda

tasarlanmistir. Bu iki 6rnegi Sekil 2.18’de gorebiliriz.

Sekil 2. 18 BBC kanalina ait ilk dénem logo 6rnekleri

BBC News kanalina ait ekran tasarim mimarisini gorsel iletisim tasarimi

acisinda, Sekil 2.19°de inceleyebiliriz.
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Duke of Edinburgh remembered
Remembrance service took place at Canterbury Cathedral this morning
= Prince Edward and Prince Andrew have both paid tribute to their father 13:19

Sekil 2. 19 BBC News kanalina ait 2021 ekran tasarim yapisi

Genel olarak tasarim yapisi ekranin alt tarafinda ve orta boliimde toplanmistir.

Kurumsal renklere uygun biitiinliik 6n plandadir. En alt kisimda bulunan haber hatti
alan1 beyaz zemin lizerine miniskiil font kullanimi1 ile olugturulmustur.
Haber hattinin sonunda, sag kisimda logo zeminiyle ayn1 renge sahip kirmizi alanda
saat bilgisi bulunmaktadir. Bu saat sabit bigimde yerel saat bilgisini vermektedir.
Baslik alan1 goriintiiyii kapmamak i¢in seffaf olarak uygulanmistir. Zemin rengi
okutma etkisini arttirmak ve kurumsal renk biitiinliiglinii korumak i¢in siyah olarak
belirlenmistir.

Baglikta biiyiik punto ve serifli yazi karakteri, alt baslikta ise Haber hatt1 ve saat
boliimiinde kullanilan sans serif font miniskiil olarak uygulanmistir. Kanal logosu, tim
bilgilerin en iistiinde sola hizali olarak tasarim grubuna dahil edilmis sekilde
kullanilmistir. Tasarimin sag ve sol kisminda bulunan genis bosluklar 4:3 ekran
formatinda minimum yayin kaybini gézetilerek olusturulmustur. Tasarim incelemesi
olarak ekran geneline bakildiginda bilgi onem sirasina diizenlemenin yapildig:
gorulmektedir.

BBC News haber kanali, en eski kanallardan birisi olma 6zelligini
bulundurmaktadir. Tasarim yapisinda bu 6zelligi gibi diger haber kanallarina referans
olan bir yap1 olusturmustur.

Sekil 2.20°de “FRANCE 24” haber kanalinin ekran mimarisi ve yayin

tasarimlarini gorsel iletigim tasarimi agisindan inceleyebiliriz.
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Sekil 2. 20 France 24 haber kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

Tasarim yapisinda genel olarak beyaz rengin kullanimi tercih edilmistir. Ekran
mimarisinde genel leke alt kisimda ve ekrana ortali yerlestirilmistir. Genel hat altta ve
iistte olmak tizere iki esit kalinlikta ve genislikte banttan olugmaktadir. Yazi kullanimu,
bantlar igerisinde sola hizali olarak diizenlenmistir. Baglikta serifli, genis yapil
(extended), majiskiil, biiyiikk puntoda ve siyah renkli font uygulanmistir. Alt baglikta
sans serifli, diiz yapili (regular), siyah renkte ve majiskiil olarak uygulanmistir. Alt
baslik fontu baglik fontundan sonraki en biiyiik font yapisina sahiptir. Haber hattinda
font kullanimu ¢ift satir olarak diizenlemistir.

Haber hatt1 alanin sol iistiinde haber kategorisi bilgisi verilmektedir. Bu bilgi
haber hattinda verilen bilginin kategorisini temsil etmektedir ve bu alanda baslikta
kullanilan font tercih edilmistir. Daha kiicliik punto ile uygulanmigtir. Ayristirict
olmast nedeniyle kurumsal renk olan mavi tercih edilmistir. Haber hattinda beyaz
zemin Uzerinde, sans serif ve miniskiil olarak font kullanimma yapilmistir. Kanal
logosu haber hatt1 bant1 lizerinde en sag kisimda konumlandirilmistir. Genel olarak
16:9 alan genis sekilde kullanilmistir. Tasarimin genelinde kontrast denge
gorilmektedir.

FRANCE 24 haber kanal1 diger kanallardan farkli olarak minimal renk kullanimi1
ile ayrismaktadir. Beyaz agirlikli tasarimda mavi logo ve haber hatt1 baslig1 ayristirict
olmustur.

Sekil 2.21°de “N24” Alman haber kanalinin ekran mimarisi ve yayin
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tasarimlarini gorsel iletisim agisindan inceleyebiliriz.
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Sekil 2. 21 N24 haber kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

Alman haber kanali N24 ekran mimarisini orta alanda ve alt kisimda
belirlemistir. KJ ve haber hattindan olusan birlesik yap1 genel itibariyle koyu renk
tonundadir. Kurumsal renklerinin sar1 ve koyu lacivert olarak goriilen N24 kanalinin
tasarimlarinda da kurumlsal renkler 6ne ¢ikarilmistir. Koselerde ve alt kisimda ekran
giivenlik alanina uygun bosluklar olusturmustur. Tasarim yapisi kalin ve genis bir bant
igerisine insaa edilmistir.

Alt kisimda haber hatti tek satir ve kayan yazi olarak uygulanmistir. Haber
hattinin sag ve sol kismina iki esit kutu eklenerek ek bilgi alanlar1 olusturulmustur.
Haber hatti iizerinde bulunan sol kutuda logo ve saat bilgisi yer almaktadir. Kanal
logosu biiyiikliigiinii gelen yap1 itibariyle kii¢iik tutarak minimal bir goriintii
olusturulmustur. Ayni1 kutu igerisinde kanal logosunun sagina, alttan haber hatti metine
hizal1 olarak yerel saat bilgisi verilmistir. Sag tarafta bulunan kutuda ekonomi bilgileri
degisken olarak verilmektedir. Orta kisimda bulunan haber hattinin zemini tasarimda
seffaf siyah olarak belirlenmistir. Haber hatt1 bilgisinde kullanilan yazi; agik gri renkte,
sans serif ve miniskiil font tercihiyle olusturulmustur.

KJ alaninda igerik bilgisi ii¢ sekilde verilmektedir. Sol alanda bulunan 16:9
oranindaki video kutusu igerige ait bir gorseli aktarmaktadir. Yazi alaninda ise alt ve

iist olarak iki metin alan1 belirlenmistir. Koyu lacivert zemin iizerinde baglik metinleri
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majiskiil kullanilmis ve sar1 ince bir ¢izgi ile ayrilmistir. Ust kisimdaki metin konuyla
alakali genel bilgi aktarmaktadir. Daha ince font kullanimiyla ve kisa ciimle yapisiyla
alt kisimdan ayrismaktadir. Alt kisimdaki bilgi alami detaya yonelik olarak
tasarlanmistir. Bu alanda daha uzun ciimle yapilar1 kullanilmaktadir. Verilen bilginin
izleyicilerce oncelikli olarak algilanmas1 6ngoriisii ile yazi karakterinin yapist kalin
olarak belirlenmis ve Onplana ¢ikarilmistir. Bagliklar sol tarafa hizalandirilmis ve
igerik gorselinin bulundugu kutu ile iligskilendirilmistir.Bu tasarim 6rnegi gézlemlenen
diger orneklerden farkli olarak KJ alaninda toplamda ii¢ kisimdan izleyiciye bilgi
aktarmaktadir.

N24 kanali genel olarak kendi yapisini olustururken diger kanallar arasindaki
genellemeden uzak bir anlayis1 benimsedigi goriilmektedir. Ug noktadan bilgi aktaran
KJ format1 farklilik olusturmustur. Sekil 2.22°de “AL JAZEERA” katar merkezli
haber kanalinin ekran mimarisi ve yayin tasarimlarimi gorsel iletisim agisindan

inceleyebiliriz.

Nl THE EIGHT-CARRIAGE TRAIN WAS CARRYING AROUND 350
Jll PASSENGERS FROM TAIPEI TO TAITUNG IN THE SOUTH
TAIWAN TRAIN CRASH
[ALjAZEERA} TELL U.S. COURT GEORGE FLOYD DID NOT HAVE A PULSE WHEN THEY ARRIVED ON SCENE - POLICE AND

Sekil 2. 22 Al Jazeera haber kanalina ait ekran tasarim yapisi ve kimligi

Katar merkezli uluslararasi yayincilik yapan haber kanali “AL JAZEERA” yayin
tasariminda birlesik bir yap1 olusturmustur. Sol alt kisimda kanal logosunu
konumlandirmistir. Logonun alt kisminda bulunan beyaz cerceverli alanda kanal ismi
ile birlikte dinya saatleri doniisiimlii olarak kullanilmaktadir. Tasarim genelinde

majiskiil ve sans serifli font kullanilmigtir. Haber hatt1 alaninda tek satirda, koyu gri
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zemin lizerine, beyaz renkte, kayan yazi ile uygulanmigtir. Kayan yazi alani beyaz
cerceveli alana sol taraftan bitisik ve sag taraftan ekran bitis noktasina kadar devam
etmektedir. Haber hattinin list kisminda KJ alani birlesik olarak olusturulmustur.
Yayinlanan haber ile alakali genel bilgi alan1 KJ’nin alt tarafina ve haber hattinin tist
kisminda kirmizi zeminle uygulanmistir. Bu alanda yaymlanan haberin genel basligi
bulunmaktadir. KJ alaninin {ist kisminda beyaz zemin ile tasarlanan alan yayinlanan
haberin detay bilgilerini vermektedir. Bu alanda uzun ciimle yapilar1 yer almaktadir.
Habere dair detaylan izleyiciye aktarmaktadir. Yazilar bulundugu alan igerisinde
sinirlara olduk¢a fazla yaklastirllmistir. Bu durum izleyici deneyiminde okutma
zorluklart olusturabilir. Genel agidan AL JAZEERA haber kanalinin ekran tasarimlari
kurumsal biitiinliigii saglayamadigi goriilmektedir.

Yurti¢inde sosyolojik veya kiiltiirel olarak yurtdisina istinaden net benzerlikler
veya farklilik goriilmemektedir. Verilen 6rneklerdeki tiim haber kanallarinin ekranlari
incelendiginde Tiirkiye’de yaym yapan televizyon kanallarimin 6rneklerinde logo
kullanim1 ekranin st kisminda oldugu goriilmektedir. Diger uluslararasi kanallarda
yaymn logosu ekranin alt boliimiinde kullanilmaktadir. Kanallarin ¢ogunda saat
ekranda sabit olarak tasarima dahil edilmistir. KJ tasarimlarinda ve ekrandaki
kullanimlarinda baslik ve spot olmak iizere iki satir olarak uygulandig1 ve yaymlandigi
goriilmektedir. Tiirk kanallarinda logo kullanimi ¢ogunlukla KJ tasarimindan ayri
kullanilirken uluslararasi kanallarda KJ tasarimi ile kullanildigr goriilmektedir.
Orneklerde bulunan kanallarm ¢ogunda kendi iilkelerine ait ekonomi rakamlarmin
verileri izleyicileri sirasi ile giincel olarak aktarilmaktadir. Gorsel 10, 11 ve 19 haber
hatt1 veya ticker olarak adlandirilan ekranin alt kisminda bunun haber bilgi bandinin
cift satir olarak kullanildigin1 gézlemliyoruz. Diger orneklerde tasarimlarin tek satir
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Baz1 6rneklerde bant renklerinin kontrast olarak
kullanilmistir. Yukarindan asagiya acik/koyu, koyu/agik olarak tasarlanmig KJ
tasarimlar1 Sekil 2.10, 2.11, 2.13, 2.15, 2.19, 2.22°da goriilmektedir. Bu tasarim
anlayis1 izleyicilerin okuma sirasinda yazi alanlarini hizli ve rahat ayirt etmesine
kolaylik saglayabilir. Diger gorsellerde kontrastlik yerine bloklar arasindaki bosluk
farkalariyla bu ayrim saglanmis olup, yazi alanlarinin ayni renk veya ayni tonlarda
oldugu anlasiliyor.

Sekil 2.22°de Fransiz haber kanali France24’de yazi alanlarinin agik tonlarda,
beyaz renkte, bilgilerin aktarildigi fontlarin renk se¢ciminde koyu renk tercih edilmis

ve siyah olarak belirlenmistir. Alman haber kanali N24, Sekil 2.21°de tasarimlarini
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koyu renklerde belirleyerek, lacivert rengi uygulamistir. Font kullanimlarin agik

renkleri tercih etmis ve beyaz rengi uygulamislardir.

2.4 Televizyonculukta Farklh Kanal Formatlarimin Gérsel Iletisim Tasarim
Acisindan Incelenmesi

Televizyonculukta artik iilke smirlar1 dijitallesme ile birlikte genislemeye ve
hatta kalkmaya bagladigini goriilmektedir. Televizyon kanallarinin gorsel iletisim
tasarimlari incelendiginde Tiirkiye ve diinyada yayin yapmaya devam eden baglica
kanallarin dijital diinyaya hizla evrildigini ve dijital diinya i¢in biiyiikk yatirimlar
yaptig1 soylenebilir. Yatirimcililarin da bu alana olan ilgileri ve 6n goriilerinin 6nemli
bir pazar oldugunu biz gostermektedir.

Filmlovers sirketini 2020 yilinda yaptig1 haberde WarnerMedia’y1 ¢atisi altinda
barimdiran AT&T nin, HBO kanalinin dijital yayin platformu olarak olusturdugu HBO
MAX i¢in 2 milyar dolara yakin bir yatirim yapmay1 planladigi ve bunun her y1l devam
ederek periyordik olaran 1’er milyon dolar olarak devam ettirmeyi planladiklart
aktarilmaktadir. Platform gelirinin bir yil igerisinde yani 2021 yil1 itibariyle gelirinin
1 milyar dolar olmasimi 6n goriilmektedir. 2025 yili sonrasi yatirimci firma AT&T
yaptiklar1 yatirnmin kar dongiisiine gececegini tahmin etmektedirler. (filmloverss,
2022)

HBO televizyon kanali Amerika Birlesik Devletlerin’deki tlicretli olarak 8 Kasim
1972 yayinciliga baslamistir. En eski ve en uzun stireli siirekli yapan televizyon kanali
olarak bilinmektedir. (stringfixer.com, 2022)

HBO kanali giinlizde yayin yapan dijital igerik platformlar1 olan netfilx ve
amazon prime video gibi bir icerik saglayicisin ilk 6rnegi oldugu sdylenebilir. HBO
yayin platformu bugiin bile izledigi yaym politikas: ile dijital icerik saglayicilarin
yayinlarinda uyguladig bazi kararlara referans olmustur. Sekil 2.23’de bulunan HBO
kanalina ait logo yayin sirasinda ekrana bulundurulmamatadir. Yayin arasi tanitim

videolar1 ve yayina baslangi¢c aninda ekrana aktarilmaktadir.
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Sekil 2. 23 HBO televizyon kanalina ait logo tasarimi

HBO kanalinin 1972 yilindan bu yana gelen tecriibesi, marka goriiniirliigiiniin
degil icerigin izleyiciler icin daha Onemligi oldugu bilinci ile yaym yaptig
sOylenebilir. Dlinya ¢apinda énemli basarilara sahip olan igerikleriyle marka olarak
adinin duyulmasini basarali bir sekilde sagladigini ifade edebiliriz.

HBO Original adi ile yayin yapan ve markanin en ¢ok izlenen igeriklerinden
birisi olan “Game of Thrones” dizisi 2011°de yayin hayatina baglamis ve 8 sezonluk
seri ile 2019°da cekimlerini sonlandirmistir. “Game of Thrones” dizisi dijital
yayincilikta diinyasinda ayni anda biitiin sezon boliimlerinin yayinlanmasi ile bir
onciiliik gerceklestirmistir. Sekil 2.24’de yayina ait tasarim goriilmetedir. “Game of
Thrones” dizisine ait gorsel tiim diinya basininda, mecralarda ve dizinin tanitimlarinda

calismanin temsilcisi olarak kullanilabilir.

Sekil 2. 24 Game of Thrones dizi icerigine ait gorsel calisma
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HBO televizyonun diinyaca taninan igeriklerini yayinlarken Sekil 2.24’de
“Game of Thrones” dizisine ait bir ekran goriintiisiinde de goriildiigl gibi ekranda logo
kullanimi yapmamaktadir. Ayni sistemi giinlimiizde Netfix veya benzeri dijital igerik
saglayicilarinin  da uyguladigi bilinmektedir. HBO kanali televizyon yayinlar
sirasinda HBO logosunu yaymin ilk saniyelerinde kisa bir sekilde ekrana vererek

almakta. Dijital yayimncilikta ekranda bulundurmamaktadir.

Sekil 2. 25 HBO’a ait Game of Throne dizisineden bir sahne

Televizyon kanallarimin ekranlar1 gorsel iletisim agisindan incelendiginde
kanallarin stratejilerine ait kararlar gorsel kaygilarimin daha 6n planda oldugu
goriilmektedir. Yaymcilik sirasinda logosunu veya tasarimlarini ekranda nasil
konumlandig1 kanallarin kimligini olustururken bir kanalin logo tasarimini yaymn
siranda ekranda bulundurmama kararin1 vermesi de kanala 6nemli bir kimlik degeri
olusturmaktadir.

Televizyonculukta spor diinyasina hizmet eden kanallar arasinda bilinirlik
seviyesi en yiiksek olan kanallardan birisi de Eurosport kanali 6rnek verebiliriz.
Eurosport, popiiler spor dallar1 olan futbol, amerikan futbolu gibi popiiler spor
dallarinin yanisira kis sporlari, bisiklet ve pentatlon gibi bir ¢ok spor etkinliginin de
yayinlarini yapmaktadir.

Eurosport televizyon kanali tamamen spor {izerine yayin yaparken, toplamda 54

tilkede, 21 farkl dilde, uydu iizerinden ve kablolu yayin iizerinden uluslararasi olarak
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televizyon yayinciligi yapmaktadir. Kanalin sahibi Fransa merkezli kurulus TF1
Group sirketidir. Giinliikk spor haberleri yayinlar ve spor olaylarmi canli yayimnla
seyircilerine aktarir. Yaninlarii yaptig1 baz1 6zel spor organizyaslar1 arasinda ATP,
Wimbledon, Davis Kupas1 Fed Kupasi, MotoGP, Le Mans Series, Dakar gibi tim
diinyanin takip ettigi formatlar bulunmaktadir. Tiirkiye'de, Eurosport ve Eurosport 2
adli iki kanaldan yaym yapmaktadir. 2008 yili igerisinde Eurosport HD ad1 altinda
yiiksek ¢Oziiniirliik yaymlarina baglamistir. (Digiturkburada, 2022)

Televizyon ve gorsel iletisim tasarim arasindaki iliski izleyicinin yayin sirasinda
takip ettigi bilgiyle ¢cogu zaman dogru orantilidir. Eurosport kanalinin verdigi bir spor
yayminda yariscinin bulundugu durumla alakali teknik verilerin seyirciye siklikla
aktarildigin1 gorebiliriz. Ornegin Sekil 2.26°de goriildiigii gibi bisiklet yarisgisina ait
teknik deyatlar, yarisin kendisine ait veriler ve yarisin yapildigi parkura ait detaylar
izleyiciye gorsel iletisim tasarimi veya grafik tasarim ¢oziimlemeleriyle sunuldugu
gorilmektedir. Farkli bir 6rnek de Sekil 2.27°de goriilebilir. Olimpiyat oyunlarina ait
pentatlon dalinda yarigsmaktan olan iki farkli sporcunun birbirleri arasindaki teknik
veri karsilastirmasini izleyicilere grafik tasarimlar ¢oziimlemesiyle aktarilmaktadir.
Bu veriler sayesinde izleyiciler spor miisabakalar1 ve izledikleri yayimnlarin 6zelinde

farklindalik seviyesi daha yiiksek bir sekilde takip saglamaktadirlar.

uve #ZUROSPORT 1
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Sekil 2. 26 Eurosport’a ait ¢oklu ekran kullanim Ornegi
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Sekil 2. 27 Eurosport’a ait ¢oklu ekran kullanim 6rnegi

Dijitallesen diinyada bu verilerin tiim detaylart mevcut miisabakanin
organizasyonunu yapan sirketler, yayinci kuruluslar veya c¢esitli spor igerik haberleri
aktaran kuruluslarin hesaplarinda veya sitelerinde ulasilabilmektedir. Televizyon
yayinlari ve dijital yayincilik normlari heniiz giiniizmiide birbirinden farkli oldugu i¢in
televizyon yayinciliginda bu veriler on-air grafik sistemi ile data aktarimini
gerceklestirmektedir. Anlik verilerin aktarimi sirasinda  Onceden belirlenmis
istatistikler veya veriler aktarilirken yayn akis siiresi ve ekrana yansitilan bu datalarin
gorsel iletisim tasarimi agisindan ¢oziimlenmis halleri yayin icerigi ile ortiiserek temel
yaymi engellemeden islevini siirdiirmelidir. Dijital platformlarda bu verilerin
cesitlendirilmesi, karsilastirilmasi1 ve hizli bir sekilde iliskilendirilmesi ¢ok daha
olasidir. Kisaca gilinlimiizde dijital diinyada yer alana gorsel iletisim tasarimi veya
grafik tasarim iligkili data aktariminin miimkiin kilinmasi televizyonculuk agisindan
daha basit olsada uzun yillardir Eurosport kanali bu bilgileri televizyonculuk
diinyasinda en ¢ok dnemseyen ve en kapsamli yapan sirketlerden biri olarak biiyiik
kitlelere ulasmistir.

Gorsel iletisim tasarimina en ¢ok ihtiya¢ duyan televizyon sirketlerinden bir
grubuda ekonomi ve finans yayini tizerine kurulmus olan sirketlerdir. Tiirkiye ve
diinyada bu kanallarin yayimlarindan grafik tasarim ile data aktariminin yogun bir
bicimde kullanildigin1 goriilmektedir. Diinyada c¢apinda tanmirliligiyla 6nde gelen
ekonomi kanallarindan birinin Bloomberg oldugunu ifade edebiliriz

Finansal datalarin gorsel iletisim tasarimi yoluyla aktarilmasinda bir ¢ok bilginin
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karmasasini azaltmak icin sade bir tasarim dilin kullanilmasi tercih edilebilir. Bu goriis
ile Bloomberg kanali ilk adimi1 logo tasariminda gergeklestirip tasarimda sade ve yalin
bir dil kullanmistir. Bloomberg kanalinin diinyada farkli iilkelerde ve farkli yaymn
sirketleriyle ortakliklar yaparak yayimlarini lokal bazda da yapmaktadir. Tirkiye’de
Haber Tiirk kanaliyla yapilan ortakliktan dogan ismi Bloomberg HT olarak
gecmektedir. Bloomberg kendi iistlendigi yayinlarinda ve ortaklik yaptigi firmalarda
isminin karshiligi olarak kullanmis oldugu sade ve net olan logo tasarimi Sekil 2.28’°de

gorulmektedir.

Bloomberg

NEWS

Sekil 2. 28 Bloomberg televizyon logosu

Crypto paralarin son donemde hayatimizda daha fazla yer almasiyla birlikte
diinya finansinin ve ekonomilerinin takipcileri ¢ogaldi. Dijital ortamlarda finans
hareketleri hem Tiirkiye piyasalarinda hem de diinya piyasalarinda bir ¢ok kiiglk ve
biiyiik yatirimeilar ile takip edilmektedir. Dijital ortamda takip edilmek istenen datalar
veya yatirimlar kolay kisisellestirilmeler sayesinde ve anlik data akislar1 sayesinde
kullanicilar tarafindan takip edilebilmektedir.

Televizyonculukta diinyanin en ¢ok takip edilen borsalarinda islem goren
sirketlerine ait veriler ve finans piyasalarindaki kurlar degisken sirayla beklenen
bicimde izleyiciye aktarilmaya ¢alisiliyor. Sekil 2.29°da Bloomberg kanali bu bilgileri

en sade, net ve anlagilir sekilde yaptig1 goriilmektedir.
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Sekil 2. 29 Bloomberg televizyon ekranina ait grafik sistemi

Fakat gilinlimiizdeki dijitallesme sonrasinda, televizyon kanallarinin yayini
sirasinda verilen datalar etkinligini yitirmeye bagladi. Televizyondaki datalarin aksine
Bloomberg gibi deneyimli televizyon sirketlerinin ekonomistleri tarafindan aktarilan
bilgiler, yorumlar ve kaynaklar izleyici agisindan daha degerli bir noktaya ¢iktigini
sOyleyebiliriz.

Dijjital diinyadaki bu gecis siirecinde yapimcilar, yayincilar, reklam verenler ve
izleyiciler yeni medya denen bu ortamda bazi noktalarda yasanan belirsizlikleri
netlestirmeye ¢aligsmaktadirlar. Dijitallesmenin giderek biiyiiyen giicii ve karginda tiim
diinyanin yayin sitemlerinin iizerine kurulu oldugu televizyonculuk bulunmaktadir.
30 yil 6nce The New York Times artik yayinlar dijital olarak yapacagiz ve bizi
ekranlardan okuyacaksiniz deseydik kimsenin inanmayacagindan basedilmistir.
(pazarlama30.com, 2019)

Giintimiizde bir ¢ok isimizi dijital diinya ve ona hizmet eden cihazlarla i¢ ice
yagsamaktayiz. Youtube ve instagram gibi gorsel igerikli platfomlara kullanicilar ¢ogu
zaman mobil cihazlar ile goriintii aktarimi yapabilmektir. Fakat bir profesyonel ¢ekim
icin gerekli olan ekipmanlar televizyon diinyasinda daha fazla ciddiye alinirken
igeriklerin olusturulmasi ve igeriklerin organizasyonunda harcanan ¢abalarda da daha
fazla emek verilmektedir. Bu konuyla alakali diinyanin 6nde gelen belgesel igerileri

tireticisi ve yayinci olan Discovery Channel’l 6rnek gosterebiliriz.

Logo tasarimda ge¢misten bu yana ana unsur olarak diinya kullanilmaktadir.

Sekil 2.30’da bulunan logo tasarimi ge¢mis donemde kullanilmis ve donemin
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normlarina gore tasarlanmistir.

1]
e

%

Sekil 2. 30 Discovery Channel’a ait gegcmis donem yayin logosu

Discovery Channel 1985 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde yayin hayatina
basladi. Baglangicta glinde 12 saat yayin yapan Discovery 156 bin haneye ulagmay1
basarmistir. Program igeriklerinin yaklasik %75°1 bulundugu iilke olan Amerika
Birlesik Devletleri’nde hi¢ yaymlanmamistir. Discovery Channel ismi 1995°ten sonra
yalnizca Discovery olarak anilmaya baglandi. Satin aldig1 diger kanallar ile birlikte
2012 yilinda 409 milyon ailenin evlerine ulagmistir. (stringfixer.com, 2022)

Gorsel’de Discovery kanalina ait gilincel logo tasarimi goriilmektedir. Sekil
2.31’de eski Ornegine istinadan daha sade ve diinya formunun font ile i¢ ice
kullanildig1r goriilmektedir. Miniskiil font kullanimin1 davem eden Discovery, eski

logosundaki condensed uygulamanin kullanimini iptal edmis oludgu gériilmektedir.

Sekil 2. 31 Discovery giincel kanal logosu
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2022 yilinda kanalin yayinda goriilen logosunda Discovery ibaresi eski
donemdeki gibi yer almaya devam etmektedir. Font tercihi plain / normal genislikte
kullanmistir. Logo tasariminin 6rnegi Sekil 2.32°de gortlmektedir. Eski logosuna
istiaden renk kullanimindan vazgecerek diiz beyaz bir uygulama yapilmistir. Eski
logoda iki kelime kullaniminin aksine tek renk kullanildigi gorilmektedir. Logo
tasarimi tizerindeki yiiksekliginin azaltigi goriilmektedir. Logonun font kullanimi
disindaki tim ¢ikintilar1 azaltilarak tasarim tek bir diizlemde ¢6ziimlenmeye

calisildigini ifade edilebilir.
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Sekil 2. 32 Discovery tanitim ekrani

Son donem tasarim anlayisini ve kullanict beklentilerini saglayabilmek ic¢in
giincellestirmeleri marka ve kimlik tasarimi iizerinde Discovery’in uyguladig
goriilmektedir. Sade, tasarimda efekt kullanimindan uzak, diiz ve pastel renklerin
tercih edildigi sOylenebilir. 10/3’deki gorselde bir programin tanitim ekraninda
tasarimi detaylarinda ayrintilar goriilmektedir. Gortintiiniin 6n planda oldugu bilgilerin
minimal tasarim anlayis1 ile uygulandig: ifade edilebilir. Ekranin sag kose kisimda
bulunan ve alt kisimda yuvarlanan grafik 6ge kanal kurumsal rengini temsil ederek alt
kisminda bulunan yuvarlak kivrim logodaki form ile iligkilendirilebilir. Tanitim
esnasinda logo tasariminini minimize ederek “D” harfi ve i¢ kisminda bulunan diinya
ile birlikte kullanilan 6ge ile kanali temsil etmektedir. Fakat yayimna gegcildiginde Sekil
2.32°deki gibi logo kullanilmaktadir. Yayin sirasina logo ekranin sol iist kisminda

konumlandirilmaktadir.
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Televizyon kanallarinin tasarimlart ile aldigi kararlarin dijital diinyadaki tasarim diline
yaklasildigr goriilmektedir. Hizli islenen icerikleri daha net ve sade tasarimlarla
birlestirmek kullanicilar agisindan daha ¢ok tercih edilecegi Ongoriildigi
anlasilmaktadir.

Diinyaca iinlii miizik kanali MTV biiyiik capta izleyici kitlesine yaymn
yapmaktadir. Ingiliz ve Irlanda’li miizik kanal1 olarak bilinen MTV 6nédemekli olarak
yayin hayatina bagladiktan sonra 2011 yilinda 24 saat kesintisiz yayin sistemine
gecmistir. Viacom International Media markasi altinda yaymlarini siirdiiren MTV
farkli izleyici kitlelerine dogru igerikleri sunmak i¢in kanallarimi farkli miizik
tarzlaria gore oraganize ettigi goriillmektedir. MTV Hits, MTV Rocks, MTV Classic
ve benzer kanallarla dogru igerigi dorgu kitleye iletmeyi hedefledigi goriilmektedir.
(Stringerfixer.com, 2022)

MTV miizik kanalinin da giiniimiizde video alanina daha ¢ok yer ayirdigini
bilgilendirmelerde net, belirgin, minimal ve anlasilir oldugunu Sekil 2.33’deki yayin

orneginde gorulmektedir.

m Non-Stop Hits

Dua Lipa
Y Love Again

Sekil 2. 33 MTV Hits mizik kanah yayini

2006 — 2011 yillar1 arasinda Tiirkiye’de de yayin lokal olarak yayin yapmis olan
MTYV miizik kanal1 glinlizmiizde yayin saglayici Bein Connect veya Tiirksat Kablo TV
platformlar ile yayincigini stirdiirmektedir (Ercan, 2020).

Gorsel iletisim tasarimini etkili bigimde kullanilmasinin nedeni olarak yapmis

44



oldugunu yayn tiiriiniin miizik olmasindan dolay1 oldugu sdyleyebiliriz. Diinyada en
hizl1 sekilde popiilerlesen miizik pargalarinin ¢ogu zaman hareketli ve dinamik
ritimlerden ortaya c¢iktigini varsayarsak, hareketli grafiklerle etikilesiminin ¢ok daha
rahat oldugunu ifade edebiliriz.

Dijitallesen diinyada artik televizyon yayinciliginin da ektilendigi sdylenebilir.
Dijitallesme, sosyal medya kavramlari ve yayincilik artik bir arada kullanilmaya
basladig1 soylenebilir. Sosyal medya kullanicilari ile izleyiciler arasinda en énemli
noktanin etkilesim oldugu ifade edebilir. Yazar Tiimenjargal, yeni medya ve
televizyon yayincilig1 etkilesimi tezinde sosyal medya kullanimi hakkinda Web2.0
teknolojisi ile igeriklerin kullanici tarafiyla dogal bir iletisim sonucu bag kurarak
yaymlandigindan bahsetmektedir. Ayni yazisinin devaminda sosyal medyanin
iiriinlerde, markalarda ve reklam diizeninde zorunlu yeniliklere gidildiginden
bahsetmektedir (TtUmenjargal, 2019).

Etkilesimi teknoloji olarak televizyondan almak heniiz miimkiin olmadig1 i¢in
televizyon kanallarinin yoneticileri yiiksek maliyetleri de tstlenerek farkli kitlelere
uygun olmasi i¢in MTV 06rnegindeki gibi farkli miizik tiirlerini dinleyen kitlelere
uygun miizik yayin1 yapmaktadir. Bu 6rnegi belgesel ve spor gibi kategorilerde de
gormek mumkandr.

Sekil 2.34°’de  MTV’nin videolar arasindaki gecisi ifade eden gecis
animasyonlar1  kullandig1  goriilmektedir. Akistadaki dinamizmi ve odag:
kaymetmemek i¢in bu animasyon tasarimlarinin siirelerini kisa tutarak iki planda
¢oztimledigi gortilmektedir. 1. Plan (Sekil 2.34) ve 2. plan (Sekil 2.35) olarak

gorulebilmektedir.
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Sekil 2. 34 Muzik videolar: arasindaki gegis karelerinin ilk plani

Sekil 2. 35 Muzik videolar: arasindaki gecis karelerinin son plan:

Renk tercihi olarak Discovery orneginde oldugu gibi pastel tonlarin tercih

edildigi ve ¢o6ziimlemenin kurumsal logo rengi olan pembenin disinda turkuaz

kullanilarak minimum renk sayisinda ¢aligmay1 tamamladig1 sdylenebilir.

Televizyon kanallar1 arasinda benzerlikler ve farklarin oldugu goériilmektedir. Bu
farklarin en ¢ok iilkeler veya kiiltiirler arasinda yasandigini sdyleyebiliriz. Ortak

noktalarin en ¢ok goriildiigli yaymlarin igeriklerin izleyiciye odakli bir sekilde
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hazirlandigr global formatlarda oldugu goriilmektedir. Tim diinyada farkh
zamanlarda, farkl kiiltlirlere yaymn yapan kanallar bir ¢ok ortak noktay1 kullandig:
ifade edilebilir. Son ornekler arasinda 6zellikle birbirlerinden farkli yayinlar yapan
Discovery ve MTV televizyonlar1 gorsel iletisim tasarimlarinda grafik odakli olmak
yerine goriintlii odakli ve iceriklerinde izleyicilerin kategorize edildigi durumlari

tizerinden yayinlar yaptig1 goriilmektedir.

2.5 Ulusal Ve Uluslararas: Televizyonculukta Gorsel Iletisime Genel Bakis Ve
Aralarindaki Farklar

Televizyon yayincilifinda gorsel iletisim tasariminin  incelenmesinde
tasarimlarin farklar1 ve benzerlikleri net anlagilmasi icin ortak bir format olan haber
yayinciligi tizerinden incelendi. 2.1 ve 2.2 boliimlerde Tirkiye’deki haber kanallar1 ve
uluslararasi haber yayincilig1 yapan kanallarin tasarimlari incelenerek degelendirmeler
yapabilir. Yiiksek sayida izleyici kitlesi ve uzun yillara dayanan yayincilik deneyimine
sahip kanallar, tasarimlarindaki deneyimleri ile referans olarak gosterilebilir. Ozellikle
Ingiliz haber icerikli televizyon kanali BBC ve Amerikan CNN kanallar1 bu alanda
oncii niteliginde oldugu sdylenebilir.

Amerika’da yapilan bir arastirmaya gore Amerika’li olmayan bir sirket olan

BBC” en iyi haber kanal1 se¢ilmistir.

Brand Keys tarafindan 2018'de Arastirma Zekasi i¢in yapilan bir anket,
BBChin Fox News ve PBS'yi geride birakarak Amerikali izleyiciler
arasinda en giivenilir TV haber markas1 ve en popiiler haber kanallari
oldugunu ortaya koydu. (Wishusucess.com, 2021)

Yaym yapmakta olan bir kanalin, en biiyiikk rakiplenin bulundugu iilkede
izleyiciler tarafindan birinci se¢ilmesi gergeginde yaptig1 isin her noktasi bagar olarak
gorulebilir.

Kanallarin basarilarii igerikleri ile iligskilendirdikleri goriilmektedir. Baslik
metinleri video icerigini desteklemek i¢in kullanilir fakat bazi durumlarda video
ierikleri metin bilginin digina ¢iktig1 goriilmektedir. Ornegin bir yayin sirasinda son
dakika haberinin bilgi verilmek istenebilir. Bu durumda mevcut yayin devam ederken
yayin iizerine son dakika grafikleri ve basliklar girilerek gecici stireli de olsa gorsel
iletisim tasarimdaki baslik ve video iliskilendirilmesi ortadan kalkmis olmaktadir.

Bir haber igeriginin dogrudan yayinlanmasi izleyicide bir goriis olusturmayi

saglamakta zorlayici olabilir. Haber muhabirleri ve sunucular izleyiciye bilgi aktarimi
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iliskisinde 6nemli koprii olusturmaktadir. Gorsel iletisim tasariminin uygulamalari
olarak televizyonda olusturulan arayiiz tasarimlari bilgi aktariminda oldukc¢a dnemli
bir konumdadir. Bir kanalin yayininda ilk bakista goriinen iki temel goriintii kategorisi
bulunmaktadir. Yayin igerigi (video, fotograf, sunucu veya tam ekran grafik) ve ekran
arayiizlidiir. Bu iki igerik bir haber kanalinin goriiniirliik noktasinda en temel tagiciy1
yapisidir. Bu iki temel yapi aralarinda iligkilendirilmek zorundadir. Bu iliski igeriksel
oldugu gibi gorsel de olmak zorundadir. Fotograf ve video igerikli yapilan yayinlar
kanal prodiiksyonu dahilinde olmasi durumunda iliskinin saglamasina imkan
olusturulabilir. Cekim sirasinda yapilacak gorsel destek veya onceden belirlenmis bir
cekim tarzi amacina uygun olacaktir. Boylece kanal tasarimlari kurumsal biitiinlige
hakim olarak rakipleri arasinda tam bir basar1 ¢izgisi ve izleyicinin biling altinda tercih
nedeni olusturabilir.

Tiirkiye ve uluslararasi haber kanallarinin tasarim yapilarini bir arada incelerken
ortak yonlerin ve farkliliklar1 agisinan gézlemleyebiliriz.

Ortak noktalar genellikle yapilan yayin formatiyla alakali olmaktadir. Haber
kanallarmin bilgiyi, izleyiciye aktarma durumu oncelikli kaygidir. Gorsel orneklerde
de goriildigi tizere biiyiik puntolar ile yazilmis haber basliklar: bulunmaktadir. Haber
basliklarinin tamami sola hizali olarak kullanilmistir. Verilen 6rnekler arasinda CNN
International disinda tiim kanallarda haber hatti alani bulunmaktadir. Bu alanda
giindeme ait genel haber bilgileri verilmektedir. Ayn1 bilgi band1 iizerinde ekonomi,
hava, saat gibi detay bilgiler de bulunmaktadir. Ornekler arasindaki yabanci haber
kanallarinin tamami ve Tiirkiye’de yayin yapmakta olan CNN TURK kanal1 logolarini
KJ ve ticker alaninda konumlandirmistir. Kanallar arasinda logo ile bilgi grafiklerinin
biitiinlesik olarak uygulandigi da goriilmektedir. Orneklerin tamaminda tasarimlar
ekranin alt kisminda ve orta kisimda konumlandirilmistir.

Haber igerikli kanallarin disinda eglence, spor kanallar1 ve ekonomi kanallari
arasinda igerige ve izleyici kitlelerine bagli olarak farklar bulunmaktadir. Gorsel
¢oziimlemenin yapildigi 2.1, 2.2 ve 2.3 boliimlerden ¢ikan sonuglar ve bunlarin disinda
bazi bilinen televizyon kanallariin genel olaral gorsel iletisim acisindan incelendigi
tablo Gorsel 36 ve 37°de incelenebilir. Ozellikle 2.4 boliimde farkli igeriklere sahip
formatlarda yayin yapmakta olan koklii bir gegmise sahip televizyon kanallarinda

farklarin daha net olarak gortildiigli ifade edilebilmektedir.
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2.6 Ulusal Televizyon Kanallarinin Tablo ile Analizi

Tirkiye’de yaym yapmakta olan kanallar arasinda gorsel iletisim agisindan
dogru bir inceleme yapabilmek i¢in tablo sistemi kullanilarak analizlerin sonuglar1 not
edilmistir. Verileri ve karsilastirmalari dogru sekilde aktarabilmek icin farkli yaymn
formatlarina sahip kanallar {lizerinden incelemeler gerceklestirildi. Grafik tasarima
duyulan ihtiyag¢ ve kullanicilar aktarilmasi sirasinda alinan karar farkliliklarini ifade
edebilmek i¢in dort haber kanali, li¢ spor kanali ve li¢ ader eglence kanali
incelenmistir. Kanallar arasinda haber ve spor kanallarini tematik kanallar ayirabiliriz.
Tematik kanallarin disinda, eglence kanallari olarak adlandirilan ulusal yayinda ATV,
Kanal D, Star gibi kanallara genel isimde ana akim medya kanallar1 olarak
anilmaktadir. Yazar Kuyucu, 2015 yilinda yaymlamis oldugu yazisinda tematik
kanallar ve ana akim medya kanallar1 hakkinda kisaca sdyle bahsetmistir:

Tematik kanallarin 1980°li yillarda diinyada yayginlagtini, 1990’11 yillarda
Tiirkiyede taninmaya basladigini ifade etmektedir. Tiiketicinin ve reklam verenin yeni
arayislara girmesinin sonucu olarak gelistigi soylenmektedir. Ana akim medyada ki
gibi izleyicilerin geneline seslenmek yerine tiiketicisine hazirlanan igeriklerin
dogrudan izleyicinin i¢ diinyasini hedefledigi ifade edilmektedir. Ana akim medya ve
tematik kanallar 6zelinde yapilan anker ¢alismalarinda genclerin tematik televizyon
kanallarina ana akim televizyon kanallarina gore daha olumlu bir bakis acist ile
yaklastig1 tespit edildigini ifade etmektedir. Bu durumun ana akim medyaya ciddi bir
alternatif olusturduguna deginmistir (Kuyucu, 2015).

Izleyici kitleleri arasindaki farklar ve yaym formatlar1 arasindaki farklari da
gorebilmek icin Sekil 2.36°da tablo analizi yapilabilir. Boylece tasarimlardaki, ekran
mimarisindeki ve isletimdeki kararlarin neden sonug iliskisi net ve agik bigimde ifade

edilebilecektir.
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ULUSAL

KANALLAR NTV HABER | HABER |CNNTURK| ASPOR | TRTsPor | BEN. ATV STAR FOX
GLOBAL | TURK
AYIN FORMAT FABER | HASER | WASER | HABER SPOR SPOR spoR | FPLDNSE | EGLENGE | ESLENCE
KANALI KANALI KANALI KANALI KANALI KANALI KANAL KANAL ICANAL
Isih isim BAS HARF Isii L
KISALTMA | KANAL qanal | KISALTMA | KANAL ISt KANAL | KISALTMA | oo \
LOGO YAPISI KANAL BAS | Tl ol |KANAL BAS | ISM KISALTMA iSMi | KANAL BAS ISl
HARFLERI HARFLERI VE Isil HARFLER]
LOGO RENK ’ TEKRENK | TEK RENK | TEK RENK | TEKRENK | TEKRENK | TEKRENK | TEKRENK | COK |
KULLANIMI CIFTRENK | Ve gEvAZ | VEBEYAZ | VEBEYAZ | VE BEYAZ | VE BEYAZ | VEBEYAZ | VEBEYAZ | RENKLI
LOGO KONUMU SOLUST | SAGUST | SAGUST | SAGALT | SOLUST | SAGUST | SAGUST | SOLUST | SAGUST | soOLUST
ORTALl | ORTALI | ORTALI
KJ YAPISI SOLABLOK|SOLABLOK| ORTALI |SOLABLOK| ORTALI | SOLABLOK| MINMAL | masKULEN | masxiLEN | SOLA BLOK
BOSLUKTA | BOSLLKTA | GENIS
SPOTVE BASLIK CIFT SATIR | CIFT SATIR | CIFT SATIR | GIFT SATIR | CIFT SATIR | CIFT SATIR |[GIFT SATIR CIFT SATIR
KULLANIMI BASIKVE | BASKVE | BASIKVE | BASKVE | BASIKVE | BASIKVE | BASKVE BASLIK BASLIK BASIK VE
sPOT sPOT SPOT sPOT sPOT sPoT sPOT SPOT
TICKER - HABER CIFT SATR | GIFT SATIR | TEK SATIR | TEK SATIR | TEK SATIR | TEKSATIR | TEKSATR | o vor YooK
HATTI SABIT YAZI | SABIT YAZI | KAYAN YAZI | KAYAN YAZI| SABIT YAZI | KAYAN YAZ | KAYAN YAZI
KESKINVE | ooy cenis oM | KESKINVE | KESKINVE | | Loon | cong | KESKINVE
KOSELT KOSELT | KOSEL] APIDA | Bl VE KOSELI
TASARIM HATLARI EKRAN | EWRANI | EKRANI BILGI EKRANI
BOSLUK | a0 v | KAPLAYAN | KAPLAYAN | BOSLUK | BOSLUK | ooppy, | BOSLUKTA L oo van | BOSLUK
KULLANII KULLANIMI | KULCANI KULLANIVI
KONTRAST
. LACVERT, | KRMIZI | Wrmz | KOUTON | ACKTON | KOYUTON| oy ron | AGIKTON | KOYUTON | ypy 7,
RENK DAGILIMI CNERT | K | Lacwear | KRME | TORkuAz | LACVERT | ““VOTON| pivazve | KRMz v
sivaH BEYAZ YESIL TURUNCU | SIvAH
VE KIRMZI
| | madiskoL
. | madiskoL o . o o I
FONTRULLANME | it VE MAJISKOL | MAJSKOL | dnpenger MAJSKOL | MAJSKOL | MAJSKOL | WAMSKOL | fed3KHL | seriFL
/ CONDENSED|  BOLD BOLD 80LD BOLD BOLD BOLD VE
50LD BOLD BOLD | Soeoe

Sekil 2. 36 Ulusal kanallarin ekran tasarimlarina ait tablo

Ulusal kanallarin tamami logo yayin sirasinda ve yayin disinda ekran kanal
logosu bulundurdugu goriilmektedir. Cogu kanalin aksine 2.3 boliimiinde deginildigi
tizere HBO televizyon kanali yayin sirasinda kanal logosunu yayindan almaktadir.
Tiim kanalarin markalarin1 yayinladiklar igeriklerin {izerinde gosterme talebinin
oldugu net olarak goriilmektedir.

Sekil 2.36’daki tabloda ii¢ farkli format incelenmistir Bunlar; haber, spor ve
eglence temali kanallardir. Kanallarin logo tasarimilari incelendiginde sembol
kullanimin1 yapan ulusal eglence kanali “Star” televizyonu oldugu goriilmektedir.
Diger dokuz kanaldan besi logo tasarimi esnasinda ismin bas harflerini kullanmay1
tercih ederken, besi ekranlarinda dogruda isimlerini okutacak sekilde logo tasarimina
veya uygulamasini tercih etmistir.

Renk kullanimlart incelendiginde yayin logolarinda genel olarak ortak bir tercih
yapildigir goriilmektedir. On farkli kanal logosunun yedisi tek bir renk ile beyazin
kombinasyonundan olusan tek renk-beyaz iligkisiyle yayin logosuna tasarim
olusturmus olduklar anlagiliyor. Tek renk ve beyaz kombinasyonun nedeni olarak

yayin sirasinda arka kisimda siirekli degisken bir goriintii oldugu hususu gézoniinde
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bulundurulursa tiim zeminlerde logonun goriiniir olmast ve okutulmasi beklenebilir.
Fox kanali renk renk kullanimini tercih etmis NTV kanali ise kurumsal iki rengi logo
tasariminda uygulamistir. En farkli olan STAR kanali yaym logosunda isminin
karsilig1 olan y1ldiz sembolii tizerinden bir ¢alisma olusturmus ve yayin logosu olarak
yildiz formu igerisinde tiim ana renkleri kullanigi gorilmektedir. Sekil 2.36’daki
tabloda tematik kanallarin tamaminin benzer kaygilarla tek renk ve beyaz se¢imiyle
yayin logolar1 belirledigini ifade edilebilir. Logo igerisindeki renk tercihleri ise
markanin kurumsal ana rengi olmustur.

Yaym logolarmin ekrandaki konumlandirmalar1 incelendiginde tiim ulusal
kanallar logolarmi ekranin iist kisminda konumlandirmigtir. On kanaldan dordii st
sola, besi ekranin {ist sagina logonun konumlandirmasini gergeklestirmistir. Yalnizca
CNN Tiirkiye kanali uluslararast logo konumlandirmasi ile ayni alani tercih ederek
ekranin sag altinda logo alanini belirledigi goriilmektedir.

K1 yapilari incelendiginde kanallar1 bilgilendirme kutusu olarak bilinen KJ’lerin
kullanimlarindaki 6nem yayin formatlarina goére degiskenlik gorebilmektedir.
Ornegin; haber kanalinin siirekli bilgi aktarmasi KJ kullanrmma duyulun 6nemli
gosterir fakat eglence kanallarinda igeriklerin yazili bilgiye duydugu ihtiya¢ haber
icerikleri kadar fazla ve 6nemli olmayabilir. Sekil 2.36’daki tabloda ulusal kanallarin
KJ yapist veya kullanim bigimleri incelendiginde on kanaldan besinin Kjlerini ve
icerisibdeki metin diizenini sola dogru blokladig1 goriilmektedir. Dort haber
kanalindan ii¢ii sola blok fakat Haber Tiirk kanali tasarimi ortali kullanmistir fakat tek
benzer nokta KJ grafigi igerisinde baslik ve spot kullanimi sola blok oldugu Sekil
2.12°de goriilmektedir. Sola blok olarak KJ tasarimi uygulayan kanallarindan digeri
FOX televizyonudur. Eglence kanali olmasinin diginda hafta i¢in hergiin haber haber
yayin1 yaparak habercilie onem gosterdigi anlasilmaktadir. Bu durum haber
kanallariyla ortak bir anlayista oldugu nedenini gosterebilir. Diger eglence kanallar
bliylik puntolarla yazilmis ve ekranda genis yer kaplayan tasarimlar1 uygulamistir.

Yazi sisteminde televizyon kanallarmin igeriklerine gore ortak bir anlayista
oldugu sdylenebilir. On farkli kanal arasinda yedisi KJ yapisi igerisinde bagl ve alt
metin uygulamasini kullanmaktadir. Tiim haber kanallar1 baslik ve alt metin yapisini
uygularken, haber igerikli yayin yapan BEIN Haber, A Spor ve TRT Spor kanallar1 da
baslik ve alt metin sistemini uygulamigtir. Haber yayinlarina énem veren FOX kanali
da baslik ve spot uygulamasini gerceklestirmistir. FOX kanali disinda kalan diger

eglence kanallar1 ise tek baslik sistemi ile KJ icerisinde kullandigi metin yapisini
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belirlemiglerdir. Kanalarin tercihleri karsilastirildiginda gorsel iletisim agisindan
icerileriyle iligkili ortak kararlarin alindig1 agik¢a goriilmektedir.

Haber hatt1 veya diger adiyla ticker kullanim1 6zellikle haber kanallar1 arasinda
tercih ediligi goriilmektedir. Ticker 6rnegi olarak 5/1gorselinde NTV kanalinin
ekranin en alt kisminda bulunan kiigiik puntolarla uygulanmis olan ve ekranda siirekli
haber bilgi akisini saglayan tasarimi gosterilebilir.. Sekil 2.36’daki tabloda kanallarin
tickerlarla olan iliskisini incelendiginde eglence kanallar1 disinda kalan tiim tematik
kanallarin ticker kullanimini tercih ettigi goriilmektedir. Bu tematik kanallarin ortak
ozellikleri; yayin yaptiklar igerik diinyasinin habercileri olmasidir. Eglence kanallari
disinda kalan yedi kanalin dordii haber kalan diger {i¢ii ise spor haberleri agirlikli spor
kanallaridir. Sekil 2.11 ve 2.12°de gorselinde bulunan NTV ve Haber Global kanallari
ticker alaninda, KJ yapilarinin incelemesinde goriildiigii gibi ayni bi¢cimde cift satir
uygulama yapilmistir, textlerin veya yazilarin sola hizaladiklar1 goriilmektedir. Ticker
alaninda haberlerin aktarilmasinda daha fazla harf karakter sayist kullanimi i¢in genis
alanlarin tercih edildigi goriilmektedir. NTV ve Haber Global disinda diger kanallarin
ticker kullanimlari tek satir uygulanmistir. Tasarim tercihi olarak ekranda daha az yer
kaplamasi1 kaygiyisi giidiirlerek hazirlandigr diisiiniilen tek satirlik haber hatlarinda
kayan yazi sistemi uygulanmistir. Eglence kanallart ise icerikleri nedeniyle ihtiyag
duymadig haber hatlarinin kullanimi tercih etmemektedir.

Kanallarin tasarim hatlar1 incelendiginde en yogun uyguladigi KJ formati
dikkate aliarak karsilagtirmanin yapilig1 tabloda dort kanalin tasarimlarin ekranda
bosluk birakmadan kaplayip uyguladigi goriilmektedir. Tasarim ve ekran iligkisinde
boslukari kullanan kanallarda tasarimlarin keskin hatlarla hazirlandigr goriilmektedir.
Bein Sport kanali diger 9 kanalin diginda tasarimini ekranin alt tarafinda uygulamin
disinda L bi¢iminde ekranin sag ve alt kismini ayn1 anda kullanmistir. Spor bilgilerinin
aktarimi1 sirasinda kullanilan detayli datalarin maksimum miktarda izleyiciye
aktarilmas: kaygist tasarim yapisini bu noktaya getirigini gosterebilir. Bu tarz
bilgilerin dijital mecralarda aktarimi ve uygulamasi sik¢a goriilmektedir. Televizyon
ekranlarinda ise bu kararin alinmasi beraberinde bir ¢ok zorlugu kanal editorlerine ve
operatdlerini yasatabilir.

Renk dagilimlari incelendiginde Bein Haber kanali haricinde tiim kanallarda
birden fazla renk kullanimin tercih edilmistir. Tematik haber kanallarinin tamaminda
kirmiz1 renk ile farkli bir ya da iki renk bir arada kullanilmigtir. TRT Spor yesil ve

lacivert renkleri kullanmis, A Spor turkuaz gibi agik tonlar1 uygulamistir. Uluslararasi
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baglantili olarak lokal bazda yayin yapmakta olan Bein Haber spor kanali global renk
skalasindaki mor rengi uygulamistir. Ana akim medya kanallar1 arasinda Star ve Fox
kanali kirmizi, ATV ise kurumsal rengi olan turuncu rengi tasarimlarinda uygulamis
oldugu goriilmektedir.

Font kullanimlarinda kanallar farkli karakter tercihleri ve kombinasyonlarinda
bulunmaktadir. Ortak noktalarinin en belirgin olanit on farkli kanalin dokuzunun
tasarimlarinda bold/kalin fontlar tercih etmistir. Tablodaki kanallarin tamami
fontlarinda majiskiil (biiyiik harf) kullanim1 yapmistir. NTV televizyonu majiskiil font
kullaniminina ek olarak ayn1 tasarim igerisinde miniskiil (kiigiik harf) font kullanimi
gerceklestirmistir. Star ve Haber Global condensed (dar yapili) font kullanirken Fox
kanali serifli (tirnakli) yapiya sahip font uygulamasini tasarimlarinda
gerceklestirmistir. Kanallarin font kullanimlarina genel olarak bakildiginda yayin
sirasinda rahat okunmasi font kullanimlarinda ilk tercih edilme sebebi oldugu
anlasilmaktadir. Fontlarin majiskiil kullanimlarinda baslik niteliginde yazilarin
izleyiciye aktarilmasinin bir gerekliligi oldugu ifade edilebilir. Condensed (dar yapili)
font kullaniminin da tercih edilme nedeni olarak yazi alanda daha fazla sayida harf
kullanim say1sin1 saglamasi gosterilebilir.

Ulusal kanallarin genel olarak tasarim yapilari gorsel iletisim tasarimi agisindan
incelendiginde ana akim medya kanallar1 (eglence kanallar1) ve tematik kanallar
arasinda grup olarak ortakliklar gozleniyor. Tematik kanallardaki 6zelliklerin izleyici
odakli oldugu ifade edilebilir. Ana akim medya kanallar1 genele hitap ettigi icin
tematik kanallar kadar spesifik farklar tasimamakta oldugu goézlemleniyor. Fox
kanalinin haber yayinlarina verdigi dnemden dolay1 tematik haber kanallariyla bazi

benzerlikleri gdsterdigi sdylenebilir.

2.7 Uluslararasi Televizyon Kanallarimin Tablo ile Analizi

Uluslararasi televizyon kanallarinin tasarimimi Sekil 2.37’deki tabloya dayanarak
gorsel iletisim acisindan inceledigimizde ulusal kanallar ile aralarinda ortak ve farkli
noktalarin goriildiigii sdylenebilir. ineleme igin tabloda farkli yayin formatlarina ait
kanallarin detaylar1 belirtilmistir. Dort haber kanali, birer spor, ekonomi, belgesel ve

miizik kanali ile iki eglence kanalindan olugsmaktadir.
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ULUSLARARASI EURO
KANALLAR GNN BBC FRANGE N24 sPoRT PLOOMBERGDISCOVERY HBO nc mTv
24

EGLENCE | EGLENCE MUZIK

HABER HABER HABER HABER SPOR EKCNOMI | BELGESEL
YAYIN FORMAT! TEMALI TEMALI
KANALI KANALI KANALI KANALI KANAL| KANAL KANALI KANAL KANAL KANALI
isiv isiM isii isiv isit =
LOGO YAPISI KISALTIMA | KISALTMA | kaANAL | KISALTMA |  KANAL KANAL KANAL KISALTMA | KISALTMA | KISALTMA
KANAL BAS | KANAL BAS| i KANAL BAS isinl isinl isii KANAL BAS [ KANAL BAS | KANAL BAS
HARFLER | HARFLERI HARFLERI HARFLERI | HARFLERI | HARFLERI
LOGO RENK TEKREMK | TEKRENK | TEKRENK | TEKRENK TEK RENK
KULLANIMI VE BCYAZ | VE BEYAZ | VEBEvAZ | VEBEYAZ | SETAZ BEYAZ BEYAZ BEYAZ | vEpEYAZ | BEYAZ
LOGO KONUMU SAGALT | SOLALT | SAGALT | SOLALT | SAGUST | SOLALT | SOLUST | SAGUST | SAGUST | sAG UST
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Sekil 2. 37 Uluslararas: kanallarin ekran tasarimlarina ait tablo

Logo yapilari agisindan kanallart incelediginde tiim kanallar isimlerini veya isim
bas harflerini logo uygulamasinda kullandig1 goriilmektedir. Ulusal kanallardaki Star
televizyonun logo tasarimindaki Ornegi gibi dogrudan bir sembol kullanimi
bulunmamaktadir. On kanalin altisinda kanal basharfleri kullanilirken dordiinde
dogrudan kanalin ismi okulanacak sekilde logolarinin tasarlandigi goriilmektedir.
Gorsel iletisim agisinda uluslararast kanallar logo kullaniminda markalarinin
isimlerini veya basharfleri ile kisaltmalarimi kullanarak semboliin dogrudan
markasinin adin1 vermemesi durumundan kag¢indigi goriiliiyor.

Renk agisindan yayin logo tasarimlari incelendiginde kanallar kesin bir ortak karar
bulundugu sdylenebilir. Tabloda incelenen uluslararast kanallarin yayin logolarin
tamaminda beyaz renk kullanimina karar verildigi goriilmektedir. On kanalin besi
beyazi bir renk ile bir arada kullanmis diger bes kanal ise dogrudan beyaz kullaniminda
bulunmustur. Beyaz rengi farkli bir renk ile birlestiren kanallar1 renk tercihleri ise
markalarinin kurumsal renkleri oldugu ifade edilebilir.

Logolarin televizyon ekranlarindaki konumlar1 agisin incelendiginde logolarin
ekran koselerine konumlandirildigr goriilmektedir. On kanalin altis1 logosunu ekranin

sagina dordii ekranin soluna konumlandirmistir. Fakat on kanalin besi logolarini alt
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kisma konumlandirirken diger besi ise iist kisimda konumlandiriyor. Tabloda
incelenen uluslararasi haber kanallarinin tamami logolarini alt kisimda konumlarirken
K1J tasarimlar ile biitiinlestirdikleri gézlemlenmektedir. Boylece tiim grafik tasarimlar
ekranin alt kisminda toplanarak alt kisim disinda kalan tiim kisimlar ekranin yalin
gorilintliye ayrilmistir. Alt kisma logosunu ve tasarimlarini konumlandiran kanallar
arasinda Bloomberg ekonomi kanali da bulunmaktadir. Spor, belgesel, eglence ve
miizik kanal1 incelemelerinde logonun iist kisimda konumlandirildigr gériiliiyor. Ust
kisimda logolarin1 konumlandiran kanallarin ortak noktalarinin eglence odakli tematik
kanallar oldugu sdylenebilir. Bu kanallar arasindaki HBO o kanali i¢erinler filmler ve
diziler yer almaktadir. Logosunu ekranin {ist kisminda konumlaran HBO kanal1 diger
kanallara gore bir farkli uygulama daha yaparak ayrigsmaktadir. Yayimnin baslangic
anlarinda ve tanitimlarda logosunu ekran yansitan HBO kanali igerik yayinlarinin
baslangicindan bir siire sonra logoyu ekrandan silerek izleyiciye temiz bir ekran
deneyimi yagatmaktadir.

KJ yapilar1 agisindan tablodaki uluslararasi televizyon kanallarini incelediginde.
Haber kanallar1 tiimii, Bloomberg ekonomi kanali ve MTV miizik kanallar1 KJ
tasarimlarin mizampajlarini sola bloklu olarak belirlemistir. Bu kanallarin tamaminda
bulunan ortak kayginin icerik hakkinda verilen bilgi izleyiciler tarafindan rahat ve net
anlagilmasini1 saglamak oldugu sdylenebilir. Diizenli ve siirekli ayn1 noktadan
konumlandirilmis tasarimlar izleyici aligkanliklar1 agisindan faydali bir gorsel iletisim
tasarimi ¢oziimlenesi oldugu diisliniilmiis olabilir. Eurosport, Discovery ve TLC
kanallar1 igerikleri ile iliskili olarak KJ tasarimlarini farkli ve degisken bi¢imde
uygulamakta oldugu tablodaki verilerden anlasilmaktadir. Onceki verilerde de ayrisan
HBO kanali1 KJ kullanimina gerek duymamaktadir.

Spot ve baslik kullanimi ad1 altinda yapilan analizlerde kanallarin bilgilendirme
metin sistemleri goriilmektedir. KJ bandi iizerinde baslik ve spot (alt metnin) nasil
kullanidig1 incelenebilir. Haber kanallariin tamamai baslik ve spot bir arada kullanimini
gerceklestirerek ¢ift satirlik uygulamayi tercih etmislerdir. Ayrica MTV miizik kanali
da ¢ift satir metin sistemi uygulamakatadir. Cift satir sisteminde kullanilan baglik ve
spot kullanimlar1 yayinlanan igerik hakkinda fazladan yazili destek bilgisi ihtiyacini
gosterdigi sOylenebilir. Habercilik agisindan incelendiginde izleyici aliskanlar ile
iliskilendirilebilir. Ornegin; gazetelerdeki basliklarin ve altinda metinlerin haber takibi
yapan Kkisiler tarafindan uzun yillardir siire gelen bir aligkanlik ile ortiistiigli ifade

edilebilir. Fakat MTV miizik kanali1 KJ yapisinda farkli bir igeik ihtiyaci dogrultusunda
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baslik ve spot diizenine benzer bir yap1 kullanmigtir. Video miizik kanalinda
yayinlanan parg¢ada izleyiciye dinletilen parcanin sahibi ve parg¢a ad1 olarak ¢ift satirlik
kullanima yoneldigi soylenebilir. Bir dnceki paragrafta KJ yapilar ile ilgili aktarilan
bilgilerde degisken oldugu gozlemlenen kanallar baslik ve spot kullanimlarinda da
ayni degisken durumu devam ettirmektedir. Haber kanallari ile bir ¢cok ortak noktaya
sahip olan Bloomberg ekonomi kanali tek bashik kullanimi tercih etmistir.
Ekranlarinda bulunan ekonomi bilgi kutucular1 nedeniyle ve net bilgi aktarma kaygisi
ile tek baglik kullanmay1 tercih ettigini ifade edebiliriz. KJ yapisinda incelendigi gibi
baslik ve spot iizerinden de ineledigimizde KJ kullanimayan HBO kanali i¢in
degerlendirme yapilamamaktadir.

Ticker veya diger adiyla haber hatt1 isleyi sebebiyle haber aktariminda
bulunmaktadir. Tabloda yapilan analizlerde haber kanallarinin yalnizca ikisi ve
Bloomberg ekonomi kanali haber hattin1 kullanirken diger iki haber kanali ve diger
kanallarn ticker sistemine ihtiyag duymayi sdylenebilir. Renk kullanimlart agisindan
televizyon kanallarinin tablodaki verilerini karsilastirdigimizda MTV ve TLC
kanallar1 ¢ok renkli diizeni tercih ettigi goriilmektedir. Diger tiim kanallar kategorize
edilmeksizin farkli renk segeneklerini uyguladigi sdylenebilir. CNN haber kanali,
haber kanallarinin genelinde tercih edilen kirmizi rengi kullanmaktadir ve beraberinde
beyazi tasarimlarina dahil ederek renk dagiliminda beyazin etkisi ile agik ve parlak bir
gorinim elde ettigi soylenebilir. BBC haber kanali, haber kanallarinin siklikla tercih
ettigi kirmiz1 rengi tasarimlarinda kullanmigtir. CNN kanalinin aksine kirmizinin
yaninda siyah kullanimiyla ekranlarda koyu bir ton elde ettigi sOylenebilir. France24
kanali, beyaz grafiklerin lizerine siyah font kullanimi ile ana renkleri tercih
etmemektedir. France24’lin kullanidigr beyaz tasarimlardaki parlakligi sayesinde
ekranlarda aydinlik ve parlak bi etki yaratmistir. France24 kanali diiz beyazin
kullanim1 ile yayindaki goriintiiden oldukca kontast bi¢imde ayrildig1 sdylenebilir.
Alman N24 haber kanali tasarimlarinda koyu lacivert ve turuncu detaylarla, ekranda
olduk¢e koyu bir ton olusturmaktadir. Farkli renk tercihleri sebebiyle diger
kanallardan 6nemli oranda ayrilmaktadir. Bu durum France24 igin de gegerlidir. Font
kullanim1 agisindan kanallar1 inceledigimizde on farkli televizyon kanalinin doérdii
degisken font kullanimi ile yayinlarmi siirdiirmektedir. Font kullanimlarinda tutarh
olan kanallarin altisinin tamami bold font kullanimi tercih etmistir ve besi de majiskiil
fontlarla metinlerini izleyiciye aktarmaktadir. Tabloda font agisindan incelenen

kanallarin arasinda tek miniskil font kullanimi BBC haber kanalina aittir.
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2.8 Ulusal Ve Uluslararasi Televizyon Kanallarimin Tablo fle Analizlerinin
Karsilastirilmasi

Ulusal ve uluslararast kanallar tablolar aracilifila incelendiginde ulusal
kanallarin birbirleri arasinda daha fazla ortak 6zelliklerin bulundugu goriilmektedir.
Bu durumu lokal bazda yayin yapan kanallarin ayni izleyici kitlesine hitap etmek tizere
benzer ihtiyaglar i¢in benzer cevaplar bulundugu ifade edilebilir. Genel olarak ulusal
ve uluslararasi kanallarda renk kullanimlar1 ve mizampaj diizenleri kanallarin tematik
yapilarina ve yayin formatlarina bagl olarak net benzerlikler gostermektedir. Haber
kanallarinin ¢ogunlukla kirmizi renk ve bold font kullanimlar1 agik¢a goriilmektedir.
Son yillarda dijitallesme degisen grafik tasarim dili televizyon kanallarinin
grafiklerinde de uygulandig goriilmektedir. izleyici beklentileri tiim kanallarda alinan
kararlar1 belirledigi goriilmektedir. Ozellikle eglence kanallari tasarimlarinda
minimalime uygun igeriksel goriintiileri Onplana c¢ikarak gorsel iletisim tasarimi
kararlar1 alindigr goriilmektedir. Ulusal kanallarda logo kullanimlari ekranin {ist
kisminda konumlandirilirken uluslararast kanallarda logolar haber kanallarinda
ekranin alt kisminda ve tasarimlarla dogrudan biitiinlesik olarak konumlandirildig
gorililyor. Uluslararasi kanallar, ekranda yaymlanan igeriklerin ve gortintulerin temiz
bir sekilde izleyiciye aktarilmasi icin grafiklerin ekranin geneline degil ozellikle alt
kisminda ¢6ziimlenme ihtiyacini olusturdugu goriilmektedir. Bu durumun bir kez daha

izleyici odakli yayinciliga yonelik oldugunu ifade edilebilir.
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BOLUM 3

3. INTERNET TABANLI DiJITAL YAYINLARIN
INCELENMESI

Ulusal ve uluslararas: televizyon yayinciliginda teknolojilerin siirekli olarak
yenilenmesi nedeniyle degisimlerin yasandigi goriilmektedir. Youtube ve instagram
gibi video ve fotograf agirlikli gorsel icerik yayin mecralarinda inceriklerin hizl
tilketimi izleyicilerde yeni bir kitlesel aligkanligin olustugu goriilmektedir. Uzun yillar
boyunca insanlarin hayatinda var olan televizyon biiyiik kitleler tizerinde kiilt bir
aligkanlik olusturdugu bilinir. Son dénemde dijital igerikleri aktarmak igin televizyon
izleyicisinin  aligkanliklarina  yonelik  ¢esitli  ¢oziimler olusturma ¢abalari
gorulmektedir. Turkiye ve diinyada Netfilx, Amazon Prime Video, Puhu TV, Blu TV
gibi bir ¢cok platform bu amaca hizmet etmeye ¢aligmaktadir. Diinya genelinde yapilan
aragtirmalar sirasinda dijital TV platformlarinin izleyicileri ve tiyeleri televizyondaki
aligkanliklarinin yani sira dijital TV’lerde istedigi icerikleri istedigi zaman ulagim
saglayarak saatlik araliklarla farkli igerikler Uzerine bir istatistik meydana getirdikleri
goriilmiistiir. Ornegin: sabah ilk saatlerde komedi igerikli yayinlari tercih ederlerken,
Ogle saatlerinde drama igeriklerini tercih ettikleri goriilmektedir. Aksam saatlerinde
izleyiciler en gok korku ve gerilim yapimlarini tercih ederken gece yatmadan 6nce yine
komedi programlarma ydnelim oldugu goriilmektedir. Ozellikle televizyon ile
karsilagtirildiginda izleyiciler sabah haberleri yerine komedi igerikleri, 6glen
programlar1 (evlendirme, yemek ve yarisma) yerine drama yapimlarina
yonelmislerdir. (Digitalage, 2022)

Internet kullanim1 web 1.0 ile baslamistir. Varlig1 siiresince kullanicilara tek
tarafl1 icerik deneyim yasatmistir. Kullanicilar Web 1.0’da pasif durumda kalmistir.

Web 2.0, kullanicilar i¢in deneyimin daha fazla olacag bir alan sunmaktadir. Web 2.0
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ile kullanicilar artik igerikle etkilesime gegerek katki saglayabilecek ve interaktif
bir kullanim deneyimi yasanabileceklerdi. Boylelikle icerik saglayicilar ve kullanilarin
ortak noktada bulusmasi1 gergeklesip etkilesimli / interaktif kullanim ile yeni bir
kullanim alaninin olugsmasina ve dogrudan kullanict odakli servis hayata gegmesine
imkan saglandig1 sdylenebilir. (Timisi, 2003)

Interaktif kullanim bicim geleneksel televizyon izleyicisinin benimsedigi bir
kullanim sekli olmadig1 sdylenebilir. Dijital TV’ler ve Netfilx gibi platformlar, TV
kullanicilarina dijital diinyanin alternatif bir yolunu sundugunu goriilmektedir.
Kullanicilarin bu siirece adapte olmasi, hatta daha gelismis bir kullanim deneyimi
sunmas1 ve reklam verenlerin TV izleyicisi aliskanliklarina yeni bir ag1 getirmesi i¢in

yeni fikirler olusturabilir.

3.1 Dijital Yayin Ve Televizyon Yaymeih@ Arasindaki Iliskinin Gorsel fletisim
Tasarim Acisindan Incelenmesi

Dijital yaymlarin giiniimiizdeki TV karsiliklarin1  inceledigimizde yeni
platformlar1 gézlemlemekteyiz. Ulusal ve uluslararasi érnekler tizerinden inceleyecek
olursak uluslararasi bazda Netflix, Amazon Prime ve ulusal bazda Video, Puhu TV,
Blu TV Ornekleri iizerinden televizyon yayincilifi acisindan degerlendirmeler
yapilabilir.

Geleneksel televizyonculuk ve yeni donem Dijital televizyonculuk arasindaki
farklar incelendiginde ilk olarak dikkat ¢eken fark kullanicilar. Geleneksel televizyon
izleyicileri son donem teknolojilerine sonradan dahil olmakta zorluk yasadiklar1 veya
hi¢ dahil olmadiklar1 gézlemlenebilmektedir. Teknolojileri hakim olan geng nesilde
ise dijital diinyadan gelen aliskanliklarin yansimasi sonucu bazi beklentilerin olustugu
sOylenebilir. Askin Baysal’in yazi basliginda bu konuya dikkat ¢cekilmektedir. Konuya
dijital ¢agin yiikselen bilgi teknolojileri sayesinde televizyonun altin ¢aginin sona
ermesinden bahsederek basliyor. Kisiler artik televizyonlarn “dar” igerikleri yerine
dijital platformlarda kendi yayin akislarini olusturduklarindan bahsediyor. Televizyon
karsisinda yiiksek konantrasyonla izleme yerine istedikleri zaman kendi belirledikleri
siirelerde aralar vererek, geriye veya ileriye alip yaymin istedigi siiresine ulasarak ve
yan taraftan sosyal medya ile aktivite halinde bir kullanic1 aligkanliginin olustugunu
gozlemlemektedir. Televizyon gelirlerinin saglandigi reklam konusundan sikayetgi
olan geng nesilin izledikleri yayinin bir anda kesilimesini istemedikleri i¢in reklamsiz

yayin yapmakta olan tcretli platformlara tercih ederek {iyelikler yaptiklari ifade
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edilmektedir. Baysal’in yazis1 Tlzerinden televizyon ve dijital platformlar
inceledigimizde odak noktasinda kullanict deneyimleri oldugu gortilmektedir. (Baysal,
2019)

Dijital icerik platformlarini gorsel iletisim tasarimlari agisindan inceledigimizde
televizyon kanallarinin tasarimlari ile farklar goriilmektedir. Televizyonlarda grafik
tasarimlar ve igerikler bir arada kullanilirken dijital platformlarda kullanicilarin
istedigi igerigi rahat se¢mesi i¢in dogru bir sunum tasarimi 6nplanda tutulmaktadir.
Televizyonlarda igeriklerin yaymi sirasinda bilgilendirme maksadiyla kullanilan
grafik tasarimlarin ve logo kullanimlarinin 2.5.1 ve 2.5.2°deki boliimlerde detayli
olarak incelenmistir. Onceki béliimlerdeki bilgilere dayanarak televizyonlar:
ekranlarinda grafik tasarim Ogeleri olarak logo tasarimlari, yayin isim bilgisi ve bir
sonraki yayin bilgisi i¢erik yayminca en az bir kez ekranda goriilmektedir. Dijital
platformlarin gorsel iletisim tasarimi agisindan inelemek igin Sekil 3.1°deki Netflix

onregini inceleyebiliriz.

Popular on Netflix

A

)

k 018 4 crome
MYSTERY W/ v e .

Sekil 3. 1 Netflix, dijital yayin platformu

Netflix arayliziinli inceledigimizde televizyon yayinciliginda boyle bir tasarima
ithtiya¢ duyulmadigi gozlemlenmektedir. Kullanicilarin igerikleri secerken yayinci
platformun kullanicilara kolayliklar saglamak icin g¢esitli secenekler sundugu

gordluyor.
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Dijital platformlarda izleyiciye sununlan olanaklarin bazilar sunlar:

- Kullanicinin daha dnce izledigi igeriklere yakin benzer igerik dnerileri.

- Platformda yayinlanmaya baslayan yeni igeriklerin onerileri.

- Kullanicinin begendigi ve daha sonra izlemek i¢in hazirladig liste.

- Lokal olarak en ¢ok tercih edilen yapimlarin 10 maddelik listesi.

- Tiim igeriklerde kullanicinin daha 6nceki tercihlerei referans alarak
begenme ihtimalinin yiizdelik oranla kullaniciya 6nbilgilendirme olarak
verilmesi.

- Igeriklerin info kisminda afisleri, oyuncu kadrosu, igerik tiirii, siiresi ve dil

secenekleri sunulur.

Yukarida belirtilen 6zelliklerin tamami gorsel iletisim tasarimin uygulanmasi
sonucu hazirlanan tamamen kullanici deneyimi odakli bir sistemin parcasidir.
Televizyon yayinciliginda yayin teknolojisi itibariyle bdyle bir yapinin hazirlanmasi
mimkiin olmamaktadir. Televizyonda kullanicilarin veya izleyicilerin beklentileri
Ongoriilere bagl olarak yoneticiler tarafinda ve reklam verenlerin beklentileri tizerine
yayin akiglar hazirlanmaktadir.

Dijital platform yayini sirasinda icerikler izleyiciye en saf hali ile aktarilmasi
istegiyle televizyon yayinlarindaki logo ve diger grafik uygulamalari ekranda
goriilmemektedir. izleyici tiimiiyle icerikle bas basa birakilmaktadir. Dijital
platformlarda yayina baglama sirasinda yayinci kurulus logosu tanitim iirlinii olarak
bir kag saniye izleyiciye seperator olarak verilerek direkt igerige gecilir. Yayinlanan
icerikte jenerik, yapimci logosu vb. grafik 6geler yayinlanan icerigin kendisine ait olup
yayinci firma politikasinin disindadir. Bu grafik 6gelerin sayisi, siireleri ve detaylari
icerik yapimcisinin belirledigi parametrelere bagl olarak degiskenlik gostermektedir.

Televizyon yayini sirasinda dil degisimi, kalan siire gosterimi, yaym zaman
¢izgisi ve tiim bu sec¢eneklerin kullanimi dijital platformlarda sunulurken, televizyon
yayini sirasinda bu imkanlarin olmadigi s6ylenebilir. Bazi uydu platformlarinda yayin
akis bilgisi, kalan siire ve dil degisik gibi kisitli imkanlari izleyicilere sunmaktadir.

Televizyon yaymlart sirasinda izleyicilere yaymin uydu, kablo veya anten
sistemi ile aktarilmaktadir. Polosov’un bilgilendirmelerinde bu ii¢ farkli yayin iizerine
inceleme yapildiginda televizyon yayinciliginin baglangic noktasi olan temel yayindan

bahsedilmektedir.
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Anten sisteminde, televizyonun iletim sistemleri kullanilarak anten araciligiyla
alanina sinyalin ekrana yansitildig1 bir sistem oldugu ifade edilmektedir. Temel yayin,
televizyon yayinciligiin baslangicinda kullanilan ve giinlimiizde de devam eden bir
yayin sistemi oldugu sdylenebilir.

Kablo TV vyaymciligi, kablo yayin sirketlerinin sagladigr altyapr ile
televizyonlara goriintiileri aktarmaktadir. Onceki boliimlerde bahsedildigi iizere kablo
yayinlar1 6zel ve ticretli sistemlerdir. HBO gibi diinya ¢apinda adini duyurmus kanallar
bir kablo TV hizmeti riinl olarak sektore dahil oldugu bilinmektedir.

Uydu ile yaymn sinyali aktarimi Diinya ekvatorunun iizerine 36 bin km
yiikseklikten uydu alicilarina aktarilmasiyla yiirtiitiilmektedir. Uydu {izerinden yapilan
bu yaymlar 6zellikle analog olarak sinyal gonderen antenli yayinlarin aksine dijital
yayin sinyali gonderebilmektedir. (Galina Polosov, 2022)

Son donemde internetin kullanilmasi ile web {iizerinden yayimcilik dnplana
¢cikmaya basladig1 goriilmektedir. Web tlizerinden yapilan bu yayinlar canli yayin veya
kayit olarak yapilabilir. Bu yayin sistemi diger li¢ yayin sistemine altenatif olarak
olustugunu, gelistigini ve gelismeye devam ettigini gozlemlenebilmekte. Netflix,
Puhu, Amazon Video Prime gibi dijital yaym platformlarindan yapilan yayinlar
televizyon aliskanliklarindan daha ¢ok dijital diinyanin kullanim aligkanliklarina
uygun tasarlandig1 ve kullaniciya sunuldugu goriilmektedir.

Dijital yaym platfromlari, Web 2.0 ile ilgili 6nceki boliimlerde bahsedildigi
tizere kullanicilar ile igerikler etkilesime gecgerek kullanicilarin  dogrudan
beklentilerine uygun igerikleri karsisina getirmektedir. Fakat televizyonculuk
diinyasinda yayin akis1 kanal yonetimi ve reklam veren etkisi ile organize edilerek
izleyicinin yayin sirasinda var olan akisa bagl kaldig1 goriilmektedir.

Blu TV, diger dijital yayin platformlarindan farkli olarak kullaniciya sundugu
iceriklere alternatif olarak ayrica televizyon izleyicilerinin aligkanliklarini da
diisiinerek “Canli TV” ibaresi altinda 6nemli televizyon kanallarinin anlik yayinlarini
online olarak kendi platformu zerinden yayinlamaktadir. Sekil 3.2°un iist sekme
kisminda goriilebilmektedir. Sekil 3.3’tinde NTV haber kanalina ait dijital ortama
aktarilan yayinin 6rnegi goriilmektedir. Tipk: bir televizyon veya uygu alicist kullanir
gibi platform (zerinden kanallarin listelerine bakip birbirleri arasinda gecis

yapilabilmektedir. Detaylar icin www.blutv.com sitesi lizerinden inceleme yapilabilir.
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Sekil 3. 2 BIuTV, dijital yayin platformu
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Sekil 3. 3 BIuTV, televizyon yayinin aktarimi

Internet tabanli yaymcilik sirketlerin &zelinden ¢ikarak artik bireysel
kullanicilara gegmeye baslamaktadir. Kisiler artik vermek istedikleri goriintiileri ve
ayrica canli olarak yayin yapabilme imkanini bulabilmektedir. Televizyon
kanallarinda bile canli yayin ¢esitli zorluklar1 ve riskleri nedeniyle tercih edilmezken,
internet tabanli yayimncilikta bu islem artik bir cep telefonu kamerasindan bile
kolaylikla yapilabilmektedir.

Internet {izerinden canli yaym yapabilme konusuna yardimci olan
Livestream.com sirketi bu alanda Oncii firmalar arasinda oldugu soylenebilir.

Livestreaming iizerine Techno Today sayafinda detayli olarak bilgilendirmelerde
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bulunmustur. Ozellikle kullanicilarm bu site iizerinden yapacaklar1 stream islemi
sirasinda profesyonel televizyon kanallarina rakip olabilecek imkanlar sunudugu ifade
edilmektedir. Fotograf ve grafik gibi unsurlar1 da bu sistem {izerinde kullanabilme
imkani oldugundan bahsedilmektedir. Livestream, 2008 yilindaki ABD secimlerinde
adin1 duyurmaya basladig: ifade edilmektedir. Her y1l diizenlenmekte olan Davos’ta
diizenlenen Diinya Ekonomik Forumu’ndaki toplantilarin aktarilmasini sagladigi
belirtilmektedir. Facebook sirketinin “resmi yayincisi” olmayr basarmis. 2009
Eyliiliinden itibaren 6nemli miizisyenlere 6zel kanallar agarak; Facebook ve Twitter’e
entegre edilen bu kanallarda sanatc¢ilarin konser ve imza giinlerinin canli olarak
yayinlanmasi, online hizmetin popiiler hale gelmesinde etkili olmayr basardig
belirtilmektedir. (Techno Today, 2021)

Livestreaming ile birlikte artik yayimcilarin bireysellige dogru kaydigi
anlasilabilmektedir. Biiyiik sirketler olarak hizmet veren dijital yayin platformlari
kullanic1 odakli bir diinya olusturdugu goriilmektedir. Geleneksel televizyon ile
internet tabanl yaymlar karsilastirildiginda kullanict odakli ve kitlesel yayin olarak
net bir bicimde ikiye ayrildigi sdylenebilir. Bu ayrim ile birlikte gorsel iletisim
tasarrmininda ayristig1 ifade edilebilmektedir. Ozellikte dijital yaym platformlarinda
arayliz tasarimlari, geleneksel bir televizyonla karsilastirma yapmaya gerek
birakmayacak sekilde farkli iki sistem olarak ayrismaktadir. Geleneksel televizyondan
siiregelen bir yayinin izlenmesine dahil olan bir kullanici bulunurken bu kullaniciya
tam ekran ve kapsamli igerik sunumu yapilmasina gerek duyulmadigi anlagilmaktadir.
Fakat dijital yayin platformunda izleyici istedigi icerige, istedigi zaman ulasabilir.
Boyleyece izleyicinin tercih edebilmesi icin tiim igerikleri inceleyebilecegi en
fonksiyonel araylize ihtiya¢ duyuldugu ve bunun saglanamaya ¢alisildig

gorulmektedir.

3.2 Giiniimiizde Interaktif Televizyon Yaymcigimin Gorsel letisim Tasarim
Acisindan Incelenme

Interaktif telelevizyonculuk sdylemine 6rnek igin en net olarak netflix ve benzeri
birka¢ platformlardan bahsedilebilir. Netflix’e alternatif olan diger platformlar
arasinda uluslararast olarak AmazonVideo Prime, HBO sirketleri ve Tiirkiye’de
hizmet veren Blutv ve Puhu’dan bahsedilebilir. Interaktif olarak yayin yapan bu

platformlar igin internet kullaniminin saglanabildigi akilli / smart televizyonlarda ve
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smart TV yazilimlarina sahip oynatici / player cihazlarindan hizmet alinabilir ve ayrica
mobil cihazlar (cep telefonlar ve tabletler), bilgisayarlardan dogrudan yaralanilabilir.

Gorsel iletisim tasarimi agisindan interaktif platformlar1 inceledigimizde ilk
olarak goriinen bir dijital diinyanin arayiizene sahip olduklaridir. Kullanicilarin
beklentilerinin karsilig1 olarak hazirlanan bu arayiizler iceriklere ait afis, siire, dil,
oyucular, yonetmenler gibi bilgileri kullaniciya net bir bi¢imde gostermektedirler.
Icerik bilgisine ek olarak fragman veya dizinin énemli bir kismindan bir kesit de

izleyiciye aktarilarak igerik hakkinda bilgilendirme saglanmaktadir. www.netflix.com

sitesi izerinden verilen bu drneklere ilave olarak igeriklerin gruplu olarak kategorize
edildigi goriilmektedir. Kategorilere ayrigtirma isleminin 6rnegini Blutv platformunda
ve Sekil 3.2°de gorilmektedir. Interaktif televizyonculugu veya baska bir deyisle
interaktif icerik yayinciligini gorsel iletisim tasarimi acisindan incelemek igin
milyonlarca iiyesi bulunan ve en c¢ok bilinirlige sahip NETFLIX platformu gorsel

orneklerle incelenebilir.
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Popiiler bir espriden esinlenen bu akilalmaz yemek
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Sekil 3. 4 Netflix, kullanici giris veya acilis sayfasi

Kullanic1 odakli olan dijital yayin platformlarindan interaktivitenin 6n planda
oldugu bilinmektedir. Netflix kullanici verilerini en yogun kullanan sirketlerden birisi
oldugu sdylenebilir gorsel 6rneklerde de goriilecegi gibi kullanict tarafindan tercih
edilen, begenilen, izlenme siirelerinin uzunlugu referans alinarak hesaplandigi
anlasilmaktadir. Sekil 3.4’de kullanicinin Netflix’e giris yaptiktan sonra begenisine

uygun olan igerigin sayfanin 5/4’linli kaplayacak sekilde sunuldugu anlasilmaktadir.
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Onerinin hemen altinda “Yeni Cikanlar” ibaresi ile izleyicinin tercih segenekleri

arttirtlmaktadir.
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Sekil 3. 5 Netflix kullanic1 0zel listeleri ve kaldig1 yerden devam gorselleri

Deneyim acisindan kullanicilara sunulan 6nemli interaktivitelerden bazilari
Sekil 3.5’de goriilebilmektedir. Gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde
icerik gorsellerinin 6nplanda oldugu, koyu tonda / siyah bir zemin {izerinde
sergilendigi gézlemlenmektedir. Icerik gruplari yatay diizlemde siralanmis ve listerin
isimler gruplarin st kisminda igeriklerden tasarim olarak bir gorsel karmasa
yaratmayacak sekilde, sade bir uygulama ile kullanima dahil edilmistir. Kisaca
kullanicilarin ~ igerik  gorsellerine  odaklanmalari  6nplanda  tutuldugu
gbzlemlenebilmektedir. Kullanicilarin kisillestirilme ile dogrudan iliski 6nemine gore
yukaridan asagi dogru dort farkli grup halinde ¢oziimlendigi ifade edilebilir. Bunlar
onem sirasiyla; “Izlemeye Devam Et”, “Listem”, “Yas grubuna uygun icerik
onerileri”, “Gilindemdekiler” olarak belirtilmistir. Igeriklerin detaylarina hizlica goz
atmak i¢in lizerine gelinmesi gerektigi gorselinde “Sabah Nesesi” ismi bulunan
icerikte goriilmektedir. Bu hizli bilgilendirmede kullanicilara; hemen oynatma, listeye
ekleme, begenme, kullanici eslesme orani, ii¢ farkli alanda kategorisi, siiresi, izleyici
grubu bilgisi ve HD ibaresi ile ¢oziniirliik bilgilerinin yansitildigi goriilmektedir.
Gorsel 43’den devam edildiginde “Tiirkiyede Bugiinii Top 10 Listesi”, “Mini Dizi”,
“Hafta Sonunda Bitirin”, “Genglik Romantizmi” gibi kullanici agisindan 6nem ve ilgi

odaginin azaldig bir siralama goriilmektedir. Tiirkiye listesinin diger listelerden farkli
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olarak yatayda listede en cok izlenen icerikler sirasi ile kullaniciya sunuldugu

gorulmektedir.

AnaSeyls Digier Fiier Yarive Popiler Listem
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Sekil 3. 6 Netflix kullanicisinina sunulan icerikler ve icerik gruplari

Listeler arasinda karar vermeye ¢alisan kullaniciya listeler ile ilgi baglatidan
kopmamasi ve gorsellerini inceledigi igerikleri tekrar tekrar gortntilememek icin
iceriklerin detaylarina hizlica goz atma imkani sundugu anlasilmaktadir Sekil 3.6 bu

sisteme Ornek olarak gosterilebilir.
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Bolimler

Sekil 3. 7 Netflix, secilen icerik ekrani

Segilen igerikle i¢in agilan ekranda igerige ait kullanicilarin bilgi sahibi olacagi

bir ¢ok kisim bulunmaktadir. Bu kisimlarda igerigin tiirii (dizi, film, belgese vb.),
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yapim yili, siiresi, kisaca hakkinda bilgisi, yOnetmeni, birden ¢ok parcadan
olugsmaktaysa boliim sayisi, izleyici kitlesi uyarisi (+18 gibi), kullanicinin begenilerine
uygunlugunun yiizdelik orani; 6rnegin %78 gibi bir ¢ok ayrinti ve detayli bilgi
bulunmaktadir.

Gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde igerik sayfasindaki bilgilerin
kullaniciya dogru bir sekilde aktarimi ve 6nem sirasina gore hiyerarsik olarak dizimi
gerceklestigi goriilmektedir. Bilgilerin hizli ve dogru anlagilmasi kullanicinin dogru
tercihler yapmasini saglayabilir. Bu sayede Netflix gibi kullanic1 odakli platformlarin
kullandig1 yapay zeka algoritmalarina kullanict hakkinda dogru bilgiler aktarilabilir.
Sonug olarak kullanicinin beklentilerine dogru bir sekilde karsilik olusturulabilecektir.

Kullanicilar bu sayfa igerisinde ayni zamanda oyuncularin, yonetmenleri,
turlerin adlarina tiklayip mevcut igerik iizerinden farkli alanlara giderek interaktif
olarak yeni iceriklere ulasabilirler. Ornegin; oyuncu admna tiklaninca Sekil 3.8’deki

gibi oyuncularin yer aldig1 diger Netflix iceriklerine ulagilabilir.

Keegan-Michael Key
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Sekil 3. 8 Netflix, secilen icerikte yer alan oyuncular ve diger yapimlari

Icerik sayfasida bulunan bilgiler arasinda uzun siireli yayimnlar hakkinda bilgi
almak icin 6zellikle dizi yapimlarinda sezon ve bdliim sayilar: kullanicinin igerikleri

izlemeye karar verme noktasinda belirleyici bir faktor oldugu sdylenebilir.
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tekrar bir araya gellr ve gegen yillarn agki daha kolay hale getirmedigin fark
eder.

Bélimler

Sekil 3. 9 Netflix, dizi yapimindaki sezon ve bolim sayisi

Bu bilgi sayesinde kullanicilar, igerige ayiracagi 6zel zamani istedigi gibi
planlayabilir ve izlemekten vazgecebilir. Bu bilginin tasarimsal ¢6ziimlemesini Sekil

3.9°da gozlemlebilir.

Diziler
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Sekil 3. 10 Netflix, dizilere ait alt kategoriler

Kullanicinin dogru icerige ulasmasi icin kategorilestirmeler artik dizi veya
filmlerdeki sug, komedi, drama gibi ana bagliklar yerine ¢ok daha detayli olarak
izleyiciye sunulmaktadir. Bu bilginin gorsel iletisim tasariminda uygulanma bigimini
Sekil 3.10°de gozlemlenebilir. Tasarimdaki tabloya bakildigunda sadece diziler altinda
19 farkli kategorinin belirlendigi goriiliiyor. Boylece kullanicilara ait kisisel

beklentilerin en yakini belirlemelerine imkan saglanmis olabilir.
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Kisisellestirme ile ilgili olarak kullanicilarin anasayfalarinda en Onemli
ozelliklerden birisi olarak “Listem” béliimii oldugu sdylenebilir. Ozellikle kullanicilar
yaymna girmeden once haber edinerek takibe aldigi, farkli bir zamanda fragmanini
izleyerek veya baska bir kullanicidan aldig1 6neri ile listesine ekledigi igerikleri daha
sonra izlemek tizere siralamaktadir. Bdylece kullanicilar televizyonun aksine
kendilerine 6zel olarak bir akis hazirlamig olurlar ve bu da interaktif kullanim

acisindan 6nemli bir 6zellik oldugunu yansitabilir.
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Sekil 3. 11 Netflix, dizilere ait alt kategoriler

Kullanicinin belirledigi akis sirasina sahip olan listede icerikler son eklenme
zamanina gore en basa yerleserek bir sonraki icerik listeye eklendikten sonra bir geri
siraya ilerledigi bilinmektedir. Bu listenin tasarim olarak platformda goruntistni
Sekil 3.11°de goriilebilir. Boylece kullanicinin en son listeye ekledigi igerik kullanici

icin en giincel icerik olarak kabul edildigi goriilmektedir.
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Sekil 3. 12 Netflix iceriklerinin kullaniciya énerilmesi

Netflix platformu kullanicilardan  aldigr  datalar sayesinde yeniden
kullanicilarin  faydalanacagr imkanlar sunudugu Orneklerden anlasilmaktadir.
Kullanicilarin dogrudan belirledigi listeler disinda Netflix’de kendisi i¢in kullanicilara
farkli bashklar altinda Onerilerde bulunmaktadir. Bu Onerilerin kullanicilarin
beklentilerine de yakin oldugu algoritmalarla anlasilabilir. Basliklar arasinda
“Netflix’teki Yeni icerikler”, “Tiirkiye’de Bugiiniin Top 10 Listesi”, “Bu Hafta
Yayinda”, “Gelecek Hafta Yayinda” listelerin bulundugu Sekil 3.12°da grafik tasarim
yapist incelenebilir.

Gliniimiizde interaktif televizyonculuk gorsel iletisim tasarimi acgisinan
incelendiginde, ¢ozlimlerin neredeyse tamami kullanicilarin interaktivite deneyimine
dahil olmast ve platformlarin igeriklerini kullaniciya en uygun sekilde
deneyimlettirmesi lizerine oldugu goriilmektedir. 3.2 boliimde incelendigi lizere
Netflix platformunda gorsel iletisim agisindan kullanici etkilesimleri yasanabilmesi
i¢cin bir ¢ok ¢6zlim olusturulmustur. Benzer ¢coziimlemeler Amazon, HBO, Blutv ve
Puhu gibi bir ¢ok alanda da uygulandigi sdylenebilir. Platformlarin arasinda bir takim
degisikliklerin oldugu soOylenebilir. Bunlardan biri Blutv igerisinde anlik online
televizyon kanali yaninin bulunmasi Ornek gosterilebilir. Bu tip farkliliklar
platformlarin miisteriye veya kullanicilara sunmak istedikleri eklemeler veya imkanlar
olarak sOylenebilir. Fakat genel itibariyle interaktif yaymncilik sisteminin genel
kullanim anlayisinin  ve gorsel iletisim tasarimi agisindan grafik tasarim

cozimlemelerinin birbirleriyle hemen hemen ortlistiigti goriilmektedir.
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3.3 interaktif Televizyon Yaymeihginin Gelecegi Ve Gorsel Iletisim Tasarim
Hiskisi

Televizyonculuk yayimciligi basladigi tarihten bu yana izleyicilerin merkeziyetci
oldugu bir hizmet anlayis1 ile varoldugu bilinmektedir. Ticari kanallarin gelirleri yapilan
arastirmalarda izlenme paylarina bagli olarak izleyici kazanmak i¢in reklam zamani satin
alan reklam verenlerden geldigi goriilmektedir. (Gunay, 2007)

Dijital diinyanin insanlar arasinda son donemde kabul edilmesiyle birlikte daha
onceki boliimlerde de bahsedildigi tizere kullanicilar Web 2.0 ile birlikte etkilesimli
bir diinyanin i¢inde bulunmaya basladiklar1 goriilmektedir. Televizyonlara alternatif
olarak yayincilik alaninda yer almaya baglayan “YouTube” ve “Instagram” gibi
platformlar1 insanlarin  benimsedigi goriilmektedir. Bu mecralarda insanlar
televizyonculugun aksine kendileri icerik yiikliiyor ve kim ne igerik yiikledi diye
merak ederek izleyici oluyorlar. Bu platformlarda begendikleri igerik saglayicilari
takip edip, yeni yiklenen icerikleri géruntultyebiliyorlar ve bunu istedikleri yerde,
zaman yapabildikleri ifade edilebilir.

Bu noktada en net anlasilan durumun kullanicilarin etkilesimde bulunduklari
platformlar1 tercih etmeleri ve kullanicilar tarafindan bu platformlara aktarilan
bilgilerin islenerek kullanicilara tekrar fayda saglayacak sekilde geri
donustirildigidiir.

Gelecek agisindan bakildiginda kullanicilar artik kullandiklar ve yeni diinyalari
haline gelmekte olan sosyal medya platformlarini hayatlarinin merkezlerinde tutmaya
devam edecekleri tahmin edilebilir. “Instagram” platformu {izerinden yayinlanan
reklamlar sayesinde artik daha yliksek oranda dogru kullaniciya ulasilabildigi
goriilmektedir. Kullanicilar reklamlar1 artitk begenip veya reddedip platform
merkezine geri bildirim yollamaktadir. Google platformu ile dijital diinyada gelisen ve
cesitlenen reklam sektorii geleneksel televizyonculugun cok daha farkli bir
noktsasinda oldugu sdylenebilir.

Dijital yayin platformlarin kullanict odakli sistemlerinin igerisinde heniiz
Google veya Instagram gibi bir reklam sistemi kullanmadigi bilinmektedir. Televizyon
ile olan benzerliklerinin yani sira gelir kaynaklar1 olarak daha dnceki bdliimlerde
degilen bir konu olan kablolu tv sistemine benzer {iicretli iiyelikler ile gelirlerini
sagladiklar1 goriilmektedir. Kablolu TV’lerden farkli olarak teknolojinin getirileriyle

kullanicilarin beklentilerini bir arada degerlendirilerek boliim 3.2°de bahsedildigi
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tizere izleyici beklentilerine uygun yapimlarin sunuldugu, 6nerildigi farkli bagliklar
altinda gézlemlenebilir.

Sosyal medya, dijital yayincilik, televizyon yayinciligi ve internet sitelerinin ig
ice kullanildig1 kullanict odakli ve etkilesimli bir diinyanin tek platformda toplandigi
bir yapt mevcut teknoloji ile olusturulabilir. Bu yap1 veya platformda etkilesimli
yayincilik sayesinde iceriklerin bir arada kullanildigi, geleneksel televizyonculuk ile
yeni nesil dijital yayincili§i bir arada kullanilma imkani olabilirken, reklam
diinyasinda geleneksel ve yeni nesil reklam sistemi bir arada kullanilabilir ayrica dijital
diinya normlarmma uygun ve izleyici kullanici odakli yeni bir reklam sistemi
olusturulabilir.

Dijital yayincilik ve gecmis teknolojilerin kullanildigi yayinciliklar ile ilgili
farkli kullanicilara 22 soruluk bir arastirma ile kullanicilardan cevaplar alindi. Bu
aragtirmada kullanicilarin mevcut televizyon yayinciligi ve dijital yayimncilik arasinda
aliskanliklar, tercihleri ve beklentileri degerlendirildi.

Televizyon ve dijital yayincililik arasindaki farklarin neler oldugu sorulup ve
dijitaldeki yayinciliktan neler beklendigi soruldugunda kullanicilarin ortak bazi
yanitlart verdigi goriilmektedir. Bu beklentilerin basinda reklamsiz igeriklerin
olmasmin beklendigi ifade edilmektedir. “Istenilen zaman izlenebilme” farkl
kullanicida ulasilabilirlik, 6zgiirliik, hiz gibi kavramlarin kendilerine sunulan bir
imkan oldiugunu ifade etmektedirler. Beklentiler arasinda ise seffaflik, farkl
sOylemler ve icerik olarak ifade edilmektedir.

Instagram, facebook, youtube, twitter gibi platformlarin kullanicilar arasinda
yayginca kullanilma nedenlerinden ortak noktas1 olarak bilgi ve icerige hizli ulasmak
oldugu ve ayrica keyifli vakit gecirmek i¢in oldugu ifade edilmektedir. Kullanim stiresi
olarak ortalama 5 saat gibi uzunca bir siireden bahsedilmektedir.

Djjital medya platformlarinda ulasilan bilgilerin niteligi sorgulandiginda farklh
kaynaklardan kontrol ederek dogruluklari konusunda daha inandirict bir durumun
meydana geldigi ifade edilmektedir. Hizl1 bir sekilde ulasilan bilgi sayesinde daha
giincel oldugu belirtilmektedir.

Televizyon yaymciliginin alternatifi olarak goriilen plarform igin bir ¢ok
kullanict youtube’un adin1 ifade etmektedir. Televizyon ile dijital yayinciligin entegre
veya paralel ¢alismast durumundaki beklentiler arasinda hiz konusu tekrar ifade
edilmektedir. Her diisiince ve fikre yer veren kisaca 6zgiir bir yaymcilik beklentisi

gorilmektedir. Bu dogrultuda kisisellestirilebilme imkani1 sunulsa kullanicilarin
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beklentiri kolay kullanim, giincel ve alternatif igeriklerin olmasi oldu. Ayrica
platformun ilgi ¢ekici olmasi da ifade edilmekte.

Kullaniciara tiim sosyal medya hesaplarimin tek bir platform iizerinde aktif
olmas1 ve kullanilabilecek tiim cihazlarin ayni anda aktif olmasi durumunda ne gibi
beklentilerinin olabilecegi soruldugunda cihazlar arasindaki karmaganin azalabilecegi
ve bagli olan cihazlar arasinda ge¢is yapildiginda kalindig1 yerden devam edilecegi ve
devam etme sisteminin giiniizdeki bazi platformlarda kullanildig: ifade edilmektedir.

Reklamlarin sikc¢a goriildiigii televizyon ve dijital yayincilikta ticret karsiliginda
platformlarin  reklamsiz versiyonlarini tercih ettiklerini, reklamlarin abartili
oldugununu ve kullanicilarda negatif etkilere neden olduklarini belirtmektedirler.

Dijital medya ag¢isindan diisiiniilerek sorulan bir televizyon kanalinin igeriklerini
kontrol edilebildiginde beklentileri soruldu. Kullanicilar igeriklerin kendilerine uygun
olanlarini tercih edeceklerini ve igeriklerin olduk¢a fazla ve hatta sinirsiz olmasi
beklenmekte.

Dijital medya agisindan disiiniilerek televizyon yayimi igeriklerinin yayin
akislar1 nasil olusturulmali diye soruldugunda; toplumu yonlendirmeyen, maniiplatif
olmayan, farkli yas gruplarina ve izleyici profillerine uygun diizende olmasi bekledigi
gorulmektedir.

Bir spor yayimndaki istatiktikler ile ilgili bilgi beklentileri soruldugunda
istatistiklerin neredeyse tamaminin istenildigi zaman goriilmesi gerektigi ifade edildi.
Skora ek olarak oynama yiizdesi sik¢a goriilmek istenen istasitikler arasinda
bulunmaktadir. Farkli beklentilerden birinde kullanici miicadele eden takimlarin anlik
olarak hangisinin kazanma ihtimalinin bulundugunu gérmenin giizel olacagini ifade
etti.

Dijital destekli yayin sayesinde kullanicilara ne tip bilgi aktarimlarinin kendileri
icin faydali olabilecegi soruldugunda kullanicilar reklam konusunun iizerinde
durduklart gozlemlendi ozellikle sinema ve dizilerde reklam yaymni gormek
istemediklerini fakat siyasi veya tarihi programlarda twitter bilgilendirmeleri
olabilecegi ve ayrica akilli reklam sistemiyle birlikte kullanicilarin beklentilerini
onceden analiz ederek uygun drinleri yaymin igerisinde akisa uygun olarak reklam
veya lriin yerlestirme ile gerceklestirilebileceginin kendileri i¢in iyl olacagim
belirtmislerdir.

Televizyon yayimciliginda igerik siireleri ile ilgili diistindiikleri soruldugunda

birbirlerinden farkli {ic ortak fikir grubu olustugu goriilmektedir. Televizyon
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yayinciliginin  ¢ok uzun oldugu bazi kullanicilar tarafindan belirtilirken siire
uzunluklarinin 18-20 dk arasinda YouTube ideal igerik siireleri gibi olmas1 gerektigi
savunuldu. Fakat kalitesi ve akicilig1 iyi olmasi durumunda siirenin uzun olmasi ile
ilgili sorun olamayagini savunan kullanilicilar da bulunmakta.

Yeni bir platformda dijital yaymn ve mevcut TV yayimun bir arada kullanilmasi
durumunda gereken arayiliz tasarimi nasil olmali sorusuna kullanicilar ¢ogunluklar
mobil uygulama Uzerinden yonetilmeli olarak cevaplar verdi. Uygulamadan
kullanilmanin cihazlar1 veya yazilimlar1 tek noktadan yonetmek kaygisi veya talebi
olarak goriilebilir. Ayrica diger cevaplar arasinda kisisellestirilmis igeriklere gore bir
sayfa yapisi beklentisi oldugu goriilmektedir. Kullanicilar eger bir mobil uygulamadan
yonetilmeyecekse tek hareket ile kullanim beklentisinde bulunuyor. Ornegin sayfalar
icinde yeni sayfalara girmek yerine tikladiklarini bir icerige bakip tek tikla basa
donmek istedikleri ifade edilmistir. Bu beklentiyi netflix arayiliziindeki sisteme
benzetebiliriz.

Televizyon, instagram, twitter, facebook, web, yaymn akisi, hava durumu ve
reklamlar gibi bolumleri tek ekranda gérmek isteseniz hangisi veya hangilerini gérmek
isterdiniz sorusu iizerinden yapilan arasturmada ayni anda televizyon yaymi ve
youtube tek ekranda kullanmak isterim cevabi ¢ogu kisinin ortak noktasi olmustur. Bu
iki yayin formatina ek olarak hava durumunu da dahil etmek isteyen kullanicilar
bulunmakta. Ayrica web tarayicis1 da bu formatlarin yaninda bulunabilir diyen
kullanicilar da bulunmaktadir. Ozetle kullanicilarin artik televizyon ekranlarindan
beklentilerinin bir bilgisayar veya tablet kullaniminiyla olan benzerlikte oldugu
anlasilmaktadir.

Yeni donem medyada sosyal medya aligkanliklari nasil bir arada kullanilabilir
sorusuna kullanicilar etkilesimli iletisim ve paylasimli iletisimi beklenti olarak
belirtirken temel ihtiyacin haber almak oldugu ifade etmislerdir. Ayrica haberin
0zinden gelmesini, sade, net ve yonlendirilmemis olmasini talep etmislerdir. Bu
durum ge¢mis zamanlardan televizyonun hayata ge¢mesi siirecindeki en etkili ihtiyac
olan haber alma beklentisi oldugunu hatirlatiyor.

Reklamlarin yayin sirasinda goriilmesi ile ilgili kullanici beklentileri
arastirildiginda kullanicilarin ¢ogu reklam gormek istmedigini ifade ederken bazilari
reklam kacinilmaz ise reklamin ufak bir alanda rahatsiz etmeden yayinlanmasi
onerisinde bulunmustur. Farkli olan yorumlardan biri ise; yayinlanan igerikte bulunan

bir oyuncunun tizerindeki ceket veya saat gibi bir tiriin akis1 bozmadan, kullaniciya
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bunun bir reklam oldugu hususunda rahatsizlik ve antipati yaratmadan reklamin
yayinlamasini kullanici ve reklam veren agisindan verimli bir ¢dziim olacag: ifade
edilmektedir. Boylece reklamlarin bir igerik igerisinde yayinlandigini ve tirtiniin
reklam olup olmadigin1 gérmek i¢in televizyon ekraninda bir uyari ¢iksa veya bu uyari
da kapatilabilinse tiim kullanicilar i¢in ¢6ziim bulunabilecektir.

Kullanicilarin verdigi cevaplardan yola ¢ikarak reklami gormek, kapatmak veya
yalnizca ilgi alaniniza giren reklamlarin gérmek istemisiniz sorusuna higbir zaman
agmam diyenler bulunurken kullanmanin kendisi i¢in faydali olacagini diisiiniinen
mevcut. Reklam iceriklerini kendi beklentilerine gore filteleyen kesimin kaygisi ise
ayni reklami ¢okca gorecegi konusunda. Gerekli yazilim diizenlemeleri sayesinde
yayinlanan reklamlarin tekrar diismemesi saglanabilir. Ozetle farkli kullanici tipleri
lizerinden yapilan aragtirmada tiim sorularin karsililar1 bulunurken kullanicilarin ortak
noktasi tiim kontroliin kendilerinden olmasinda oldugu goriilmektedir.

Bir ekonomi yayininda ekran grafiklerinin tasarimi ve dijital medya alt yapisi bir
arada kullanilsa ve bdylece kullanicilar bilgilerin detayina inebilse sorusuna
kullanicilardan ve izleyicilerden gelen cevaplarin geneli bilginin anlagilir olmasi ve
gorsel cesitliligin fazla olmasi tizerinde. Egitim alaninda bu yayinlarin kullanilmasi ve
canli olarak islem yapilabilmesi de farkli beklentilerden. Kisaca kullanicilar farkli
formatlara gore farkli beklentiler olusturmakta oldugu goriilmektedir.

Belgesel yayini sirasinda yayina dahil edilemeyen ekstra detay bilgilerini farkl
platformlarda gormek istermiydiniz sorusuna kullanicilar yayini izledikleri sirada
yayinda bahsi ge¢en konu yada bilgi ile alakali cep telefonun dogrudan detayli bilgiyi
gorebilmelerinin giizel bir deneyim olacagini ifade etmislerdir. Boylece kullanicilar
yayin sirasinda ilgi alanlarina giren igeriklerle ilgili daha fazla bilgilendirilip yeni
kullanic1 deneyimi agilabilecegi goriilmektedir.

Bir yayimin izlenmesi sirasinda kisisel sosyal medya hesaplariniza ulasmak
isterseniz hangilerini tercih edersiniz sorunda kullanicilar twitter uygulamasim ilk
sirada belirtmektedir. Bir sonraki uygulama tercihleri artik kullanicilarin kisisel
kullanimlar1 dogrultusunda olan instagram, google veya dogrudan web tarayicisi gibi
tirtinleri belirtmislerdir.

Ozetle interaktif televizyonculugun gelecegi kullanicilarin tamamen yeni
aliskanliklartyla belirlenecek denilebilir. Beklentiler artik kisisel taleplerin ortak
noktasinda belirnecektir. Boylece kisisellestirmelerin en {ist seviyede oldugu dijital

diinyada etkilesimli kullanici deneyimlerinin de Onplanda olacagi goriilmektedir.
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Gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde kullanicilar sosyal medya
aligkanliklart tizerinden ifade ettikleri beklentilerini karsilamak hususunda sosyal
medya tasarim aligkanliklarindan ¢ok uzaklasilmamasi gerekildigi goriilmektedir.
Interaktif televizyonculugu gorsel iletisim tasarimi acisindan incelemek igin
kullanicilarin tiim beklentilerini cevap verecek drnek bir proje ile incelemenin yapisi

4. Boliimde olusturulmustur.
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BOLUM 4

4, INTERAKTIF TELEVIZYONCULUGUN GORSEL ACIDAN
INCELEMESI

Interaktif televizyonculuk giiniizde sosyal medya aliskanliklarina sahip olan
insanlarin ¢ogunlukla kullandigr bir sistem olarak goriilmektedir. Geleneksel
televizyon izleyicileri yayinlar izlerken bir ¢ok kullanici aligkanligi edinmis ve bu
aligkanliklar dogrultusunda kanallar da tasarimlarina buna gore diizenledigi 3.
Boéliimde deginilen incelemelerde goriilmektedir. Ozellikle interaktif televizyonculuk
incelendiginde gorsel iletisim agisinda temel yapinin ayni tutularak gelistirildigi
goriilmektedir. 2. Boliimde incelen haber kanallar1 basta olmak iizere diger kanallar
aralarinda farklar olsada tasarim yapisini tamamen alisilmis kullanici deneyine gore
ingaa ettikleri goriilmektedir.

Televizyon kanallarimin ve dijital yaym platformlarinin ortak referanslarindan
yola cikarak interaktif televizyon deneyimi kullanicilara gorsel iletisim tasarimi
tzerinden sunulabilir ve incelenebilir.

Kullanicilarin son donem aligkanliklartyla ilgili 3. bolimde bahsedilen sosyal
medya platformlari ve dijital icerik Ureticilerine istinaden geleneksel televizyoncuktan
uzaklasan kullanicilar ve igeriklerdeki reklam sorunlarini ¢6zmek iizere “BRIDGE”
adiyla bir platform olusturulmaktadir. Bridge, kullanicilarinin yeni donem
aligkanliklarini bir arada barindirip, ekranlar arasinda baglanti kuran, ¢esitli aglar1 ve
igerikleri yapay zeka ile birbirleriyle iliskilendirip kullanicilarina 6zel dnerilerde ve
yardimlarda bulunan bir platformdur. Kullanicinin tiim hesaplar1 ve mecralari arasinda
kopri olarak hizmet verip, olumsuz reklam yayinlarina ¢6ziim bulup durumu kullanici

icin pozitife ¢evirip yeni bir koprii olarak dogrudan satisa yonlendirebilecektir.
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Projeye ait logo tasarimini gorsel 50°de goriilmektedir. “Bridge” logosunda
kullanilan font kalinlig1 okunurlukta etkili ve giiglii bir marka etkisini olusturmak (izeri
tasarlandig1 goriilmektedir. Logo tasariminda bold ve condensed bir font tercih
edilmistir. Logonun alt kisminda bulunan ortas1 diyagonel olarak kesik ¢izgi logonun

koprii anlamina gonderme yapmaktadir. Gorsel 50°de logo koyu zemin tizerinde beyaz

olarak uygulanmustir.

THE BRIDGE TO YOUR IDENTITY

Sekil 4. 1 Bridge projesine ait logo tasarimi

Sekil 4.2°de platformun baglangi¢ aninda agilis animasyonuna ait storyboard
olarak kareleri gosterilmistir. Kareler arasinda konsepte ait renk kullanim1 ve grafik
detaylar icerisindeki gorsel ve logo iliskisi sunulmaktadir. Animasyon sirasinda arka
plandaki gorsel giincel igerikler ile sistem tarafindan kullanicin begenileriyle paralel
olan i¢eriklerden olusturulmaktadir. Sistem igerisindeki renk kullanimai ise kullanicinin
belirleyebilecegi renk paletineden olugmaktadir. Animasyon storyboard karelerinde
bulunan grafik acilar1 logo icerisindeki diyagonel agilarla iliskili olarak tasarlanmastir.
Gorsel 51’in son karesinde kullanicinin adinin ve avatarimin bulundugu karsilama
sayfasina baglanti yapmak {izere aninasyonun sonlandigi goriilmektedir. Bu giris
kisminda kullanicilarin belirledikleri renk paletleri sayesinde kisisellestirilmis bir

gorsel iletisim tasarimi uygulamasi olarak inceleyebiliriz.
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Sekil 4. 2 Bridge projesine ait acilis animasyonu storyboard kareleri

Sekil 4.3’de acilis animasyonu sonrasi kullaniciya ait karsilama sayfasina
ulasilmaktadir. Bu ekranda mevcut kullanict ismi goriilmektedir. Ayrica alt kisimda
yeni kullanici eklemek i¢in hazirlanmis bir alan bulunmaktadir. Kullanici i¢in sade ve
yalnmizca gerekli bilgilerin goriildiigii anlasilir bir karsilama sayfasi sunularak
kullanictya hitap eden avatar rengi, sembolii, karsilama metini ve isimi ile dogrudan
kisisellestirme amacina ulasildig1 gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde

gorulmektedir.
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Sekil 4. 3 Bridge projesine ait sisteme giris 6ncesi kullanici karsilama ekran:

Sekil 4. 4 Sifreli olarak sisteme giris 6ncesi kullanici karsilama ekran

Sekil 4.4’de sistem igerisinde kullaniciya ait bir¢ok kisisel veri bulundugu igin
coklu kullanicilar arasinda giivenlik 6nlemi almak istenemesi durumuna karsi
kullaniciya ait bir parola belirlenebilir. Belirlenen parola ile sisteme giris yapabilmek
icin Sekil 4.4°de ekranin orta kisminda bulunan beyaz dikdérgen formundaki sifre giris
alan1 yazan kisima kullanici sifresi girildikten sonra sisteme giris yapilabilmektedir.

Sekil 4.3’de bulunan sifresiz giris ekranindan sisteme dogrudan giris yapilabilmek igin
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hazirlanan sifre panelinin konumlandirilmasin1 ve yapisint gorsel 53’deki Ornekte
gorsel iletisim tasarimi agisindan gozlenmenebilir.

Yeni donem dijital medya kullanicilart iizerinde yapilan anketlerde ve
g6zlemlerde kullanicilarin bir ¢ok medyayi bir arada kullanma istegine dair taleplerin
oldugu gozlemlenmektedir. Hazirlanan Bridge projesinde  kullanicilarin
beklentilerinin saglanmasi1 amaglanmaktadir. Kullanicilar istedikleri igeriklerin bir
arada goriinecegi ana sayfayi istedikleri gibi olusturabilmektedirler. Ana sayfada
kendilerine ait dogrudan tercih ettikleri igerik alanlarinin giris pencereleri bulunmakta
ve hizlica o alana giris yapabilmektedirler. Ayrica bu pencereleri istedikleri zaman
degisen ilgi alanlarmma gore yeniden organize edebilirler. Kullanicilarin ana sayfa

olarak gorecekleri ekran tasarimi Onerisini gorsel 54°de incelenebilir.

Ana Sayfa

Spor Diinya Haberleri

’7""\ 4A\

A\ /4

Haberler

Instagram

h ©

Sekil 4. 5 Bridge projesine ait ana safya tasarimi

Ana Sayfa ekraninin diizenlenmesi, kullanicinin éncelikli icerikler ve igerik
pencerelerinin  hangi sirasinda duracagmin belirlemesi ile ana sayfa ekrani
kisisellestirilerek kullanicinin kendi alanini olusturmasini saglamis olacaktir. Gorsel
iletisim tasarimi agisindan incelendiginde sade bir ekran, renk kodlamalari, dnem
derecesine gore kullanici i¢in ayrilmis iki farkli satir blogu gézlemlenmektedir.

Sekil 4.6’da  igerik kategorilerinin  bulundugu listelerden icerikler
gozlemlenebilir. Haber igerikleri ve diger aglar olmak {izere iki ayri ana kategoride

ayrilmugtir. Ust kistmda genel olarak haber beklentilerine karsilik gelen kisisel
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beklentilere uygun kategorileri kullanima dahil edilmekte. Kullanicilarin tercih etmesi
ile ana sayfadaki kategorileri birden fazla belirleyerek ekrada kaydirma yaparak
kategoriler arasindaki se¢enek sayisi arttirilabilir. Alt kistmda kullanicilarin daha ¢ok
sosyal aglar kategorilerinde mecralar tercih etmek {izere organize edilmistir. Twitter,
Instagram gibi aglar basta olmak {izere video ve aligveris sayfalar1 da bu alanda
konumlandirilmistir. Sekil 4.5°daki kullanicilarin ana sayfada bulunan hizli tercihleri
yapabilmesi icin bu alanda kategorileri 6nceden belirlemektedir. Bu alanda hazirlanan
ekranda kullaniciya iki ayr1 satir blogunun farkli kategorilerde sunuldugu ve ayrisimin
kolay bir sekilde yapilabilmesi i¢in farkli renk kodlamalarinin uygulandigi gorsel

iletisim tasarimi agisindan incelendigin gozlemlenmektedir.

Ekoloji

Teknoloji Crypto NFT Etkinlikler +

|

Haberler
Twitter Film ] Instagram

Facebook TikTok Pinterest +

BRIDGE

Sekil 4. 6 Bridge projesine ait ana sayfada gortintiilenmek istenen igerik listesi

Kulllanicilar platformu kisisellestirerek kendi diinyalarin1 olusturabilmektedir.
Istedikleri igerikleri goriintiileme istemediklerini ise yayina veya akisa dahil etmeme
imkanlar1 sunulmaktadir. Boylelikle geleneksel televizyon yayinin disinda instagram
veya spotify gibi kendi ilgi alanlarina en uygun igeriklerle izlemek istedikleri yayimni
olusturabilirler.

Ornegin haber kategorisinde dzellestirme yapmak isteyen bir kullanict sekil
4.6’daki ekranda goriildiigii gibi karsisina igerik basliklarindan olusan bir ekran
sayesinde istedigi tiirde hazirlanmis haber igeriklerini kendi kisisel akisina alabilir. Bu

ieriklerin kategorileri en az biri veya tamami da olabilir. Igerik kategorisinin
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belirlenmesinin ardinda kullanici igerikleri hangi yayinci kurulustan kaynak olarak
gelecegini belirleyebilir veya bu alanda da tiim kaynaklardan devam edebilir. Ornegin
kullanic1 izlemek istedigi igeriklerin sadece TRT ve NTV televizyonundan yayina

aktarilmasini isteyebilir. Bu 0zelligin tasarim ekrani sekil 4.8’deki gbzlemlenebilinir.

¥ Haber

Politika igsizlik Yangin Turizm
$S g

O Cinayet @ Sanat O Dava O Motorlu tagitiar

Haberler
O Trafik Kazas! O Muzik O Ulagim @ Vergiler

Sosyal Medya O Ccanlilar QO Ozel ginler O Afetler (® Magazin

@ Teknoloji QO Inovasyon O Yatinm QO Yasalar

BRIDGE

Sekil 4. 7 Bridge projesine ait haber icerik seciminin ekrani tasarimi

Belirlenen kategorilerde ice: zak merkezler

TRT
NTV

CNN Tlrk
Haber Tark
Haber Global

Haberler

Sekil 4. 8 Haberlere ait icerik saglayici kuruluslarin belirlendigi sayfa

Haber yayini sirasinda kullanicilara tamamen sade bir sayfa ile yayin yapilabilir.
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Kullanicilar “Bridge”e ait logoyu HBO kanali 6rnegindeki gibi yayma basladiktan
sonra kisa bir siire i¢in ekranlarda gorebilmektedir. Bu siire yaksalik 5 saniyedir. Daha
sonra logo yaymdan belirli bir ¢ikis hareketiyle kaybolacaktir. Logosunun ekrandan
cikmast ile kullanici tamamen goriintiiye odaklanmasi i¢in ekranda yayin videos
disinda bir gorsel 6ge bulundurulmayacaktir. Bu anlayis gorsel iletisim tasarimi
acisindan incelendiginde kullanicinin talebinin tamamiyle kendisine temiz bir sekilde

aktarildigr gozlemlenmektedir. Bu Ongorundn logolu ekran goriintiisii Sekil 4.9°da

incelenebilir.

Sekil 4. 9 Bridge projesine ait haber yayinindan bir kare 6rnegi

Kullanicinin devam eden yayina miidahale etme talebinde bulunmak istedigi
zaman akilli kumanda sayesinde hareket eden segici ok veya cursorun ekranda
belirmesi ile ekran araytizlinde gerekli miidahaleleri saglamak i¢in video ekrani grafik
tasarim Ogeleri belirir. Bu araylizde ses ayarmin yapilabilmesi i¢in sag iist kisimda
bulunan ses ayar grafigi yer almaktadir. Alt orta kisimda timeline ¢ubugu, sol altta
ileri, geri durdumu/oynatma, sonraki veya onceki igerige gecebilmek igin ihtiyag
duyulan grafik 6geler bulunmaktadir. Ayrica haberin bir ciimlelik kisa spot bilgisi de
ekranin st kisminda bulunmaktadir. Grafikler ve yazilarin ekran igerisinden mimari
konumlandirilmast 3. bdlimdeki incelenen Orneklerden yola ¢ikarak genel
televizyonculuk prensipleri dogrultusunda goriintiiniin kapanmamasi ve grafikleri

kullanim 6nemi siras1 gz 6niinde bulundurularak gerekli diizenlemeler yapilmistir.
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Ekran iizerinde bulunan sag alt kisimdaki ¢ark ikonu ile yayin ayarlarina ulasan
kullanicilar filtrelemelerini (sekil 4.7) ve mevcut yayin sistemindeki bazi 6geleri
yenileyebilir. Grafik diizenlemelerin bundugu ekran Sekil 4.10°daki gibi
tasarlanmistir. Kisa siireli olarak ekranda beliren bu tasarim yapisinin olusturulmasi
gorsel iletisim agisindan incelendigin diger dijital icerik saglayici platformlarin ve
dijital video yaymncilarinin kullandig1 arayiizlere yakin bir yapiya sahip oldugu

gorulmektedir.

Ukrayna savasi kapsaminda Avrupa Birligi tarafindan

>

g .‘- ¢

Rusya icin yeni yaptinmlar giindeme alindi

00:56 / 03:48

< <4 11 PP »i O

Sekil 4. 10 Bridge projesinde haber icerik sayfasi ve kontrol grafiklerine ait ekran

Bridge interaktif televizyonculuk platformunda izleyiciler yayin sirasinda kendi
olusturdugu yaym akisini takip edebilecek ve yaymn akisindaki istedigi habere
dogrudan gecis yapabilecek. Sekil 4.12°deki ¢alismada yayimlanan haberin toplam

stiresi ve izleme suresi dahilinde kalan siire ekranda izleyiciye aktarilmaktadir.
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Sekil 4. 11 Bridge projesine ait haber yayini ve yayin akisi ekrani

Gorsel iletisim Tasarimi agisindan incelendiginde ekranin sol iist tarafinda
izlenen igerige ait ana baslik ekranin orta biiylik boliimiinde sola dayali olarak yayin
ekranin sag bile onda yayin akisi ve ekranin sol alt kisminda yayin platformuna ait
logo bulunmaktadir. Gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde sade bir ekran,
kullanicinin takip ettigi yaymn goriintiisiiniin 6nplanda oldugu ve tasarimlarin bu

sekilde diizenlendigi gbzlemlenmektedir.
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YENi HABER

Sekil 4. 12 Bridge projesine ait yeni haber bildirim grafigi ekran:

Sekil 4.12°de izleyici yayim takip ederken giincel yeni bir haber sisteme dahil
oldugunda ekranin sag alt tarafinda bir pop up kutucugu seklinde “yeni haber” ibaresi
ile yeni habere ait kisa bir baslik, haberin yayinsinin kaynagi ve yayinlanacak olan
haberin siresi platform tasarim yapisina uygun olarak grafik tasarim agisindan
¢Oziimlenmis transparan bir kutucuk seklinde kullaniciya 6neri olarak sunulmaktadir.
Kisa bir siire ekranda kalarak izleyicinin yayindan kopmamasini ve bunun bir dneri
olarak sunuldugu mantigin1 korumasi saglamaktadir. Oneri pop up calismasi gorsel
iletisim tasarimi agisindan incelendiginde ekranin sag alt tarafinda yayin goriintiisiine
en az miidahalede bulunacak sekilde konumlandirildig: ve seffaf olarak uygunaldig

gorulmektedir.
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# Film

Kullanici tarafindan belirlenen ¢

(® Komedi () Drama (O Gerilim

(O Cinayet (O sanat O Tarih

Haberler

(O Fransiz Yapimi O Tiirk Yapimi (® Macera

(@ Biyografi (O Dénem O Afetler

Sekil 4. 13 Bridge projesine ait film kategorilerinin 6nceden belirlenmesini ve
kullaniciya Onerilerin kisisellestirilmis olarak aktarilmasini amaclayan filtreleme

ekrani

Interaktif televizyonculuk platformu olan Bridge’in platform kullanicilarina ait
film izleme sekmesinde kullanicilar kendi film begenilerini bu sayfanin ayar
mendsinde dizenlenmektedirler. Bu calismaya ait ekran tasarimini Sekil 4.13°de
gosterilmektedir. Satir bloklar1 ve metin biiyiikleri agisindan kullanicilin rahat bir
algilama sagayabilecegi gozlemlenmedir. Gorsel iletisim tasarimi acisindan

incelendiginde anlagilir ve sade bir ekran gézlemlenmektedir.
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Film

Kullanici tarafindan belirlenen igerik

Netflix
Amazon Prime

BluTVv
HBO
Disney +

Haberler

Sekil 4. 14 Film sekmesinde yayini izlemek icin igerik saglayicilarin belirlendigi ekran

Kullanicilar istedikleri kategoride komedi, biyografiyi, macera gibi turleri
sectikten sonra ayar menisunin bir sonraki sayfasina gecis yaparak Sekil 4.14’te
goriildiigii lizere Netflix Amazon Prime gibi yayin saglayicilarinin se¢imini

gerceklestirebilmektedirler.

# Film

Kullanici tarafindan belirlenen icerik saglayicilar

@ Reklam Acik

O Reklam Kapali
O Tam Reklamlar Acik

Haberler

Sosyal Medya

Sekil 4. 15 Film yayini sirasinda reklam goruntiileme seceneklerinin belirlendigi sayfa

Film izlemek isteyen kullanicilar artik reklam se¢eneklerini kendileri organize

edebilmektedir. Kullanicilar reklamlari tamamen goriinttleyebilir, kapatabilir veya
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sadece kendi ilgi alanlarina giren iiriin gruplarini belirleyebilirler. Film bolimiine 6zel

reklam segeneklerinin bulundugu ayar sayfasi Sekil 4.15°te goriilmektedir.

Eat Pray Love %=y The Holiday

.

Amazon Prime

Haberler

M:l Fallout ( Casino Royal

144
Netflix

Sekil 4. 16 Onceden belirlenen film kategorilerinin 6nerildigi ekran

Film sayfasina giris yapilmadan once gerekli kisisellestirme ayarlar1 yapilir ve
kullanict ya igerik saglayicilardan gelen film onerileri gorsel 65°te goriildiigii gibi
sunulmaktadir. Oneri bloklarinin ekran igerisinde dort adet oldugu ve ekranda
kalabalik bir yapiya sahip olmadigi goézlemlenmektedir. Gorsel iletisim tasarimi
acisindan incelendiginde kullanicinin hizli ve net bicimde anlayabilecegi bir
yapilandirma gozlemlenmektedir. Sekil 4.17°da kullanici, ana sayfada bulunan
filmlerden birine odaklandiginda filme ait tanitim kutucugu genisleyerek gorsel 66°’nin
orta Ust kismindaki biiylik alan gibi izleyicinin yine baslamadan oOnce izleyecegi
yapimi daha net gorebilecegi bir ekran ile yayimnlar 6nceki son hali kullaniciya sunulur.
Bu alanda kullanicinin tercihi ile dnplana ¢ikarilan film blogu st kisimda biiytik bir
alanda yerlestirilmistir. Alt kisimda daha ufak bloklar halinde diger alternatifler
bulunmaktadir. Gorsel iletisim acisindan incelendigin kullanicilara sunulan oneriler
icerisinde One ¢ikartma islemin yayin oncesi bir uygulamasi gozlemlenmetedir. Ayni

sayfada bir dnceli sayfadaki gibi dort adet 6nerinin devam ettigi gézlemlenmektedir.
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Eat Pray Love (»)

Julia Roberts, Javier Bardem, Richard Jenkins
156 dk.

Netflix

Haberler

Diger film onerileri

Sosyal Medya %y The Holiday ﬁ Casino Royal » M:l Fallout
“ | ¥ Netfiix ‘

Amazon Prime

_—— v

Sekil 4. 18 Bridge projesinde film yayini sirasinda logonun ekranda kullanimi

Kullanic1 yaymi izlemeye basladigi andan itibaren interaktif televizyonculuk
platformu brige ait logo ekranin sol alt kisminda 6nceki boliimlerde higbir o kanali
orneginde gordigiimiiz gibi kisa bir siire ekranda kalarak yayindan cikar boylece
kullaniciya tamamen temiz ve igeriye ekstra bir 6grenin dahil olmadig1 yayin sunulmus

olur bri¢ logosunu ait goriintiiniin bulundugu igerik yanindan bir kare yansitildigi
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ornegi Sekil 4.19°de gormektedir.

Sekil 4. 19 Film ekraninda kullaniciya sadece goriintinun aktarildigini ve hig bir grafik

6genin gorintu ile kullanilmadigi gosteren ekran

Bu platforma ait yayin logosu yayindan kalktiktan sonra ekranin goriinen temiz

hali Sekil 4.20°deki gibidir

Eat Pray Love
Netflix

34:56 / 125:49

<« 44 1| PP »i Reklam Acik . 0

Sekil 4. 20 Bridge projesine ait film yayini sirasinda yayinin kontrol edildigi ekran
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Filmi yayini sirasinda kullanici yayini ait bazi hizli ayarlar1 yapabilmesi igin sesi
organize etmek, filmi geri veya ileriye dogru almak, reklam 6zelligini agip kapatmak
veya daha detayl1 ayarlar yapmak i¢in ayar meniisii tusuna tiklamak iizere 6n ayar veya

hizli ayar ekrani olarak tasarlanmigs olan 6rnek gorsel 69°de goriilmektedir.

Gozlik Onerisi

*

Hemen incele!

Sekil 4. 21 Bridge projesinde film yayin sirasinda kullaniciya onerilen Grlin reklami

uyarisina ait ekran

3. bolimde yapilan anket arastirmasi sirasinda kullanicilarin en ¢ok sikayet ettigi
Ozelliklerden birisi olarak gorulen reklam sistemini interaktif televizyonculukta
yeniden organize etmek mimkin olabilir. Bridge projesinde kullaniciya yeni bir bir
reklam deneyimi yasatmak ve bu deneyim sirasinda dogru bir gorsel iletigim tasarimi
olusturmak ve dogru bir uygulama sayesinde kullanicilar tarafindan kabul gérmeyen
reklam igeriklerini artik daha kabul goriir bir hale getirmek miimkiin olabilmektedir.
Reklamlart agip kapatma 6zelligi sayesinde ve kisisellestirilmis reklam goriintiileme
sistemi ile artik kullanicilar sadece ilgi alanlar1 olan ve yayin boliinmeden izledikleri
icerigin igerisine dahil edilmis 6geleri reklam malzemesi olarak kullanip dogrudan
kullaniciya bir satis Onerisi olarak sunulmasi saglanabilir. Bu onerilerden bir tanesi
Sekil 4.21°daki gozlik reklaminda 6rnek olarak ifade edilmektedir. Ekranda beliren
grafik 6genin kullanicilara bilgilendirme yaparken iiriinii dogrudan isaretledigi gorsel

iletisim tasarimi agisindan incelendigine sOylenebilir. Sekil 4.21°te yayin sirasinda
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beliren reklam onerisi kullanicr tarafindan gormek istenirse kullanici dogrudan {iriin

icin en ideal aligveris sayfasina yonlendirebilir.

Eat Pray Love

Ray-Ban Aviator Total Black
$213

Sekil 4. 22 Bridge projesinde film yayint ile reklam onerisiyle gorintilenen triniin
incelenmesi

Yonlendirilme sirasinda kullanici dilerse ekran ayarlart ve yayin ayarlar
diizeninden ayni anda reklam sayfasi ve kiiclltiilmiis olarak devam eden yayim
goriintiileyebilir dilerse bu aligveris Onerisini sayin kopmadan mobil telefonuna veya
bagka bir cihazina ileti olarak yonlendirebilir izleyiciye sunulan reklam sayfasina ait
bir 6rnegi Sekil 4.22°deki ¢oziimlemede goriilmesi miimkiindiir. Sayfa genel yapisi
incelendiginde aligveris sirasinda yayindan kopmadan 6ncelik durumuna gore ekranin
farkli bi¢cimde Olgeklendigi gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde
gorilmektedir. Kullanicilarin interaktif televizyonculukta etkilesime gegmeleri
projenin baslica ¢ikis noktalarindan bir tanesidir. Kullanicilarin etkilesim deneyimini
en ¢ok yasadig dijital diinya ogeleri Instagram, Twitter, Facebook gibi platformlar
oldugu anket sirasinda kullanicilarin = sdylemlerinden  yapilan goézlemlerle
gorilmektedir. Kullanicilar bu platformlarda yaptiklar tercihlerle kendileri igin bir
takim kisisel bilgi ve algoritma yaratildigi bilinmektedir. Bridge platformunda
kullanicinin biitiin platformlar1 birbirleri arasinda koprii olarak baglanti saglayabilmek

icin etkilesime ge¢melerini saglamak amaglanmaktadir. Baglantilar boliimiinden
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kullanicilar {yeliklerinin bulundugu ve Kkisisellestirmeler yapilan platformlarini

tanimadiktan sonra platformlar arasi bilgi aligverisi saglanmasi 6ngoriilmektedir.

¢ Baglantilar

Medya

Instagram
Twitter Hepsiburada

Facebook Ebay

Tik tok NTV.com.tr
Netflix BBC.com
BluTV

Haberler

Sekil 4. 23 Bridge projesinde kullanicilarin etkilesim sisteminden yararlanmak istedigi
medyalar: belirlendigi ekran

Ornegin kullanicilar Sevdikleri film tirleri nde oynayan ortak bir oyuncunun
profil sayfasinin kendisine Onerilmesi saglanabilir veya bunu tam tersi olarak Film
boliimiinde instagram da en ¢ok begendigi Oyuncu ait filmler kendisine oneri olarak

sunabilir bu ayarlar1 yapildi ekran Sekil 4.23’deki gorsel ¢oziimleme ile sunulmustur.
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Sekil 4. 24 Bridge projesine ait Instagram profil Onerisi uyarisi

Etkilesimli platform kullanimini gésteren 6rnegi Sekil 4.24°deki filminden bir
sahne Uzerinde filmdeki oyuncu ait Instagram profili onerisinde gormektedir. Oneri
i¢in Once platforma ait bir logo uyarisi ¢ikar. Kullanici bu uyariyr dikkate alma veya
ilgilenmezse uyar1 ideal bir siire icerisinde ekranda kaybolarak izleyicinin ilgisinin
dagilmamasina korur. Kullanict bu uyari ile ilgilenirse dneriye ait ayn1 alanda daha
detayli bilgi kullaniciya sunulur. Kullanict bu onerileri almak istemezse ayarlar
boliimiinden gerekli kapatma islemini yapabilir veya bunun sikligin1 ayarlayabilir.
Sekil 4.24°de ekranda goriilen instagram uygulamasina ait ikon, haber yayini sirasinda
ekranda beliren haber 6neri grafigi ile ayn1 konumda ve benzi bir seffaf yapida oldugu

gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde gozlemlenmektedir.
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Javier Bardem
@jbardem

'y Profili incele!
\ LAl ’

Sekil 4. 25 Bridge projesine ait Instagram profil dnerisinin 6n bilgisi

Sekil 4.25’te kullanicinin profili ile ilgilenen izleyici ekranda bilinen grafik
Ogeye cursor ile yaklastiginda profile ait isim kullanici ad1 ve platform logosu ekranda
gorilmektedir. Bu uyariya tiklayan kullanict baglanti ayarlar1 yapilmis olmasi
sayesinde dogrudan kendi hesabi iizerinden kullanicinin hesabini goriintiileyebilir.
Dilerse hesap icerisinde gezinme yapabilir veya burada daha fazla vakit kaybetmemek
icin bu Oneriyi dogrudan kullanicinin mobil cihazinadaki hesabini 6neri olarak
iletebilir. Sayfa diizen yapis1 Sekil 4.22°deki gibi kullanicinin belirlemesi ile dogrudan
yayini kesip gecis yapilan sayfa gozlemlenebilir veya gézlemlenen sayfanin yaninda

izlenen yayin kiigiiltiilerek devamliligi saglanabilir.
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Mobil
Uygulamaya
Gonder

Sekil 4. 26 Bridge projesine ait Instagram profil dnerisine ait ekran

Oneriye ait sayfada kullanici tarafindan belirlenen alternetif bir sayfa diizeninin

gorsel iletisim tasarimi agisindan ¢ézliimlenmis hali Sekil 4.26°te goriilmektedir.

§) srioGE

Instagram Onerisi
Javier Bardem kullanicisina ait profil
hesabinini size 6nermektedir.

Sekil 4. 27 Bridge projesine ait Instgram Onerisinin televizyondan mobil cihaza

iletiminin bildirimi
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Kullanici tarafindan ilgi goren Instagram profiline ait sayfa Onerisi platform
tizerinden farkli bir cihaza gonderildiginde; 6rnegin bu bir mobil cihaz ise Sekil

4.27°deki gibi mobil uygulama 6nerisi olarak cihaz Gizerinde bir bildirim iletisi goruldr.

Gonderildi!

Sekil 4. 28 Bridge projesine ait Instagram bildirim iletiminin onay ekrani

daha sonra yayin ekranin tizerinde diger cihazi bildirim gonderimi gergeklestikten
sonra geri bildirim olarak Sekil 4.28”deki gibi gonderildi metni ile kullaniciya geri
bildirim gergeklestirilir. Gorsel iletisim tasarimi acisindan incelendiginde kullaniciya
instagram  platformunun ekran igerisinde birebilir kullaniminin = sunuldugu
goriilmektedir. Boylece kullanicilar hakim oldugu kullanim deneyimini ekran tizerinde
stirdiirmeye devam edebilme imkan1 saglandigi gozlemlenmektedir. Bride platformu
tizerinde sunulan bir ¢ok sekme arasinda bulunan spor bolimii tipki film béliminde
bulunan sekil 4.13’deki drnekte oldugu gibi spor boliimiinde de sekil 4.29 Uzerinde
gosterilen kisisellestirme ayarlar1 sayesinde kullanicilar ilgi duydugu spor alanlarin
belirleyebilirler. Platform {izerinde sectikleri igerik saglayicilari sayesinde istedikleri

kategorilerin yayinlarini izleyebilme imkani bulacaklardir.
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% Spor

Kullanic tarafindan belirlenecek clan igerik listes

@ Futbol (O Basketbol (O Olimpiyatlar

O Tenis O Yuzme O curling

O Kayak O Paten @ Golf

@®F (O Moto GP (O Nascar

Sekil 4. 29 Bridge projesine ait spor igerik kategorileri tercih ekran

Sekil 4.29°de kategoriler belirlendikten sonra Sekil 4.30°da icerik saglayicilar
belirleyerek kullanicilar istedikleri medya sirketleri veya igerik saglayicilarindan iyi
duyduklar1 alanlar ait igerikleri seyredebilecekler spor yaymlarinin akist sirasinda
haber bolimiindeki gibi yayin akisina miidahale veya kendi yayin akis listelerini

olusturma gibi imkanlar1 kullanabilecekler.

@ Spor

Kullanici tarafindan belirlenecek olan igerik listesi

Bein Sport
Eurosport
TRT Spor
NTVSpor.net
Saran Sport

BRIDGE

Sekil 4. 30 Bridge projesine ait spor igerik saglayicilar: tercih ekran
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Spor yayinlarindaki en 6nemli bilgiler yapilan spora ait istatistiklerden olustugu
bilinmektedir. Yayinci kurulusun yayini sirasinda izleyicilere kisitli imkanlar dolayisi
ile istatistiksel bilgi aktarimi g¢ogunlukla genele hitap eden kismi (zerinden
kullaniciya aktarmaktadir. Gelisen dijital diinyada bir ¢ok spor igerik sitesi yapilan
spor miisabakalarina dair kapsamli bir ¢ok sekilde istatistik verisi ve analizini
kullanicilara  aktarmaktadir.  Etkilesimli medya deneyimi ve interaktif
televizyonculugu kullanarak istatistik saglayicisi ve icerik yayin kaynaklarini bir arada
kullanimi ile ayn1 anda yayini ve detayl istatistikleri iki kaynaktan almak miimkiin

kilinabilir.

Istatistikler

Sekil 4. 31 Bridge projesine ait data gortntiilemek igin ekran formati segcenekleri

Gorsel 80’de kullanicilar yayin sirasinda farkli bir kaynaktan istatistikleri
ulagmak isteyebilir bu noktada akilli kumanda sayesinde cursoru hareket ettirerek
beliren ekran formati onerisi ile istatistiklere hizli erisim saglalanabilir. Hizli erigim
ayarini daha sonra degistirilebilir, istatistikler boliimii yerine farkli bir bolimi hizlh
erigsim olarak kullanici atayabilir. Ekranin sag tarafinda beliren bu tasarim yapisi diger
grafik uygulamalarda oldugu gibi seffaf bir goriintiiye sahiptir. Gorsel iletisim tasarimi
acisindan incelendiginde sag altta konumlandirilmak yerine ekranin sag orta kismina
yerlestirilmistir. Bunun nedenin spor miisabakalarindan ekran koselerinin de

kullanildig: sebebi ile olusturuldugu gézlemlenmektedir.
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istatistikler

Yayini kiigiilterek

»
BRIDGE

Sekil 4. 32 Bridge projesine ait data gortntilemek icin ekran formatlar

Sekil 4.32°deki tasarlanan gorsel iletisim tasarim 6geleri ile kullanici istedigi

ekran secimini yapabilir ve istatistik gortintiileme bigimini tercih edebilir.

962 473 279 1,658 1,068 334

O Manchester City

1 Aston Villa

premierleague.com

Sekil 4. 33 Bridge projesine ait spor data ekran:

Bridge tarafindan sunulan etkilesim, kullanicinin belirledigi yaymi kiigiilt
secenegi ekrana gelen tasarim ¢oziimlemesi Sekil 4.33°deki gibidir. Agilan sayfada

bulunan genis alanda istatistik sayfasina erisim saglayabilir, istatistik sayfasi i¢erisinde
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ekran iizerinde gezini yaparak kiiciiltilmiis olarak sectigi sayfa yapisiyla yayimi
izlemeye devam edebilir. Kullanic tipki Instagram onerisindeki gibi istatistik Onerisini
de mobil uygulama sayesinde cep telefonu veya mobil cihazlara bildirim olarak iletip
farkli bir cihazda goruntilemeye devam edebilir. Gorsel iletisim tasarim agisindan
incelendiginde genel tasarim okuma sirast uygun olarak yayin igerigi kii¢tiltiilmiis ve
sol st kistmda konumlandirilmistir. Bu durumun yayin dncelikli bir ekran oldugu
anlagilmaktadir. Datalarin daha ne goriilmesi i¢in gecici olarak acilmis data ekranin

kullanictya biiylik alanda aktariligi gozlemlenmektedir.

Sekil 4. 34 Bridge projesine ait spor yayin: ve data ekrani

Kullanici ekran se¢imini yaparken istatistikler yayin Uizerinde ekraninda yaninda
goster diyerek yaymi izlemeye devam edebilir. Ayn1 anda televizyona ait akilli
kumanda cursoru sayesinde istatistik datalarini takip edebilir. Bu yapiya ait tasarim

coziimlemesini Sekil 4.34’te Incelenebilmektedir.
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livesport.com

Sekil 4. 35 Bridge projesine ait spor yayini ve data ekran

Sekil 4.31 ekraninda kullaniciya sunulan tuslar arasinda yayin ve istatistikler
secimini yapan kullanici yayin ve istatistiksel data grafiklerini ayr1 ayri
gormektedirler. Sekil 4.35’deki 6rnekte kullanic1 ekranin sol tarafinda genis bir alanda
yerini takip ederken ekranin sag tarafinda dar ve yUksek bir alanda mag istatistiklerine
dair data goristiiklerini goriintiileye bilmektedir. Bu yapr gorsel iletisim tasarimi
acisindan incelendiginde kullanicinin odakli olarak takip ettigi veya inceledigi alana
gorsel alani kendisine uygun bir sekilde organize edebildigi veya kurgulayabildigi
gorilmektedir. Bridge projesinin hazirlanma siirecinde ve daha onceki boliimlerde
televizyonculuk ve reklam yayimciligr iizerine bir ¢ok kaynaga ulasilmistir. Bu
kaynaklarin disinda yapilan arastirma ve anket ¢aligmasinda kullanicilar tarafindan
yeni donem medyada artik geleneksel televizyoncula ait reklam sistemini kabul
gormedigi bilinmektedir. Bridge projesinde medyalarin etkilesimli kullanmasi ve
kullanict odakli bir altyapt i¢in reklam sisteminin de bu anlayista olmasi
ongorilmiistir. Kullanicilar reklamlar1 Bridge sisteminde tamamen kapata bilmekte
tamamen acabilmekte veya Kkisisellestirmeyi 6n planda tutmak amaciyla Bridge
reklam ayarlarin1 kendisine 6zel olarak olusturduktan sonra tamamen kendi istedigi
sekilde ~ve ilgi alanlarma  giren {rin  gruplarmi  ait  reklamlarn
goruntileyebilmektedirler. Reklam ayar secgeneklerinden yapilan ayarlamalarla

kullanicilar reklamlart yaymnin igerisinde veya yaym aralarinda gorebilecekler
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kisisellestirilmis reklamlar sayesinde tanitimi yapilan drlinler dogrudan son

kullaniciya satis odakli ulasilabilecektir.

® Reklam

Kullanici tarafindan belirlenecek olan reklam listesi

(® Giysi () Ayakkabi () Gozluk

O Taki (O Telefon O Televizyon
Haberler

(O Spor Malzemesi (O Mutfak - Yiyecek (® Restoran

(® Tatil () Mobilya () Araba

BRIDGE

Sekil 4. 36 Bridge projesine ait reklam gruplarini belirleme ekrani

Reklamlar1 kontrol edilebecegi kullanicinin ilgi alanina giren iiriin gruplarinin
belirlendigi segenek sayfasi Sekil 4.36’da gormektedir. Gorsel iletisim tasarimi
acisindan kullanicilarda deneyim aligkanliklarini korumak i¢in haber, spor, filmi gibi
kategorilerde de tercih ekran1 ayni formatta ve diizende kurgulanmis ve kullaniciya

sunmaktadir.
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® Reklam

Kullanic tarafindan belirlenecel reklam listesine gére gorintileyebilir,
tam

(E’ Reklam Aglk (Reklam tercihlerine gore yayinlanir)

O Reklam Kapali

Haberler

O Tim Reklamlar Agik

BRIDGE

Sekil 4. 37 Bridge projesine ait reklam gorunttileme tercihleri ekran:

Reklamlarin  kullanici i¢in hangi sistemle yayinda gosterilecegi veya
kapatilacagr Sekil 4.37°daki segenekler sayfasinda olusturulmus ve kullaniciya

sunulmustur.

& Alisveris

Kullanici tarafindan belirlenecek olan igerik listesi

@ Giysi (O Ayakkabi O Gozlitk

O Taki () Telefon O Televizyon
Haberler

(O Spor Malzemesi (O Mutfak - Yiyecek (® Restoran

(OREL (O Mobilya O Araba

BRIDGE

Sekil 4. 38 Aligveris 6nerileri igin belirlenecek gruplarin tercih ekrani

Bili¢ projesinde kullanicilarin bir ¢ok aliskanliklarini bir arada surdirebilmesi

icin hazirlanan etkilesimli uygulama kullanimilar1 arasinda aligveris altyapisi da
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bulunmaktadir. Kullanicilar kendilerine yonlendirdikleri reklamlarin
gorunttleyebilmesi ve ilgi duyduklari iriiniin aligverisini gerceklestirmek {tizere
uygulamadan ¢ikmadan veya tercihen mobil cihazina yonlendirerek farkli bir cihaz
tizerinden fakat ayni uygulamayla aligverisi islemini gergeklestirebilir ve ayrica
kullanict reklama bagimli olmaksizin istedigi zaman aligveris sayfasi tizerinden ayni
uygulama ile izledigi veya takip ettigi yayindan kopmadan veya uygulamadan
¢ikmadan online aligverisini gergeklestirebilir. Kisisellestirme tizerine kurulan Bridge
sistemi kullanicinin aligveris deneyiminde kendisine 6zel dnerilerin gosterilmesi igin
bir filtreleme sayfasi sunmaktadir. Bu sayfada kullanicinin belirledigi giysi, tatil veya
restoran gibi 0Ordnleri gruplarint segerek aligveris Onerileri dogrudan karsisina
gelmektedir. Projenin bu kismi ile alakali tasarim sayfasi Sekil 4.38’de

gorulebilmektedir.

@ Aligveris

Kullanic! tarafindan belirl n igerik listesi

Amazon Tiirkiye
N11

Hepsiburada
Beymen
Zara

Haberler

Sekil 4. 39 Alisveris Onerileri icin belirlenecek online satis sayfalarinin tercih ekrani

Online olarak aligveris yapan kullanicilar aligveris yaptiklari sayfalari yeniden
kullanmay1 tercih edebilir. Sekil 4.39°de kullanictya sunulacak iiriinleri satan online
magazalar da kullanici tarafindan belirlenmektedir. Kullanict herhangi bir satis yeri
yerine veya kendi belirledigi Amazon Tiirkiye, N11, Hepsiburada, Beymen, Zara gibi

Uriin saglayicilarin1 kendisine Onerisi olarak belirleyebilir.
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GAGAN )
c

amazon = Besspveliowler = Vesooriser NTsoped ¢

Bigisayar  Gok Satankar  Migteri Hizmetleri  Elektronik  Spor ve Agk Hava Aktiviteleri  Bebek w/0/m lwoﬂpriml“m"","‘""“'w')

Size 6zel oneriler

HHI“E[ Amazon.com.tr
—_— —

Sekil 4. 40 Bridge projesine ait alisveris ekrani

Dogrudan aligverise yonelen kullanict Sekil 4.40°da olusturulmus olan aligveris
sayfast formatin1 gorecektir. Kullanic1 sistem igerisinde dogrudan bir internet
tarayicisi gibi sayfanin kendi arayiiziinii goriintiilemis olacaktir. Gorsel iletigim tsarimi
acisindan incelendiginde gorsel 89’da aligveris sayfasinda kullanicinin daha 6nceki
deneyimlemis oldugu varsayimi dikkate alinarak Amazon.com.tr’deki kullanim
aligkanligint bozmadan sayfa igerisinde aligverisini gerceklestirmesi hedeflendigi

gorulmektedir.

Youtube

Y @ istanbut 34398

wsatan  Bllgawyer ok Satanlar  Migtert Mumetler  Elektronik  Spor ve Agk Hava Aktiviteleri  Bebek

Size ozel oneriler

Depeche Mode - 2022
wp kkk @

Amazon.com.tr

Sekil 4. 41 Bridge projesine ait yayinin devam ettigi alisveris ekrani
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Bridge platformu igerisinde alternatif sayfa diizenleri de bulunmaktadir. Bu
sayfa diizenleri bir kullanicinin sistem lizerinde atanmis olan ekran segenekleriyle
belirlemesi ile saglayacaktir. Gorsel 90’da bu anlatima bir drnek gosterilebilir. Sag
bolumun 4/3 bolimii alisveris sayfasina ayrilmistir. Ekranin sol iist kdsesinde izlemis
oldugu yayini ait goriintii akigini stirdiirmektedir. Ekranin sol orta kisminda ekran
ikonuyla beraber ekran segenekleri ifadesinin de bulundugu secenek butonu

kullanilarak kullanici istedigi ekran formatlarin1 buradan belirleyebilir.

Youtube

Celestron AstroMaster 130EQ MD
(130x650mm)

Depeche Mode - 2022
g Akkx @

roa
v 4 Ekran Segenekleri

Amazon.com.tr

Sekil 4. 42 Bridge projesine ait yayinin devam ettigi alisveris ekrani

Etkilesimli olarak aligverise devam eden kullanici tercih ettigi igerigi ekranda

oynatmaya devam ederken begendigi iirtiniin detaylarini da bir arada inceleyebilir.
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Youtube

iz 100 TL ve Gaeri aiyveriste sepette 30 TL indirim ™ /il somse oo

Celestron AstroMaster 130EQ MD
01:2¢ (130x650mm)

Depeche Mode - 2022
Wy Akk @ A 6.478%"

Fiyatlara KDV dahildir

6 aya varan taksit segene)
Marka

Model Ady

Optik Top

N Uzunlugu
Hubble Space s S Objektif Lens
Telescope =(0) g Capt

@nasahubble d Teleskop Ayaklig Ekvatoryal
Agiklamasi

Langs fiyat N
L & Kargo BEDAVA
Amazon'daki Diger Saticilar

Amazon.com.tr

Sekil 4. 43 Uriine ile ilgili sosyal medyalardan 6neri bildiriminin gorildiigii ekran

Sekil 4.43°de goriildiigii tizere kullanici alisveris deneyimini siirdiiriirken Sekil
4.44°de aynm zamanda ilgi duydugu alana dair bir Instagram veya farkli bir medya
saglayict sindan Oneri alabilir Sekil 4.43 o6rnekte incelenen teleskop kullanicinin
gokcisimlerine kars1 ilgi duydugu gérmekte. Bu noktada film yayini sirasindaki sosyal
miydi onerisi 6rneginde goriildiigii gibi Ulusal Havacilik ve Uzay Dairesi (NASA)
kontroliinde olan “Hubble Space Telescope” sayfasina ait profil onerisi kendisine

sunulmaktadir.
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1 Ekran Secenekleri
L 4 EKran secenekleri

Instagram Onerisi

Hubble Space g

Telescope (O]
@nasahubble

Profili incele!

Amazon.com.tr

Sekil 4. 44 Urtinle ilgili sosyal medyalardan éneri bildirimin detayl goruldiigii ekran

Sekil 4.44’te Instagram Ornegiyle verilen Oneri formatinin detaylar
gorulmektedir. Bu fonksiyon gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde diger
Oneri uyarilar1 ile ortak bir yapida tasarlandigi goriilmektedir. Tasarim biitiinligi
acisindan benzer yapiya sahip olan uyar1 ayni1 zaman ekran i¢inde belirdigi konumu
itibariyle de gorintliniin kapanmasina engel olmayan alanda bulunmasi yapilan
mizampaj diizenlemelerinde ortak bir yap1 oldugunu gostermektedir. Birinci bolumde
aktarilan bilgiler 1518inda kullanicilarin televizyon aligkanliklarint olusturmaya
basladiklar1 ilk donemlerde haber alma ihtiyact iizerinden sektoriin gelistigi ve
bugiinlere geldi anlasilmaktadir. Yeni donem medya ile teknolojinin gelismesi
kullanicilara yeni kaynaklar sunmaktadir. Eski tip televizyonlarin yerine yazilim
ozelliklerine sahip teknolojik imkanlar1 maksimum seviyede kullanabilen akilli
televizyonlar hayata gectigi bilinmektedir. Artik farkli medyalardan alinan haberler ve
bilgiler kullanicilara taginabilir cihazlar sayesinde istedikleri zaman, istedikleri yerde
ulagma imkani saglamaktadir. Bridge projesiyle birlikte kullanicilarin televizyon
ekrani tizerindeki aliskanliklart yeni medya organlar ile birlikte etkilesimli olarak
kullanmak amaglanmistir. Temel haber alma istegi basta olmak iizere sosyal medyalar
ve spor yayinlarinin yani sira eglence odakli film ve aligveris imkanlar1 kullanici ya
bir arada kullanmas1 hedeflenmistir. Kullanicilar daha 6nceki gorsel 6rneklerinde ilgi
duydugu alan1 6rnegin; haber igerigini veya filmi tam ekran olarak gorunttleyebilirken

bazi kullanicilar bu yayinlar1 bir arada gormek isteyebilir. Daha 6nceki ¢oklu sayfa
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orneklerinde glrilenlere ek olarak gorsel Sekil 4.45, 4.46 ve 4.47°de farkli sayfa
formatlar1 da kullanici tarafindan tercih edilebilir. Bridge uygulamasina ait ¢oklu
ekran yapilar1 gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde kullanicilar kendi
onceliklerine gore ekranlar1 farkli alanlarda ve ekran igindeki bdlgelerde
konumlandirabildikleri goriilmektedir. Bu sayede kullanicilar kendi 6zel ekran
diizenini olusturarak kisisellestirilmis bir diizen sayesinde ¢oklu cihaz kullanimina da
gerek duymamis olacak. Bu tip bir ekran diizenlemesi bilgisayar ve tablet
kullanimlarindaki sistemle benzerlik gostermektedir. Kullanicilar bilgisayar ve
tabletlerde edindigi bu aligkanlig1 artik televizyon ekranlarinda da kullanabilecegi ve

adaptasyonun daha 6nceki deneyimlere istinaden kolay olacagi sdylenebilir.

Eat Pray Love

Sekil 4. 45 Bridge projesinde ¢oklu medya kullanimina ait ekran formati
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Eat Pray Love

Ray-Ban

Aviator
| Total

Black

$213

Eat Pray Love

Sekil 4. 47 Bridge projesinde ¢oklu medya kullanimina ait ekran formati

Bridge, interaktif bir yap1 tizerine kurulmus olan bir yayin platformudur. Yeni
medya kullanicilarina hitap etmektedir. Aynm1 zamanda geleneksel televizyon
seyircilerine de yeni kullanict aligkanliklarini tesfik etmeyi gézetlenmektedir. Bridge
temelde televizyon izleyici aligkanliklarina bagl kalan bir yapidir.

Akilli televizyonlarda kullanim 6nceligi ile hazirlanmis olan Bridge uygulamasi

kullanim alanimi genisletmektedir. Kullanicinin son dénemde farkli uygulamalarla
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edindigi aligkanliklarini devam ettirmek i¢in akilli telefonlar tabletler ve bilgisayar
uzerindende kullanimi saglanabilecektir. Bridge, uygulamanin mevcutta kullanima
devam edildigi farkli cihaz ve ekranlardaki igerigi yonetmek i¢in miidahale edebilme
imkan1 saglayip koprii olma 6zelligini ortaya koyan bir uygulamadir. Sekil 4.48°de
Smart TV fizerindeki bir kontrol edildi akilli kumanda gorseli goriilmektedir. Sekil
4.49°da bir diziistii bilgisayarda Bri¢ uygulamasinin kullanildigi goriilebilir. Sekil
4.50°de tablet iizerinden kullanicinin uygulamay1 deneyimledigi gézlemlenmektedir.
Sekil 4.51°’de kullanicinin akilli bir telefondan uygulama ekran mi gorintiileri

gorulmektedir.

Ana Sayfa

Diinya Haberleri

dA\
A\ /4

%W

Sekil 4. 48 Bridge projesinin akilli televizyon ekraninda goruntisu
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Ana Sayfa

Diinya Haberleri

7/ dA\
b @

A\ /4

Sekil 4. 50 Bridge projesinin tablet ekraninda gorintisu
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" BBGE

Ana Sayfa

Sekil 4. 51 Bridge projesinin akill telefon ekraninda goriintu
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BOLUM5

5. SONUC VE ONERILER

Iletisim diinyasmin gelismesi ile kesfedilen ve gelisen kitle iletisim sistemleri
icerisinde kullanicilar tarafindan temelde beklenen sey bir haber alma istegidir.
Gazete, radyo ve televizyon temel haber alma istegine dogrudan karsilik veren medya
organlarinin baginda gelmektedir. Ayrica bulundugu donemlerin en 6nemli haber
aktaran kitle iletisim araglari olmuslardir. Son teknolojik gelismelerin sonrasinda
kullanicilar sirasi ile bir sonraki teknolojinin saglamis oldugu kitle iletisim araglarin
her zaman tercih etmislerdir.

Dijitallesen diinya ile birlikte kullanicilar artik etkilesimli medya organlarini
tercih etmeye baslamislardir. Televizyon sistemleri igerisinde yaymlanan film, dizi ve
belgesel gibi bir ¢ok yapit artik kullaniciya televizyon yaymciliginin diginda dijitalin
platformlarindan  ulastirilmaya  baslanmistir.  Kullanicilar  artitk  geleneksel
televizyonculuktan gelen televizyon kanallarinin saatini ve reklam siirelerini
belirledigi bir izleme aligkanliginin disina ¢ikarak kendi belirledikleri igerikler, kendi
belirledikleri yayin akiglari ile icerikleri izlerken istedikleri zaman durdurup,
istedikleri zaman izlemeye devam etmektedirler. Son dénemde hizli bir sekilde yayilan
sosyal medya kullanimlar1 ve dijital platformlara olan yonelim giderek artmaktadir.
Instagram, Facebook, Twitter gibi bir ¢ok sosyal medya aligkanliklarinin baginda
gelirken, Netflix, Amazon Prime, Blu TV gibi bir ¢cok dijital medya platformunu da
televizyona alternatif olarak gorilmektedir. Giris boliimlerinde bahsedilen ve kitle
iletisiminin en temel kaynaginin haber alma beklentisinden bahsedildi. Bu beklenti
tizerine kurulan medyalar artik glinlimiizde amaglarini degistirirken, haber almak i¢in
kullanilan medyalara da yenileri ve alternifleri ekledigi goriilmektedir. Diinya ¢apinda

en ¢ok kullanici sayisina sahip oldugu bilinen Instagram, Facebook ve Twitter gibi
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platromlar kitlesel medya hizmetini artik istlemis durumda. Bunu
kisisellestirme ve etkilesim faktorlerinin altinda kullancilarin kendi belirledikleri
haber almak istedikleri konular, Grinler, markalar, firmalar, iilkeler, topluluklar, kisiler
ve yakin ¢evresi olarak basit¢e gruplandirilabilir. Televizyona alternatif olarak yayin
yapan dijital platformlar ise igerisindeb temel izleyici kriteri olan haberi ¢ikartarak
artik televizyon diinyasina haberden sonra eklenmis olan eglence diinyasina hitap
etmektedir. Yayinladiklari igerikler arasinda diziler, filmler, belgeseller ve biyografi
gibi formatlar bulundugu gozlenlenmektedir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte ¢ogalan medya platformlar1 kullanicilar
tarafindan tercih edilmekte ve geleneksel televizyon yayinciligindan da uzaklasildigi
goriilmektedir. Televizyon yayin sirketleri geleneksel yayinlarina devam ederken her
zaman maksimum izleyici kitlesine ekran karsisinda gérmek istedigi bilinmektedir.
Bridge projesi sayesinde kullanicilarin boliimdiigii medya platformlarini tek bir araya
toplayip aralarinda bir koprii gorevi saglamak amaglanmaktadir. Bridge projesinde hig
bir zaman televizyonu benimsememis gozeterek sosyal medya ve dijital medya
kullanicilarin tek bir noktada toplamay1 hedeflenmektedir. Dijitallesme ile teknolojik
gelismeleri takip ederek hizlica adapte olup televizyondan uzaklasan veya yayincilik
politikalart nedeniyle geleneksel geleneksel televizyon yayincligini tercih etmeyen
Kitleyi de televizyon izleyiciligine geri kazandirmay1 hedeflemektedir.

Interaktif televizyonculugun gorsel iletisim tasarrmi agisindan incelenmesini
gelisen teknolojideki kullanici aliskanliklart ile birlestirilmesi Brigde projesiyle
gerceklestirilebilmektedir. Kullanicilarin son dénemde kullanim aligkanligi edinmis
oldugu farkli medyalar1 ayn1 anda kullanma deneyimi bu proje icerisinde uygulanmay1
hedeflenmektedir. Kullanicilar mevcut aligkanliklariyla devam ederken ayni zamanda
alternatif olarak tek bir ekran Uzerinden bir ¢ok uygulamayi ayni anda kullanmaya
devam edebilecekler. Boylelikle farkli platformlarin kullanicilar tarafindan tercih
edilmesiyle dogan ¢oklu cihaz sorununa da ¢6ziim olusturulabilecektir.

Bridge uygulamasi esasen tiim medyalar1 birbirine baglayan ve tek bir ortak
noktadan kullanilmasini saglayan bir uygulama olsada kullanicilara fonksyonellik
imkani1 saglamak i¢in ayn1 anda mobil cihaz, tablet, bilgisayar gibi cihazlarini alternatif
kullanimlarin1 sunmakta ve istenilen cihazdan uygulami kontrol ve kumanda
edebilmektedir. Kullanicilar son donemde edindigi tek bir uygulamayr farkli
cihazlarda kullanma aligkanligin1 bu uygulama ile siirdiirmeye devam etmektedir.

Kullanicilar izledikleri bir filmden, bir haberden veya bir aligveris sayfasindan kisisel
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verileri sayesinde ve begenileri sayesinde etkilesime gegerek kendisine yeni Oneriler
ve deneyim teklifleri uygulama ile sunulabilecek boylelikle komplike bir interaktif
televizyonculuk deneyimi sunulmasi planlanmaktadir.

Son donemde televizyon izleyicilerinin, televizyondan uzaklagsmasina neden
olan alternatif yayin platformlar1 ve dijital yaymcilikta uygulanan icerik yayin
kontrolii gozoniinde bulundurulmustur. Televizyon izleme aligkanliklarint artik
televizyon kanallarinin belirledigi diizende degil dijital medya igerik saglayicilarinin
son donemde kullanicilara sagladigi imkanlarin benzeri olarak kullanicilara
sunulmaktadir. Kullanicilar artik televizyonda izlemek istedigi fakat televizyonun
getirmis oldugu negatif diizenlen uzaklastirip kendi iyiligin listeleri ve yayin akisini
olusturarak ayni anda film gibi farkli igerikleri izleyebilir, farkli bir spor yayinlari,
programi, iceriklerini goériintiileyebilir veya ayni1 anda bir haber sitesini incelemeye
devam edebilir. Gerekli gordiigii durumda alisveris yapip farkli sosyal medya
mecralarinda vakit gegirebilir.

Bridge projesi gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde kullanici odak
bir gorsel yapiya sahip oldugu goriilmektedir. Platforma giristen itibaren kullanicilarin
belirledikleri renkler, arka plan ve siralanmis icerik gruplari gézlemlenmektedir. Proje
tasarim yapisina bakildiginda yukaridan asagiya ve soldan saga dogru gorsel okuma
diizeninin dikkate alindig1 goriilmektedir. Font kullanimlari, diisiik doygunluktaki
renk paletleri ve koyu arka plan yapisi tasarima ait bir konsept anlayis1 oldugunu
gostermektedir. Ayni zamanda okunurluk ve anlasilirlik tizerine gorsel iletisim
tasarimina ait 6gelerin dogru bir iligkide uygunladig: goriilmektedir.

Onem ve hiyerarsi sirasina uygun olarak icerik gruplarmin iki blokta
ayristirtlmasi kullanicilar tarafindan tercih edilecek igeriklere daha hizli ulagilmasina
yardimci olacagi goriilmektedir. Ayn1 zamanda bu igerik gruplarina ait renk kodlarinin
birbirlerinden farkli olmasi da gorsel iletisim tasarimi agisindan incelendiginde
kullanici i¢in kolay ayrisma saglayabilecek ve bu sayede platform kullanimini pozitif
olarak yonde etkileyecegi goriilebilmektedir.

Yaylar sirasinda ekrana gonderilen iletiler ve uyarilar minimal ve diigiik renk
doygunluguna sahip, seffaf yapida grafik tasarimlardan olusmaktadir. Bu yapilar
gorsel iletisi tasarimi agisidan incelendiginde kullanicinin igerigine en az diizeyde
grafik ile miidahale edilerek ve doygunlugu diisiik renk kullanimlari ile alg1 daginikligt
yasatmadan igerik akisini korundugu gozlenmektedir. Spor yaymlar1 gibi detayl

istatistiksel verileri yaymn ile birlikte farkli igerik saglayicilarindan ekrana
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yansitilabilmesi ve bu islemin ekran formatlarin da kullanici tarafindan belirlenmesi
gibi faktorler karmasik yapi igerisinde tasarimsal yapiya bagli kalarak olusturuldugu
g6zlemlenmektedir.

Kullanicilarin  uygulama igerisinde kullanimlarini  gergeklestirdigi  farkl
medyalar veya aligverisleri ayni1 ekran iizerinden goriintiileyebildigi goriilmektedir.
Gorsel iletisim tasarimi agisindan bu durum incelendiginde ekran igerisindeki yap1
diizeninin kullanic1 tarafindan istedigi gibi diizenlendigi ve tamamen kisisel
tercihlerine gore yapilanmasini olanak verdigi bir uygulama olarak tasarlandigi
gorulmediktedir.

Sonug olarak interkaktif televizyonculuk gorsel iletisim tasarimi agisindan,
Bridge uygulamasi lizerinden incelendiginde kullanicilarin kullanict aliskanliklarinin
gozetildigi ve yeni medya yapilarmin bir arada kullanildigit bir yap1
gozlemlenmektedir. Bu uygulamanin kullanicilar igin tasarim agisindan igerikleri
dogrudan aktardig1 ve sade bir ¢éziimleme ile bir cok medyanin ayn1 anda birbirleri
arasinda iliski kurmasimi sagalayacak grafik c¢oziimlemelerin uygulandig
goriilmektedir. Ayrica kullanicilarin medyalar1 kullanimlart sirasinda grafik yapilar
da kendi tercihlerine gore istedikleri sirada, biiyiiklikte ve medya sayisiyla
Ozellestirebilmektedir. Bu durum da grafik yapilarmin belirli smirlar igerisinde
kullanicinin miidahale edebildigini ve etkilesimli, kisisellestirilmis medya kullanim
imkaninin oldugu goriilmektedir. Boylece kullanicilarini kisisel belirlemelerinin ve
etkilesimin en st diizeyde kullanildigi bir uygulamanin gorsel iletisim tasarimi

acisindan ¢oziimlendigi incelenmistir.
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