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Ayni zamanda bir tanitim etkinligi olan reklam, mesaj1 aracilig1 ile oncelikle satma islevini yerine
getirir. Reklam bir iirlinii satmaya c¢alisirken genellikle kiiltiir tarafindan belirlenen dil, imgeler, fikirler
ve degerlere basvurmaktadir. Televizyon reklamlar1 ise tiiketici ile kurmayi hedefledigi iliskiyi
hareketli olarak sunabilmesi ile dikkat ¢ekmektedir. Televizyon reklamlarinin avantajlart olarak, géze
ve kulaga ayni anda hitap etmesi ve mesajin diger kitle iletisim araglarina gére daha kolay algilanabilir
olmast karsimiza ¢ikmaktadir.Reklam iletisinin algilanarak, anlamlandirilmasi asamalarinda
gostergebilimciler yapisalct yaklasimdan yararlanarak ¢oziimlemeler gergeklestirmektedir. Televizyon
reklamlarinda her sahne bir gosterge igermektedir. Gostergeler, gordiigiimiiz ve goérenin ardindaki
ger¢egi anlamak ve yorumlamak i¢in kullanilan bir anlamlandirma bigimidir. Gorsel gostergebilimde
imgenin 6nemi ¢ok biiyliktiir. Toplumlar giderek artan bigimde gorsel iletisimin ve gorsel kiiltiiriin
egemenligindedir. Reklam filmleri kullandiklar1 gorsel-isitsel 6gelerle ve mesaji kodlama bigimleriyle
son derece dikkat ¢ekici ve akilda kalici yapimlar olmak zorundadir. Bu ¢alisma igerisinde; gorsel
gostergebilim kurami ¢ergevesinde Tiirk Hava Yollari’nin TV'de yer alan “Hayal Edince” reklam filmi
¢Oziimlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: tv reklami, géstergebilim, reklam filmi, reklam, gorsel ¢oziimleme

INDICATIVE INVESTIGATION IN TV COMMERCIALS AND THE
ANALYSIS OF THE TURKISH AIRLINES COMMERCIAL
“IMAGINE”

ABSTRACT

Commercial, which is also a promotional event, primarily fulfills sales function through message.
When a commercial tries to sell a product, it usually refers to the language, images, ideas and values
mainly set by the culture. TV commercials take attention as they can be mobile when presenting the
target relationship they aim to establish with the consumers. The advantages of TV commercials are
that; they appeal to the eyes and the ears simultaneously and compared to other media, messages
delivered through them can be perceived more easily. Semioticians use the constructivist approach to
make analysis of the processes in which the advertisement is perceived and interpreted. Every scene
in a TV commercial includes an indicator. Indicators are a form of meaning used to understand and
interpret the truth behind what we see. The image plays a significant role in visual semiotics. Societies
are ever increasingly dominated by visual communication and visual culture. Commercial films have
to be extremely eye-catching and memorable productions with their audio-visual elements and
message codes. In this paper; Turkish Airlines” TV commercial ‘Let’s Imagine’ will be analyzed
within the framework of visual semiotics.
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GIRIS

Reklam, mal, hizmet veya insan faaliyetlerine dair mesajlarin veya enformasyonun saglanmasi
siirecidir (Caglar ve Kilig, 2011: 127). Bu siirecin ilk hali sozlidiir. Yazili reklamin ise ilk olarak
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nerede ve ne zaman ortaya ¢iktigi bilinmese de, bundan {i¢ bin y1l 6nceye ait olan ve suan da British
Museum’da bulunan bir papiriis oldugu sanilmaktadir (Teker, 2002: 1). Ancak reklam tek basina zayif
bir etkiye sahiptir. Reklam ile birlikte satisin planlanmasi, tiretimi, dagitimi, ambalajlanmasi, fiyatinin
belirlenmesi ve satis1 bu amaca uygun olarak yiiriitiiliirse reklam basarili sayilmaktadir (Pektas, 1987:
221). 4P olarak ifade edilen kavram, tiiketici ile dogru iletisim kurabilme faaliyetleridir. 4P: product:
iirlin, place: yer, price: fiyat, promotion: tutundurma ve satis islemleri olarak sayilabilir (Pektas
Turgut, 2004: 1). Reklamcilik kitle iletisim araglarinin ¢ogalmasi ve farklilasmasi ile ¢esitlilik
gostermeye baslamig, tiiketicinin reklama erigimi bu yolla kolaylasmistir (Kahraman, 2014: 3).
Bunlardan birisi de televizyon reklamciligidir.

Televizyonun genis bir kitleye hitap edebilme, rekabet ortami saglama gibi etkin sonuglara sahip
oldugu kabul edilmektedir. Televizyon ayrica, birbiriyle sosyal ve kiiltiirel bagi olmayan bir kitleye
erisebilme imkanina sunar (Yigit, 2013: 53). Televizyon reklamlari ise tiiketici ile kurmay1 hedefledigi
iliskiyi hareketli olarak sunabilmesi ile dikkat g¢ekmektedir. izleyici hareket karsisinda, hareketin
sagladigi o anda oluyormus hissine kapilmaktadir (Teker, 2002: 163). Televizyon reklamlarinin
avantajlar1 olarak, goze ve kulaga ayn1 anda hitap etmesi ve mesajin diger Kkitle iletisim araglarina gore
daha kolay algilanabilir olmasi karsimiza ¢ikmaktadir. Dezavantajlar1 olarak ise, reklam {iretim
maliyetinin yiiksek olmasi, yayinin siirekli akmasi ve dolayisiyla kalict olmamasi sorunu karsimiza
¢ikmaktadir (Teker, 2002: 167).

Televizyon reklamlarinda her sahne bir gosterge igermektedir. Gostergeler, gordiigiimiiz ve gorenin
ardindaki gercegi anlamak ve yorumlamak i¢in kullanilan bir anlamlandirma bigimidir (Agocuk 2013:
31). S6z konusu gostergeleri analiz etmenin bir yolu da gdstergebilimsel ¢alisma yapmaktan geger.
“Gostergebilim anlatilarda anlamlarin nasil birbirleriyle eklemlenerek iiretildigini arastiran, dncelikle
de bu iiretim siirecini ortaya koyabilecek bir kuramsal aygit gelistiren bir bilimsel tasaridir (Rifat,
1992: 14).” Roland Barthes’a gore (1993: 166) reklamin iiriinden bahsetmesi onun yan anlamudir,
ancak reklam bagka seyler anlatma pesindedir. Bu da onun diiz anlamini isaret eder. Boylece reklam
metinleri, yan anlam1 ve diiz anlamiyla s6ylemsel bir biitiinliigli i¢inde barindirir. Reklam filmlerine
yonelik gostergebilimsel bir ¢dziimleme yapilmasinin nedeni de bu fimlerde gostergelerin asikar bir
bigimde goriilememesidir. Yapilacak ¢oziimlemeyle bu gostergelerin anlamlar1 ortaya ¢ikarilarak ve
sorgulanabilir hale gelmektedir.

Gostergebilim, en kiigiik anlam birim olan gostergelerle ilgilenir. Gostergebilimde anlamin insa
siirecinde gostergelerin  nasil diizenlendigine bakilmaktadir. Dolayisiyla gostergebilim,
gorsellerin ¢oziimlenmesi lizerinde yogunlasir. Bir reklami, filmi ya da gorseli ¢oziimlemek igin
ait oldugu tlkenin kiiltiirel ve toplumsal yapisini, dilini, ahlaki degerlerini tanimak ve
degerlendirmek gerekmektedir. Reklamlar da bir iirlinii tiiketiciye tanitip, satin almaya ikna
etmeye c¢alisirken genellikle o toplumun kiiltiirel degerlerine bagvurmaktadir. Kiiresel pazarda
onemli bir paya sahip olan uluslararasi firmalar bile donem dénem iiriiniin pazarlandigi iilkenin
kendi kiiltiirel kodlarint daha yogun kullanmaktadirlar. (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 98)

Bu ¢alisma da yukarida bahsedilen goéstergebilim tanimlari onun reklam metinlerini ¢éziimlemede
sundugu katkilar dogrultusunda, Tiirk Hava Yollar1 tarafindan Lowe Istanbul isimli reklam ajansina
¢ektirilen, yapimi ii¢ ay1r bulan ve yonetmenligini Bahadir Karatag’in tstlendigi “Hayal Edince”
reklam filminin gostergebilimsel agidan ¢oziimlemesi yapilmaya calisilmigtir (Campaign Tiirkiye,
2014). Ozellikle s6z konusu reklam filminin ¢alismaya konu alinmasinin nedeni, reklamda
Tirkiye’deki siyasal iktidarla 6zdesen simgelerin kullanilmasi ve reklamin, yine siyasal iktidarin
havayolu ulagimina yaptigi yatirimlarin hatirlatan bir anlatiya sahip olmasidir. Ayrica s6z konusu
reklam filminin 23 Nisan 2013 tarihinde saat 21:00’de birgok televizyon kanalinda yayinlanmaya
baslanmasi, reklam filminin ana karakterlerini ¢gocuklarin olusturmasi nedeniyle de dikkat ¢ekmektedir
(Campaign Tirkiye, 2014). Calismanin yapilmasindaki amag ise ele alinan reklam filminin, 6zel
kurumlara ait reklam filmlerinde siyasal partileri temsil eden simgelere yer verildigi 6ngoriisii
tagimasidir.
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TURK HAVA YOLLARI “HAYAL EDINCE” REKLAM FIiLMININ COZUMLENMESI

Gorsel 1. “Hayal Edince” sloganini tagiyan Tiirk Hava Yollar1 afigi

Reklam filmi bir gocugun bas ve isaret parmaklari arasinda ¢ergeve kurup gokyiiziindeki ugagi
seyretmesi ile baglar (Gorsel 1). Bu sahnede ¢ocugu gérmesek de goriintiideki elin kiigiikliigiinden
dolayr gosterilen elin bir ¢ocuk ait oldugu anlasilmaktadir. Ayrica reklam filminin baslamasi ile
birlikte sadece gitar sesinin duyuldugu ritmi diisiik bir miizik ¢almaya baglar.

Gorsel 2. “Hayal Edince” sloganini tagiyan Tiirk Hava Yollar1 afigi

Ikinci sahne ise bir tepenin iizerinde kayaliklarda oturan iigii erkek, biri de kiz olan c¢ocuklarin
diyalogu baslar. Reklam filminin ¢ekildigi yer ile ilgili ipug¢lari veren sahnede, bdlgenin cografi
ozelligi olarak kurak ve daglik bir bolge oldugu anlasilmaktadir (Goérsel 2). Bu sirada gokyiiziindeki
bir ucak onlarm dikkatini ¢eker ve aralarinda su diyaloglar gecer: “Istanbul’a m1 gidir sence?”, “baska
nere gideceh?”, “buraya gelecek hali yoktu ya!”, “cok isterse geler bence”. Diyaloglar esnasinda
¢ocuklarin konusma agzina bakildiginda ve bélgenin cografi 6zelligi g6z 6niinde bulunduruldugunda
reklam filminin Tiirkiye’nin dogu bolgesinde ¢ekildigi net olarak ortaya ¢ikar.
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Gorsel 3. “Hayal Edince” sloganini tagiyan Tiirk Hava Yollar1 afisi

Bir sonraki sahnede ise ¢ocuklarin art arda bir tepeden asagiya dogru kostugu goriilmektedir (Gorsel
3). Tepede sadece bir tane agacin goriilmesi ve sahnenin baslangici ile birlikte arka planda c¢alan
miizigin Tiirkiye’nin dogu bolgesine 6zgii hareketli bir ritme doniismesiyle filmde Tiirkiye’nin dogu
bolgesinin konu alindigi daha da belirgin bir sekilde ortaya ¢ikar.

SE e e &

orsel 4..-‘"Hayal Edince” s oganini taélyan Tiirk Hava Yollari afisi

Ilerleyen sahnede kiz ¢ocugu ile erkek ¢ocugun ellerindeki ortiiyle bir seyler yaptig1 goriilse de ne
yaptiklarina iliskin bir sey anlasilmamaktadir (Gorsel 4). Diger erkek c¢ocuklarindan birisi el
arabasinin igerisinde kollarin1 agmisken digeri ise el arabasini siirmektedir. Burada el arabasinin
icindeki c¢ocugun kollarin1 agmasi ucagi-ugusu simgelemektedir. Goriintiideki diger ogeler ve
durumlar ise kOy evi ve uzakta esekleri ile goriinen insanlarin arazide yiiriimesinden ibarettir.
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Gorsel 5. “Hayal Edinée” sloganini tAaslyan Tiirk Hava Yollari afisi
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Bir sonraki sahnede ise dort gocugun yan yana yiiriiyerek yerden tas topladigi goriinmektedir (Gorsel
5). Bu sahneyle, bir 6nceki sahnedeki kiz ¢ocugu ile erkek ¢ocugunun ellerindeki ortiiyle bir seyler
yapmastyla birlestiginde ¢ocuklarin orgiitlii bir bigimde bir seye hazirlik yaptiklar1 anlagilmaktadir.

b

Gorsel 7. “Hayal Edince” loganml tasityan Tiirk Hava Yollar afisi

Cocuklarin hazirlik c¢alismasi el arabasmin igindeki kiz ¢ocugunun yere egilerek elindeki cuvaldan
yere un dokmesiyle devam etmektedir (Gorsel 6). Sonraki sahnede ise ¢ocuklarm yaptigi hazirlik
calismasi tag, un ve bir ¢esmenin lizerine ters bigimde koyduklar1 tabure ve riizgar torbasiyla
tamamlanmigtir. Tas ve un yardimiyla pistin gizgilerini yapan ve “Igdir Havaalan1” yazisini yazan
cocuklar, gesme ve ¢esmenin iizerine koyduklar1 tabure ve riizgar torbasiyla havaalani kontrol kulesi
yapmustir (Gorsel 7). Cesmenin {izerindeki riizgar torbasi ise daha dnceki bir sahnede goriinen, kiz ile
erkek ¢ocugun ellerindeki ortiiyle yapilmistir (Gorsel 4). Ayrica taburenin bir ayagina takilan Tiirkiye
Cumhuriyeti bayragi ise dikkat cekmektedir (Gorsel 7).

Karsithklar
Umut Umutsuzluk
Zorluk Basarmak
Tablo 1. Reklam filminde karsilasilan karsitliklar 1

Reklam filminin bu noktaya kadar ele alindig1 sahnelere bakildiginda, filmin anlatisindaki iki karsitlik
gbze carpmaktadir (Tablo 1). Bunlardan birincisi, ¢ocuklarin gokyiiziindeki ugaklar1 goriip onlarin
hi¢bir zaman Igdir’a gelecegini diisiinmemeleriyle bu umutsuzlugu kirarak kendilerine temsili bir
havaalan1 yapmalaridir. Ikincisi ise kendileri igin zor olan havaalani yapimimin tamamlayarak
basaariya ulagmalaridir.
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Gostergelerin Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Doga Kurak ve daglik arazi Tiirkiye’nin dogu bolgesi olmasi

Insan Konusma aksanlarinin O bolgede yasayan g¢ocuklar olmalari
bozuklugu

Insan Orgiitlii hazirlik ¢alismast | Yasadiklari yerin zorluklarina

ragmen hayallerinin ger¢eklestirme
umutlar1 ve kisith imkanlar ile bunu

basarabilmeleri

Nesne Ev Evin bir virane goriintiisiinden dolay1
o koyde yasayan insanlarin yoksul
olduklari

Hayvan Kiicilikbas hayvanlar Bolgenin kurak ve daglik bir cografi

ozellige sahip olmasindan dolay1
baslica ge¢im kaynaginin hayvancilik
olmas1 ve bununla birlikte gelen

yoksulluk
Nesne Tirkiye Cumhuriyeti Cocuklarin milli bir bilince ve iilke-
bayragi vatan sevgisine sahip olmalari

Tablo 2. Gorsel 7°ye kadar reklam filmindeki gdstergelerin ¢6zimii

Filmin ele alinan kismina kadar karsilagilan gostergeler su sekilde agiklanabilir; kurak ve daglik
araziyle ¢ocuklarin konusma aksanlarinin bozuklugundan, filmin ¢ekildigi yerin Tiirkiye’nin dogu
bolgesi oldugu anlagilmaktadir. Ayrica ¢ocuklarin yoksul ailelere mensup olduklari ve koyde
yasadiklari, filmde goriinen virane halindeki evden ve kiigiikbas hayvanlardan anlasiimaktadir.
Bununla birlikte ¢ocuklarin yaptigi temsili havaalaninda kii¢iik bir Tiirkiye bayragma da yer
vermeleri, bu ¢ocuklarin milli bilince sahip olduklar1 ve milliyetgi birer birey olarak yetistirildikleri
goriilmektedir (Tablo 2).

== = L~ v - 5 -

Gorsel 8. “Hayal Edince” slganml tagityan iirk Hava Yollari ‘é‘ﬁsi
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Gorsel 9. “Hayal Edince” sloganini tagiyan Tiirk Hava Yollar1 afisi

Temsili Igdir Havaalani’nin yapimini bitiren ¢ocuklar gokyiiziindeki ugagi goriince heyecanlanir ve
“bura bak bura” seklinde bagirmaya baslar. Ancak uc¢agin u¢gmaya devam ettigi goriince yeniden
umutsuzluga kapilirlar (Gorsel 8 ve Gorsel 9).

Gorsel 10. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi

Bir onceki sahnede ugagin, ¢agrilarini duymamasi nedeniyle umutsuzluga kapilan ¢ocuklar, aksam
koydeki diigiinde yine bir araya goriinir. Ug ¢ocugunda gozleri diigiin alanin1 aydinlatan
ampullerdedir (Gorsel 10).

Gorsel 11. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi
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Sabaha karsi gilinesin 1siklarini gostermesiyle birlikte ¢ocuklar yeniden temsili 1gdir Havaalani’nda
goriniir. Bir 6nceki sahneden anlasildigi tizere diiglin alanini aydinlatan ampulleri alan gocuklar, pist
¢izgilerini ampullerle aydinlatir. Boylece ug¢agin, yaptiklar1 havaalanini fark etmesini saglamayi
amaclamislardir (Gorsel 11).

Gorsel 12. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi

Cocuklarin bu ¢oziimii bu sahnede de olumlu sonuca ulagsmaz. Gokyiiziindeki ugagi gordiiklerinde
“burdayiz” diye bagirmaya baslayan ¢ocuklar yine u¢agin gokyiiziindeki seyrine devam ettigi goriince
yeniden umutsuzluga kapilip arkalarina doner (Gorsel 12).

Karsithklar
Umut Umutsuzluk
Aydinlik Karanlik
Tablo 3. Reklam filminde karsilasilan karsitliklar 2

Cocuklar gokyiiziindeki ugaklarin havalaninlarina inmediklerini goriince umutsuzluga kapilir. Ancak
diigiindeki ampiilleri alip havaalanina taktiklarinda yeniden umuda kapilirlar. Ancak bu umutlart da
yerini yeniden umutsuzluga birakir (Tablo 3). Bir diger karsitlik ise ampuller araciligiyla karanligin
aydinlatilmasiyla yasanmig, boylece umutsuzluk haline yerini umuda birakmustir.

Gostergelerin Coziimlenmesi
Gosterge | Gosteren Gosterilen
Insan Gokyiiziindeki ugak | Gokyiiziindeki ugagi gordiikten sonra
heyecanlanarak ugagi temsili havaalanlarina
¢agirmalart sonucunda ugagin ugusuna devam
etmesi ile umutsuzluga kapilmalari
Nesne Ampuller Ampuller yardimi ile pistlerinin ugaklar tarafindan
fark edilecegini diisiinmek ve Tiirk Hava
Yollari’nin %49 hissesinin devlete ait olmasindan
dolay1 reklam filminde kullanilan ampuliin,
mevcut siyasal iktidar olan AK Parti’nin logosuna
cagrigim yapmast
Tablo 4. Gorsel 12°ye kadar reklam filmindeki géstergelerin ¢oziimii

Suana kadar filmde karsilasilan gostergeler ise su sekildedir; g¢ocuklar, gokyiiziindeki ugagi
gordiiklerinde heyecanlanarak ucagi yaptiklari havaalanina cagirir. Ancak ugagin seyrine devam
etmesiyle umutsuzluga kapilirlar. Ayrica ampuller yardimiyla pistlerini aydinlatan ¢ocuklar bu sefer
gokyiiziindeki ugaklarin pistlerine ineceklerinden emindir. Fakat bu girisimde bir ise yaramaz. Bu
noktada ampullerin, Tirkiye’deki siyasal iktidar olan AK Parti’nin logosunu c¢agrigtirdigini da
belirtmek gerekir (Tablo 4).
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Gorsel 13. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi

Bir 6nceki sahnede umutsuzluga kapilan ¢ocuklar, giinesin dogmasiyla birlikte bir u¢agin kendilerine
dogru yaklastigini goriir (Gorsel 13).

.5 i

|l ol = = i >
Gorsel 15. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi

Ugagin kendilerine dogru yaklastigini goéren ¢ocuklar heyecanlanirlar ve temsili havaalani kontrol
kulesindeki erkek ¢ocuk, ugagin pistlerine inecegini diisiinerek selam verir (Gorsel 14). Ancak ugak

pisti teget gecerek algalmaya devam eder ve bunu goéren ¢ocuklar ucagin pesinden kosmaya baglar.
(Gorsel 15).
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Gorsel 16. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi

Ugak, temsili Igdir Havaalani’nin ardindaki tepede bulunan Igdir Havaalani’na inis yapmaktadir
(Gorsel 16). Ayrica ugagin piste inis yaptig1 sirada goriinen yiiksek bir dag dikkat ¢eker.

Gostergelerin Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Doga Giines Gilinesin dogmasi ile birlikte ucagin inis igin
algalmaya baglamasi arasinda bir bag
kurulmasi, giinesin dogusunun bir umut olarak
gosterilmesi
Nesne Ampuller Ugak algalmaya devam ederken ampullerin
yandiginin goriilmesi ile ampuliin de (siyasal
bir simge olarak) giines gibi bir umut simgesi

olarak gosterilmesi
Doga Dag Ugagin Igdir Havaalani’na inisi ile goriilen
yiiksek dagin, Tiirkiye’nin en yiiksek dagi olan
Agri1 Dagi olarak sanilmasi ile Tiirk Hava
Yollari’nin zirvede olusunun ¢agrisimi
Insan Selam bigimi Temsili havaalani kontrol kulesindeki erkek
gocugun, u¢agin yanindan gegmesi iizerine
asker selami vermesi nedeniyle milliyetgi bir
cagrigim yapilmasi
Tablo 5. Gorsel 16’ya kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimi

Filmin bu sahnesine kadar goriilen gostergeler arasinda giinesin dogmasiyla ugagin algalmaya
baslamasiyla, giinesin dogusu bir umut olarak gosterilmistir. Ugak alcalmaya devam ederken
ampullerin yanmaya devam etmesi dikkat c¢ekmektedir. Boylece ampullere, giines gibi umut
simgeleyen bir islev kazandirilmigtir. Ayrica ugagin piste yaklasmasiyla arkada goriinen Agr1 Dagi,
Tirk Hava Yollar’’nin her zaman zirvede oldugu ¢agristmii yapmistir. Son olarak temsili
havaalanindaki ¢ocugun ugak algalirken asker selam1 vermesi goze ¢arpmaktadir. Boylece daha 6nceki
sahnelerde ¢ocuklarin milli bilince sahip olduklar1 mesaji, bu sahnede de pekistirilmistir (Tablo 5).
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Gorsel 17. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi
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Gorsel 18. “Hayal Edince” sloganini tasiyan Tiirk Hava Yollar afisi

Bir sonraki sahnede Igdir Havaalani’na inis yapan ucagi karsilamak icin bekleyen yetiskinle birlikte
dort ¢ocugunda yer aldigi goriilmektedir. Sahnede “Igdir Havaalani” tabelasiyla birlikte yetiskin
bireylerin ellerinde Tiirkiye Cumhuriyeti bayraklari ve “Igdir’a hosgeldiniz” yazili pankartlar da
bulunmaktadir (Gorsel 17). Reklam filminin son sahnesinde ise pilot, ugagi karsilayan insanlarin
arasindan gegerken kendisine temsili Igdir Havaalani’nin kontrol kulesinde selam veren ¢ocuga yine
ayni selamla karsilik verdigi goriilmektedir (Gorsel 18).

Gostergelerin Coziimlenmesi

Gosterge | Gosteren Gosterilen

Nesne Turkiye Daha 6nceki sahnelerde temsili Igdir Havaalani kontrol
Cumbhuriyeti kulesinde goriilen Tiirkiye Cumhuriyeti bayragi bu sefer
bayragi Igdir Havaalani’nda ugagi karsilayan yetigkin bireylerin

ellerinde goriilmesi ile tekrar ve bilingli olarak milli
biling ve iilke-vatan sevgisine vurgu yapilmasi

Insan Selam bi¢imi Daha 6nceki sahnede temsili havaalani kontrol
kulesindeki erkek ¢ocugun, u¢agin yanindan gegmesi
ilizerine asker selam1 vermesi iizerine bunu goéren pilotun
da ayni1 sekilde milliyetgi bir ¢agrisim yapan selam
bi¢imi ile ¢cocuga karsilik vermesi

Tablo 6. Gorsel 18’¢ kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Filmin son sahnelerinde ise milliyegi simgelerin kullanimi1 siklagsmigtir. Havaalaninda ugagi karsilayan
yetiskin insanlarin elindeki Tiirkiye bayraklariyla, pilotun daha dnceki sahnede kendisine asker selam1
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veren ¢ocuga yine ayni selam bigimiyle karsilik vermesi dikkat ¢cekmektedir (Tablo 6). Boylece THY
reklam fimi araciligiyla milliyet¢i bir soylem yaratilmistir.

SONUC

Cesitli anlamlara gondermeler yapan gostergeler; kisilerin statiileri, yasam bigimleri, siyasi mesajlar,
ideolojik simgeler vb. hakkinda elimize somut bilgiler sunar (Glirsézli, 2006: 12, Caglar, 2012:
28’den). Goriintii gostergeleri bir fikri dogrudan iletirken, diiz anlamdaki simgeler ise dolayli olarak
iletir. Incelenen reklam filminde de &zellikle siyasi ve milliyetci simgelerin varlig1 gdze ¢arpmaktadir.
Zaten bu calismanin yontemi olarak gostergebilimin segilmesinin nedeni ise yapisallastirilmis bir
biitiin olarak metinleri ¢6ziimlemede ve bu metinlerdeki yan anlamlari ortaya ¢ikarmada siklikla tercih
edilmesidir (Atabek ve Atabek, 2007: 75). Tiirk Hava Yollari’nin “Hayal Edince” isimli reklam filmi
incelendiginde, filmin ana karakterlerini olusturan dort ¢ocugun yasam alanlarmin zorluklarina
ragmen hayallerini gergeklestirme istekleri gbze carpmaktadir. Biiyiik Ol¢lide umut-umutsuzluk
dengesi iizerinde kurgulanan filmin bir¢ok sahnesinde Tiirkiye Cumhuriyeti bayraginin bir gosteren
olarak karsimiza ¢ikmasi dikkat ¢ekmektedir. Ayrica filmde, pilotun, havaalaninda ucagi karsilayan
¢ocuklara militarist bir selam sekliyle hitap etmesi, daha onceki sahnelerde karsimiza ¢ikan bayrak
gostereni ile birlestiginde siyasal olarak milli anlatilarin oldukga fazla vurgulandigi s6ylenebilir.

Ticari kurum ya da kuruluslarin tiiketici ile iligki kurabilme hedefi ile yaptirdiklari reklam filmlerinde
siyasal anlatilara yer vermesi, o kurum ya da kuruluslarin siyasal tercihlerini izleyiciye yansitmaktadir.
Ancak ticari kurum ya da kuruluslarin reklam filmlerinde siyasal anlatilara yer vermelerinin ticari
durumlarina olacak etkileri ayr1 bir merak ve arastirma konusudur. Sonug olarak reklam filmlerinde
siyasal anlatilara yer verilmesi agisindan Tiirk Hava Yollari’'nin reklam filminin 6rnek teskil ettigi
sOylenebilir.

Filmde tiiketici ile iliski kurma bigiminde siyasal anlatilarin bir diger gdstereni olarak ampuller yer
almaktadir. Tirk Hava Yollari’nin “Hayal Edince” isimli reklam filminin daha 6ncesinde, Pegasus
Havayollar1 firmasina ait ve kurum binasi igerisine asilan bir afis sosyal medyada giindem
olusturmustur. S6z konusu afiste “Gelecegimiz I¢in Fazla Isiklari Sondiirelim” yazis1 ile birlikte
ampul fotografinin kullanimi, siyasal iktidar olan AK Parti’nin kurumsal logosunda ampuliin yer
almasi nedeniyle AK Parti’ye bir gonderme yaptigi tartismalarina yol agmistir. Tiirk Hava Yollari’nin
reklam filminde ise bir gosteren olarak ampuliin kullanimi, Pegasus Havayollari’nin séz konusu
afisine gondermede bulundugu tartismalarina da neden olmustur.
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