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21. YUZYILDA KURUMSAL KIMLIK TASARIMINDA MINIMALIZM

OZET

Kurumsal kimlik donemsel degisimlerden bagimsiz olarak her zaman bir ihtiyag olugturmustur.
Kurumlarin artmasiyla kurumsal kimlik tasarimi 6geleri gelismis, Modernizm akimuiyla birlikte
giiniimiize kadar devam etmistir. 20. ylizy1ilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan Minimalizm akimi,
sadeligi ile yeni bir bakis acis1 getirmis, sanat ve tasarim alanindaki bigimsel dili ve ifade
yontemleri her donemde tercih edilmistir. Cagdas sanatin indirgemeci egilimleri ilk kez resim
sanatinda ortaya c¢ikmig, grafik tasarim alaninda da etkileri gorilmistiir. Giiniimiizde
dijitallesmenin getirileriyle birlikte, tiim diinyada yasanan Korona viriisii salgini dijital
diinyanin 6nemini daha da arttirmistir. Insanlarm giinliik hayatlarinda yogun bir sekilde
karsilagtig1 gorsel uyaranlar arasinda, kurumlarin, izleyicinin aklinda yer etmesi ve goriinebilir
olmasi i¢in kisith bir zaman olmaktadir. Bu durum sadelik kavramlarina duyulan ihtiyaci da
beraberinde getirmistir. Bu noktada 6nemli olan sadelesmeyle birlikte tasarimin basitlige
kagmamasidir. Bu ¢alismada, Minimalizm’in dénemsel anlamina yakin sekilde kurumsal
kimlik tasarimlar1 {izerindeki etkisi arastirilmistir. Yapilan anket sonucunda ¢ikan Starbucks
markasinin kurumsal kimlik tasarimi gostergebilimsel olarak incelenmis ve minimal

yaklasimla ele alinmaya ¢alisilarak uygulama yapilmistir.

Anahtar Sozciikler

Kurumsal kimlik tasarimi, logo, grafik tasarim, minimalizm, giiniimiizde minimalizm.



MINIMALISM IN CORPORATE IDENTITY IN TWENTY FIRST
CENTURY

ABSTRACT

Corporate identity has always created a need, regardless of periodic changes. With the increase
of institutions, corporate identity design elements have been developed and have continued
with the Modernism trend until today. The Minimalism movement that emerged in the second
half of the 20th century brought a new perspective with its simplicity, the formal language and
methods of expression in the field of art and design were preferred in every period. The
reductionist tendencies of contemporary art emerged for the first time in painting art, and its
effects were seen in the field of graphic design. Along with the benefits of digitalization today,
the epidemic of the Coronavirus experienced worldwide has increased the importance of the
digital world. Among the visual stimuli that people encounter intensely in their daily lives,
there is a limited time for institutions to be visible and visible in the audience's mind. This
situation brought along the need for simplicity concepts. What is important at this point is that
the design does not escape simplicity with simplification. This study examined the impact of
Minimalism on corporate identity designs close to its periodic significance. As a sample,

evaluation and application study has been carried out based on Starbucks corporate identity.

Keywords
Corporate identity, corporate identity design, logo, minimalism, minimalism nowadays,

graphic design
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GIRIiS

Kurumsal kimlik giintimiizdeki anlayisindan farkli olarak tarihsel siireci boyunca kurumlar i¢in
her zaman bir ihtiya¢ olusturmustur. Kurumsal kimligin tarihsel gelisiminde devletlerin
bayraklar ve {niformalar ile kendilerini ifade ettigi gorilmistir. Bu yaklagim aidiyet
duygusunu, baglilig1 ve birlikte hareket etmeyi saglamistir. Endiistrilesme ile birlikte artan
ticaret baglar1 sehirlerin kurumsal kimlige olan ihtiyacini ortaya koymustur. Kurumsal kimlik
donemsel degisiklikler gostererek evrilmis ve kurumlarin da gelismesiyle birlikte, kurumsal
kimlik tasarimi 6geleri olusmustur. Kurumsal kimlik Modernist hareketin ylikselisinden bu
yana Oonemli Ol¢lide artmaya devam etmektedir. 20. yilizyilin baglarinda Avrupa’da kendini
gosteren Modernizm akiminin baglamisiyla tiim alanlarda kdkten bir degisim olmustur. Sosyal,
politik, kiiltiirel ve ekonomik anlamda biiyiik bir kaos ortamina girilmis, ideolojik anlamda
biiylik degisimler ve devrimler yasanmistir. Bu durum, sanatgilarin ve tasarimcilarin eserlerine
yansimigtir. Savastan Once figiiratif yaklasimlar onem kazanirken, savastan sonra soyut
tasarimlar agirlik gostermistir. Soyut disavurumculugun, bi¢cimsel ve duyumsal yaklagimlarina
kars1 ¢ikarak 20. yilizyilin ortalarinda meydana gelen Minimalizm akimi, siisten, karmasadan
ve fazlaliklardan arinarak, bir fikri ya da nesneyi, isleve uygun, minumum sayida renk, bi¢im,
deger, ¢izgi ve dokuya indirgeme yontemiyle, sanat ve tasarim alanina, yeni ve yalinligi ile elit
bir bakis agis1 getirmistir. Cagdas sanatin indirgemeci egilimleri ilk kez resim sanatinda ortaya
cikmis, daha sonra miizik, edebiyat, heykel, sinema, mimarlik ve tasarim alanlarinda da etkileri
goriilmiistiir. Giinlimiizde, Minimalizm’in sadelik ve basitlik kavramlariyla karistirildigt
goriilmektedir. Unlii logo tasarimcisi Paul Rand’in belirttigi gibi bir logo tasarimi basit
olmalidir. Ancak buradaki basitlik kavraminin hangi Olciilerde kullanilacagi 6nem
tasimaktadir. Sadelesmeyle birlikte tasarimin basitlige kagmasi, o tasarimi amagsiz bir {iriin
haline getirir. Ludwig Mies van der Rohe’nin de belirttigi gibi sadelik basitlik degildir; zor
olan1 segmek ve azla ¢ok yapmaktir. Bu nedenle sadelik ve basitlik kavramlar1 ele alinarak,
usul ve esaslarinin tespit edilmesi, teori ve pratik agisindan 6nem arz etmektedir. Giiniimiizde
dijitallesmenin getirileriyle birlikte, tiim diinyada yasanan Korona viriisii salgini dijital
diinyanin 6nemini daha da arttirmistir. Gorsel ve isitsel uyaranlarin daha da artacagi bir donem
yasanirken, bu gorsel kaousun i¢inde kurumlarin goriinebilirligi azalmaktadir. Bu durumda
onemli olan izleyiciye hizli bir sekilde ulasabilmektir. Ciinkii kurum ile bir bag kurabilen

izleyici, o kurumu tercih etmeye devam edecektir. Bu anlamda, daha kisa siirede algilanan



tasarimlarin, daha fazla deger tasidigi sOylenebilir. Bu nedenle, bu konu aragtirmaya konu
edilerek, 21.ylizyilda kurumsal kimlik tasariminda minimal yaklagimlarin, tercih edilecek bir
yol oldugu vurgulanmistir. Tez genelinde, bilgi toplama ve analiz yontemleri kullanilmigtir.
Yerli ve yabanci literatiir taramasi ile tezlerin ve periyodik yayinlardaki makalelerin incelemesi
yapilmis, internet ortamindaki veri tabanlarindan yararlanilmistir. Tezin 1. bdliimiinde
kurumsal kimlik ve tarihi incelenmigstir. 2. bolimde Minimalizm akimi ve grafik tasarima
etkileri arastirilmistir. 3. bolimde Minimalizm’in giiniimiizde geldigi nokta ele alinmistir. 4.
boliimde kurumsal kimlik tasariminda minimal yaklasimlar arastirilmistir. 5. béliimde kahve
markasi arastirmasi ile anket calismasi yapilmistir. 6.boliimde elde edilen bulgulara gére en
cok tercih edilen marka olan Starbucks’in gostergebilimsel analizi yapilmis ve 6zellikleri

tizerinde durulmustur. 7. boliimde Starbucks markasina uygulama ¢alismasi yapilmistir.



1. KURUMSAL KiMLIiK

Kurumsal kimlik, bir kurumun sundugu tiim etkinliklerin biitiiniinii olusturmaktadir
(Regenthal, 1992, s.11). Kisaca kurumun kendini ve imajin1 sunma sekli olarak
tanimlanabilir. Kurumsal kimlik nasil bilindigi, kurum imaj1 ise kurumsal olarak nasil
algilandigi ile ilgilidir (Peltekoglu, 1997, s.125). CI (Siirekli Entegrasyon) uzmani olan
miihendis Roman Antonoff’a gore; ‘‘Hi¢hir devlet, din, ordu, parti ve spor kuliibii kurum
kimligi olmaksizin olusamamus ve yagsamini siirdiirememigtir’’ (Antonoff, 1989, s.71).
Kurumsal kimlik, kimligin korunma altina alinmas1 ve olusturulmasinda kurumsal iletigimin
ilk unsurudur. Ayni zamanda kurumun hedefleri i¢in bir yol belirlemektedir (Birkigt, Stadler,
Funck, 1993, 5.40). Bununla birlikte kurumsal kimlik; kurum felsefesi, kurum kiiltiiri,
kurumsal davranis, kurumsal imaj, kurumsal iletisim ve kurumsal kimlik tasarimi

unsurlarinin biitiini olarak ele alinmaktadir.

Kurumsal kimligi olusturan ii¢ ana alt kimlik yapis1 vardir (Ak, 1998, s.17).

e Isletme Kimligi: isletme, Uretim, Pazarlama
e Tamtim Kimligi: Gérsel Kimlik, Reklam ve Halkla iliskiler

e Davranis Kimligi: Tutum, Davranig

Daha detayli incelemek gerekirse, isletme kimligi tanimi; belirlenmis hedefler dogrultusunda,
kisilerin koordinasyonu ve buna bagli isletmede verimin artmasini saglamay1 kapsamaktadir.
Bununla birlikte, tanitim kimligi, bir bireyi ya da kurumu kamuoyundaki sayginligini
yiikselterek, satin almaya yonelik, tiiketicileri bir iiriin ile ilgili bilgilendirmeyi ve ikna
etmeyi hedeflemektedir. Davranis kimligi ise, kurum i¢i bireylerin ya da gruplarin kendi

iclerinde ya da tiiketiciye karsi tutum ve davraniglarini belirlemektedir.

Ingiliz kurumsal kimlik uzman1 Wally Olins’e (1930-2014) gére, kurumsal kimlik bir
kurumun; kimligini, faaliyetini ve bu faaliyeti nasil gergeklestirdigini ifade etmektedir (Olins,
1990, s.108). Bu baglamda, kurumsal kimligin; sirket i¢indeki ve disindaki bireylerin ya da
gruplarin kurum hakkindaki algilarini olusturdugu sdylenebilir. Ozetlemek gerekirse,
kurumsal kimlik bir biitiin olarak olusturuldugunda sunlar1 saglayabilir:

e Rakip kurumlardan ayirt edilme,



e Hedef gruplar tarafindan kurumun taninmasi, benimsenmesi ve tercih edilmesi,

e Kurumun temel degerlerini ve sundugu hizmetleri iletmesi,

e Uluslararasi alanda ¢esitli hedef gruplarina hitap etmesi,

e Uriin kimligi ile pazarda bulunma ve sunum imkan1 saglamast,

e Farkli kiiltiirleri sahiplenirken iletisimi giiclendirmesi,

e Dahili hedef gruplariyla kurumun bir birlik olarak hareket etmesi,

e Dogal ¢evreyi korumayla birlikte topluma ve hedef gruplarina kars1 faydali ve duyarl
iligkiler olusturulmasina hizmet etmesi,

e s giicii ve finansal kaynaklarda, tasarruf ve kar etme ile ilgili her tiirlii faaliyeti,

koordineli bir bi¢imde yiiriitiilmesi.

Bu bilgilerle birlikte, kurumsal kimligin tarihgesine bakmak, kurumsal kimlik tasarimini

etkileyen dinamikleri saptamak i¢in yerinde olacaktir.

1.1 Kurumsal Kimligin Tarihsel Gelisimi

Kurumsal kimligin tarihsel gelisiminde, bayraklarin ve belirli bir grubu temsil eden
kiyafetlerin ilk kimlik olusturma yaklasimlari olarak goriilebilir (Okay, 2018, s.1-2). Bu
yaklagim aidiyeti, baglilig1 ve birlikte hareket etmeyi saglamistir. Endiistrilesme ile birlikte
zaman igersinde artan ticaret baglar1 sehirlerin kurumsal kimlige olan ihtiyacini ortaya
koymustur. 15. yiizyilda Floransa sehri yoneticileri, sanatgilardan, mimarlardan ve
yazarlardan Malta sehrinden farklilasmak icin Floransa’nin bir resmini olusturmalarini
istemistir (Hefting, 1990, s.21). 17. yiizyilda ise, her tiiccarin kendine ait bir miihrii olmustur
(Meggs, Purvis, 2016, s.412). Bu yaklagim o donemin sartlarina gore bir girisim olarak kabul
edilebilir. Giiniimiizde de bu diisiince yapis1 devam etmektedir ¢linkii ticaretin ve rekabetin

oldugu her alanda, kurumlar en iyi olmak ya da en iyi géziikmek i¢in miicadele vermektedir.

Kurumsal kimlik, donemin sartlarina gore degisiklik gostermis ve farkli evrelerden gegmistir.
Bunlar geleneksel donem, marka teknigi donemi, tasarim donemi ve stratejik donem olarak 4

gruba ayrilmistir.



1.1.1 Geleneksel Donem (1800- 1919)

I. Diinya Savasi’nin sonuna kadar siiren geleneksel donemde, kurumsal kimligin
belirlenmesinde kurumun sahibinin ya da kurucusunun oldugu gériilmiistiir. Bu dénemdeki
ve glinlimiize kadar varligin1 koruyabilen kurumlar, Siemens, Bosch, Ford, Krupp sayilabilir.
“Kurumsal kimlik olusturmaya yonelik ilk cabalardan birini, 1850°li yillarda Ingiliz
demiryollar: sirketleri sergilemistir’’ (Okay, 2018, s.3). AEG kurumsal kimlik talebi ile
tasarimciy1 gorevlendiren ilk kurum olmustur (Aynsley, 2001, s.16). Tasarimc1 ve mimar
olan Peter Behrens (1868-1940) tarafindan yaratilan logonun, zaman igersinde kiigiik
degisiklikler ile sadelestigi goriilmektedir. Behrens, AEG’nin elektronik aletleri i¢in de
tasarimlar iiretmis, glizelligin islevsellikten dogmasi gerektigini savundugu icin (Becer, 2006,
s.101) objenin amacini kendi seklinde goriiniir kilmaya calismistir (Buddensieg, 1996, s.223).
Behrens ayni zamanda ileride Minimalizm olarak adlandirilacak tasarim ve sanattaki
sadelesme akiminin dnciilerinden olarak kabul edilebilir ¢iinkii Minimalizm de islevselligi ve
nesnenin sadece nesne olma dzelligini benimsemistir. 11k logoyu 1896 yilinda Franz
Schwechten (1841-1924), 1900 yilinda Otto Eckermann (1892-1972) ve 1907 yillarindan
sonra Peter Behrens tasarlamistir (Ehrhardt, Kroll, 2012, s.44).

G e @ @ Y BREG
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& Electrolux

AEG ﬁ oH AEG maec AEG

1985 1996 1996 2004 2010 2016

Gorsel 1: AEG Logosunun Tarihsel Gelisimi (1896- 2016)
(https://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo for aeg by prophet.php, 18.10.19, 00.20)

Ayni donemde kurulan diger 6nemli bir marka, Coca-Cola’dir (Okay, 2018, s.8). Coca-Cola
logosunun Spencer iislubu (resmi bir el yazisi tislubu) kivrimlari, Viktorya déneminin
dekoratif egilimlerinin ticari sanata ve popiiler kiiltiire yon verdigi donem olan 1885°te Frank

Mason Robinson tarafindan tasarlanmis (Heller, Vienne, 2016, s.32) ve igecege ‘‘Coca-



Cola’’ adin1 vermistir. Sisenin orijinal tasarimcist bilinmemekle birlikte, taklitlerinden
ayrilmasi i¢in farkli bir formatta endiistri tasarimcisi olan Raymond Loewy (1893-1986)
tarafindan yeniden sekillendirilmistir (Aynsley, 2001, s.27). Kiiresel 6l¢gekte bir kurum olarak

1886°dan giiniimiize kadar varligin1 stirdiirmektedir.

000A-CoLA.  (Deca-(Dela E Gl Ceatoly W

1886 1890 1900 1905 1940 1950

1969 1985 1987 1993 2003 2007

Gorsel 2: Coca-Cola Logosunun Tarihsel Gelisimi (1886-2007)
(https://digitalage.com.tr/gecmisten-gunumuze-markalarin-logo-evrimi/9/, 18.10.19, 00:35)

Kurum, 1886 yilinda diiz bir font karakteri ile logosunu olusturmus, daha sonraki yillarda
kaligrafi yazisiyla devam etmistir. Logonun altindaki beyaz dalgali kivrimlar tasarima
hareket kazandirmistir. Logo, yillar i¢inde kiiciik degisiklikler ile farkli zeminlerde
kullanilmistir. 2007 y1linda zemindeki kirmizi rengi logoya uyarlayarak sadelesmistir. Bu

degisimin gostergebilimsel analizi asagidadir.

%
Gorsel 3: Coca-Cola Logo (2007)
(https://www.coca-cola.com, 18.10.19, 00:38)



Tablo 1: Coca-Cola Logo, 2007, Gostergebilimsel Olarak Degerlendirme

Diiz Anlam Gosterenleri

Renk

Cizgi

Yazi

Diiz Anlam Gosterilenleri
Harf, El Yazisi, Cizgi,
Nokta

Harf, El Yazisi, Nokta

Logo Font Karakteri, Harf,
Isim, Kaligrafi, El Yazis1

Yan Anlam Gosterilenleri
Ayirt Edilme, Dikkat Cekici,
Enerjik, Dinamik, Giigli,
Iddial, Ask, Baghlik,
Heyecan, Cosku, Sicak,
Samimiyet, Tesvik Edici,
Duygusal, Vurgulu, Istah
Agici, Hakimiyet, Arzulu
Baglanti, Sadelik, Birlesim,
Hareket, Enerjik, Anlam,
Biitlinliik, Uyum

[letisim Yetenegi, Arkadas
Canlisi, Yonlendirici,
Girisken, Sorumluluk
Sahibi, Disa Doniik,

Gilvenilir

Gostergebilim, icerik olarak, yagamsal faaliyetlerin siireci icerisinde meydana gelen, her tiirlii

etkilesim alaninda bulunan gosterge dizgelerini kapsamaktadir. Bu gosterge dizgelerinin

olusumunu, bilimsel bir sekilde inceleyerek betimlemektedir. Amaci, dizgelerdeki semantik

boyutlarin yapisini ifade etmek ve anlamli bir sekilde analiz etmektir. Gosterge, kendi disinda

baska bir seye isaret eden, sorgulatan, onun yerini alabilen, s6zciik, nesne, goriiniis veya

olgular1 igermektedir. Gostergebilim ileriki boliimlerde daha detayli bir sekilde

incelenecektir.

Kurumsal kimlik tasariminda, renk ve renklerin insan iizerindeki etkileri biiyiikk 6nem

tagimaktadir (Samara, 2007, s.28). Kirmiz1 istah agmaya yardimci olurken, mavi istah

kapatici bir 6zellige sahiptir (https://paratic.com/renklerin-anlamlari-ve-psikolojik-etkileri/,

18.10.19, 01:17). Bu baglamda gida ve yemek sektorlerinde sicak renklerin kullanilmasi

dogru bir yol olabilir. Unlii grafolog olan Elaine Quigley, el yazisinin bir nevi zihin yazisi

oldugunu belirtmektedir (Sassoon, 2013, s.23). Yazilarin egimi, biiyiikliigii, vurgusu ve belli

harflerin kullanimi, karakter analizi yapmak i¢in bir yontemdir. Bu baglamda Coca-Cola’nin



el yazisinin analizi su sekilde yapilabilir. El yazisinin saga dogru egimi, iletisim yeteneginin
gostergesi olarak yorumlanmaktadir. Coca-Cola tiiketiciyle gii¢lii bir iletisim icindedir. Bu
baglamda saga dogru egim kullanim1 dogru bir kullanim olarak goriilebilir. Ayni1 zamanda
koyu harflerle yazilmasi, giivenirligi temsil etmektedir. Coca- Cola’nin kurumsal itibarin
korumasi ve giiclii bir kurum imaj1 yaratmasi, tiikketicide giiven duygusu olusmasini
saglamustir. Yazida bazi kivrimlar farkli anlamlara gelmektedir. Ornegin kivrimlarin enli
olmas1 yaratici fikirlerin ortaya ¢ikmasini ifade ederken harflerin {ist kisminin orantili bir
sekilde kuyruklu olmasi, hayal giiciiniin akla ve mantiga uygun sekilde kullanilmasin
anlatmaktadir. Bu baglamda Coca-Cola ile gostergelerin uyumlu oldugu sdylenebilir

(https://www kigem.com/el-yaziniz-profesyonelliginizi-ele-veriyor.html, 21.12.19, 03:56).

1.1.2 Marka Teknigi Dénemi (1918- 1939)

Marka teknigi donemi, I. Diinya Savasi’nin (1914-1918) sonu ile II. Diinya Savasi’nin (1939)
baslangic1 arasindaki donemi kapsamaktadir. Bu donemde tasarimci olan Hans Domizlaff
(1892-1971) Siemens isaretini olusturmustur. Hans Domizlaff’tan 6nce Siemens’in kurucusu
olan Werner von Siemens’in (1816-1892) ilk yillarinda kurumun kimligine biiytik etkileri
olmustur (Okay, 2018, s.7). 1930 yilinda 6nemli dl¢lide deger kazanmis, cagdas marka

tekniginin olugmasina onciiliik etmistir.

1899 1925 1928

% SIEMENS SIEMENS
SIEMENS

1936 1936 1991

Gorsel 4: Siemens Logosunun Tarihsel Geligimi (1899- 1991)
(https://1000logos.net/siemens-logo/, 17.10.19, 23:25)

Marka teknigi doneminde, kurumun kimligi, bir {iriin ya da marka ile goriiniir olmugtur
(Glockler, 1995, 5.8-9). Kurumlarin markalarinin basarist kurum kimligini etkilemistir (Okay,

2018, 5.12).



1908 yilinda kurulan bir italyan daktilo kurumu olan Olivetti’nin ilk logosu firmanin
kurucusu olan Camillo Olivetti (1868- 1943) tarafindan tasarlanmistir. Birkag farkli
kullanimdan sonra 1947°de grafik tasarimci Giovanni Pintori (1912- 1999) Olivetti’nin
logotype’1n1 yenilemistir (Meggs, Purvis, 2016, s.412). Logo, 1971°de Isvigreli grafik
tasarimci olan Walter Ballmer (1923-2011) tarafindan giincellenmis ve giliniimiize kadar

varligini korumustur (http://www.museodelmarchioitaliano.com/routel/olivetti.php,

20.03.20, 22:15).

Gorsel 5: Camillo Olivetti, Olivetti Logo (1908)
(http://www.museodelmarchioitaliano.com/routel/olivetti.php, 20.03.20, 23:38)

olivetti

olivetti

Gorsel 6: Giovanni Pintori, Olivetti Logo (1947-1960)
(http://www.museodelmarchioitaliano.com/routel/olivetti.php, 20.03.20, 23:45)



Gorsel 7: Walter Ballmer, Olivetti Logo (1971- Giinlimiiz)
(http://thinkingform.nyc/2014/07/22/thinking-walter-ballmer-07-22-1923/, 20.03.20, 23:59)

1.1.3 Tasarim Donemi (1950-1960)

1950’lerde uluslararasi pazarlarin hizla gelismesiyle birlikte, kurumlar kurumsal kimlige
daha fazla 6nem vermeye ve yonelmeye baglamistir (Meggs, Purvis, 2016, s.413). Bu
donemdeki kurumlar arasinda Westinghouse, General Motors, IBM, Ford ve Xerox
sayilabilir. Kurumsal kimlik gelisimine 6nemli katkida bulunan alman tasarimcilar Anton
Stankowski (1906-1998) ve Otl Aicher (1922-1991)’dir. Otl Aicher, donemin en dikkat
cekici drneklerinden birisi olan Miinih Olimpiyatlar1 Oyunlari i¢in piktogram c¢alismalar
tasarlamistir. Bununla birlikte Braun ve Deutsche Lufthansa gibi kurumlar i¢in ¢esitli
tasarimlar yapmistir. Braun’un logo ¢aligsmasi, 1952 yilinda tasarime1 Wolfgang Schmittel
(1930-2013) tarafindan giincellenmistir. Schmittel, tipografiyi bir grid sistemine oturtarak
harf kalinligini, genisligini, yiiksekligini ve araliklarimi esit bir sekilde diizenlemistir. ““A”’
harfinin diger harflerden yiiksek olmasi tasarima hareket kazandirmay1 amaglamistir. Oranlar
birkag yil sonra tekrar diizenlenerek, harf araliklar1 esitlenmis, daha cesur ve daha belirgin bir

hale getirilmistir.

gROUN BRAUN BRAUN BRAUN

Gorsel 8: Braun Logosunun Tarihsel Gelisimi (1969- 2007)
(https://us.braun.com/en-us, 17.10.19, 22:15)
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Piet Mondrian (1872-1944), Theo van Doesburg (1883-1931), Kazimir Malevich (1879-
1935) ve Wassily Kandinsky’nin (1866-1944) soyut resimlerinden ilham aldigini belirten,
Anton Stankowski’nin, Deutsche Bank logosu tiim zamanlarin en iyi 20 logosunun i¢inde, 2.
sirada yer almigtir. Sade bir yaklasim ile hatirlanir bir isaret olmasiyla birlikte, ¢izginin
yukariya dogru ve bir karenin i¢inde olmasi, bankadan kazang saglamayi, birikimi ve
giivenirligi ifade ederken, mavi rengin sonsuzlugu ve verimliligi sembolize ettigi

sOylenebilir.

Gorsel 9: Anton Stankowski, Deutsche Bank Logo (1972)
(https://www.db.com/company/index.htm, 17.10.19, 22:37)

Stankowski’nin diger bir 6nemli ¢aligmas1 Viessman logosu olarak kabul edilebilir. Kurumsal

kimlige 6nem veren ve giiniimiize kadar varligini koruyan diger bir kurum da Audi’dir.

Gorsel 10: August Horch, Audi Logo (1932)
(https://www.audi.com/en/company/history/history-of-the-logo.html, 22.03.20, 00:28)
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Audi

Gorsel 11: Rayan Abdullah, Audi Logo (2009)
(https://inkbotdesign.com/audi-logo-design/, 22.03.20, 00:43)

Gorsel 12: Blackspace Agency, Audi Logo (2016)
(https://www.black.space/corporate-design-for-audi/, 22.03.20, 00:57)

Audi kurumsal kimlik yapisinin yillar i¢inde sadelestigi gdzlenmektedir. Sadeligi savunan
alman grafik tasarimc1 Kurt Weidemann (1922-2011), ‘‘Iyi bir logo, ayak basparmaginizla
kuma ¢izilebilen, dolambagsiz, basit ama hatirlanabilir ve zekice diisiiniilmiig bir logodur’’
demistir (https://www.audi.com/en/company/history/history-of-the-logo.html, 22.03.20,
02:18). Ayn1 dénemde Paul Rand (1914-1996) IBM logosunu giincellemistir. i1k yaptigi
versiyonda li¢ harfin gorsel agirhigindaki esitsizligin i¢ine sinmedigini agiklayarak, 1972
yilinda daha iyi bir birlik duygusu olusturmak, logoya hiz ve dinamizm katmak i¢in yatay
cizgiler eklemistir. Sol alttaki yatay cizgiler ile sag iistteki ¢izgilerin esit ve simetrik olmasi
logoyu dengeledigi sdylenebilir. Cizgiler kurumun icerigi olan bilisim ve teknolojiyi
yansitirken, cizgilerin uglarinin agik olmasi sonsuzlugu ve modernligi ifade ettigi
diistintilebilir. Paul Rand, grafik ve harf karakteri tasarimcist olan Georg Trump’in (1896-
1985) 1931 yilinda yarattig1, Georg Trump City adl1 font ailesinden esinlenmistir
(https://www.grapheine.com/en/history-of-graphic-design/trump-was-a-graphic-designer,
24.03.20, 00:26).
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Gorsel 13: Paul Rand, IBM Logo (1972)
(https://www.ibm.com/tr-tr, 19.10.19, 02:33)

Donemin (1960) sonlarina dogru bazi ajanslar da kurum kimligine yonelmeye baglamistir.
Lipincott ve Margulies (L&M) ajansi, ilk kez corporate identity (kurum kimligi) kavramin
kullanan ajans olmustur (Okay, 2018, s.19).

Ayn1 donemde grafik tasarime1r William Golden (1911-1959), CBS yayin kurulusu i¢in bir
kurumsal kimlik tasarimi hazirlamistir. 1940 yilindan 1951 yilina kadar CBS televizyon
agmin ilk logosu, CBS blok harflerinin {izerine gelen oval bir spot 1siktan olugmaktadir.
Golden’1n, 1951 yilinda, minimalist bir yaklasim ile olusturdugu g6z simgesi, biiyiik ilgi
gormiig, 1998 yilinda, The New York Times dergisinin yiizyilin en iyi tasarimlari arasinda
yer almistir (https://www.cbsnews.com/news/the-cbs-eye-turns-60/, 14.02.20, 03:21).
Golden, “’Tasarimcinin onciil islevi, mesajin tam ve layikiyla verilmesini saglamaktir.”’
demistir, Meggs, Purvis (2016: 414). Ayni1 zamanda, CBS, televizyona doniisiirken, g6z
simgesi, yeni ve eglenceli bir televizyon programi isteyen izleyicinin bakiglarin1 sembolize
etmistir. 1950’de CBS yazis1 goz simgesinin i¢indeki dairede yer almistir. 1960 yilinda yazi
once sol tarafta kullanilmig, daha sonra amblemi 6n plana ¢ikarmak i¢in sag tarafa alinmistir.
Markadaki anlagilirlik, izleyicinin zihnine yerleserek, giiven duygusu olusturmustur. Grafik
tasarimc1 ve ayni zamanda Chermayeff & Geismar & Haviv ajansinin ortaklarindan olan Sagi
Haviv, bir logonun evrensel, zamansiz ve ayirt edici olabilmesi i¢in sadeligin ve 6zgiinliigiin
Oonemini vurgulayarak, CBS logosunun buna iyi bir 6rnek oldugunu belirtmistir (Heller, 2011,
s.108). CBS logosunun siyah rengi zerafeti, biitiinligii ve giicii ifade ettigi sdylenebilir.
1950’lerden beri CBS tarafindan kullanilan standart kurumsal yazi tipi Didot’tur
(https://www.typeroom.eu/firmin-didot-10-things-to-know-about, 14.03.20, 03:44). Font’un,
kalindan inceye, yumusak ve zarif gecisler gdsteren ve klasik ile moderni birlestiren bir his

yarattig1 sdylenebilir. Glinlimiizde, 1995 yilinda Albert-Jan Pool tarafindan tasarlanan sans-
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serif yazi1 tipi olan FF Din ile yenilenmis
(http://www.cbssportsnetwork.com/sites/logos/CBS_Sports Network Logo style guide.pdf,
14.03.20, 04:17) modern bir goriintii kazanmigtir. Amblem ile logonun uyumlu ve etkili
goziiktiigii soylenebilir. Didot fontu ise CBS haber logosunda kullanilmaktadir
(https://www.cbsnews.com, 14.03.20, 03:44).

®CBS

Gorsel 14: William Golden, CBS Logo (1950)
(https://www.cbsnews.com, 13.02.20, 01:34)

@CBS

Gorsel 15: William Golden, CBS Logo (1951)

(https://www.aiga.org/medalist-williamgolden, 13.02.20, 01:42)

Golden, II. Diinya Savasi’ndan sonraki siirecte grafik tasarim alanina sekil veren oncii

tasarimcilardan sayilabilir. Yeni fikirler, formlar ve yontemler uygulamstir.

1.1.4 Stratejik Donem (1970- giiniimiiz)

1970 yilinda, kurumsal kimlik ajanslarinin sayisi1 artis gostermis (Okay, 2018, s.20) ve bu
kavrama yonelmeye baslanmistir. Stratejik donem, 1970’lerin sonundan bugiine kadar devam
eden stireyi kapsamaktadir (Okay, 2018, s.20). Bu donemde, kurum i¢i ve kurum dis1 bilgi
aktariminin 6nemi artarak, kurumun varligini siirdiirmesine ve rekabet {istiinliigii saglamasina
yonelik analiz, karar, secim, bilgi toplama, uygulama ve faaliyetleri gelismeye baslamistir.
Ozetle kurumsal kimlik, stratejik ydnetim siirecinin bir parcasi olarak goriilmeye baslanmustir

(Birkigt, Stadler, Funck, 1993, s.35).
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Saul Bass, 1971 yilinda Quaker Oats logosunu tasarlamistir.

Gorsel 16: Jim Nash, Quaker Oats Logo (1946)
(https://www .businessinsider.com/heres-the-evolution-of-the-quaker-man-2012-2#the-quaker-man-head-shot-

was-drawn-by-jim-nash-in-1956-2, 01.05.20, 21:48)

QUAKER

Gorsel 17: Haddon Sundblom, Quaker Oats Logo (1957)

(https://www .businessinsider.com/heres-the-evolution-of-the-quaker-man-2012-2#the-quaker-man-head-shot-

was-drawn-by-jim-nash-in-1956-2, 01.05.20, 21:53)

QUAKER.

Gorsel 18: Saul Bass, Quaker Oats Logo (1971)
(https://www.designfacts.org/designfacts/fact-47, 01.05.20, 22:06)
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Bir yulaf sirketi olan Quaker Oats’in ilk logosu 1946 yilinda Jim Nash tarafindan ¢izilmistir.
1957 yilinda kurum, logonun konumlandirilmasi ve renk kullanim1 yoniinde degisiklige
gitmistir. Saul Bass’1n, logoda sadece siyah ve beyaz renkler kullanarak minimal

cozlimlemeler yaptig1 goriilmektedir.

Bunlarla birlikte, kurumsal kimligin yapilarini incelemek yerinde olacaktir.

1.2 Kurumsal Kimligin Yapilar

Kurumsal kimlik ayn1 zamanda kurumun organize seklini, kuruma bagli olan markalar1 ya da
subeleri hakkinda bilgi vermektedir. Marka teknigi doneminde belirtildigi gibi, basarili
markalarin kurumsal kimlige olumlu yonde etkisi olmaktadir. Bu bagar1 markalarin tek bir

kurumsal kimlige bagl olmasiyla ger¢eklesmistir.

Kurumsal kimlik yapilari tige ayrilmaktadir (Ambrose, Harris, 2009, s.7).

e Tekli-Monolitik Kimlik,
e Desteklenmis Kimlik,
e Marka Kimligi.

1.2.1 Tekli - Monolitik Kimlik

Monolitik kimlik yapisinda, kurumlar kendinlerini bir tek kimlik ile ifade etmistir. Bu ylizden
sirket ve iiriinleri rahatca hatirlanip akilda kalabilmektedir. Ornek olarak, Grundig ve Pepsi
gosterilebilir. Kurum, tek bir kimlik ile farkli faaliyet alanlarinda c¢esitlilik géstermistir. Buna
ornek olarak, Hyundai ya da Sony (televizyon, kulaklik, kamera vb) verilebilir. Tekli
kimligin gercek etkisinin, her {iriin ve hizmet i¢in, tek bir isime, tarza, 6zelliklere ve yapiya
sahip olmasiyla alakali oldugu sdylenebilir. Tekli kimligi, en ¢ok kullanan kurumlarin
bankalar, petrol ve hava yollar1 oldugu sdylenebilir (Okay, 2018, s.33). Petrol sirketi olan BP,
ambleminde kiigiik degisiklikler ile uzun yillar ayni logoyu kullanmigtir. 2000 yilinda farkli

bir tasarim ile yenilenmistir.
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Gorsel 19: Siegel+Gale Agency, BP Logo (1989)
(https://1000logos.net/bp-logo/, 10.01.20, 02:31)

bp

Gorsel 20: Landor Associates, BP Logo (2000)
(https://www.bp.com, 10.01.20, 02:37)

BP'nin mevcut logosu, iinlii San Francisco merkezli marka danismanlik firmas1 Landor
Associates tarafindan yaratilmistir (https://landor.com/work/bp, 10.01.20, 03:21). Logo, yesil
ve sar1 ay¢iceginden olusan, Helios (arabasini her giin gokyiiziine siiren antik yunan gilines
tanris1) sembolii ile enerjiyi ¢esitli sekillerde sembolize etmektedir
(https://www.bp.com/en/global/corporate/who-we-are/our-brands/the-bp-brand.html,
10.01.20, 03:42).

Gostergebilimsel analizi asagidaki gibidir.
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Tablo 2: BP Logo, 2000, Gostergebilimsel Olarak Degerlendirme

Diiz Anlam Géosterenleri Diiz Anlam Géosterilenleri = Yan Anlam Gosterilenleri
Renk Sekil, Bigim, Form, Giines, Doga, Yasam,
Geometrik Sekil, Uggen, Enerji, Cevreci, Deger,
Daire, Parca, Onemseme, Cevre
Hassasiyeti, Sahiplenme,
Gelecegi Koruma, Birlegim,
Biitiinliik, Nese, Umut,
Mutluluk, Canlilik,

Bi¢im Sekil, Bi¢im, Form, Ay Cigegi, Giines, Nese,
Geometrik Sekil, Uggen, Umut, Mutluluk, Canlilik,
Daire, Parga Modern, Dikkat Cekici,

Kenetlenme, Enerji, Helios

Sembolii, Birlesim,

Biitiinliik,
Yazi Logo Font Karakteri, Harf, Glivenilir, Saygin, Yenilikei,
Isim Kisaltma Cesur, Sik, Cagdas

Renkler dogayi, enerjiyi, glinesi temsil ederken amblemin kurumun hikayesiyle biitiinlestigi

sOylenebilir.

1.2.2 Desteklenmis Kimlik

Cesitli alanlarda calisan biiyiik kurumlar birden fazla kimlige sahiptir. Buna 6rnek olarak,
Kog grubuna bagli olan Migros, Maret, Beko, Tofas ve Aygaz sayilabilir (Bugdayci, 1995, s.
31).

Coklu kimligi olan kurumlarin 6zellikleri asagida maddeler halinde agiklanmistir (Olins,

1990, 5.24).

e Kurum, toptan ve perakende satis ya da liretim gibi cesitli faaliyetlerde
bulunmaktadir.
e Kurum, farkli markalar ve firmalar ile ortak olurken kendi yonetim bi¢imlerine gore

uygun olmasini ve biitiinliik olusturmasini 6nemsemektedir.
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e Kuruma bagl olan markalardan ve hedef kitlelerden bagimsiz, kurum olarak, her bir
marka ve hedef kitle icin istikrar, kararlilik ve ortak bir dil benimsenmektedir.

e Kurumlarin liretim yerleri faaliyette bulundugu tilkelere gore degismektedir.

Desteklenmis kimlige 6rnek olarak Sabanci Holding gosterilebilir (Okay, 2018, s.35).
Ornegin Sabanci1 Holding’e bagli Philsa, Kordsaglobal, Brisa ya da Bimsa kurumlarinin

sonunda SA bulunmaktadir.

1.2.3 Marka Kimligi

Hans-Dieter Maier’e gore, pazarlama alaninda marka kimligi 6nem tasimaktadir (Maier,
1993, s5.177). Clinkii marka kimligi tiiketiciye bir biitiin olarak sunulan ve tiiketiciyle iletisime
gecen temel unsurdur. Marka iletisim yonteminin ve araglarinin, markanin nasil bir mesaj
gonderdigine ve markanin miisterileriyle baglanti kurmak i¢in hangi temas noktalari ele
aldig1 6nem tagimaktadir. Clinkii bir marka kimliginin degeri, miisterinin markanin mesajin
ne kadar dogru algiladigi ile belirlenmektedir. Bu baglamda, reklam ve pazarlama siiregleri,
markay1 destekleyecek ve tiiketicinin kurumun misyonunu anlamasina yardimci olacak

yontemler olarak diisiiniilebilir.

Marka, bir kurumun iiriinlerini veya hizmetlerini temsil etmektedir. Uriinii belli bir sembol ya
da amblem ile ifade etme, bir {iriiniin satisinda énemli bir rol oynamaktadir (Olins, 1999,
s.115). Giinlimiizde markali iiriinler tercih eden kurumlar, sahip oldugu kurum kimliginden
bagimsiz olarak i¢inde barindirdig1 diger markalarin kimlikleriyle varligini siirdirmektedir.
1929°da kurulan Unilever grubunun biinyesinde olan iiriinlerden Lipton Ice Tea, Calve Hazir
corbalari, Sana, Algida, Knorr, Domestos, Cif, Vaseline ve Becel buna 6rnek gosterilebilir
Okay (2018, s.38). Bu baglamda, bir iiriiniin tanitimini ya da satisin1 saglamak icin tiiketiciye
hitap etmenin yolu, gii¢lii, anlagilir ve hatirlanir bir sembol yaratmaktir. Bu, markanin
gelisimini siirdiirmesi, kazang saglamasi (Akinct, 2018, s.121) ve diger markalardan ayirt

edilmesi i¢in 6nem tasiyabilir.

Kapferer, marka kimligini altt maddeyle ifade etmistir (Kapferer, 1992, s.50-56).

1. Nitelik
2. Sahsiyet, Karakter
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3. Kiiltiir

4. Tiketici ile Baglant
5. Spontene Baglanti
6. Vizyon

Bu 6zellikleri detaylandirmak gerekirse;

1. Marka, nesnel 6zellikler tagimaktadir. Clinkii bir markanin ismi soruldugunda, insanin
aklia gelen ilk sey, markanin sahip oldugu degerlerin belli bir 6zelligi ya da
biitiiniinii olusturmaktadir. Ornek olarak Haribo denildiginde ilk diisiiniilen sey, altin

ambalajli, renkli kii¢iik ayilardir.

Gorsel 21: Haribo Goldbears
(https://www.haribo.com/en/products/goldbaeren, 22.04.20, 03:18)

2. Her marka tiiketici ile kuracagi iliskiyi bicimlendirirken kendisine bir kisilik
belirlemektedir (https://www.thebrandage.com/reklamlarda-arketip-stratejisi-4251,
25.04.20, 00:27). Markalarin olusturdugu algilar, insanlarin kolektif bilingdisina gore
sekillenmektedir. Isvicreli psikiyatrist Carl Gustav Jung’a (1875-1961) gére, *‘kolektif
bilin¢disi, arketipleri ve evrensel en eski diisiinceleri’’ ve imgeleri icermistir
(https://global.britannica.com/science/collective-unconscious, 25.04.20, 00:49). 12
Jung kisilik arketipi ise, ‘‘insan yasamwnin iliskisel onceligini ifade eden yogun

duygusal anlami olan goriintiiler iiretme egilimi olarak tanimlanmistir

(https://aklinizikesfedin.com/12-jung-kisilik-arketipi/, 25.04.20, 01:18). Bu bilgiler
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1s181nda, marka olusturma siirecine baslamadan, hedef kitleye hitap eden arketipleri

belirlemek dogru bir yol olabilir.

Carl Gustav Jung’un tanimladig1 12 Jung kisilik arketip sunlar1 icermektedir

(https://www.thebrandage.com/reklamlarda-arketip-stratejisi-425, 25.04.20, 02:17).

o Kreator
e Anag

e Yonetici
e Oyuncu

e Halktan Biri
e Sevdal

e Kahraman

e Baskaldiran
e Hokkabaz

o Saf

e Arastirmaci

e Akillh
Bu baglamda, Apple’in yaratici, National Geographic’nin kasif oldugu sdylenebilir.

. Kiiltiir, tiriinlerin 6zelliklerini belirleyen en 6nemli unsurlardan biri sayilabilir.
Ornegin, Audi sistemli, 6zenli Alman kiiltiiriinii yansitirken, Ikea, logoya renklerini
veren Isveg kiiltiiriinii yansitmaktadir (Okay, 2018, s.40).

. Marka, tiiketici ve tirlin arasindaki iliskiyi, hikayeler ve degerler araciligiyla
kurmaktadir. Ornegin, Coca-Cola yaptig1 reklamlarda, insanlarin mutluluklarini
paylasmay1 amaclarken, tiikketicinin markayla giiclii bir bag kurmasini saglamistir. Bu
iletisim bilimcisi Henry Jenkins tarafindan olusturulan transmedya hikayeciligi
kavramui ile uyum gostermektedir. Henry Jenkins’in, Cesur Yeni Medya kitabinda
belirttigi gibi, transmedya hikayeciligi kavrami son yillarda meydana gelen yeni
medya kavramiyla birlikte yeni bir ifade stratejisi olarak ortaya ¢ikmistir (Jenkins,
2018, s.19). Yeni iletisim teknolojileriyle birey pasif durumdan aktif duruma
geemistir (Aydogan, 2019, s.57). Tasarimin ¢oklu ortamda (birden ¢ok medya

platformu) var olmasi, hikayeyi bdlerek, her bir boliimiin farkli platformlarda
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deneyimlenmesini saglamistir (Jenkins, 2018, s.143). Tiiketici hikayeye dahil olurken,
farkli deneyimler yagamakla birlikte, hikayelerin boliimlerini birlestirdiginde anlaml
bir biitiine ulagmaktadir.

5. Her iiriiniin alicis1 bir isimle ya da bir kavramla 6zdeslesmektedir. Ornek olarak, x
iriinii aile babalart i¢in, y tirlinii gengler i¢in, z {irlinii zenginler i¢in gibi.

6. Markalar, hedeflerine ulagsma yontemleriyle ve ulasilmasi planlanan hedefler
dogrultusunda hareket etmektedir. Ornegin, Apple’mn, Farkli Diisiin (Think Different)
sloganu, biitlin faaliyetlerine yon verdigi ve hedeflerine ulagsmalarini sagladig: bir

yaklagim olarak diisiiniilebilir.

1.2.4 Uriin Kimligi

Uriin kimligi, bir iiriiniin goriiniimiinii, markasin1, ambalajini, islevini, iicret bedelini ve
pazardaki yerini olusturmaktadir. Kurumsal kimlik ile tirlin kimliginin uyumlu olmas1 6nem

tagimaktadir. Cilinkii bu, markanin bir biitiin olarak algilanmasini saglamaktadir.

Uriin kimliginin unsurlar1 sunlardan olusmaktadir (Okay, 2018, s5.42). Detaylandirmak
gerekirse, bir kurum, kurum i¢inde kaliteyi odak alan, miisteri memnuniyeti dnceligi ile uzun
vadeli basariy1 hedefleyen bi yonetim sistemi gelistirmektedir. Bu dogrultuda, tiiketiciye
kullanim kolaylig1 saglayan ve beklentileri karsilayan bir {iriin olusturmak énem tagimaktadir.
Bununla birlikte, iirlinlin pazardaki konumu, sunum sekli ve fiyatlandirmasi, kurum kimligini
de etkilemektedir. Cogu zaman yiiksek fiyath iiriinlerin, daha iyi bir izlenim olusturdugu
diisiiniilmektedir (Okay, 2018, s.43). Uriiniin markasi ve iiriiniin {izerinde bulunan detaylar ve
aciklama kisimlari 6nem gostermektedir. Tiim bu yaklagimlar kurum kimligini olumlu yonde

etkilerken, kurum kendisini farkli bir yere konumlandirmay1 bagsarmaktadir.

1.3 Kurum Kimliginin Unsurlar
1.3.1 Kurum Kiiltiirii

Kurum kiiltiirdi, bir kurum i¢inde paylasilan inang ve davranislari, deger sistemlerini, yonetim
stratejilerini, ¢calisanlarin tutumunu, iletisimini ve iliskilerini icermektedir. Kurum kiiltiirt,
kurumun kurulma amacindan ve ulasilmasi planan hedeflere yonelik ihtiyaclardan

olusmustur. Kurum ve ¢alisanlarin bir biitiinliik olusturmasi, kurumun islevsellik kazanmasini
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saglamaktadir. Ayn1 zamanda, giiclii bir kurum kiiltiirli olugturmak kurumun yapisini olumlu

yonde etkilerken, ¢aliganlar1 motive etmeye yonelik destek saglamaktadir.

Bir kurum kiiltiiriiniin temel 6zellikleri sunlardan olusmaktadir (Okay, 2018, s.195).

e Yonetici ve ¢alisanlar arasinda siirdiiriilebilir bir iletisim saglanmasi ve ¢alisma
ortaklig1 kurulmasi.

e Agcik ve belirgin bir iletisimin olmas.

e Karar alma siireglerinde cinsiyet ayrimi yapmaksizin, ¢alisanlarin esit haklara sahip
olmasi.

e Geleneksel yapilarin degismesi, yetki ve sorumlulugun, merkezi yonetim biriminden
kaldirilmasz.

e Kurumun felsefesinin tiim ¢alisanlar bazinda benimsenmesi.

e Yeni sermaye kaynaklarina ulagim saglanmasi.

Bu baglamda, her maddenin hem kuruma, hem de ¢aliganlara bir yarar sagladigi
gorlilmektedir. Clinkii gii¢lii bir kurum kiiltiirli olusturmanin yolu, kurum kiiltiiriiniin

biitiinlestirme yapistyla gerceklesmektedir.

1.3.2 Kurum Felsefesi

Kurum felsefesi, kurum kimliginin ana unsurlarindan biridir. Ciinkii bir kurumun temel
diisiincelerini ve ilkelerini olusturmaktadir. Bu dogrultuda, kurum vizyonu biiyiik 6nem
tagimaktadir. Clinkii vizyon, kurumun felsefesindeki temel diisiinceler ve ilkelerle birlikte,
kurumun amaglarini ya da ulasilmasi planlanan hedefleri belirlemektedir. Kurum vizyonu
dogrultusunda, kurumun ydnetim bi¢imi, uzun vadeli hedefler ve stratejiler belirlemistir.
Vizyon, kurumun ne yone dogru gelismek istedigini belirlemektedir (Glockler, 1995, s.64).
Kurum felsefesinin fonksiyonlari1 sunlardan olusmaktadir (Okay, 2018, s.104).

e Oryantasyon Fonksiyonu
e Motivasyon Fonksiyonu
e Agiklama Fonksiyonu

e Secim Fonksiyonu
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Bu baglamda oryantasyon fonksiyonu, kurumun mevcut diizenini korumaya, devam
ettirmeye ve gelistirmeye yonelik, akilct bir sekilde yonlendirilmesini olusturmaktadir (Okay,
2018, s.104). Kuruma yeni dahil olan ¢alisanlarin bilgi edinmeleri, beceri kazanmalar1 ve
kuruma uyum saglamalar1 amaglanmistir. Burada motivasyonun saglanmasi 6nem
kazanmaktadir. Calisanin motive olmasi i¢in ihtiyaclarinin bilinmesi ve bu ihtiyaglarin
giderilmesi, bireyin kendini gelistirmesi ve potansiyelini en iyi sekilde kullanmasini
saglamaktadir. Bununla birlikte, bildirilmis ya da yaymlanmis kurum felsefesi ile kurumun
davranig ve fonksiyonu hakkinda olusabilecek herhangi bir yanlis anlasilma durumunda,
kurum felsefesi kurum i¢in hedef gruplara aciklama imkanini saglamis olmaktadir
(Achterholt, 1991, 5.94). Kisaca kurum felsefesinin yaymlanmis olmasi, kurumun kendini
yazili olarak koruma altina aldig1 anlamina gelebilir. Hedef gruplari, mevcut alternatif
markalar i¢inden, belirlenmis kurum felsefesine sahip olan kurumlara 6ncelik vermektedir

(Achterholt, 1991, s. 94).

Bu arastirmalarla birlikte, kurumun felsefesinin belirlenmemesi dogrultusunda, kurumsal
biitiinltiglin olusamayacagi sdylenebilir. Clinkii tiim kurumsal kimlik unsurlari, kurum

felsefesi temeliyle olusturulmaktadir.

1.3.3 Kurumsal Davranis

Kurumsal davranig, bir kurumun hem kurum i¢inde, hem de kamuoyu ve hedef grubuna kars1
tepkilerini, kararlarin1 ve davranis sekillerini igermektedir. Bununla birlikte, faaliyet alaninda,
kisilerin birbirleri arasindaki iletisimleri hangi yontemlerle kurdugu 6nem tagimaktadir
(Kogel, 1984, 5.197).

Kurumun uygulamasi gereken davranis ve tutumlar sunlardan olusmaktadir (Okay, 2018,

5.181-192).

e Ekonomik Davranig

e Toplumsal Davranis

e Siyasi Davranis

¢ Bilgilendirme Davranisi

e Kalite Davranisi
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Bu maddelerden yola ¢ikarak, ekonomik davranisin, bireylerin ihtiyaclarini karsilayan tiim
faaliyetlerin biitiiniinii olusturdugu sdylenebilir. Ekonomik davranis pazarlama, liretim,
yatirim, dagitim ve finans alanlarindan olusmaktadir. Kurumun pazarlama alani iiriiniin,
iiretim Oncesini, satigini ve satis sonrasi faaliyetlerini kapsamaktadir. Kurumun pazar alanlari
farkli tilkelerde bulunsa da, ortak bir davranis ve yaklagim olusturmay1 gerektirmektedir
(Okay, 2018, 5.181-192). Uriin tasariminin ve iiriin ambalajinin, benzersiz, dikkat cekici ve
islevsel olmasina yonelik alinan kararlar, pazarda konumlandirilmasi sirasinda, kalitesi ve
iiriin fiyat1 degerlendirmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Bu dogrultuda, iiretim bilgilerinin
ve kullanim siiresinin agik ve net bir sekilde belirtilmesi, iiretim yontemi ve dagitim
alanlarmin dikkate alinmasi kurumun bu konu hakkindaki tutumunu gosterebilir. Tiiketici
iiriin hakkinda her tiirlii bilgiye ulasmak isterken, ¢alisanin yaklagimina, davranislarina ve
anlatimina da 6nem vermektedir. Bu noktada c¢aligsanlara biiyiik gorev diigmektedir. Cilinkii
iletisim ve davranis bigimleri kurumun imajina yansimaktadir. Bununla birlikte toplumsal ve
siyasi davranig degerleri de kurumun imajimni etkilemektedir. Ciinkii ahlaki, topluma yararl ve
cevreye duyarli davraniglar tiim kurumlarin yerine getirmesi gereken bir yaklagim olmakla
birlikte, sosyal sorumluluk faaliyetleri sadakat, giiven ve baglilik duygusunu olustururken,
kurumun siyasi ¢ercevede objektif olmasi tiim hedef gruplarina kars: diisiiniilmiis bir davranis
olarak diistliniilebilir. Bu baglamda, hedef gruplarina karsi, tiim iletisimlerin tutarl bir sekilde
yonetilmesi acisindan kurum iginde ve disinda bilgi akisinin saglanmasi gerekmektedir.
Clinkii bu hedef gruplarin memnuniyetini arttirmaya yonelik bir davranig olarak

diistintilebilir.

1.3.4 Kurumsal Kimlik Tasarimi

Kurumsal kimlik tasarimi, Modernist hareketin (1884) yiikselisinden bu yana énemli 6l¢iide
artmaya devam etmektedir. Kurum kimliginin olusturulmasi, kendini topluma tanitmasi ve
kimligin korunmasi i¢in ilk temel unsur olarak goriilmektedir. Kurumsal kimlik tasarimu,
giivenilirlik saglamak ve rekabet edebilmek i¢in gii¢lii bir kaynaktir (Dowling, 1986, s.109).
Kurumsal kimlik tasarimi, tiim tasarim unsurlarinin birbirleriyle uyumlu ve anlamli bir
sekilde olusturulmasidir (Grage, 1993, s.147). “‘Amag, biitiin tasarim unsurlari arasinda
esglidiim saglamak ve kurum hakkinda olumlu ve akilda kalici bir izlenim yaratabilmektir’’
(Becer, 2000, 5.199). Bu baglamda, dogru ve etkili bir kurumsal kimlik tasarimi olusturmak

icin, tasarim probleminin ve hedef kitlenin tanimlanmas1 ve ona gore ¢oziim tiretilmesi

gerekmektedir. Tasarim siireci, tanimlama, aragtirma/bilgi toplama, fikir bulma/beyin
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firtinasi, ilk 6rnek (prototip) olusturma/eskiz yapma, se¢gme, uygulama ve
ogrenme/geribildirim seklinde ilerlemektedir (Ambrose, Harris, 2013, s.12).

Kurumsal kimlik tasarimi baglaminda, uyum ve tutarlilik, tiiketicinin kurumla etkilesime
girmesinin giiclii bir yoludur. Ornegin, Apple’n gii¢lii bir marka uyumuna sahip oldugu
sOylenebilir ¢linkii tiikketicinin markayla etkilesimde bulundugu her alanda mesaj1 tutarl bir
sekilde iletmistir (https://toptalent.co/applein-etkili-10-pazarlama-stratejisi, 09.04.20, 22:49).
Kurumsal kimlik tasarimu, iirlin ve hizmete uygun ayn1 zamanda kolay hatirlanabilme

ozellikleri tagimalidir.

Kurumsal kimlik tasariminin onciileri, minimal logolariyla taninan Ivan Chermayeff (1932-
2017), Paul Rand (1914-1996) ve jenerik film, poster, logo tasarimlariyla biiytik etki yaratan
Saul Bass (1920-1996) sayilabilir. Bunlarla birlikte kurumsal kimlik tasarimi sirket adi, logo,
slogan, binalar, {iniformalar ve sirket renklerinden vb. olusmaktadir. Kurumsal kimlik

tasarimi, tiim bu ¢esitli unsurlar1 yaratma siirecini kapsamaktadir.

1.3.5 Kurumsal imaj

Kurumsal imaj, kurumun izleyicinin zihninde birakmis oldugu izlenimi olugturmaktadir.
Kurumsal imaj kavramu tiiketici ve kamuoyu gdziinde biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Ciinkii

tiiketicilerde olugan algilar, kurumun yaratmig oldugu imaj ile anlagilmaktadir.

Kurumsal
Davranig

Kurumsal

Kurumsal
Imaj Dahili

Kurumsal Imaj Harici

fletisim

Gorsel 22: Kurum Kimligi Unsurlar1 ve Kurum Kimligi Stratejisi (Glockler, 1995, s.41).

Gorsel 22°de goriildiigii gibi kurumsal kimlik ve kurumsal imaj birbirini destekleyen

unsurlardir.
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1.3.6 Kurumsal {letisim

Kurumsal iletisim, kurumun amaglarina ulasmaya ya da gerceklestirmeye yonelik
olusturdugu stratejiler ile tiim iletisim ¢alismalarinin biitiiniinii olugturmaktadir. Bu baglamda
amag, iletisimin siirekliligini koruyarak, kurumun verimliligini arttirmak ve hedef grubunu

etkilemeye ¢aligmaktir.

Kurumsal iletisim konusunda énem verilmesi gerekenler sunlardan olugmaktadir (Heuer,

1989, 5.58).

e YoOnetim Araclar

e Hedef Grubunun Tanimi

e Kurum Temellerinin Saptanmasi
e Hedeflerin Belirlenmesi

e Profesyonel Destek

e lletisim Kontrolii

Bu baglamda, kurumsal iletisimde, yonetim araclarinin kullanilmasi, ekip calismasiyla
birlikte alinan kararlar1 gelistirmeyi ve meydana gelen sorunlar1 ¢ézmeyi sagladigi
sOylenebilir. Bu dogrultuda, BBDO reklam ajansinin eski kurucu ortaklarindan olan reklam
yOneticisi ve yazar olan Alex Faickney Osborn (1888-1966) tarafindan gelistirilen beyin
firtinas1 tekniginden yararlanilmaktadir. Clinkii beyin firtinas1 yaratici diisiincenin ortaya
cikmasini saglamaktadir (https://yaratmak.com/metotlar/osbornun-beyin-firtinasi-ve-kontrol-
listesi/, 10.03.20, 03:38). Bununla birlikte, birden fazla fikir olusurken, tiim grubun dahil
olmasin1 ve alinan kararlarin benimsenmesini saglamaktadir. Bu kararlar hedef gruplarinin
tanimini olusturmay1, kurum i¢i davranis temellerini ve ortak deger yargilarini da
kapsamaktadir. Hedef gruplar1 dahili ve harici olarak iki sekilde tanimlanmaktadir. Dahili
olanlar kurumun ¢alisanlar1 olarak belirlenmektedir. Kurum i¢inde bulunmalari, kurumu hem
icerden, hem de disardan gbzlemlemelerini saglamaktadir. Bu, kurum i¢i ve harici olan dis
hedef gruplarina da etki etmektedir. Kurum ulasilmasi planlanan hedefler dogrultusunda
profesyonel destek alarak, kurumun gii¢lii ve zayif yonlerini tespit etmeyi, kurumun hedef
gruplar tarafindan ne kadar bilindigi ya da rakip kurumlar tarafindan kurumun nasil

algilandig1 gibi konulari ele alarak hareket etmektedir. Bu noktada, tiim veriler
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diizenlenirken, mevcut durum ile planlanan durum analizleri karsilastirilarak iletisim kontrolii

gergeklesmektedir (Okay, 2018, s.152).

Kurum kimliginin tarihsel gelisiminde, markalarin yillar i¢inde, sadelesmeye gittigi

gozlemlenmistir. 2. béliimde, Minimalizm akimi ve grafik tasarima etkileri incelenecektir.
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2. MINIMALIZM AKIMI

Minimal’in diger bir anlam1 olan minimum; bir degerin inebildigi en az, en kiigiik ve en
diisiikk miktar anlamina gelmektedir (Botha, 2017, s.1). Minimalizm ise, sade, yalin ve
indirgeme kavramlarin1 kapsamaktadir. Bu kavramlar i¢ ice gegmistir fakat anlamsal olarak
kiigtik farkliliklar: bulunmaktadir. Sade; siisii piisii olmayan, siisten ve gosteristen uzak olani
tanimlarken, sadelesmek; fazlaliklardan arinmak anlamina gelmektedir. Yalin kavrama,
karmagik olmayani ifade ederken, indirgemek, daha anlasilir ve ¢oziimlenebilir bir duruma

getirmektir.

““Anlatimda etki ¢ogaltilmak isteniyorsa, 6gelerin sayis1 azalsa da 6nemlerinin eksilmemesi ve yapinin,
temel 6geler ve asal bilesenlerle kurulmasi gerekmektedir. Ayrintilar ve ikincil 6geler elenerek, ana
etkenlerin arasindaki belirleyici iliskilerin ortaya ¢ikarilmasi 6nem tagimaktadir.”” (Adam Sanat, 2003,
s.35).

Bu baglamda, Minimalizm’in dnceligi, siisten, karmasadan ve fazlaliklardan arinarak, bir
fikri ya da nesneyi, isleve uygun, minumum sayida renk, bi¢im, deger, ¢izgi ve dokuya

indirgemektir.
Antmen’e gore;

““Minimalizm, giincel endiistriyel malzeme ve yontem kullaniminin yani sira iliskisel olmayan bir
kompozisyon anlayisini, tiim fazlaliklardan arindirilmis bir bigimsel sadeligi ve birimsel d6gelerin

tekrarini icermektedir.”” (Antmen, 2017, s.183).

Bunlarla birlikte, Minimalizm, nesnenin ¢evresiyle olan etkilesimini 6n planda tuttugu i¢in
bicimcilikten kaginmustir (Atakan, 2015, s.21). Sanat akimlarinda ortaya ¢ikan bigimsel
anlay1s kiiltiire grafik yorumlarla aktarilabilmektedir. Ciinkii sanat donemin giincel yapisint
elestirel bir dille ele alir ve bigcimlerini buna gore sekillendirir. Bu da kiiltiirel olarak tasarima
etki eder. Bu baglamda, Minimalizm 6ncesi sanatsal olusumlar1 ve grafik tasarima bigimsel

etkilerini incelemek dogru bir yol olacaktir.
2.1 Minimalizm Oncesi Akimlar ve Grafik Tasarima Etkisi
Resnick’e gore;

"Grafik tasarim, giindelik yasamlarimizda hayati 6nem tasiyan mesajlari, bilgi vermek, egitmek, etki
birakmak, ikna etmek adina, sanat ve teknolojiyi birlestirerek bireylere aktarilmasini saglamaktir."
(Resnick, 2003, s.16).
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Grafik tasarim 6gelerinde minimal yaklagimlar, anlagilirlik, akilda kalicilik ve ikonografik
yapilanma sebebi ile tercih edilmektedir ve diger sanat alanlarinda oldugu gibi, daha az
tasarim unsuru ile abartili slislemelerden uzak, mesaj1 net ve hizli bir sekilde iletmeyi ve
problemlere odaklanarak ¢oziime ulasmay1 saglamaktadir. Gorsel iletisim tasarimcisi, bir
sorunu ¢oziim yollar1 lireterek vermek istedigi mesaji en etkili sekilde sunmaya ¢aligmalidir.
Bu baglamda, Minimalizm’in ilkelerinden yararlanmak, mesaj1 en etkili sekilde iletmeyi ve
akilda kalicilig1 saglayabilir. Ering’in, Sanatin Boyutlar1 kitabinda belirttigi gibi, bir yapitin
icerigi ne kadar az ise, o kadar akilda kalici olur (Ering, 2013, s.24). Minimalizm, Zen
felsefesinden etkilenen geleneksel Japon tasarim ve mimarisinden oldukga etkilenmistir.
Minimalist Japon grafik tasarimci Shigeo Fukuda’nin (1932-2009) ¢aligmalarinda Zen

felsefesinin sadelik anlayiginin etkileri goriilmektedir.

Gorsel 23: Shigeo Fukuda, Victory Posteri (1975)
(https://www.sessions.edu/notes-on-design/designer-focus-shigeo-fukuda/, 03.03.20, 20:08)

20. ylizyilin baglarinda Avrupa’da kendini gosteren Modernizm akiminin baglamisiyla tiim
alanlarda kokten bir degisim olmustur. Sosyal, politik, kiiltiirel ve ekonomik anlamda biiytik
bir kaos ortamina girilmis, ideolojik anlamda biiyiik degisimler ve devrimler yaganmustir.
Teknolojik ve bilimsel ilerlemeler, endiistrinin yapisini degistirirken, bilimsel buluglar
insanin geleneksel diislincelerini yikarak daha somut veriler elde etmesini saglamistir.
“Evrene ve zamana iliskin goriislerin doniisiime ugradigr “‘Gorelilik Kurami’’, Albert

Einstein (1879-1955) tarafindan temellendirilmistir’’ (Bozkurt, 2014, s.59). Sanat ve tasarim
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kavramlarin1 degistiren bu olaylar ‘“‘estetik algi ve degerleri yikip yeniden insa ederek’
(Coskun, 2019, s.10) yeni bir diinya diizeni goriisiinii meydana getirmistir. Bu karmaga

ortaminda diizene kars1 ¢ikan bir¢ok sanat hareketi meydana gelmistir.

Grafik tasarim tarihinde Minimalizm’e zemin hazirlayan akimlar Kiibizm, Dada, Siirrealizm,
De Stijl, Suprematizm, Konstriiktivizm, Bauhaus, Yeni Tipografi, Avrupa’da Modernizm
Donemi ve Amerikan Tasarimi gorsel iletisimi ve grafik dilin bi¢imini derinden etkileyen

akimlar olmustur.

Kiibistler 1907-1919 yillarinda naturalist sanata karsi ¢ikarak, estetik degerlerle giinliik
yasamin iiriinlerinin (Eroglu, 2015, s.114) yeniden iiretimini hedefleyerek, nesnenin 6ziine ve
yapisina dnem vermistir. Bu baglamda, Kiibizm’in, Minimalizm’e katkis1 oldugu
sOylenebilir. Aralarindaki fark, Minimalizm’in bigime degil, islevsellige 6nem vermis
olmasidir. Onciileri Pablo Picasso (1881-1973) ve Georges Braque (1882-1963) olan Kiibizm
akiminda sanatcilar nesneleri kiibik sekillerle iki boyuta indirgeyerek insan duygularini ifade
etme bicimine yeni bir bakis agis1 getirmistir (Kandinsky, 2015, s.18). Kiibizm’in kolaj
teknigi, 20. ylizyildaki cagdas grafik tasarimin gelisim siirecine biiyiik etkisi olmustur.
Tipografiyi resimlerle birlestiren akim, grafik tasarimi da biiytik 6l¢iide etkilemistir (Arntson,

2007, 5.24).

Gorsel 24: Pablo Picasso, Avignon’lu Kizlar (1907)
(https://www.moma.org/collection/works/79766, 16.12.19, 01:27)

Ressam Fernand Leger’in (1881-1955) insan figiirlerini ve nesneleri piktografik bir sekilde

bicimlemesi, 1920’lerdeki afis tasarimcilarinin ilham almasini saglamistir.
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Gorsel 25: Fernand Leger, The Disks (1918)
(https://www.moma.org/interactives/exhibitions/2012/inventingabstraction/?work=130, 16.12.19, 03:12)

1917°de kurulan BMW logosunun da piktografik bir yaklagimla tasarlandig1 diigiiniilebilir.
Logoda kullanilan renkler, BMW’nin ana vatani olan Bavyera Eyaleti’ni temsil ederken, logo
donen bir pervaneye benzetilmektedir. Logonun yillar i¢inde sadelestigi goriilmektedir.
Kurum bu sadelesmenin, agiklig1 ve netligi ifade ettigini belirtirken, ayn1 zamanda markalarin
dijitallesmesinin getirdigi zorluklar1 gz 6nlinde bulundurarak bu degisiklige gittiklerini
belirtmistir (https://www.bmw.com.tr/tr/topics/fascination-bmw/bmw-joy-blog/bmw-
logosunun-hikayesi.html, 12.04.20, 02:17). Logodaki BMW yazisinin kaldirilmasi logoyu
ferahlatabilir. Bu ayn1 zamanda markalarin taninabilirlik giiclinii gdsteren bir yaklagim olarak

da diistiniilebilir.
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Gorsel 26: BMW Logo, Tarihsel Gelisimi
(https://www.bmw.com/en/automotive-life/bmw-logo-meaning-history1.html, 12.04.20, 00:19)

20. yiizyilm ilk sanat manifestosu 1909'da italya’da sair Filippo Tommaso Marinetti (1876-
1944) tarafindan yazilmis ve tanitilmistir (https://www.bl.uk/collection-items/manifesto-of-
futurism, 06.01.20, 19:49). Marinetti ve arkadaslar1 tipografiye yeni bir bakis agis1 getirerek,
bu tasarim anlayisina “*Ozgiir Tipografi’® demistir (Becer, 2006, 5.101).
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Gorsel 27: Filippo Tommaso Marinetti, Zang Tumb Tumb, Kitap Kapag1 Tasarimi (1912)
(https://www.moma.org/collection/works/31450, 18.04.20, 23:48)

Fiitiiristler her seyden ¢ok hiz ve devinimi betimlemeyi amaglamais, ritmik, tekrar eden
cizgiler, kesik sekanslar veya flu bi¢imler kullanmistir (Hodge, 2018, s.110). Resimlerin
enerjik goriinmesi i¢in tamamlayici renkler yan yana kullanilmistir. 1913°te Giovanni
Papini’nin “Lacerba” adl1 dergiyi hayata gegirmesiyle, yeni bir yazi dili gelistirilmistir

(https://www.moma.org/interactives/exhibitions/2009/futurism/, 05.01.20, 21:48).

il

Inno alPIntelligenza.

Gorsel 28: Giovanni Papini, Lacerba, Vol.II, No.5 (1914)
(https://artsearch.nga.gov.au/detail.cfm?irn=73868, 22.12.19, 00:33)

Fiitiiristik yaz1 tipine 6rnek olarak Nasa’nin eski logosu gosterilebilir. Richard Danne ve
Bruce Blackburn’iin tasarladigi logo, 1975’den 1992 yilina kadar kullanilmistir. Vuruglarin
geneli neredeyse ayni agirlikta ve esit gozilkmektedir. Ancak takas egrilerinde ve negatif
bosluk seritlerinde kivrimlidir. Logo, serifsiz, modern, minimal, teknolojik, geometrik, uzay

cag1 goriiniimii veren dinamik bir tasarim olarak yorumlanabilir.

Gorsel 29: Nasa Logo, 1975-1992
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(https://www.nasa.gov/audience/forstudents/5-8/features/symbols-of-nasa.html, 13.03.20, 02:21)

1913/15 yilinda Kazimir Malevich, az renk ile kare, dikdortgen, liggen ve dairelerle bir resim
stili gelistirerek yalin bir {islup olusturmus ve Siiprematizm akimini1 kurmustur (Aynsley,
2001, s.56). Minimalizm akimina onciiliik eden bu indirgemeci yapilar, simetrik ve birbiriyle
dengeli formlari olusturmustur. 1980 yilinda kurulan Pack Man logosunda ve Adidas’in

logosunda Siiprematizm akimin etkileri oldugu soylenebilir.

MIDWAY

Gorsel 30: Pack- Man Logo, 1980
(https://pacman.com/en/, 13.03.20, 03:29)

Malevich, bu indirgemeyi izleyicilerin zihinlerindeki tiim beklentileri arindirip herhangi bir
bellek ve bilince dayanmayan mistik duygu ve sezgilere erismeye tesvik etmistir (Hodge,

2018, s.121).
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Gorsel 31: Kazamir Malevich, Supremus No 50 (1915)
(https://arthive.com/kazimirmalevich/works/305199~Supremus No 50, 11.02.20, 01:44)

Stiprematizm akiminin gelismesine biiyiik katkilar1 olan ve teknoloji devrinin yeni
tipografisini ilk gelistirenlerden biri olan El Lissitzky (1890-1941), sayfa diizenlemesini grid
sistemleri gelistirerek sade tipografik ve geometrik elemanlar kullanarak tipografi
kullanimina 6nciiliik etmistir (https://www.britannica.com/art/graphic-design/Graphic-
design-in-the-20th-century, 18.02.20, 23:37). Calismalarinda, kelimelerin ilk harfini
vurgulamak i¢in biiyiik punto kullanirken, bazen tek bir harf ayn1 harfle baslayan iki ayr1
kelime i¢in de kullanilmaktadir (http://gmk.org.tr/uploads/news/file-
1447095673333076244.pdf, 18.02.20, 00:13).

§ 5556565655685 5565
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Gorsel 32: El Lissitzky, Kunstismus, Kitap Kapagi Tasarimi (1914- 1924)
(https://www.moma.org/collection/works/14470, 11.02.20, 00:29)

Konstriiktivizm (1914/17- 1934 ve sonrasi) grafik tasarim alaninda 6nemli bir hareket olmus,
20. ylizyilda tipografi ve grafik tasarim alanlarina biiyiik 6l¢lide yon vermistir. Sanatgilar
renkleri minumum sayiya indirgeyerek, minimal bir stil kullanmigtir. A¢ili ve geometrik
formlar1 sade bir sekilde kullanarak, miikemmellik ve giizellik anlayisina kars1 ¢cikilmigtir.
Afis tasarimlarinda serifsiz ve yalin bir tipografi dili olusturulmustur (Aynsley, 2001, s.58).
Bu dénem sanatgilari ¢arpict bir etki yaratmak amacriyla afis tasarimlarinda tipografiyi kimi
zaman sayfay1 tamamen kaplayacak sekilde kullanmay1 tercih etmistir (Stirmeli, 2013, 5.66)
ve bu sesli tipografinin aslina uygun bir disavurum olarak goriilmiis, megafon seklindeki bir
kelimenin liggen kompozisyonu ve ondan ¢ikan ses ¢izgileri tasarimi olusturmustur (Heller,
Vienne, 2016, s.65). Sanatcilar, afis tasarimlarinda tipografiyi yalin bir dil ile kullanmus,

harfleri biiyiikli kiigiiklii boyutlarda ve asimetrik sekillerde yerlestirmistir.

Gorsel 33: Alexander Rodchenko, Leningard Devlet Yayineilari i¢in Afis (1925)
(https://www.theguardian.com/arts/gallery/2008/jan/3 1/art.photography, 17.01.20, 23:29)

1916-1923 yillarinda savasi protesto eden Dadacilar, romantizm, realizm, sembolizm gibi
akimlarin sanatsal yansimalarini yok etmek, geleneksellesmis bakis acisini1 degistirmek i¢in
toplumun benimsedigi ahlaksal ve estetik anlayisina karsi ¢ikmis, sinirsiz bir 6zgiirligi
savunmustur (Becer, 2006, s.102). Dadaist eylemin hedefi, beklenmedik ve sasirtici
davraniglarla degisimi hizlandirmaktir (Dellaloglu, 2018, s.80). Dada, davranislara yonelik
tutumlarin ve 6znel ilkelerin deger gordiigii bir diinya yerine, akla uygun olmayan bir
diinyay1 benimsemistir. Ayni1 zamanda Dada, diinyada 6zellikle fagizmin ve savasin disinda,

bambagka idealler i¢in yasayan insanlarin oldugunu hatirlatmasi yoniinde 6nemli bir isleve
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sahip olmustur (Eroglu, 2015, s.181). Sanata kars1 olduklarini vurgulamalarina karsin,
eserlerinde Fiitlirizm’in etkileri goriilmiistiir. Marcel Duchamp bu akimin en 6nemli
sanat¢isidir. Duchamp’in readymade hareketi, bir anlamda, Minimalizm, Yerlestirme,
Kavramsal Sanat, Kavramsal Konstriiktivizm gibi birgok tanim, sanat¢ida karsiligini
bulmustur (Eroglu, 2015, s.192). Benzer sekilde ayn1 donemlerde bir sanat goriisii olarak

elestirel anlamda gelisen Dada, grafik tasarimin gorsel dilinde devrim yaratmustir.

TH itre - MlCHEL

801’!”
.)CO

Gorsel 34: Ilia Zdanevich, Michel Tiyatrosu igin Afis (1923)
(http://www.designhistory.org/Avant Garde pages/Russia.html, 17.01.20, 01:32)

De Stijl akimin (1917-1931) 6nciileri olan Piet Mondrian ve Theo van Doesburg gibi
sanatgilarin Bauhaus akimina da biiyiik katkilar1 olmustur. Mondrain, temel renklerin salt
gercekligin degerini azaltacagina inanarak, caligmalarini sadece kirmizi, sar1, mavi, siyah ve
beyaz renklere indirgemistir. Islevsellige Snem veren akimin sanatgilari eserlerinde yatay ve
dikey ¢izgileri, kare ve dikdortgen formlari minumum pargalarla kullanarak sade bir
yaklagima yonelmistir (Aynsley, 2001, s.54). Hayatin formlar sayesinde diizene sokulacagina
inanilmistir (Artun, 2010, 50). Duyguya hitap eden her 6ge reddedilmistir. Estetik degerlerin,
eserin gergek yalinligindan olustuguna inanildigi i¢in, gorsel anlatim dilleri en sade sekilde
ifade etmek istenmistir. “‘De Stijl’in giizellik ideali, bir yapittaki biitiine dayalr safliktir’’

(Becer 2006: s.104). Akimin islevsellik ve indirgemecilik kavramlar1 grafik tasarim,

mimarlik ve Minimalizm i¢in 6nemli bir nitelik tagimaktadir.
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Gorsel 35: Piet Mondrain, No. VI/ Composition No. I (1920)
(https://www.tate.org.uk/art/artists/piet-mondrian-1651, 16.01.20, 03:39)

Gorsel 36: Theo van Doesburg, Stained- Glass Composition Famale Head (1917)
(https://www .tate.org.uk/whats-on/tate-modern/exhibition/van-doesburg-and-international-avant-garde/van-

doesburg-and-0, 16.01.20, 03:44)

De Stijl akiminin bigimsel yontemlerinin giiniimiiz Microsoft logosunda goriildiigii
sOylenebilir. Logodaki dort renkli kare, sirketin 6nemli iiriinlerinden biri olan Windows’u
animsatan bir pencereden olusmaktadir
(https://www.freelogodesign.org/blog/2020/02/10/the-history-of-the-microsoft-logo,
30.04.20, 02:17).
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Gorsel 37: Microsoft Logosunun Tarihsel Gelisimi,

(https://www.microsoft.com/tr-tr/, 30.04.20, 03:53)

Logo, donemsel trendlere ayak uydurarak farkli sekillerde kullanilmig ve zaman igersinde
sadelesmeye yonelmistir. Bir logonun zamansiz bir goriiniime sahip olmasi, trendlere gore
sekillenmek zorunda kalmamasi agisindan 6nem tastyabilir. Frances Colpitt’in Minimal Art
The Critical Perspective kitabinda bahsettigi gibi, kavramsal sanat1 benimseyen Mel
Bochner’in 1966 yilinda Minimalizm’in zamanla solmayacagini ve yok olmayacagini ifade
ettigi sozleriyle, Minimalizm’in zamansiz bir akim oldugunu vurgulamaktadir (Colpitt,

1993,5.133).

20. yiizyi1lda Bauhaus Tasarim Okulu (1919-1933) bir¢ok akima Onciiliik etmis, sanat¢ilarin
yapiy1 kavramsal olarak irdelemelerini amaglamais, tipografi, mimari, iirlin tasarimi gibi
alanlarda etkisini gostermistir. Uygulamali bir giizel sanatlar egitimi veren Bauhaus, zanaati
ve sanati endiistriyle birlestirerek islevsellige 6nem vermis, bigimi yonlendiren en 6nemli
unsurun islev oldugunu savunmustur (Becer, 2006, s.103). Herseyin, temel bir tasarim fikrine
gore tasarlanmasi, Bauhaus’un diisiinsel yapisiyla 6zdeslesmistir (Artun, Alicavusoglu 2009,
172). Ayn1 zamanda Bauhaus’un genel 6zelliklerinde Minimalizm, islevsellik, devrimci
tipografi, geometrik formlar ve ana renklerin kullanildig1 sdylenebilir
(https://99designs.com/blog/design-history-movements/famous-logos-bauhaus-style/,
01.05.20, 00:46).
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Gorsel 38: Oskar Schlemmer, Bauhaus Logo (1922)
(https://99designs.com/blog/design-history-movements/famous-logos-bauhaus-style/, 01.05.20, 02:39)

Bu yaklagimlar, 1922 yilinda Oskar Schlemmer (1888-1943) tarafindan tasarlanan Bauhaus
logosunda da goriilmektedir. Paul Klee (1879- 1940) ve Wassily Kandinsky okula tasarim
alaninda bi¢im, renk, desen ve mekan gibi konulara agirlik vererek, yeni anlayislar
kazandirmistir. Bauhaus, 6grencilere bi¢imi incelemeyi degil, bi¢im yaratmay1 6gretmeyi
hedeflemistir. Kandinsky ise, nesnenin resme zarar verdigini diislinerek (Ragon, 2009, s.27)
diizlemsel geometri bicimlerine indirgemistir. Konstriiktivist sanat¢1 Moholy- Nagy (1895-
1946) foto kolaj mantig1 ile afis ve grafik tasarim alaninda uygulamalar yapmustir.
Tipografide ise karsitlik olusturarak, rengin cesaretli bir sekilde kullanilmasini1 savunmustur
(Bektas, 1993, 5.73). Bauhaus’da yetismis olan Herbert Bayer (1900-1985) okula profesor
olarak atandi1g1 donemde tipografi tasariminda biiyiik yenilikler yapmuis, Serifsiz ve Grotesk

harf karakterleri ile alfabeyi, sade ve net bir forma getirmistir.

abcdefghi

JKImnopqr
STUVWXYZ

Gorsel 39: Herbert Bayer, Research in Development of Universal Type (1927)
(https://www.harvardartmuseums.org/tour/the-bauhaus/slide/6439, 19.03.20, 03:18)
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Bayer, renk ile tipografiyi bir arada kullanarak sozciikleri daha etkili hale getirmeye ¢alismus,
metinlerin baz1 boliimlerini 90 derece ¢evirerek kullanmasi yeni bir tasarim anlayist
kazandirmigtir. Hannes Meyer (1889-1954) istifa edince, yerine Mies van der Rohe’e gegse
de, daha sonra siyasi nedenlerden dolay1 okul kapatilmistir. Minimalizm ve bir ¢ok akima
etkisi olan Bauhaus okulu, modernist bir yaklagim ile gorsel iletisime biiyiik katkilarda

bulunmustur.

Sigmun Freud’un (1856-1939) arastirdig1 bilingalt1 diinyasina 6nem veren Stirrealistler
(1920/24- 1939/50), somut ger¢ekligin dtesindeki en gercek olanin iizerine gitmistir.
Kiibizm’in bi¢imciliginden ziyade konuya ve konunun yaratmis oldugu etkiyle ilgilenilmistir.
René Magritte (1898-1967) ve Salvador Dali (1904-1989) donemin 6nemli isimlerinden
olmus ve gorsel iletisimi, fotograf ve illlistrasyonu 6nemli oranda etkilemistir. Dali’nin grafik
tasarima iki acidan katkisi olmustur. Perspektif kullanimlari, iki boyuta derinlik kazandirmak
icin Onem tasimaktadir. “‘Eszamanliliga gercek¢i bir sekilde yaklasmasi, afis, kitap ve dergi
kapaklarina uygulanarak yenilik yaratmistir’” (Bektas, 1993, s.51).

Gorsel 40: Salvador Dali, Dream Caused by the Flight of a Bee Around a Pomegranate a Second Before
Awakening (1944)
(https://www.museothyssen.org/en/collection/artists/dali-salvador/dream-caused-flight-bee-around-

pomegranate-second-waking, 03.12.19, 00:21)

Stirrealizm, grafik tasarimin gorsellestirme alaninda gelistirdigi yeniliklere esin kaynag:

olmustur. Bunlardan bazilar1 sunlardan olugsmaktadir (Bektas, 1993, s.52).
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e Hayal giicii gibi soyut kavramlarin somut gorsellere dontistiiriilmesi, grafik tasarimda
kavramlarin somut gorseller ile ifade etme siirecine zemin hazirlamistir.

e Carpict gorsellerin kullanilmasi, akilda kalicilig1 sagladig icin, grafik tasarim
unsurlaria da uyarlanmistir.

e Birden fazla kavramin ve unsurun ayni gorsel iizerinde kullanilmasi, grafik tasarimin

gorsel dilini gelistirmistir.

Gorsel 41: René Magritte, The Pilgrim (1966)
(https://www.renemagritte.org/the-pilgrim.jsp, 03.12.19, 01:25)

Yeni Tipografi’nin (1920’ler- 1950’ler) igerigi netliktir (Armstrong, 2012, s.35). Donemin
sanatcist olan Jan Tschichold (1902-1974) Bauhaus ve Rus Konstriiktivistlerin goriiglerinden
etkilenmis, asimetrik tipografi kullanimini ¢aligmalarina uyarlamistir. Tschichold, bozulmus
harf karakterleriyle yapilan diizenlemelerin etkisini zayif gdrmiis ve yeni bir tipografi
yaratmak istemistir (Meggs, Purvis, 2016, s.465). Caligmalarin1 geometrik bir grid lizerinde
tasarlayarak, ¢izgi ve seritleri kullanmay1 tercih etmistir. 1920’lerde gesitli serifsiz harf
tasarimlari olusturulmustur. Grafik tasarimci olan Edward Johnston'in (1872-1944) Londra

metrosu i¢in hazirladigi ve Eric Gill’in Gills Sans adini verdigi yazi tipi buna 6rnek olabilir.
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UNDERGROUND

Gorsel 42: Edward Johnston, Railway/ Underground Type (1918)
(https://www.bbc.com/news/magazine-35916807, 19.03.20, 04:21)

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AEIO@Uabcdefghijkim
nopqrstuvwxyzaaéidogu
&1234567890($£.,!?)

Gorsel 43: Eric Gill, Gill Sans (1928)
(https://www.designweek.co.uk/issues/november-2013/eric-gill-an-essay-on-typography/, 19.03.20, 02:09)

Eric Gill, Gill Sans adin1 verdigi tipografik tasarimlarinda metinleri sagdan serbest siitun ya

da blok siitlin olarak kullanmak yerine birbirine esit olmayan uzun satirli yazilarin daha

okunakli oldugunu belirtmistir (Bektas, 1993, s.88).
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Futura

Aa Qq Rr
Aa Qq Rr

ZutGhrung

0123456789

Gorsel 44: Paul Renner, Futura (1927)
(https://nadinechicken.wordpress.com/tag/futura/, 06.02.20, 03:17)

Tasarim sorunlarinin giiniin kosullarina gore degerlendirilmesini ve ¢oziinlenmesini savunan
Paul Renner (1878-1956), Almanya’da geometrik yapida, serifsiz harf karakterleri tiretmistir.
Futura serisi bunlardan en dnemlileridir. Swissair’in 1981-2002 yillar1 arasinda kullandig:

logo buna 6rnek olarak gosterilebilir.

swissairg,

Gorsel 45: Swissair Logo, 1981-2002, Futura Yazi Tipi
(http://www.sr692.com/design/logos/, 11.05.20, 23:18)

Hermann Zampf (1918-2015) tarafindan ge¢misin 6zelliklerini tasiyan ve yeni teknolojileri
ele alarak tasarlanan Palatino, Melior ve Optima gibi harf karakteri tasarimlar1 20. yiizyilin en
0zglin tasarimlar1 arasinda yer almis, glinlimiize kadar varligin1 korumustur (Meggs, Purvis,
2016, s.378). 1932 yilinda, Stanley Morison (1889-1967) Times New Roman ad1 verilen harf
karakterini olusturmustur (https://www.britannica.com/biography/Stanley-Morison, 11.05.20,
02:28).
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The Quick Brown
Fox Jumps Over
The Lazy Dog.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789 [1() { } /\<>?

Gorsel 46: Stanley Morison, Times New Roman (1932)
(https://www .britannica.com/topic/Times-New-Roman, 06.02.20, 02:57)

Piet Zwart (1885-1977) calismalarinda asimetrik sayfa diizeni lizerinde (Armstrong, 2012,
s.37) siyah beyaz kontrasti kullanarak derinlik kazandirmaya calisirken, renkleri

vurgulayarak dinamizmi yakalamay1 hedeflemistir.

Gorsel 47: Piet Zwart, Hollanda Kablo Fabrikasi igin Katalog, On ve Arka Kapak Tasarimi (1928)
(https://www.moma.org/collection/works/7741?sov_referrer=artist&artist id=6592&page=1, 17.03.20, 15:29)

Grafik tasarime1 olan Paul Schuitema (1897-1973) Konstriiktivizm ve De Stijl akiminin
unsurlarimi reklamcilik alanina aktarmis, tasarimlarinda tipografik 6geleri kirmizi ve siyah

renklerle vurgulayarak, fotograf ile tipografiyi bir arada kullanmaya ¢aligmistir.
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Gorsel 48: Paul Schuitema, Advertisement for Nutricia Powdered Milk (1927-28)
(https://www.moma.org/collection/works/7621?sov_referrer=artist&artist id=5273&page=1, 17.03.20, 17:12)

KAN

Gorsel 49: Paul Schuitema, E. De Bont & Zoon (1924)
(https://www.moma.org/collection/works/7612?sov_referrer=artist&artist_id=5273&page=1, 17.03.20, 17:28)

Herbert Matter, afislerinde tipografiyle illiistrasyonu bir birlik igersinde kullanarak

dinamizmi yakalamaya calismis, birden fazla fotografi bir araya getirerek turistik afise yeni

bir bakis a¢is1 getirmistir.
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Gorsel 50: Herbert Matter, Fiir Schone Autofahrten die Schweiz (1935)
(https://www.moma.org/collection/works/5462?sov_referrer=artist&artist _id=3843&page=1, 18.03.20, 00:34)

/A//

+ 7

o

Gorsel 51: Herbert Matter, Winterferien- Doppelte Ferien, Schweiz (1936)
(https://www.moma.org/collection/works/6423?sov_referrer=artist&artist_id=3843&page=1, 18.03.20, 00:55)

Grafik tasarimei olan Walter Herdeg’in (1908-1995) St. Moritz i¢in tasarladigi logoda, stilize
edilmis bir glines sembolii ile el yazis1 karakteri kullandig1 goriilmektedir. Bu kurumsal

kimlik tasariminin grafik biitiinliglinti sagladig1 sdylenebilir.
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Gorsel 52: Walter Herdeg, St. Moritz i¢in Brostir Kapagi (1936)
(https://www.aiga.org/medalist-walterherdeg, 18.03.20, 02:39)

Gorsel 53: Walter Herdeg, Trademark Symbol for St. Moritz (1934)
(https://blog.nationalmuseum.ch/en/2018/08/the-sun-of-st-moritz-by-walter-herdeg/, 18.03.20, 02:43)

Willem Sandberg (1897-1984) tasarimlarinda simetriyi reddetmis, birbiriyle kontrast olan

parlak renkleri kullanmay1 tercih etmistir.
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Gorsel 54: Willem Sandberg, Cover from Nu (1959)
(http://www.eyemagazine.com/feature/article/willem-sandberg-warm-printing, 18.03.20, 02:57)

20. ylizyilin bilimsel ve rasyonel anlayis1 bu uygulamalarla grafik bir dil yaratmistir. Yeni
tipografi, tasarimcilar1 fonksiyonel ve etkili bir gorsel dil gelistirmeye yonlendirmistir.
Avrupa’da Modernizm doénemi ve Amerikan tasariminda (1900- 14/39- ), Avrupa’daki
savastan ve politik olaylar lizerine iilkelerini terk eden sanat¢ilar Amerika’ya yerleserek
1930’lardan itibaren Modernizm hareketlerini yaymaya ¢alismis, tasarimin ¢cagdas temeller
tizerine kurulmasini saglamistir. Tasarimin merkezi haline gelen New York, 6zellikle grafik
tasarim alaninda gelismeye baslamistir. Amerikali tasarimcilar, Avrupali tasarimcilarin sanat
ve tasarim dilini benimseyerek, grafik tasarim alanina yeni anlayislar ve bi¢cimler
kazandirmigtir. Reklam alaninda ve yaraticilikta biiyiik bir basar1 gésteren rus sanatgi
Adolphe Mouron Cassandre (1901-1968), Kiibizm’in gorsel anlatimini, Fiitlirizm’in dinamik
tavrini, Konstriiktivizm’in uyumlu bir biitlinliik olusturularak diizenlenen yaklasimlarina yer
vererek tipografiyi gorsel imgelerle kusursuz bir sekilde birlestirdigi tasarimlarinda, ¢arpici
bir yalinlik, iki boyut ve minimum sayida kullandig1 renk paletleriyle, mesajin en etkili

sekilde iletilmesini saglamistir.
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NORMANDIE |

Jhenen 4me

" SERVICE REGULIER
PA A EBOTS DE LUXE
ET A CLASSE UNIQUE 4

Gorsel 55: Adolphe Mouron Cassandre, Normandie (1935)
(https://www.moma.org/collection/works/6091?sov_referrer=artist&artist_id=1015&page=1, 05.12.19, 22:49)

Gorsel 56: Adolphe Mouron Cassandre, Dubonnet i¢in Afis Tasarimi (1932)
(https://www.moma.org/collection/works/6017?sov_referrer=artist&artist_id=1015&page=1, 05.12.19, 22:56)

Kiibizm’i benimseyen diger bir sanatci Jean Carlu (1900-1997)’dur. Gorsel iletisimde

diisiinceleri yansitmak i¢in dogal formlar1 sembollestirmistir.
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Gorsel 57: Jean Carlu, Stop ‘Em to Sell ‘Em (1947)
(https://www.moma.org/collection/works/8282?sov_referrer=artist&artist_id=977&page=1, 05.12.19, 23:21)

Paul Colin (1892-1985), Kiibizm, Rus yapisalciligi ve italyan Fiitiirizm’in gesitli
uygulamalarin1 modernist bir yaklagimla afislerine yansitirken, sayfa diizeninde gorsel imaji
orta alana, tipografiyi cesitli kenarlara yerlestirerek farkli bir dil yaratmaya ¢alisan en verimli

grafik tasarimcilardan biri olmustur.

accélération

Gorsel 58: Paul Colin, Peugeot (1935)
(https://www.moma.org/collection/works/5400?sov_referrer=artist&artist_id=1185&page=1, 06.12.19)
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Austin Cooper (1890-1964) ve Joseph Binder (1898-1972) bu donemde Modernizm’e katkida
bulunan diger tasarimcilar arasindadir. Joseph Binder, tasarimlarinda iki boyutlu yapilar ve

yalin illtstratif i¢erikler kullanmigtir.

Gorsel 59: Joseph Binder, Air Corps U.S.Army (1941)

(https://www.moma.org/collection/works/8050?sov_referrer=artist&artist_id=560&page=1, 06.12.19)

Alexey Brodovich (1898-1971) minimal bir yaklagim ile sayfa diizeninde biiyiik bos alanlar

olusturarak, dergi tasarimina yeni bir bakis agis1 getirmistir.

Gorsel 60: Alexey Brodovich, Harper’s Bazaar (1951)
(https://www.britannica.com/biography/Alexey-Brodovitch, 06.12.19)

Paul Rand, bi¢im, renk, ¢izgi gibi gorsel elemanlar1 sembolik bir dile indirgeyerek,

Modernizm’i Amerikan grafik tasarimina uyarlayan oncii bir tasarimct olmustur. Bigim ve
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islevsellige 6nem veren Rand, herkes tarafindan anlasilan ve yalin sembollerin iletisim
acisindan daha etkili oldugunu belirtmis, ¢caligsmalarinda renk, bigim ve sembollerlerle gorsel

zitliklar olusturmustur.

Gorsel 61: Paul Rand, Aspen Tasarim Konferansi Afisi (1966)
(https://www.paulrand.design/work/International-Design-Conference-Aspen.html, 22.12.19, 02:39)

Saul Bass, Paul Rand’1n kullandig1 gorsel zitliklarin aksine, tasarimlarinda sade bir iislup
kullanmis, Amerikan grafik tasarimini gorsel karmasikliktan arindirarak, sade ve piktografik
bir goriiniim kazandiran, 6nemli isimlerden biri haline gelmistir (Meggs, Purvis, 2016, s.393-
395). Buna 6rnek olarak Saul Bass’in United Airlines i¢in tasarladigi logo gosterilebilir.
1930’larda kabul edilen eski kalkan formu ile bir¢ok degisiklige gidilmis, 1970°te Saul Bass
tarafindan minimal bir yaklagim ile modernize edilerek yenilenmistir. Saul Bass, ‘‘u’’ harfini

lale formuna dontistiirmiistiir. Cizgiler ugus hareketini sembolize ederken, renkler Amerikan

By

UNITED

gk

Gorsel 62: United Airlines Logo (1960)

bayragini temsil etmistir.

(https://www.travelinsurancereview.net/2013/06/03/airline-logos-over-time/, 22.12.19, 02:56)



UNITED AIRLINES

Gorsel 63: Saul Bass, United Airlines Logo (1970)
(https://www.travelinsurancereview.net/2013/06/03/airline-logos-over-time/, 22.12.19, 03:29 )

Gosterge analizi asagidadir;

Tablo 3: United Airlines Logo, 1973, Gostergebilimsel Olarak Degerlendirme

Diiz Anlam Géosterenleri Diiz Anlam Géosterilenleri = Yan Anlam Gosterilenleri

Renk Harf, Sekil, Bigim Amerika Bayragi, Milli
Duygular, Benimseme,
Oncelik, Deger, [fade,
Politik, Baglilik, Sevgi,
Ozgiirliik, Ulasabilirlik,
Asalet, Siklik, Saflik

Cizgi Geometrik Sekil, Harf, Baglanti, Sadelik, Birlesim,
Bigim Ayrim, Hareket, Hiz,
Enerjik, Anlam
Bi¢im Geometrik Sekil, Harf, Lale, Cigek, insan, Duygu,
Yuvarlak, Kose, Form Modern, Minimal, Dikkat
Cekici, Kanatli Ugus,
Cagrisim
Yazi Logo Font Karakteri, Harf, = Saygin, Saglam, Giivenilir
Isim

Kurum kimligi ve kurum felsefesinin tasarimda biitiinliik sagladigi sdylenebilir. Minimum
renkte kullanilmasi gii¢lii bir etki yaratmistir. Sade, anlasilir ve akilda kalic1 bir logo oldugu
diistintilebilir. Ayn1 donemde Doyle Dane Bernbach Reklam Ajansi, tasarim elemanlarini aza

indirgeyerek iirlintin temel 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmay1 hedeflemistir.
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Think small.

Gorsel 64: Doyle Dane Bernbach, Volkswagen Otomobilleri igin Basin ilan1 (1959)
(https://mediacat.com/vosvosa-veda/, 18.01.20)

Tasarimc1 George Lois, tiiketiciye mesaj1 daha iyi iletebilmek i¢in birbirini tamamlayan
gorsel ve sozel kavramlarin bir arada kullanilmasini daha etkili bulmus, tasarimlarinda gorsel

unsurlarin biitiinliigii i¢in arka planda bos alanlar olugturmustur.

Gorsel 65: George Lois, Esquire Magazine (1965)

(https://www.moma.org/collection/works/114798?sov_referrer=artist&artist_id=34411&page=1, 18.03.20,
22:53)

1950’lerde Isvigre’de objektif ve net bir tasarim tarz1 egemen olmustur (Becer, 2006, s.105).

Uluslararas: Tipografik Stil bir diger adiyla “Isvigre Grid Stili”, Bauhaus, Yeni Tipografi ve
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De Stijl akimlarindan esinlenmistir. Bu yeni hareketin kuruculari Theo Ballmer (1902-1965)
ve Max Bill’dir (1908-1994). Tasarimcilar fotograf ile illiistrasyonu birlestirerek, 6gelerin
diizenli bir biitiin olusturmasi i¢in grid sistemini kullanmistir (Meggs, Purvis, 2016, s.373).
1920 ve 30’larda, ¢izim araglar1 yardimiyla matematiksel olarak tasarlanmis olan, geometrik
serifsiz yazilar reddedilerek, yeni tasarimlara uygun diisen 19. yiizy1l Akzidenz Grotesque
harfleri kullanilmaya baslanmistir (Bektas, 1993, s.129). Adrian Frutiger (1928-2015)

yirmibir tane ¢esitlemesiyle Univers adini verdigi yeni bir serifsiz harf karakteri tasarlamigstir

(Meggs, Purvis, 2016, s.377).

Gorsel 66: Adrian Frutiger, Univers Yazi Yiizl Tasarimi (1954)
(https://www.famousgraphicdesigners.org/adrian-frutiger, 02.02.20)

Adrian Frutiger, her harfi ayni x- yiiksekliginde birbirleriyle uyumlu ve simetrik olarak
tasarlamistir. Max Miedinger (1910-1980) tarafindan tasarlanan “Helvetica” en 6zel ve en

cok tercih edilen harf karakteri tasarimi olmustur.

Gorsel 67: Max Miedinger, Helvetica Yaz1 Yiizii Tasarimi (1957)
(https://www .hypocritedesign.com/max-miedinger/, 02.02.20)

Grafik tasarimci olan Armin Hofmann bi¢imin 6zii ile ilgilenmis, gorsel zitliklarin tasarimda

giiclii bir etki yarattigini savunmustur. ‘Neue Grafik (Yeni Grafik) adli dergiyle birlikte
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Isvicre tasarimi uluslararasi bir harekete doniismeye baslamistir’’ (Meggs, Purvis, 2016,
$.465). Tasarimcilarin ¢alismalarinda yalin gorsel elemanlar, sembolize edilmis geometrik
sekiller, diizen ve sadelik kavramlar1 kullanilmistir. Tipografik stilin evriminde diger 6nemli
bir sanat¢1 Josef Miiller Brockmann’a (1914-1996) gore; tipografik ve gorsel unsurlarin net
bir sekilde anlagilmasi tasarimda en 6nemli konulardan biridir (Meggs, Purvis, 2016, s.381)

ifadesiyle Minimalizm’i benimsedigi diigiiniilebilir.

| I | .
georg solti, claudio arrau
brahms, beethoven, schumann

der h, donnerstag. 2 juni

te 1960
20,15 ubv, grosser tonhallesaal. leitung: georg soli, solist: claudio amau.
brahms: haydn-variationen, beethoven: fnftes kiavierkonzert in es-dur,

‘schumann:
hug. kuoni,jecklin, depositenkasse oerikon kreditanstat

Gorsel 68: Josef Miiller Brockmann, Afis Tasarimi (1960)
(https://www.grapheine.com/en/history-of-graphic-design/graphic-designer-muller-brockmann-swiss-style,
02.02.20)

Ayn1 zamanda Josef Miiller Brockmann’in 1982 yilinda Mimar Uli Huber ile tasarladigi SBB
CFF FFS (Isvigre Federal Demiryollar1) logosunda da minimal yaklasimlar goriilmektedir.
Logo, hareketi, hiz1 ve yonii belirleyen sag ve sol oklardan olugsmaktadir. Logonun orta
boliimiinde bulunan arti1 igaretinin pozitif bir enerji vermesiyle birlikte, biitiinliigi, gelisimi ve

modernligi ifade ettigi diistintilebilir.

Gorsel 69: Josef Miiller Brockmann, Uli Huber, SBB Logo (1982)
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(https://www.eguide.ch/en/objekt/sbb/, 03.05.20)

2.2 Minimalizm Akimi ve Sanat¢ilar:

Iki biiyiik savas dncesinde (1914-1945) ve sonrasinda iiretilen sanatin sekil ve ifade a¢isindan

farkliliklar1 olmustur. Ahu Antmen’e gore;

"Ikinci Diinya Savast 5ncesi Amerikan sanati daha ok yerel temalara odaklanms ve figiiratifken,

ikinci Diinya Savast yillarinda ve sonrasinda gelisme gésteren Amerikan sanatinin temel 6zelligi, soyut

ve disavurumeu olmasidir." (Antmen, 2017, s.145).
Klee’nin vurguladig: gibi, diinya ne kadar korkung bir yer olursa, sanat da o kadar soyut olur
(Ellul, 2005, s.135). Ayn1 zamanda, Enis Batur’in Modernizm Seriiveni kitabinda belirttigi
gibi, disavurumculugun goriintiileri, savasin, toplumsal olaylarin ve kapitalizmin yikimlari
karsisinda duyulan kaygilardan ayrilmamaktadir (Batur, 2017, 5.349). 1948’lerde olusan
soyut disavurumculuk, boyanin biitiin tuvalde yarattig1 etkiye dncelik vermistir ve bu hareket
tuvalin listlinde geri doniisii olmayan bir otomatizmle yansimaktadir (Sahiner, 2013, s.125).
Resimdeki geleneksel yaklasimlari degistirmek i¢in boya tuvalin iizerine firlatilmigtir (Little,
2016, 5.122). Onceleri figiiratif resimler yapan Jackson Pollock, bu yeni dil sayesinde
1950’lerin en parlak isimlerinden biri olmus, Clement Greenberg gibi elestirmenlerden destek
gormiistiir. Greenberg'e gore, resimlerin pithtilagsmig ve yaglanmis yiizeylerinin fizikselligi,
sanatcilarin varolugsal miicadelesinin belgeleri olarak goriilmiistiir. Soyut disavurumculugun
bicimsel ve duyumsal yaklasimlarina karsi ¢ikarak 20. yilizyilin ortasinda meydana gelen
Minimalizm, yalinlig1 ile estetik bi yaklagim sunmustur (D6l, Pelin, 2013, s.1). Soyut
disavurumcu olan Ad Reinhardt (1913-1967) Minimalizm akimi hakkinda sunlar1
belirtmistir: ‘‘Ne kadar ¢ok, sanat is¢iligi yogun, o kadar kétii. Cok azdir. Az ¢oktur’™
(http://www.ngv.vic.gov.au/guggenheim/education/04.html, 20.01.20, 01:46). 1960’11 yillarin
nesneye olan ilginin arttig1 bir donem oldugu sdylenebilir. Biitiin bir resimsel {iretim gergegi
yogun bir ‘aritim’ ¢abastyla yok edilmis, resmin kusatmasi muhtemel olan tiim olgularla
nesneler bir algilama sorununa indirgenmistir (Kahraman, 2005, s.161). 1960 ve 70’lerde
iiretilen sanat eserlerinin, sadece bigimcilige kars1 bir tepki olmadigi, Minimalist’lerin, Yeni-
Dadaci1 ve Pop sanatcilarin sanata yonelik kabul gérmiis kurallar1 derinlemesine irdeledikleri
goriilmistiir (Atakan, 2015, s.9). Minimalizm, Newyork’ta ortaya ¢ikmig, Avrupa’da da
yansimalarini bulmustur. Cogunlukla mimari, ii¢ boyutlu yapaitlar, heykeller ve resim
alaninda etkili olmustur. “‘Dogmasinda onciiliik edenlerin ortak ozellikleri; gercekgilik,

nesnelcilik, islevselcilik, sadecilik gibi argiimanlar: onceleyen akimlar olmustur’’ (Ozdogru,
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2018, s.57). Bicimde asir1 sadeligi ve objektif yaklasimi savunmustur. 1960’11 yillardan 6nce,
cagdas sanatin indirgemeci egilimleri ilk defa, Kazamir Malevi¢’in beyaz zemine yaptig1

siyah kare kompozisyonuyla ortaya ¢iktig1 sdylenebilir (Adam Sanat, 1996, 126.Say1, s.55).

Gorsel 70: Kazamir Malevich, Black Square (1913)
(https://www tate.org.uk/art/artists/kazimir-malevich-1561/five-ways-look-malevichs-black-square, 09.11.19)

Gorsel 71: Robert Rauschenberg, White Painting (1951)
(https://postmodernkatharine.wordpress.com/2017/06/06/robert-rauschenberg-and-friends-the-postmodernism-
of-combinations/, 09.11.19)

[Ik minimal resim 6rneklerinden biri olan ve 1951 yilinda izleyicinin dikkatini, ressamin
ruhundan dis diinyaya yonlendirmeye ¢alisan (Fineberg, 2014, s.167) Robert Rauschenberg
tarafindan yapilan, yedi adet yan yana sirali ve beyaz tablolar, Frank Stella’nin yedi y1l sonra

iirettigi ham tuval iizerine siyaha boyali resimlerine onciiliik etmistir (Obendorf, 2009, s.23).
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Minimalizm ile ilgili kuramsal yaklasimlarin temelinde ve gorsel yapilanmada Mondrian’in
gorlisleri yer almaktadir. Mondrian bir fikri diisiincede netlestirmeyi 6nemsemistir (Giderer,
2003, s.144). Minimalizm’de eserler, diiz yiizeyler iizerinde geometrik, sade, biiyiik formlar,
parlak ve genis renk alanlarindan olusmaktadir. Piet Mondrian eserleri buna 6rnek

gosterilebilir.

Gorsel 72: Piet Mondrian, Trafalgar Square (1939- 43)
(https://www.moma.org/collection/works/79879, 09.11.19)

[Ik monokrom resimleri ortaya koyan, yeni gergekgilik akiminin énciisii ve performans
sanatinin 6nemli isimlerinden olan Yves Klein (1928-1962), mavi ile yarattigi monokrom
eseriyle taninmustir. Kendini su sozlerle ifade etmistir: “‘Once higbir sey yok, sonra derin bir
hi¢lik, sonrasinda ise mavi bir derinlik var’’ sdzleriyle, nesnenin 6ziine odaklandigi
gorlilmektedir. Fransiz diisiiniir Jean Baudrillard’in (1920-2007), Koétiiliigiin Seffaflig
kitabinda, tek renk bir tabloda bizi biiyiileyen sey, her tiir bigimin o muhtesem yoklugu
seklinde ifade etmistir (Baudrillard, 2018, s.23). Bu ayn1 zamanda, izleyiciyi esere dahil
ederek, hayal kurabilmesi i¢in bir imkan sunabilir. Tugal’in kitabinda bahsettigi gibi, Gestalt
alg1 psikolojisine gore eksik kalan hareket izleyicinin bilinci tarafindan kisisel bilgi birikimi
ve hayal giiciiyle tamamlanmaktadir (Tugal, 2018, s.75). Barnett Newman (1905-1970) Yves
Klein’in resimlerindeki asir1 yalinligi kabul etmemis, buna istinaden kullandig1 ana renkten
farkli bir renk tonuyla tuval diizenini bolerek yalinlagtirmaktan 6te sanat eserinden bir biitlin
yaratmaya odaklanmistir. Ciinkii Newman, estetigi, sanat eserinde degil, yaratma siirecinin

estetik bir siire¢ oldugunu belirtmistir (Kuspit, 2018, s.44).
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Gorsel 73: Yves Klein, Untitled Blu Monochrome (1959)
(http://www.yvesklein.com/en/oeuvres/view/636/untitled-blue-monochrome/, 14.11.19)

Gorsel 74: Barnett Newman, Onement VI (1953)
(http://www.sothebys.com/en/auctions/ecatalogue/2013/may-2013-contemporary
eveningn08991/lot.17.esthl.html, 14.11.19)

Minimalistler, bir sanat eserinin kendinden bagka higbir seyi andirmamasi gerektigini
benimsemistir. Onlara gore, sanat eserini teorik olarak diinyadaki seylerden yiikselten

nesnellik kosuludur (Colpitt, 1993, s.133).

Minimalizm’in 6nde gelen teorisyenlerinden biri olan heykeltras Robert Morris’e (1931-

2018) gore;

"Bir nesnenin biitiinliigiiniin ve tahmin edilebilirliginin, izleyicinin esere ve ortama iliskin
farkindaligini desteklemeyi amagladigini 6ne stirmiis, Minimalizm’in anlaminin, eserin sadece kendisi
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yerine, izleyici ve mekan arasindaki etkilesimin sonucu oldugunu savunmustur." (Whitham, Pooke,
2018, s.49).

Reinhardt’in siyah iizerine siyah karelerinden farkli olarak Stella, seritlerin kenarlarini da
biitiinliyle goriiniir yapmistir. Bdylece o zamana dek kimsenin resmetmedigi kadar diiz ve
daha az referans igeren bir tuval yaparak, uzamsal geri ¢ekilme illiizyonundan kaginmis ve
objenin obje olarak varligin1 genisletmistir (Fineberg, 2014, s.284). Stella, ¢alismalarinda
homojen ve dikkat ¢ekici ylizeyler olusturararak, geometrik ve yalin bicimlerle minimal

sanata katkida bulunmustur (D61, Avsar, 2001, s.4).

Gorsel 75: Frank Stella, Black Series 2 (1967)
(https://www tate.org.uk/art/artworks/stella-title-not-known-p78387, 23.11.19)

Dan Flavin (1933-1996), Donald Judd (1928-1994) ve Sol LeWitt (1928-2007) gibi
sanatgilar, eserlerini en sade geometrik formlara indirgeyerek ii¢ boyutlu mekan tasarimi ve
heykel sanatina yonelmistir. Sanat¢ilar heykellerinde malzemeleri en sade sekilde kullanarak
malzemenin 6ziine odaklanmistir. Donald Judd, nesnelerin gercekte orada olanin 6tesinde
bagka bir anlam1 olmadigin1 savunmustur. Judd’un Soyut Disavurumculugu reddi, bir
boliimiiyle sanatta diislincelerin (Soyut Disavurumculugu demode hale getirerek) diyalektik
ilerlemesine duydugu inanctan ve (varolussal i¢ gézlemi disarida tutan) ampirik olarak
dogrulanabilir gerceklige iliskin 1srarindan kaynaklanmistir (Fineberg, 2014, s.284). Bu
baglamda, Judd’a gore sanat, ilerleme ve degisim gostermektedir. Soyut disavurumculugun,
duygular1 ve i¢ diinyay1 yansitmasindan ziyade, toplumsal degisimin deneysel yollarla

dogrulandigini savundugu sdylenebilir.
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Gorsel 76: Donald Judd, Untitled (1967)
(https://www.moma.org/learn/moma_learning/donald-judd-untitled-stack-1967/, 23.11.19)

Dan Flavin sade geometrik formlar1 ve elektrik lambalarini kullanarak, 15181 bir malzeme

olarak one ¢ikarmay1 amaclamistir. Yerlestirildikleri mekanin tamamlayici bir pargasi haline
gelerek, yalin ve tek cesit hazir bir malzemenin kullanimiyla olusturulmus yapilar tiretmistir.
Flavin i¢in 15181n sinirsizligi, yiice olani isaret etmis ve ayni zamanda bir ruhsallik baglantisi
tasimistir (Fineberg, 2014, s.288). Flavin tiiplerdeki 1s181n yerlesimini diizenlerken, formdan

cok uzam olarak heykel diislincesine 6nem vermistir.

Gorsel 77: Dan Flavin, ‘“Monument’’ 1 for V. Tatlin (1964)

(https://www.moma.org/learn/moma_learning/dan-flavin-monument-1-for-v-tatlin-1964/, 23.11.19, 21:36)
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Soyut ekspresyonist stilde resimler iireten ve bir grafik sanatcist olan Sol LeWitt’in,
1960'lardaki en biiyiik basarisi, iskeletin dogal beyazligini yansitan kiibik ¢alismasi olmustur
(Strickland, 2000, s.271). Siyah beyaz rolyeflerle ¢alismalar {ireterek, izleyicileri sagirtmak
ve istedikleri gibi yorumlamalarini saglamak i¢in heykellerini bazen mantiksal bazen de
mantik dig1 gostermistir. Kare ve kiip formlariyla sanat1 yeniden sekillendirmeye ¢aligmistir.
Lewitt sunlar1 soylemistir: “‘Fikirlerin karmasik olmasi gerekmez. Basarili olan pek ¢ok fikir
giiliing derecede basittir. Basarili fikirler, genellikle karsi konulamaz sadelikte bir goriiniime

sahiptir’’ (https://saltonline.org/tr/335/sol-lewitt, 03.01.20, 02:14).

Gorsel 78: Sol Lewitt, New Works- Structures & Early Working Drawings (1977)
(https://www lissongallery.com/exhibitions/sol-lewitt--9, 23.11.19, 22:54)

Ayni donemin sanat¢ilarindan olan Carl Andre’nin eserlerinin 6zelligi, endiistriyel ve dogal
malzemenin saflig1 ve yerdeki ¢ercevelerde yatay olarak kullanilan tekrarli, dengeli kare
kompozisyonlar1 olmustur. Carl Andre, yapisini bozmadan yalin haliyle kullandig: tugla,
cinko ve bakir gibi malzemeleri farkli sekillerde bir araya getirmis ve yatay ¢caligmalariyla

izerinde gezinilebilir ¢esitli heykeller ve yerlestirmeler tiretmistir (D81, Avsar, 2001, s.8).
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Gorsel 79: Carl Andre, Equivalent VIII (1996)
(https://www tate.org.uk/art/artists/carl-andre-648, 23.11.19, 21:58)

Andre, izleyiciye 0zgiir alanlar sunarak, farkli bakis agilarindan gézlemlenmesini ve
izleyicinin eserlerine dahil olmasini saglamistir (https://circlelove.co/minimalizm-akimini-

baslatan-8-sanatci/, 06.01.20, 00:57).

Her donemde belli dl¢iide sadelesme ve sadelesme ile imgenin iligkisi sanatgilar tarafindan
diizlem ve hacimsel yapilarda denenmistir. Bu 20. yiizyilin temel gorsel degisimlerinden biri
olarak diistliniilebilir. Kavramsal sanatin dnciilerinden kabul edilen Marcel Duchamp’in,
readymade’leri ya da malzemeleri oldugu ve goriindiigii gibi kullanmasi, minimal sanata
onctiliikk etmis, sanatin limitlerini sorgulayan eserler iiretmistir (Giderer, 2003, s.145). Ciinkii
readymade ile sanat, bir bi¢cim sorunundan ziyade bir islev sorunu olmustur ve bu yaklagim
kavramsal sanatin baslangicini gerceklestirmistir (Kosuth, 1980, s.13). Marzona Minimalizm

ile ilgili sunlar1 sdylemistir,

"Son donem sanat tarihinin en ilging gerceklerinden biri, Minimal Sanat'in ortaya ¢ikisi i¢in dnemli
temellerin heykel alaninda degil, resim alaninda gelistirilip uygulanmasi olmustur. Ne de olsa, Rus
Yapisalcilig ve yirmili yillarin Bauhaus'undan sonra modern sanatin resimdeki stiinliigiine bir kez
daha meydan okuyan Minimal Sanat olmugstur." (Marzona, 2004, s.7).

Duchamp, ayn1 zamanda, heykel sanatina farkli bir bakis agis1 kazandirmistir. Heykel sanatinda
Minimalizm, Judd’un yaklagiminda oldugu gibi, nesneyi en saf haliyle kullanarak, mekanla

baglantili bir sekilde sergilemektir.

Gorsel 80: Marcel Duchamp, Fountain (1917)

(https://www.sfmoma.org/read/discussion-questions-marcel-duchamp-fountain/, 05.12.19, 22:03)

66



Minimalizm akiminin en 6nde gelen temsilcilerinden olan sadeligi ve netligi benimseyen
mimar Mies van Rohe (1886-1969), mimari anlayisin1 “Az, ¢oktur” sloganiyla, minimalist
bir tasarim anlayis1 yaratmistir. Rohe, “Minimalizm fakirlik, yoksunluk, eksiklik degildir,
aksine biling¢li bir tercih; zor olani se¢mek, azi ¢cok yapmaktir” olarak agiklamistir
(https://kavrakoglu.com/cagdas-sanata-varis-116-minimalizm-3/, 13.01.20, 02:43). Rohe’ye
gore, islev ve bicim uyumu belli bir siirede kabul gorebilir ancak islevlerin farklilasmasiyla
bu uyum yok olabilir. Bu baglamda, bir yapinin, ¢esitli islevlerle tasarlanmasi 6nem
gostermektedir (https://www.homify.com.tr/yeni_fikirler/589674/uenlue-mimar-ve-
tasarimcilardan-oegrendiklerimiz-ludwig-mies-van-der-rohe, 13.01.20, 03:26). Bu ayn1
zamanda, Bauhaus’un “Bi¢im islevi izler ” sloganiyla biitiinliik saglamaktadir. Mimarlikta
Minimalizm, az malzeme ile kare ve dikdortgen formlarin, sade i¢ tasarimlarla ifadesini

bulmustur.

Gorsel 81: Ludwig Mies van der Rohe, Barselona Pavyonu (1929)

(https://www.arkitektuel.com/barselona-pavyonu/, 05.12.19, 21:46)

Bunlarin 15181nda, sanat akimlarinda, grafik tasarim alaninda ve kurumsal kimlik
tasarimlarinda, sadelesme ve az tasarim unsurlariyla ifade etme anlayislar1 ve yaklasimlari
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, 6zellikle tez konusuna yaklasim agisindan gerekli literatiir
aragtirmasi ve incelemesi amaci ile giiniimiizde grafik tasarim alaninda Minimalizm kavrami

ve yansimalarina bakmak dogru bir yol olacaktir.
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3.GUNUMUZDE MINIMALIZM KAVRAMI

3.1 Giiniimiiz Grafik Tasarim Uriinlerinde Minimalizm

Minimalizm akimi, ortaya ¢iktig1 donemden giiniimiize kadar degisim gdstermis ve
1960’lardaki saf halini yitirmis olsa da glinlimiizde tanimlanan minimal tasarimlarda 6ze
ulagma ilkesi hala devam etmektedir. 21. ylizyilda Minimalizm’in tekrar ele alinmasinin
donemsel bir etki oldugu sdylenebilir. Cilinkii her donem bir kiiltiir olusturmaktadir.
21.ylizy1l, dijital kiiltiiriin benimsendigi, ses ve gorselligin bir arada oldugu ger¢cek zamanl
medya yapilariin yogunlugunun artacagi bir donem olarak 6ngdriilmektedir (Tugal, 2018, s.
255). Bununla birlikte, diinya ¢apinda yasanan Korona viriisii salgini nedeniyle dijitallesme
kavraminin 6nemi ve kullanimi daha da artmaktadir. Erdin’in belirttigi gibi bu siirecin dijital
doniisiimii hizlandirdig1 sdylenebilir (https://soundcloud.com/stendustriradyo/sets/murat-

erdin-korona-virusu-dijital-donusum-surecini-hizlandirdi-mi, 29.04.20, 02:18).

Korona viriisii, insanlarda ve hayvanlarda hastaliga sebep olan ve bir¢ok farkl tiire sahip
viriislerdir. i1k olarak 2019 yilinin Aralik ayinda Cin'de ortaya ¢ikmistir. Viriis nedeniyle
hastalanan bireylerin 6ksiirmesi ya da hapsirmasiyla yayilmaktadir
(https://www.sabah.com.tr/yasam/2020/03/13/corona-virus-nasil-ortaya-cikti-korona-virus-
ilk-olarak-nerede-ve-ne-zaman-goruldu-nasil-bulasti-ve-yayildi, 29.04.20, 00:16). Bu durum
biitiin diinya genelinde yasanmistir. Ve bu donemi yasayan insanlar biiyiik bir doniistime
taniklik etmistir. Salgin hala tiim diinyada etkisini gostermeye devam etmektedir. Bu siiregte
karantina donemi baslamistir. Bireyler arasi etkilesimi ya da sosyal mesafeyi minimuma
indirerek salginin yayilmasini engellemek icin insanlar online iletisim platformlari ve dijital
araglar sayesinde evlerinden ¢aligsmaya, 6grenciler online ders ile uzaktan egitim almaya

baslamistir.

Tiim bu gorsel karmasanin i¢inde, kurumlar i¢in goriinebilirlik, anlasilabilirlik ve
farkedilebilirlik gibi kavramlara duyulan ihtiya¢ olusmustur. Bu anlamda, Minimalizm’in
donemsel 6zelligi olan islevselligi ile tasarim alaninda yeniden tercih edildigi sdylenebilir.
Gilinlimiizde de bir¢ok iinlii marka gorsel kimliklerini minimal bir yaklagimla yenilemeye
baslamistir. “‘Bu markalarin en biiyiik giicii, gii¢lii, kompleks ve dolaysiz bir sembolizm ile

belirtilmis olmasinda yatmaktadir’’ (Olins, 1990, s.115). Bu yaklasimin en bilindik 6rnekleri
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arasinda ‘‘Apple’’ ve ‘“‘Google’’ sirketleri sayilabilir. Bu sirketler sadeligin, tasarima
odaklanmay1 sagladigini belirtmistir. Google, seneler icinde her zaman yenilenme ihtiyact
hissetmistir. Bu yenilenmenin sonucunda hep daha minimal bir yaklagimin tercih edildigi
goriilmektedir. 2010 yilinda gdlgeli ve kabartmali olan logo, 2013 yilinda golgesiz, sadece
kabartmayla devam etmistir. 2015 yilinda her iki unsuru da logodan ¢ikararak yalin, temiz ve

serifsiz bir font tasarimu ile son halini aldig1 goriilmektedir.

Google

Gorsel 82: Ruth Kedar, Google Logo (1999)
(https://techspective.net/2018/03/14/5-ways-the-google-logo-has-changed-over-its-20-year-
history/#prettyPhoto, 26.02.20, 02:16)

Google

Gorsel 83: Ruth Kedar, Google Logo (2010)
(https://techspective.net/2018/03/14/5-ways-the-google-logo-has-changed-over-its-20-year-
history/#prettyPhoto, 26.02.20, 02:16)

Google

Gorsel 84: Ruth Kedar, Google Logo (2013)
(https://www.theverge.com/2015/9/1/9239867/google-new-logo-reactions, 26.02.20, 02:16)

Sadelesmeyle birlikte logonun daha net, temiz ve anlasilir oldugu gézlemlenmektedir. Paul
Rand’1n belirttigi gibi, sadelik bir amagtan 6te iyi bir fikrin tirtintidiir
(http://www.designishistory.com/1960/paul-rand/, 14.08.20, 23:19). Burada dikkat edilmesi

gereken sadelesmeyle birlikte tasarimin basitlige kagmamasidir. Einstein; “Her sey miimkiin
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oldugunca basit olmali, ancak daha basit olmamalidir” demistir (VanEenoo, 2011, s.10).
Basitligin, kelime anlami, tasarimda, bir fikir barindirmayan, bir 6zelligi olmayan,
diistinlilmemis ve anlamsiz 6geler tasiyabilen, bunlarla birlikte, tasarimin yetersiz
goziikmesine sebep olan bir 6zellik olarak goriilebilir. Oysa, Minimalizm’de 6nemli olan,
tasarim Ogelerinde, fazla ya da gereksiz unsurlar1 aza indirgeyerek, anlamli ve ¢6ziim odakli
kullanmaktir. Clinkii bir tasarim1 minimal olarak anlamlandirabilmek i¢in, bu degerlerin
biitiiniinden olustugu sdylenebilir (VanEenoo, 2011, 5.9). Unlii Mimar John Pawson
Minimalizm’i, bigimsel bir ozellik degil; *‘bir seyin tiim detaylar: ve kombinasyonlari, temel
noktasina indirgendiginde ortaya ¢ikan nitelik ve miikemmellik’’ olarak tanimlamistir
http://www.kolektomani.com/john-pawson-ve-basitlik-ilkesi/, 02.05.20, 02:15). Obendorf,
minimalizmi basitlik kelimesinden ayr1 diigiinmiistiir (Obendorf, 2009, s.7-8). Ciinkii ona
gore;

“insan beyni tasarimdaki sadeligin altinda yatan seyin basitlik mi yoksa iizerine diistiniilmiis
ve ugrasilmis gizli bir karmasiklik mi oldugunu ayirt edebilecek kadar geliskindir’’

(Obendorf, 2009, s.5). Giiniimiizde Minimalizm kavrami yagsamsal olarak da tercih edilmeye

baslanmustir.

Bunlarin 15181nda, kurumsal kimlik tasarim 6gelerinde Minimalizm’i detayli incelemek dogru

bir yol olcaktir.
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3.2 Kurumsal Kimlik Tasariminda Minimalizm

Kurumsal kimlik tasarimi, markanin gériinlimiinii temsil eden ve taninmasini saglayan
caligmalarin biitiiniinii olusturur. Bir uyum igersinde olusturulan kurumsal kimlik tasarimlar
giivenilir bir izlenim birakmaya yardimci olur. Kurumun ismi ve ambleminden olusan logo
en temel ¢alismasidir. Diger unsurlar logo tasarimi baz alinarak olusturulur. Bu anlamda
tasarim belirlenirken markay1 yansitan, mesajimi ileten ve 6zgiin bir logo ¢aligmasi yapmak
onem tagimaktadir. Ciinkli marka o logoyu uzun yillar boyunca kullanicaktir. Bu anlamda

kurumsal kimlik tasariminin 6gelerini incelemek dogru bir yol olacaktir.

3.2.1 Amblem ve Logo

Amblem ve sembol sozciikleri genel olarak birbirlerinin yerine kullanilmaktadir. Bir amblem
kavram olarak, bir fikri veya bir kisiyi temsil etmektedir. Ornek olarak, kafatasi, kemikleri
tanimlayan bir semboldiir fakat insan yasaminin gegici dogasinin bir amblemidir. Amblemler,
kendilerine 6zgii bir anlami1 olan kavramlardan olusmaktadir. Bu anlamlar genellikle
kurumun kiiltiir ve felsefesiyle baglantili olmaktadir. Her amblemin diger markalardan ayirt
edilebilmek i¢in kuruma 6zel tasarlanmasi ve kurumu dogru bir sekilde yansitmasi
gerekmektedir. Clinkii amblem, “‘bir kurum ya da kurumun sosyal bireyselligini anlatan;
gozle goriilebilen ancak sozle soylenemeyen kismini olusturmaktadr’” (Coroglu, 2002,
s.116). Amblem ya da sembolun yazidan en belirgin farkinin, akilda kalic1 ve kolay
ogrenebilir oldugunu belirten Ugar, aynit zamanda hizli anlamlandirabilme ile evrensel anlam
ve alg1 boyutlarina sahip olmasinin da 6nemini vurgulamaktadir (Ugar, 2016, s.21). Buna
ornek olarak, Ingiliz doga bilimci, ressam ve ayni zamanda kurucusu olan Sir Peter Scott’in
yarattigi, WWF (Diinya Dogal Yasami Koruma Vakfi) logosu gosterilebilir. Markanin temel
amaci, diinyanin dogal yapisinin bozulmasina son vermek ve verilen zararlar1 onarmay1
amagclayarak, insanin dogayla uyumlu bir sekilde yasadig: bir gergeklik olusturmaktir. Logo,
Londra Hayvanat Bahgesi’ndeki dev panda Chi-Chi’den ilham alinarak yaratilmistir. Panda,
hayvani tanimlayan bir semboldiir fakat tiim hayvanlarla birlikte, dogada nesli tilkenmekte
olan hayvanlar1 da kapsayan ve korumay1 amaglayan bir amblemi olusturmaktadir. Logodaki
beyaz alan, kurum kimliginin felsefesini tanimlarken, tasarimda nefes alacak bosluklar
yaratmistir. Beyaz alan kavramui i¢in tasarimci Jan Tschichold sunlari sdylemistir, ‘‘Bir¢ok
tasarimin gorsel etkisi, genis beyaz alanlarimin kullanimiyla dogrudan iliskilidir ve beyaz, gri

va da siyahtan her zaman daha gii¢liidiir’” (Tschichold, 1995, 5.72).

71



Bu baglamda WWF, 1961°den bu yana daha minimalist bir anlayisla, ayn1 amblem {izerinden
birka¢ logo degisikligine giderek, beyaz alan kullanimin1 arttirmigtir. Her yenilenen logo ile
daha sade bir tasarim benimsenmistir. Sadece siyah ve beyaz renkleri kullanarak ve ikonik bir
yaklasim ile, giiclii, etkili, temiz ve akilda kalic1 bir logo olusturuldugu sodylenebilir. ‘ ‘Basarili
logo tasarimlar, icerdikleri simgesel yapi ile evrensel bir iletisim diline doniismektedir’’

(Becer, 2006, s.195).

©
®
Gorsel 85: Sir Peter Scott, World Wide Fund for Nature (WWF) Logo (1961)
(https://'www.wwf.org.uk, 09.01.20, 01:57)

Sembol ise, bir fikri temsil eden, gorsel bir imge, isaret veya kelimeden olugsmaktadir.
Rakamlar sayilari, kisisel isimler bireyleri temsil eden sembollerdir. Marka veya kurumsal
imajin olusumunda kurumun kimligi 6nemli bir yere sahiptir, kurumsal kimlik tasarimi ise
kurum renklerinin ve kurum logosunun yaratilmasi ile baglayan bir siire¢i olusturmaktadir
(Cass, 2011, s.42). Logo, bir kurum isminin gorsel olarak sunuldugu ve bir kurumun tiim
iletisimlerini iglevsel olarak kapsadigi kompleks bir tarif etme diizeninin temel unsurunu
kapsamaktadir. Bu nedenle, logolarin tasarimi ve bir gorsel kimlik kapsaminda olusturulmasi
biiyiik 6nem tagimaktadir. Tiiketiciye ulagmanin yolu, kurum ile ilgili biitiin 6zellikleri en
kisa siirede iletmektir. Bu da sadelesmeyle gerceklesebilir. Clinkii insan beyni, bilgiyi farkli
sekillerde islemektedir. Beynin sol tarafi bilgiyi islem, say1 ve analiz gibi konularda mantikli
ve dogrusal olarak islerken, sag tarafi renk, hacim, boyut, sekil ve hayal giiciiyle
islemektedir. Bu baglamda, logo tasarimlarinin sade, anlasilir ve minimum renkte
kullanilmasi, kurumun hedef kitlesiyle daha hizli iletisim kurmasini saglayabilir. Logolarin
kullanim sekilleri, kurumun tercihlerine ve dnceliklerine gore degismektedir. Bir logo, sadece

bir amblem ile ya da sadece bir logotype ile kullanilabilir. Bu etkilesimde oldugu alanlar ile
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de farklilik gostermektedir. Minimal ve dogru tasarlanmis bir logo en kii¢iik alanda bile
varligini korumaya devam edebilir. Bu da kurumun goriilebilirligini arttirarak, kurum ile
tiiketici arasindaki baglarin gliglenmesine katkida bulunmaktadir. Logolarin en 6nemli
ozelligi, tiiketicilerin akillarinda yer etmesidir (Vardar, 2004, s.23). Bu nedenle kurumsal
kimlik tasariminda yeniden yapilanmaya gidildiginde, bazi tasarim unsurlarini indirgemek ya
da kiiciik degisiklikler yapmak, kurumlarin gorsel taninirlik imajlarini korumay1 saglayabilir.

Tiim bu bilgilerle bir logonun basarisin1 olumlu yonde etkileyecek unsurlar sunlar sayilabilir:

e  Ozgiin ve orijinal olmasi

e Anlaml ve bir fikre dayanmasi

e Hedef kitleye gore tasarlanmasi

e Kurumun imajin yansitabilmesi

e Sloganin kisa ifadelere doniistiiriilmesi

e Sade ve fonksiyonel olmasi

e Anlagilir ve okunabilir olmasi

e Dikkat ¢ekici olmast

e Kolay hatirlanabilir olmasi

e Akilda kalic1 olmas1

e Estetik boyutlarda olmasi

e Diger tasarim unsurlartyla uyumlu ve biitiin olmasi
e Her alanda kullanilabilir ve uygulanabilir olmas1
e Benzer kurumlarin logolarindan ayirt edilebilmesi
e Zamana direnebilmesi

e Renklerin minimum sayida tutulmasi

e Yenilik¢i ve modern olmast

e Siyah ve beyaz olarak kullanilabilmesi

Tasarimda fazla 6ge kullanimi, tasarimin anlagilmamasina sebep olabilir. Gegmiste tinlii
filozof René Descartes’in (1596-1650) dile getirdigi gibi, “‘karmasik seylerin giizel oldugunu
diigiinmek insanlarin ortak yanhsidir’”’
(https://www.encyclopedia.com/humanities/encyclopedias-almanacs-transcripts-and-

maps/descartes-rene-1596-1650, 15.02.20, 01:35).
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3.2.2 Tipografi

Tipografi, kurumsal kimlik tasarim 6gelerinin vazge¢ilmez temel unsurlarindan biridir. Harf,
sozciik ve satirlarla, bosluklariin diizenlenmesi gereken diger 6gelerle belirlenmis bir sayfa
izerinde yapilan gorsel ve islevsel diizenlemeleri olusturmaktadir (Sarikavak, 2004, s.1).
Lubalin, kelimeler anlam yaratmanin bir yoluysa, harflerin sekilleri bu anlama ses, renk,
karakter ve bireysellik vermektedir demistir (https://www.aiga.org/medalist-herblubalin,
12.03.20, 02:57). Kurumsal kimlik tasariminda kullanilan tipografik karakterler izleyici
iizerinde olumlu ya da olumsuz etkiler yaratabilmektedir (Ambrose, Harris, 2009, s.57). Bu
baglamda, grafik tasarimcinin, tipografi dilini iyi bilmesi ve uygulamasi1 6nem tagimaktadir.
Clinkii amacina uygun olmayan ya da okunamayan bir tipografi, amagsiz bir {iriin haline
gelebilir. Karmasik bir bilgi, sade ve siislii unsurlardan arindirilarak iletilmelidir (Becer,
2006, s.185). Giiglii bir kurumsal kimlik tasarimi elde etmek i¢in, giiglii bir marka uyumu
gerekmektedir. Bu baglamda, tipografi, diger kurumsal kimlik tasarim 6geleriyle birlikte bir
biitiinliik i¢inde tasarlandiginda etkili olabilir. ‘‘Iyi bir tipografi, bilginin en dogru, en agtk ve
en mantikli sunucusudur’’ (Becer, 2006, s.176). Serifli yazi tipleri bir gelenek ve sayginlik
duygusu yansitirken, sans serif yazi tipleri modern, canli ve yenilik¢i goziikmeye yardimet
olabilir (https://fabrikbrands.com/font-psychology-and-typography-inspiration-in-logo-
design/, 08.03.20, 02:16). Zamanin tipografik dehasi olarak anilan, ITC Avant Garde ve
bir¢ok yazi karakterinin yaraticist olan Herb Lubalin’in (1918-1981), Families dergisi i¢in
yaptig1 logo buna 6rnek olarak gosterilebilir. Ciinkii tipografiyi bir fikir veya kavrami temsil

eden isaretlerle birlikte kullanmak, tasarimi, gii¢lii, etkili ve ¢arpici bir hale getirebilir.

Gorsel 86: Herb Lubalin, Families Logo (1980)
(http://lubalin100.com, 09.01.20, 02:35)

Gorsel metaforlart tipografiye dahil eden Lubalin, geleneksel harf araligini géz ardi ederek
cesitli logo calismalar1 yapmistir. Fakat bu her zaman dogru bir yaklasim olmayabilir. Cilinkii

harflerin birbirine ¢ok yakin olmasi ya da {ist iiste binmesi sikisiklik hissi vererek, kelimenin
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okunmasini zorlagtirabilir. Tipografide sadelik okunurlugu arttiran bir 6zellik olmakla
birlikte, tasarimda, sadece yazinin okunakli olmasi yeterli degildir. Ciinkii, harf kalinlig1, yazi
karakterlerinin genisligi, harf ytliksekligi ve espas araliklar1 anlagilirlig: arttirarak mesaj1 etkili
bir sekilde iletmeyi saglamaktadir. Lubalin, Families logosunda i ve | harflerini kullanarak,
anne, baba ve ¢ocugu temsil eden bir logo olusturmus ve akilda kalic1 bir kelime oyunu
yapmustir. Yazar Eli Kince, Tasarimda Gorsel Kelime Oyunlari kitabinda, kelime oyunlarinin

esprili ve analitik bir etkisi oldugunu belirtmistir (Heller, Vienne, 2016, s.45).

Bununla birlikte, tipografi de sablon kullanimi1 6nem tagimaktadir. Bir sablonun asil amaci,
metin ve sekilleri bir diizen ¢ercevesinde yerlestirmektir (Pflaum, 1989, s.67). Ayni zamanda,

farkli denemeler i¢in yaraticilik alanlart saglamaktadir (Stankowski, 1993, 5.197).

3.2.3 Renk

Minimalizm akim1 bdliimiinde, renk {izerine incelemeler yapilmistir. Sanatta oldugu gibi
grafik tasarim unsurlarinda ve renk kullanimlarinda, indirgeme ve soyutlama yontemleri

kullanildig1 gozlemlenmistir (Bozkurt, 2014, s.72).

Renk 6nemli bir tasarim 6gesidir. Kurumsal kimlik tasariminin renk se¢imi, kurumun temsil
ettigi iirlin veya hizmetle iliskili olmasi 6nem tagimaktadir. Simge ve imajlarin 6n planda
oldugu ve insanlar1 yonlendirdigi gliniimiiz toplumunda renkler gii¢clii ve kabul goren bir imaj
yaratma amagli olarak da kullanilabilmektedir (Giirel, 2000, s.58). Kurum renklerinin
kullaniminda asiriya kagmak kurumun ciddiyetini ve etkisini olumsuz yonde etkileyebilir.
Tasarimi tanimlayacak renklerin sinirlandirilmast mesajin dogru iletilebilmesi i¢in en az renk
secimi kadar 6nem tasimaktadir (White, 2011, 5.342). ki ya da ii¢ renkle smirlandirmak,
formal bir dil yaratabilecegi gibi, tasarimlara basit ama giiglii bir etki de saglayabilir (Samara,
2011, s.79). Ayn1 zamanda, dogru renklerin kullanilmasi mesajlarin algilanmasini

kolaylastirmaktadir (Ambrose, Harris, 2013, s.131).

Gorsel algilama ve anlamlandirmada, 20. ylizyilda en 6nemli psikolojik teorilerden biri, Max
Wertheimer (1880-1943), Kurt Koffka (1886-1941) ve Wolfgang Kohler (1887-1967)
tarafindan 1910’larda olusturulan Gestalt alg1 psikolojisidir (Tugal, 2018, s.24). Gestalt alg1

psikolojisinde, biitlinlin algilanmasi1 ve goziin nasil algiladigi kavrami arastirilmastir.
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Gestalt kuramina gore (Tugal, 2018, s.25);

e Biitiin, par¢alardan once algilanmaktadir.

e Biitiiniin algilanmasi, biitiine ait pargalarin algilanmasina gére daha kolay (Tugal,
2018, s.25) dgrenilip akilda tutulmasinit saglamaktadir (Ugar, 2016, s.65).

e Biitlinler gegerli olan kosullar altinda bakildiginda tam, basit, simetrik ve iyi olma
egilimindedir.

e Pargalar dnceliklerini biitlin i¢inde aldiklar1 yere gore alir.

Ucar’in, Gorsel Iletisim ve Grafik Tasarim kitabindaki yazdigi bir s6z buna 6rnek olarak
gosterilebilir;
"Her bir nota bir sesi ifade eder; tek tek ¢alindiginda ayr1 ayri sesler algilanir. Eger bu sesler bir melodi

ve armoni esliginde birlestirilirse, sonug pargalarin toplamindan daha biiytik ve giizel bir anlam ifade
eder." (Ugar, 2016, s.65).

Ayn1 zamanda, iki alanin ortak bir sinirt oldugunda biri sekil, digeri zemin olarak
algilanmaktadir. Gorsel algilama esnasinda ilk dikkat ¢ceken nesne, sekildir. Zemin ise seklin,
arka kisminda kalan alani olusturmaktadir. 1915°te Danimarkali psikolog Edgar Rubin (1886-
1951) figiir zemin iliskisini, vazo ya da yiizii ifade edecek bir sekil olusturmustur. ilk
bakildiginda hem yiiz hem de vazo imgeleri goriilmektedir. Ancak beyin iki imgeyi ayn1 anda
gdremeyecegi i¢in vazoyu ya da yiizii gormektedir. Unlii grafik tasarimc1 ve ressam M.c.
Escher’in (1898-1972) ve Rob Gonsalves’in (1959-2017) eserlerinde ayni zamanda Fedex’in

logosunda bu 6rnege benzer yapida uygulamalar bulunmaktadir.
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Gorsel 87: M.C. Escher, Encounter (1944)
(https://www.moma.org/collection/works/60552, 09.01.20, 02:49)

Gorsel 88: Rob Gonsalves, Ladies of The Lack
(https://www.demilked.com/magic-realism-paintings-rob-gonsalves/, 09.01.20, 03:25)

Bu yaklagimlarla birlikte, Lindon Leader’1n yarattig1 Fedex logosunu incelemek dogru bir yol

olacaktir.

Fedex logosu iki renkten olusan bir firma ismi olarak goriilmektedir. Gestalt kuraminda
oldugu gibi, biitiin parcalardan 6nce algilanmaktadir. Ancak “E” ve “X” harflerinin birlestigi
boliimde olusan negatif alan, hareket, hiz ve sirketin dinamik yapisini ¢agristiran, soldan saga
ve ileriyi isaret eden bir oktan meydana gelmektedir. Fikir, minimal yaklagim ve uygulama

acisindan giiclii bir logo 6rnegi olarak diisiiniilebilir.
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Gorsel 89: Lindon Leader, Fedex Logo (1994)
(https://www.fedex.com/en-vg/home.html, 09.01.20, 03:16)

Lindon Leader, ¢alismalarinda, 6zellikle kontrast renkleri, sembolleri ve keskin formlar1

kullanarak minimalist bir dil yakalamistir.

3.2.4 Kurumsal Kimlik Kilavuzu

Kurumsal kimlik kilavuzu var olan ya da yeni kuralacak bir marka i¢in kurallar dahilinde
olusturulan bir kitapg¢iktir. Kurumsal kimlik kilavuzu olusturmak, logonun belirlenmis
standartlarin1 koruyarak logonun yanlis kullanilmasini dnler ve tiim materyallerin diizgiin ve
tutarli olmasini saglar. Iceriginde standart olarak belirlenen kurumsal kimlik 6geleriyle

birlikte markaya ve ihtiyaclarina gore eklemeler de yapilmaktadir.

Kurumsal kimlik kilavuzu markanin dilini ve kisiligini ifade eden en 6nemli unsurlardan
biridir. Bir logo iyi olabilir ama kurumsal kimligin genelinde bir biitiinliik yoksa bu durum

isin kalitesini diigiirebilir.

Bir diger 6nemli etken de dijital platformlarda da paylasilabilir olmasidir. Ciinkii kurumsal
kimlik kilavuzu kurum i¢inde kullanildig1 gibi kurum disinda da kurumun kiiltiirtint
yansitmasi bakimindan 6nem tagimaktadir. Temiz, anlasilir ve detayli bir sekilde

hazirlanmalidir.

3.2.5 Kartvizit

Kartvizit, bireyler ya da firmalar i¢in tasarlanan kartlardir. Kartvizit iizerinde yer alan bilgiler
kurumun iletisim detaylarini sunarken bireyin kurumdaki gérevini de tanimlamaktadir.
Kartvizitte kurumun renklerinin kullanilmasi, sade ve anlasilir olmasi akilda kalicilik

acisindan 6nem tagimaktadir.

3.2.6 Antetli Kagit & Zarf & Muhasebe Dokiimanlari

Antetli kagit, logo ve iletisim bilgilerinin bulundugu sirket dis1 yazismalarda kullanilan bir
evraktir. Firmayi temsil ederken ayn1 zamanda potansiyel miisterilerin firma hakkinda satis,

pazarlama ve iletisim stratejileri konusunda fikir sahibi olmalarini saglar. Bu anlamda
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markay1 yansitmasi onem tagimaktadir. A4 boyutunda diplomat zarf ile gonderilir. Zarf
tasariminda logoyla birlikte bilgilerin konumlandirilmasi ve boyutlandirilmas: kurumun
kurumsallik ve resmiyet kazanmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Muhasebe dokiimanlari
(Siirekli Form, Fatura, Irsaliye, Makbuz) sirket igi sistem ve diizen icin dnem teskil

etmektedir.

3.2.7 Dosya ve CD’ler

Dosyalar, kurumlarin is ile ilgili tanitimlarinda ya da potansiyel miisterilerine teklif vermek
lizere hazirlanan bir sunum aracidir. Ozel cepli boliimlerine, kuruma ait farkli dokiimanlarla
birlikte CD ve kartvizit ekleyerek tiim materyallerin diizenli bir sekilde bir arada

kullanilmasina olanak saglar.

3.2.8 Ambalaj Tasarimi

Ambalaj tasarimi, lirtiniin yapisina gore hazirlanan, lirtinii koruyan, tanitan ve tiirlin
hakkindaki tiim bilgileri ve 6zellikleri vermesi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Ayni
zamanda tiiketici ile iirlin arasindaki tek iletisim aracidir. Bu anlamda, renk kullanimlari
dikkat cekmesi ve duygularin tetiklenmesinde énemli bir yere sahiptir. Uriiniin pazarda
konumlandirilmasi ve diger markalar ile birlikte kullanimi da 6nem tagimaktadir. Bunun igin
rakip firmalar1 ve hedef gruplari arastirmak dogru bir yol olacaktir. Bununla birlikte,
ambalajin iizerinde, desen tasarimi kullanimi, kuruma 6zgiinliik kazandirmaktadir. Burada
0zen gosterilmesi gereken unsur, kurumun kimligi ile uyum saglayan sade bir desen se¢imi
yapmaktir. Tiiketici, bir iiriinii satin alirken, igerigi yerine ambalajin1 incelemektedir (Becer,
2006, 5.206). Bu baglamda, ambalajin, estetik degerlere sahip olmasi, tercih edilebilirlik
acisindan 6nem tagimaktadir. Clinkii, goriintiiden olumsuz etkilenen tiiketici, o iiriine gliven

duymayabilir (Mutver, 1983, 5.86).

3.2.9 Billboard, Ara¢ Giydirme, Gazete ve Dergi Tasarimi

Billboard, ara¢ giydirme, gazete ve dergi tasarimlari, kurumun hizmetlerini ya da {irlinlerini
duyurmak ve mesajlarini iletmek i¢in en dnemli tanitim ve reklam araglarindan biridir. Dogru
icerik hiyerarsisiyle birlikte tasarlanmas1 6nem tagimaktadir. Basliga ve baslik altinda yer

alan 6gelerin bir uyum igersinde, sade ve dikkat ¢ekici olmasi, farklilagmasini saglarken ayni
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zamanda reklamin ve kurumun akilda kalict olmasina yardimci olacaktir. Ornek olarak
Tyrolit paslanmaz bigak markasi ya da The Economist adl1 haftalik derginin billboard

tasarimi verilebilir.

Gorsel 90: Tyrolit Paslanmaz Bigak Billboard
Tasarimihttps://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/tyrolit_the iconic rust billboard, (27.08.20, 20:10)

Bigagin, paslanan bir demir iizerinde olmasi, {iriiniin zamanla paslanmadigini ifade ederken

mesajin net bir sekilde tiiketiciye ulagmasini saglamaktadir.

Gorsel 91: The Economist Billboard Tasarimi

https://www.brandsynario.com/the-economist-light-bulb-ooh/, 27.08.20, 20:10)
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The Economist billboard tasariminda, ampiiliin altina gelen kisinin bir fikri oldugunu ifade
ederken, derginin de ayni1 zamanda iyi fikirlere sahip oldugunu ya da iyi fikirler edinmek igin
derginin tercih edilmesini tesvik etmektedir. Bu tasarimlarin basarili olmasini saglayan

etkenin hedef kitleyi kisa siirede etkileyen minimal tasarimlarin oldugu sdylenebilir.

3.2.10 Tabela Tasarimi

Tabela tasarimi, kurumun hangi sektorle ilgili oldugunu bilgilendiren bir gorsel iletisim araci
olarak sayilabilir. Uzaktan bakildiginda da okunabilen, goriilebilen ve dikkat ¢ceken tasarimlar
olmas1 6nem tagimaktadir. Font, boyut, renk se¢imleri ile logonun bir uyum igersinde

hazirlanmas1 gerekmektedir.

3.3 Giiniimiizde Kurumsal Kimlik Tasariminda Minimal Yaklasimlar

Kurumsal kimlik tasarimimda Minimalizm’in, sanat ve tasarim alanindaki gelisimi ve
degisimi onceki boliimlerde incelenmistir. Bu akimlardaki anlayislarin en temel 6zellikleri,
bir iirlinlin veya konunun yalnizca en 6nemli ve gerekli unsurlarini sade, anlagilir ve
minimum renk kullanimut ile islevselligin 6nemini vurgulamaktir. De Stijl hareketinin ilkeleri,
Minimalizm akiminin temellerini atmasini saglamis, mimar Ludwig Mies van der Rohe’nin
tasarim anlayis1 biiylik etkiler yaratarak glintimiize kadar varligini siirdiirmustiir.

Diinyanin en {inlii logolarindan bazilarin1 yaratan Amerikan Modernizm’inin en iyi
tasarimcilarindan sayilan minimalist tasarime1 Ivan Chermayeff, tasarimi asir
kalabaliklastirmak ve ¢ok fazla eleman eklemek yerine, sade, ikonik ve tek renkli paletler
kullanmaya odaklanarak, mesaji net bir sekilde iletmeyi hedeflemistir. Bu yaklagimin
Minimalizm’in 6ze ulasma kavramiyla bir biitliin oldugu sdylenebilir. Tasarimin insana
yonelik oldugunu, insan sorunlarini tanimlayarak en iyi ¢dzliimiin uygulanmasi gerektigini

savunmustur.
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NATIONAL

GEOGRAPHIC

Gorsel 92: Chermayeff & Geismar & Haviv, National Geographic Logo (2002)
(https://www.cghnyc.com/work/project/national-geographic, 07.02.20, 21:32)

Chermayeff, basarinin anahtar1 iyi fikirlere sahip olmaktir, size sdylenenleri yapmak degil,
yerine inandiginiz seyi yapmak ve savasmaktir demistir ve fikilerini “iyi tasarimin on ilkesi”
olarak siralamistir (http://thesherwoodgroup.com/interviews/interview-with-ivan-

chermayeff/#. XkM9SC17Ekg, 07.02.20, 23:46).

Ilkeler asagidaki gibidir;

. Her zaman insanlar i¢in tasarim yapilmasi
. Gergek sorunun bulunmasi

. Miisterinin arastirilmasi

. Tasarim tarzlarma giivenilmemesi

. Az’1n, daha ¢ok sey anlatmasi

. Denemekten vazgeg¢ilmemesi

. Dogru seylerin ¢alinmasi

. Iligkilendirilebilir semboller yapilmasi

O© 00 I N »n b~ W N =

. Tasarim baglantis1 yapilmasi
10. Konsept ve elementlerin arastirilmasi
(https://blog.logodesignguru.com/designer-spotlight-ivan-chermayeft-principles-minimal-

design/, 07.02.20, 00:16).

Chermayeff’in, ‘‘az yap, o daha ¢ok sey anlatiyor’’ ifadesiyle, mimar Mies van Der Rohe’nin
tasarim ilkesi haline getirdigi ‘‘az ¢coktur’’ sloganini yeniden yorumlayarak giiniimiiz tasarim

anlayisina tasidig soylenebilir.
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20. ylizyilin en 6nemli tasarimcilarindan olan ve logo tasarimlariyla taninan Paul Rand, bir
logonun basit ve kisitlama ile tasarlanmadig siirece varligin1 koruyamacagini ifade ederken
Minimalizm’in idealini 6zetledigi sdylenebilir. Rand'in kurumsal kimligini tanimlayan,
1956'da Mark Favermann'in belirttigi gibi "sadece bir kimlik degil, ayn1 zamanda kurumsal

biling ve kamu bilincine niifuz eden temel bir tasarim felsefesi" olan IBM logosu olmustur.

Gorsel 93: Paul Rand, IBM Posteri (1982)
(https://www.moma.org/collection/works/7374, 09.02.20, 23:54)

IBM afisi bir resfebe barindirmaktadir; sirketin adini olusturan harfleri temsil eden imgeler

kullanilmistir (Ambrose, Harris, 2013, s.114).

Paul Rand iyi bir logo yapmanin kurallarini s6yle agiklamistir ve yedi maddeyle

detaylandirmistir;

e Bir logonun, niteligini anlamindan degil, anlamin1 temsil ettigi seyin niteliginden

almasi,
e Logonun, ayirt edici, akilda kalic1 ve agik olmast,

¢ Sunumun anahtar niteliginde olmasi,
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e Basitlik amag degil. lyi bir fikrin ve miitevaz1 beklentilerin yan {iriiniidiir.
(https://99designs.com/blog/famous-design/4-principles-by-paul-rand-that-may-surprise-
you/, 09.02.20, 01:23).

Bu goriisler giiniimiizde de etkisini siirdiirmektedir.

1.Farklilik

Logo, temsil ettigi sirketin, iiriiniin veya hizmetin benzersiz 6zelliklerini ve degerlerini
icermektedir. Markanin hikayesini ve duygularin1 yakalamasi, ¢ikarmasi ve 6zIi bir sekilde

iletmesi gerekmektedir.

2. Goriintirlik

Logonun 6ne ¢ikmasi gerekmektedir. Bu bir isarettir ve temsil islevini yerine getirmek i¢in

farkedilmelidir, herhangi bir sekilde: renk, boyut, tasarim veya konsept.

3. Uyarlanabilirlik

Logonun birgok boyut ve renk varyasyonunda ve bir¢cok ortamda (baskilar, dig mekan, dijital

vb.) ¢alismasi gerekmektedir. Bu yiizden ¢ok yonlii ve benimsenebilir olmalidir.

4. Hatirlanabilirlik
Logo, insanlarin zihinlerinde kalmasini saglayan 6zel bir bilesene sahip olmalidir. Belirli
ozelliklere gitmek ve form kliselerinden uzak durmak sarttir. Hatirlanabilirlik kullanicinin

markayla baglanti kurmasina yardimeci olur.

5. Evrensellik

Logo, icerdigi mesaj1 bilyiik insan gruplarina iletmelidir. Bunu evrensel olarak kabul edilen

sembolleri veya gorsel dil ilkelerini izleyerek yapmalidir.
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6. Zamansizlik

Logo, isi dmiir boyu temsil edecek sekilde ileriye doniik bir tutumla tasarlanmalidir. Kendine
ozgi ozellikleriyle dikkat ¢gekmeli ve siirekli degisen tasarim trendlerinin bir iirtini

olmamalidir.

7. Basitlik

Bir logonun tasarimi basit olmalidir: 6zlii, dogru, dengeli. Bir fikrin tekrar tekrar damitilmasi

islemiyle tiretilmelidir.

Rand, sunlar1 sdylemistir;

"Logo tasariminin giizelligi budur: Cok basit bir sekilde, ¢ok karmagik bir kavram ya da fikir
yakalamak. Tasarimda miimkiin olan en az unsuru kullanmak ve ayni1 zamanda belirgin, ayirt edici ve
taninabilir olmaktir." (http://conceptmachine.ro/notes/paul-rands-principles-logo-design/, 09.02.20,
02:49).

Tasarimda sadelige ulasmanin ne kadar karmagsik oldugunu belirten diger bir tasarimec1 John

Maeda, sadeligin ilkelerini su sekilde siralamistir;

Eksiltme: Sadelige ulagmanin en iyi yolu tasarimdan dogru unsurlar1 ¢ikarabilmektir.

Ayarlama: Tasarim unsurlar1 aza indirgeme sistemiyle organize edilir.

Zaman: Zamani dogru kullanmak, isin daha az zamanda yapilmasini saglayarak yalin ve

dogru bir akiga ulastirir.

Ogrenme: Tasarimda dogru unsurlari azaltma, zamani dogru kullanabilme, indirgeme

yontemlerinin organize edilmesi gibi bilgilere sahip olmak, sadelestirebilmeyi saglar.

Zatlikliklar: Karmagiklik ve sadelik birbirine gereksinim duyar.

’

Baglanti: “‘Basitligin altinda yatan sey kesinlikle ¢evresel degildir.’
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Duygular: “‘Daha fazla duygu, daha azdan daha iyidir.’” ifadesiyle, izleyici ile bir bag kurma
iligkisinin 6neminden bahsettigi diisiiniilebilir. Bu anlamda, marka ile tiiketici arasindaki

duygusal bag taninabilirlik ve tercih edilebilirlik agisindan da 6nem tagimaktadir.

Giiven: Sade tasarimlar giiven verir. Ciinkii bilgiye en hizli ve en rahat sekilde ulasmay1

sagladig1 sOylenebilir.

Basarisizlik: Karmasik sorunlarin basit ¢dztimler gerektirdigi sdylenebilir. Ancak Maeda’nin
belirttigi gibi, bazi seyler asla sadelestirilemez. David Eagleman ve Anthony Brandt’in
Yaratici Tiir kitabinda basarisizlik ile ilgili Google X’de ¢aligan bilim adamu, girisimei, yazar
olan Astro Teller’in bir soziine yer vermistir, Teller; ‘‘Hata yapilmadigi bir ogrenme ortami
olduguna inanmiyorum’’ demistir (Eagleman, Brandt, 2019, s.205). Bu noktada, yanlis
yontemlerin basartya ulasmak i¢in ilk adim oldugu sdylenebilir. Ciinkii incelenmesi gereken

konular belirgin hale getirilerek daha hizli bir sekilde ¢6ziime ulagmay1 saglayabilir.

Tek Olma: Sadelilik, bariz olani eksiltirek anlam katmaktir. Burada bir tasarimin tek ve

benzersiz olmasi i¢in bir anlam ya da fikir barindirmasi gerektigi sdylenebilir.

Uzaklik: “‘Uzaklara, daha uzaklara gittik¢e ¢cok daha azmig gibi goriiniir.”’ Burada karmagik

olanin uzaktan daha az goriindiigii sdylenebilir.

Agiklik: Agiklik sadeliktir.

Enerji: Daha az kullan, daha fazla kazan.
(https://www.intechopen.com/books/advances-in-industrial-design-engineering/measuring-

design-simplicity, 09.06.20, 01:24)

Tiim bunlarin 15181nda, tasarimi basitlestirebilecek unsurlarin, bilingsiz yapilan indirgeme

yontemleri ve tasarimin bir anlam ya da fikir barindirmamasi oldugu sdylenebilir.
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4. KAHVE MARKASI ANKET CALISMASI

4.1 Kahve Markalar1 Arastirma

Bugiin diinya genelinde;

e Kahve, petrolden sonra en yiiksek deger tasiyan iiriin olarak goriilmektedir.

e Her giin 2 milyar bardak kahve i¢ilmektedir
(https://erhaneren.wordpress.com/2011/07/30/kahve-dunyasi-ile-starbucksin-
isletmeleri-yonunden-karsilastirilmasi/, 13.05.20, 01:39).

Verilere gore Tiirkiye’de en yaygin olan markalarin Starbucks, Gloria Jean’s Coffees ve
Kahve Diinyasi oldugu goriilmektedir (http://www.gastrofests.com/kahvede-kiran-kirana-

rekabet-var/, 14.05.20, 02:39). Markalarin sube sayilar1 agagidaki gibidir;

Gorsel 94: Kahve Diinyas1 Logo
(https://www kahvedunyasi.com, 13.05.20, 02:53)

Kahve Diinyasi, Tiirkiye, Ingiltere, Romanya, Kuveyt ve Suudi Arabistan’da bulunan
200’den fazla magaza ile toplamda 450°den fazla noktada hizmet vermektedir

(https://www.kahvedunyasi.com/kesfet/hakkimizda, 13.05.20, 03:43).
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Gorsel 95: Gloria Jean’s Coffees Logo
(https://www.gloriajeans.com.tr, 13.05.20, 03:12)

Gloria Jean’s Coffees ise diinya tizerinde, 50 tlilkede 1200’den fazla subede hizmet

vermektedir (https://www.gloriajeans.com.tr/#about, 14.05.20, 17:43).

Gorsel 96: Starbucks Logo
(https://www.starbucks.com.tr, 12.08.20, 10:05)

Starbucks diinya genelinde 31.256 magaza ile en biiyiik kahve sirketi olarak goriilmektedir.
ABD ve Cin diinya ¢apinda en fazla Starbucks magazasina sahip olan iilkelerdir. Verilere
gore, ABD’de 8575, Cin’de 3521, Tiirkiye’de ise 453 magazast bulunmaktadir
(https://www.statista.com/statistics/306915/countries-with-the-largest-number-of-starbucks-
stores-worldwide/, 14.05.20, 20:36). 2018 yilinda yapilan aragtirmalara gore, Amerikada en
cok kahve tiiketen bireylerin %33’ 18 ile 29 yas araliginda, %30°u 30 ile 49 yas araliginda
ve %20’s1 50 ile 64 yas araligindadir (https://financesonline.com/number-of-starbucks-

worldwide/, 14.05.20, 23:45). Bu arastirmalar sonucunda anket ¢alismasi 3 marka {izerinden
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yapilmustir. Amag, tiiketicinin hangi markay1 daha ¢ok tercih ettigini, tiiketim aligkanliklarini,
hangi logoyu daha ¢ok begendigini ya da karmasik buldugunu 6grenerek ¢ikan sonuca gore

minimal bir kurumsal kimlik tasarim1 yapmaktir.

4.2 Anket Sorulari ve Yanitlari

Arastirmaya katilan 133 kisinin %61,07’si kadin, %38,93°1i erkektir. Yas gruplarina gore
incelendiginde, katilimecilarin %34,59’unun 20-30 yas, %44,36’sinin 31-40 yas, %9,77’sinin
41-50 yas, %9,02’sinin 51-60 yas, %2,26’smin 60 yas iizeri oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin %2,26°s1 lise, %6,02’si 6n lisans, %66,92’si lisans, %19,55°1 yiiksek lisans,

%4,51°1 doktora egitimi almistir. %0,75°1 diger sikkini se¢mistir.

Katilimcilarin meslek dagilimi incelendiginde, %7,56’sinin 6grenci, %19,32’sinin tasarimci,
%y35,04 nilin miithendis, %2,52’sinin proje yoneticisi, %2,52’sinin makine miihendisi,
%2,52’sinin {liriin tasarimcisi, %2,52’nin uzman, %2,52’sinin mimar, %?2,52’sinin reklamci

oldugu goriilmektedir.

Katilanlarin en ¢ok tercih ettigi kahve markasi incelendiginde, %4,51’inin Gloria Jean’s
Coffees, %80,45’inin Starbucks, %14,29’unun Kahve Diinyasi’n1 tercih ettigi goriilmektedir.
%0,75°1 diger sikkini se¢mistir.

En ¢ok tercih edilen kahve iiriinleri incelendiginde, katilimcilarin %29,55°1 Americano,
%8,33’1i Cappuccino, %8,33’1i Caramel Macchiato, %15,91°1 White Chocolate Mocha,
%37,88’1 filtre kahveyi sectigi goriilmektedir.

Katilimcilarin en ¢ok nerede kahve tiikettikleri incelendiginde, %3,76°s1 Gloria Jean’s
Coffees, %81,20’si Starbucks, %14,29’u Kahve Diinyas1 ve %0,75’inin diger sikkin1 sectigi

goriilmektedir.
Katilimeilarin hizmetlerinden memnun oldugu markalar incelendiginde, %6,11°1 Gloria

Jean’s Coffees, %76,34’1 Starbucks, %17,56’sinin Kahve Diinyasi’ni1 tercih ettigi

goriilmektedir.
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Katilimeilarin kitap okumayi en ¢ok sevdigi yer incelendiginde, %15,93l Gloria Jean’s

Coffees, %72,57si Starbucks, %11,50’sinin Kahve Diinyasi’n1 sectigi goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin giinliik kahve tiiketim siklig1 incelendiginde, %59,85°1 1-2 bardak,
%29,55°1 3-4 bardak, %10,61 nin diger sikkin1 sectigi goriilmektedir.

Katilimeilarin en ¢ok begendigi kahve logosu incelendiginde, %10,66°s1 Gloria Jean’s

Coffees, %72,13 Starbucks, %17,21 nin Kahve Diinyasi’n1 sectigi goriilmektedir.

Kahve logolarmin hikayesini biliyor musunuz sorusu incelendiginde, katilimcilarin

%44,00’{inilin evet, %56’siin hayir cevabini verdigi goriilmektedir.

Kahve logolarmin hikayesini 6nemsiyor musunuz sorusu incelendiginde, katilimcilarin

%46,03’linlin evet, %53,97’sinin hayir cevabini verdigi goriilmektedir.

En ¢ok hatirlanan kahve markasi sorusu incelendiginde, katilimeilarin %2,40°1 Gloria Jeans

Coffees, %88,80’1 Starbucks, %8,80°1 Kahve Diinyasi’n1 sectigi goriilmektedir.

En ¢ok hangi kahve logosunun rengini begeniyorsunuz sorusu incelendiginde, katilimcilarin
%13,01°1 Gloria Jean’s Coffees, %69,92’si Starbucks, %17,07’si Kahve Diinyasi’n1 segtigi

goriilmektedir.

En ¢ok hangi kahve logosunda fazla detay oldugunu diisiiniiyorsunuz sorusu incelendiginde,
katilimcilarin %28,10°u Gloria Jean’s Coffees, %57,85°1 Starbucks, %14,05’inin Kahve

Diinyas1’n1 segtigi goriilmektedir.
Hangi kahve logosunun yazi tipini begeniyorsunuz sorusu incelendiginde, katilimcilarin
%13,93’1 Gloria Jean’s Coffees, %72,13’1 Starbucks, %13,93’1linlin Kahve Diinyasi’n1

sectigi goriilmektedir.

En ¢ok hangi kahvenin tasarimlarini begeniyorsunuz sorusu incelendiginde, %7,50’si Gloria

Jean’s Coffees, %80,00’1 Starbucks, %12,50’sinin Kahve Diinyasi’n1 segtigi goriilmektedir.
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Hangi logonun daha resimsel oldugunu diisiiniiyorsunuz sorusu incelendiginde, %23,14’1
Gloria Jean’s Coffees, %71,07’si Starbucks, %5,79’unun Kahve Diinyasin1 sectigi

goriilmektedir.

Yapilan anket ¢aligmasi sonuncunda, elde edilen bulgulara gore en ¢ok tercih edilen ve daha
fazla resimsel oldugu i¢in minimallesmeye yatkin olan Starbucks markasi iizerinden inceleme

yapilmistir.

Logonun ilk versiyonunda fazla detay olmasi sadelesmeye yatkin olabilecegini
diistindiirmektedir. Detaylarin akilda kalicilig1 etkiledigi diigiiniilerek daha net ve direkt
gorsel mesaj verilmek amaci ile sadelesme tlizerine gidilmektedir. Ayrica logonun ilk ortaya
cikan ve toplum tarafindan taninan yapiya da benzemesi iyi bir yaklagimdir ve
gerekmektedir. Bu anlamda, kurumsal kimlik tasarimlarinda minimal yaklagimlarin dogru bir
yol oldugu soylenebilir. Burada énemli olan, bir logonun kii¢iik dlciilerde kullanildiginda
ayrintilarin kaybolmamasidir. Minimalist sanat¢1 Cedric van Eenoo, sanat ve tasarimda
Minimalizm makalesinde, Minimalizm’in sadece taninabilir degil ayn1 zamanda her alanda
goriilebilir olmasinin 6nemini vurgulamigtir
(https://academicjournals.org/journal/JFSA/article-full-text-pdf/3 A668BC6040, 02.05.20,
03:29).

Bunlarin 15181nda, Starbucks logosunu gostergebilimsel agidan incelemek dogru bir yol

olacaktir.
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5.O0RNEK INCELEMELER: MINIMAL KURUMSAL KIMLIK
TASARIMLARININ GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

5.1 Gostergebilim

Gostergebilim, icerik olarak, yagamsal faaliyetlerin siireci icerisinde meydana gelen, her tiirlii
etkilesim alaninda bulunan gosterge dizgelerini kapsamaktadir. Bu gosterge dizgelerinin
olusumunu, bilimsel bir sekilde inceleyerek betimlemektedir. Amaci, dizgelerdeki semantik
boyutlarin yapisini ifade etmek ve anlamli bir sekilde analiz etmektir. Gosterge, kendi disinda
baska bir seye isaret eden, sorgulatan, onun yerini alabilen, sdzciik, nesne, goriiniis veya
olgular icermektedir. Isvigreli gdstergebilimci olan Ferdinand de Saussure’iin tanimina gore
gostergebilim, ‘‘dilden kutsal térenlere, el, kol, bas hareketlerine, ezgili sesler ve nesnelere
kadar biitiin gosterge dizgelerini kapsayan genel bir bilim dir’’ (Karahan, 2003, s.4). Bir
gostergede, gosteren ile gosterilen arasindaki iligkinin kurulmasina anlamlama denmektedir.
Fransiz elestirmen ve dilbilimci olan, Roland Barthes (1915-1980) gdstergebilime “yan
anlam” ve “diiz anlam” kavramlarini kazandirmistir (Fiske, 1996, s.116). Barthes’e gore, diiz
anlam nesnenin temsil ettigi seyi ya da goriindiigii gibi olmasi anlamina gelmektedir
(Ambrose, Harris, 2013, s.86) yan anlam ise gisterenin 6znel izlenimlerine iligkin ifadeleri

temsil etmektedir.
Gostergelerin {i¢ dali vardir (Meggs, Purvis, 2016, s.374).

1. Gostergedizim (Syntactics): Bu yaklasimda, gostergelerin bir arada nasil kullanildigi ve

diger gostergeler ile olan dizilis iliskileri incelenmektedir.

2. Anlambilim (Semantics): Bu yaklasimda, gosteren ile vurguladig: sey arasindaki semantik

iligkiler incelenmektedir.

3. Edimbilim (Pragmatics): Bu yaklasimda, gosterge ile onu kullananlar arasindaki iliskiler,

avantajlar ve amaca yonelik yaklagimlar incelenmektedir.

Kurumsal kimlik tasariminda Minimalizm bdliimiinde incelendigi gibi, amblemler kurumun
kiiltiir ve felsefesiyle baglantili olan ve diger kurumlardan ayirt edilmesini saglayan,
kendilerine 6zgii anlamlar tastyan gostergelerdir. Logonun ve amblemin gdstergeleri algilama

ve anlamlandirma boyutunda irdelenmesi gerekmektedir. Ciinkii algilama, bireyin yasina,
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kiiltiiriine, egitim diizeyine, ekonomik kosullarina ve deneyimine gore farkliliklar
gostermektedir (Ugar, 2016, s.60). Bu baglamda, basarili bir kurumsal kimlik tasarima,
belirlenen hedef kitlenin analizi ile dogru orantili olmaktadir. Ciinkii hedef kitle, farkli
toplumsal rol, sinif ve statiilere sahiptir (Isik, 2013, s.12). Bunun yani sira, ‘‘algilamanin
temelinde, bir nesnenin yapisal ogelerinin bir biitiin halinde ve soyutlama seklinde
kavranmasi yatmaktadir’’ (Sipahioglu,1990, s.11). Bu baglamda, tiiketiciye mesaji en kisa
stirede iletebilen gostergelerin, daha kisa siirede algilandig1 sdylenebilir. Bu anlamda, az

coktur ilkesiyle, az daha kisa siirede ¢ok algilanan bir deger olusturabilir.

Bu baglamda, Starbucks markasinin gostergebilimsel yaklagimlarla irdelenen logo ¢aligmasi,

semantik, sentaktik ve pragmatik yaklasimlar ile incelenmis ve ¢oziimlenmeye caligilmistir.

Logo: Starbucks
Logo Tasarimcisi: Terry Heckler
Tasarlandig1 Kurum (2011): Lippincott

Logonun Tarihgesi

Starbucks, 1971 yilinda Seattle sehrinde, Starbucks Coffee Tea and Spice ismiyle ilk
magazasini tarihi Pike Place Carsisi’nda agmustir. Starbucks, ismini Herman Melville’in iinli
roman1 Moby-Dick’teki ‘‘Starbuck’ isimli karakterden ilham almistir
(https://www.starbucks.com.tr/about-us/our-heritage/, 14.04.20, 11:19). Starbucks, kadin
semboliinii Yunan mitolojisindeki Siren’den almaktadir. Siren’ler, mitolojide denizcileri
giizellikleriyle kandirip 6ldiiren tehlikeli yaratiklar olarak bilinmektedir. Sirenlerin tek
kuyrugu olmasina ragmen, starbucks iki kuyruk kullanmay1 tercih etmistir. Logo ile kahvenin
baglantisi, kahvenin deniz asir1 yollardan gelmesiyle ve ayn1 zamanda Starbucks’in ortaya
ciktig1 yer olan Seattle’1n, bir denizcilik kasabasi olmasiyla alakalidir
(https://acikve.net/starbucks-logosunun-anlami-ve-tarihi/, 14.04.20, 11:43). ilk logolarinda
Siren’in goglis kismi agik oldugu igin, tiiketici tarafindan tepki almistir. 1992 yilinda gogiis
kisimlart kapatilmis, 2011 yilinda, yuvarlagin etrafindaki yazilar kaldirilarak, ufak

diizenlemelerle son halini almistir.
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Gorsel 97: Starbucks Logo (1971- 1992- 2011)
(https://www.designevo.com/blog/starbucks-logo-design.html, 14.04.20, 01:42)

5.2 Starbucks Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Starbucks logosunun gostergebilimsel agidan incelemeden 6nce, logonun tlizerindeki

gorselleri okumak dogru bir yol olacaktir.

Logoya ilk bakildiginda, arka planin tek renk kullanilmasindan dolay1, kesik, par¢ali ve
simetrik ¢izgiler ile diizenlenmis beyaz rengin baskin oldugu goriilmektedir. Diger
detaylarda, kadinin yiizli ve tebesstimii, saglar1, govdesi, iki yanda kuyrugu, taci ve kollar1
dikkat ¢ekmektedir. Kadinin kollarinin agik olmasi, iki kuyrugunu elleriyle tuttugunu ya da

sardigini gostermektedir.

Gostergedizim (Syntactics) A¢isindan Starbucks logosu:

1. Gostergelerin kullanildigi logodaki rengin etkili oldugu sdylenebilir. Beyaz ile yesil rengin

temiz bir sekilde birlikte kullanilmasi logoyu giiglendirmistir.
2. Cizgilerin simetrik bir sekilde diizenlenmesi, logonun etkisini gdstergedizim agisindan
giiclendirmektedir ancak ¢ok fazla ¢izgi ve detay olmasi, logonun kii¢iildiigiinde detaylarin

kaybolmasina sebep olabilir.

3. Siren’in ¢izgili saglar1 ve gdvde formunun birbiriyle uyumlu ve paralel bir sekilde

dizilmesi, gostergedizim olarak dalga etkisi yaratarak cagrisimsal diyaloglar kurmaktadir.

4. Uretilen gdstergeler anlam ve bigim iliskisi agisindan imge {iriinii olmaktadur.
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5. Siren’in sa¢larindaki ¢izgiler yukardan asagi dogru inerken, kuyrugunun tizerindeki

cizgilerin yatay ve yukaraya dogru olmasi, hareket etkisi yaratmaktadir.

6. Siren’in kafasindaki tacin detaylar1 ve orta kisimdaki yildiz ile, cagrisimsal diyaloglar

kurulmaktadir.

Anlambilim (Semantics) A¢isindan Starbucks logosu:

Gostergelerin anlasilmasi agik olmasina ragmen, detaylara inildiginde farkli anlamlara yol

actig1 goriilmektedir.

1.Biitiin olarak bakildiginda, imgenin deniz kizi oldugu ya da elinde birseyler tuttugu

gostergelenmektedir.

2. Logonun kenarindaki yatay kesik ¢izgilerin, deniz kizinin kuyrugu oldugu, anlamsal olarak

gostergelenmektedir.

3.Iki kuyruklu deniz kiz1 imgesi, disiligi ve seksiligi belirtmektedir.

4. Siren’in tacindaki y1ldiz, onun degerine, giiciine ve giizelligine yapilan géndermelerden

olusmaktadir.

5. Siren’in sa¢larmin gdévdesinin iizerinde olmasi, gogiis kismini drterek, tiiketicilerin daha

once yaptig1 elestrilere karsi, daha miitevazi bir yaklasima gonderme yapmaktadir.

6.Siren’in yiiziindeki tebesstim, pozitif bir yaklasim anlayisini ifade etmektedir.

7.Tasarimda kullanilan yesil rengin, natiirelligi ve beyaz rengin, saflig1 belirttigi

goriilmektedir.

8.Tag detaylarinin ug kisimlar1 ve kuyrugunun ug kisimlarinin ayni formda olmasi ile,

cagrisimsal diyaloglar kurularak, deniz ve baliga gonderme yapilmaktadir.
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9. Logoda kullanilan gostergeler incelendiginde direkt olarak kahveye yapilan bir gonderme

bulunmamaktadir.

Edimbilimsel (Pragmatics) A¢idan Starbucks logosu:

1. Gostergelerin tiimii ve logonun islevi arasindaki baginti, edimbilimsel olarak etkili olmakla

birlikte, logonun daha anlasilir olmasi i¢in biiyiik boyutlarda kullanilmak zorunda olmasi

olumsuz bir etken olarak goriilebilir.

2. Renkler, dogay1, yeniligi, gencligi, sakinligi ifade etmektedir.

Goriintiisel gostergenin gorsellestirilmesi asagidadir;

Tablo 4: Starbucks Logo, 2011, Goriintiisel Gostergenin Gorsellestirilmesi

Diiz Anlam Gosterenleri

Renk

Cizgi

Bigim

Diiz Anlam Gosterilenleri
Sekil, Bigim, Parga, Daire,
Cizgi, Imge, Form, Sembol,

Yesil, Beyaz

Geometrik Sekil, Bigim,
Parca, Yapi, Sa¢, Kuyruk

Geometrik Sekil, Yuvarlak,
Form, Dalga, Uggen,
Sembol, Kadin
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Yan Anlam Gosterilenleri
Doga, Natiirel, Agac,
Denge, Uyum, Cagrisim,
Sakin, Genglik, Yenilik,
Dinamizm, Umut, Yasam,
Nefes, Yesillik, Kahve,
Orman, Kadin, Deniz Kiz1
Baglanti, Sadelik, Birlesim,
Ayrik, Hareketli, Dalgali,
Enerjik, Anlamli, Simetri,
Dizilim

Insan, Duygu, Modern,
Dikkat Cekici, Cagrigim,
Kuyruk, Deniz Kiz1, ki
Kuyruklu Deniz Kizi, Deniz,
Kiiltiir, Giig, Giizellik,
Disilik



Bu baglamda, Starbucks’in ilk logosundan bugiine geldigi noktada, tasarimlardaki
problemlerin amacina yonelik yapilan indirgemeyle daha etkili bir hale geldigi sdylenebilir.
Marc Botha’nin, A Theory of Minimalism kitabinda belirttigi gibi, tasarim unsurlari

zorunlulugun 6tesinde ¢ogaltilmamalidir (Botha, 2017, s.3).

Tiim bunlarin 151¢1nda, minimal Starbucks kurumsal kimlik tasarimi1 uygulamalar1 asagidadir.

97



6. MINIMAL STARBUCKS KURUMSAL KiMLIK TASARIMI

6.1 Tasarim Siireci

Kurumsal kimlik tasarimimda Minimalizm bdliimiinde incelendigi gibi logo tasarimi marka
kimliginin en 6nemli unsurlarindan biridir. Paul Rand’1n belirttigi gibi bir logo kii¢iildiiglinde
detaylarinin kaybolmamasi ve her alanda goriinebilir olmasi 6nem tagimaktadir. Bu degerler
diistintilerek Starbucks markasi i¢cin minimal bir kurumsal kimlik tasarimi sunulmaya

calisilmistir.

Yaratici Tiir kitabinda yeniden bigimlendirme noktasinda ii¢ temel stratejiye yer verilmistir.

Bunlar; biikme, par¢alama ve harmanlama yontemleridir (Eagleman, Brandt, 2019, s.47).

Biikme; tasarimin gergek halinin degistirildigi, formunu bozarak ortaya farkli bir olgu

cikarmay1 ifade eder.

Parcalama; tasarimda var olan formlar1 pargalara ayirarak yeni bir bakis agis1 elde etmeye

yardimci olur. Bu durum bazi pargalarin atilmasina olanak saglar.

Harmanlama ise; birden fazla sayida var olan pargalar birbirine yedirerek bir biitiin

olusturmaktir (Eagleman, Brandt, 2019, 5.48-49).

Bu baglamda, Starbucks kurumsal kimlik tasarimi i¢in par¢alama ve harmanlama yontemleri

kullanarak bir yol haritas1 olusturulmustur.
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Tasarim unsurlarinin segilmesi ve ¢alismanin hedefi:

Maeda’nin belirttigi gibi sadelige ulasmanin en iyi yolu tasarimdan dogru unsurlari
cikarabilmektir. Starbucks logosunda birden fazla detay bulunmaktadir. Bunlar, yiiz, tag,
tacin uglari, yildiz, sag, viicut, kesik ¢izgiler ve deniz kizi Siren’in kuyrugudur. Bunlardan en
onemli detayin Siren’in yiizii oldugu sdylenebilir. Cilinkii yiiz detayinin ¢ikarilmasi ya da
degismesi tiiketici tarafindan uygun karsilanmayacagi gibi var olan logoyu da
animsatmayacaktir. Ayn1 zamanda sadece kuyruk ile ilerlendiginde bu bir balik¢1, restoran ya
da farkli bir logoyu temsil edebilir. Bu anlamda logoyu pargalara ayirirken yiiz detayini
kullanmak 6nem tasimaktadir. Bununla birlikte Siren’in taci logoyla biitiinlesmis bir parcadir.

Clinkii tag ona bir deger katmaktadir. Bu anlamda, yiize ve taca bagh kalinmistir.

6.2 Uygulama Calismasi

Siren’in sa¢larindaki dalga efekti deniz kiz1 oldugunu animsatmaktadir. Bu anlami1 daha da
giiclendirmek ve logoyla bir biitiin olusturmak i¢in denizi ve deniz kizini ifade eden dalga
deseni ile bir konsept olusturulmustur. Desen tasarimi markay1, diger markalardan ayiran ve
farklilagtirarak 6zgiin olmasina yardimeci olan unsurlardir. Bu anlamda Minimalizm
kavramindaki 6ze ulagma ve 6ziine sadik kalma ilkesiyle birlikte, tasarimdaki dogru parcalari

indirgeyerek minimallestirilmeye ¢alisilmistir.
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Kurumsal Kimlik Kilavuzu/ Baz1 Sayfa Ornekleri

starbucks’
starbucks*
Kurumsal Kimlik
Kilavuzu
starbucks
PR — PR ——— N—
starbucks’

il @ e

starbucks starbucks starbucks

starbucks’

Gioy Regulor

Nouo Hass Grotesk Dispiry ProRoman
Neue Hass Grotesk Display Pro Medium

Logonun sadelesmesiyle birlikte kullanim ¢esitleri de artmistir. Her renkte ve her renk zemin

iizerinde kullanilmasi tasarim ¢esitliligi agisindan 6nem tagimaktadir.
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Logotype

starbucks:

Amblem

6
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Amblem ve Logotype Kullanimi

™

starbucks:

Kahve Tasiyici

AN —m
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Soda Kapag
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Bardak Althg:

Bez Canta

starbucks’

_k

1\

~—

@ o

starbucks’
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Karton Bardak Tasarimlar

105



Kahve Meniisii

starbucks:

Salata Kutu Ambalaji
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Kartvizit

JAMES ADAMS

Social MediaManager

P:(912) 555-1234

E: adams@starbucks.com starbucks’
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Kahve Paketi Ambalaj Tasarimi

™

MEDIUM
BREAKFEAST
BLEND

Bright & Tangy

WHOLE BEAN COFFEE

FRESHLY ROASTED & PACKED
100% ARABICA COFFEE

starbucks

NET WT 12 OZ (340g)

Altin ve Giimiis Renkleri

jooth & Notes
olate

WHOLE BEAN COFFEE

™

MEDIUM
HOUSE BLEND

Lively & Balanced

WHOLE BEAN COFFEE

FRESHLY ROASTED & PACKED
100% ARABICA COFFEE

NETWT 1202 (340g) starbucks
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goscted Malt & Baking

olate

WHOLE BEAN COFFEE

™

MEDIUM
PIKE PALACE' 71

Smooth & Balanced

WHOLE BEAN COFFEE

starbucks

BLONDE ROAST



Meyve Suyu Ambalaj Tasarimi

Katkisiz - Tc

|
Seker i

starbucks

100% Organik
Cilek Suyu

Or

f

Kotkisiz
Seker ilav

starbucks

100% Organik
Portakal Suyu

Or¢
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starbucks

100% Organik
Elma Suyu

O




Onliik Tasarimi

Billboard Tasarimi
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Poster Tasarimi

COFFEE

COFFEE
MgE(ES
COFFE. YO

HAPPY.

starbucks’
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Arac¢ Giydirme

~—— ———

starbucks’
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Poset Tasarimi

114



Pin

starbucks:
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Antetli Kagit & Zarf

116



CD & Ana Sayfa

117



Yaka Kart1

SUSAN
BROOKS

Business&Operations
M:(912) 5551234
E: susanbrooks@starbucks.com

starbucks’

118



Sosyal Medya

FV @s(eﬂm{
3 FOLLOW =
q% THE WAVES.
- T
®QVY N

ssssssss
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Cadir Tasarimi

121



Siyah Renk Alternatifi

122



Web Sitesi / Anasayfa Ornekleri

@ starbucks.com

@ starbucks.com

Siren now Yes to you,
moves with you. sweet and salty.
=)

sucks starbucks starbucks

sucks starbucks starbucks

Alternatif Bez Canta

— «TMJA

123

Wave series
are in the stores.

buy now

starbucks starbucks stark




Kredi Kart1 Tasarimlari

124



Islak Mendil

125






Bardak Tasarimlar

SRR
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Corona icin yiiz maskesi

129



Diger Alternatifler

Logoda degisiklige gidilerek sadelesme talebi olursa, yukarida bahsedilen pargalama ve
harmanlama yontemlerinden yola ¢ikilarak yeni bir alternatif sunulabilir. Saglar
diizenlenirken sa¢ desenindeki kesik yapiya bagh kalarak, tacin ucundaki formlarla biitiinliik
saglanmistir. Sag ¢izgisinin belirlenmesi saglarin disart dogru bir hareket kazanmasini
saglamistir. Gostergebilim boliimiinde incelendigi gibi Siren’ler, mitolojide denizcileri
giizellikleriyle kandirip 6ldiiren tehlikeli yaratiklar olarak bilinmektedir. Bu anlamda boyun

detay1yla birlikte daha insan goriiniimii kazandirarak daha sicak ve samimi bir etki

yaratilmaya ¢alisilmistir.
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Yukarida bahsedildigi gibi deniz kiz1 kuyrugu ile bir alternatif uygun degildir. Goriilmesi i¢in

ornek olarak hazirlanmistir.
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SONUC

Kurumsal kimlik tasarimi ve Minimalizm akiminin tarihsel siirecleriyle birlikte giintimiizdeki
yaklagimlarinin incelendigi bu ¢alismada, Minimalizm’in sanat ve tasarim alanindaki
bicimsel dilinin ve ifade yontemlerinin hala tercih edildigi goriilmektedir. Donemin
minimalist sanat¢ilar1 ve tasarimcilari eserlerinde, geometrik formlar, az renk ve minimal
tipografik 6geler kullanmistir. Minimalizm’in ilkelerini benimseyen iinlii logo tasarimcilari
ise, kurumsal kimlik tasarimlarinin, anlasilir, akilda kalic1 ve ayirt edilebilir olmasi igin
sadeligin 6nemini vurgulamistir. Kurumsal kimlik tasarimi bir kurumun en 6nemli temel
unsurudur. Ciinkii logo ve amblem kullanimi, daha 6nceki boliimlerde bahsedildigi gibi,
kurumun sosyal bireyselligini ifade eden; gozle goriilebilen ancak sézle sdylenemeyen
kismin1 olusturur. Bu baglamda, logonun sade olmasi tiiketiciye kurum ile ilgili biitiin
ozellikleri en kisa siirede iletmeyi saglayabilir. Bununla birlikte, tipografinin okunabilirlik
ozelligi ve renk kullanimlarinin tiiketici tizerinde biraktig1 psikolojik etki agisindan biiyiik
onem tagimaktadir. Bu anlamda yaz1 tipinin okunakli, giiclii ve net olmasina 6zen
gosterilmelidir. Clinkii amacina uygun olmayan ya da okunamayan bir tipografi, amagsiz bir
iriin haline gelir. Gliniimiizde Minimalizm doénemsel 6zelliklerinden farkli olarak varligin
stirdiirtirken kurumlar i¢in bir ihtiya¢ olugturmaya devam ettigi gibi ayn1 zamanda bireyler
tarafindan da tercih edilen bir yasam felsefesi haline geldigi de gézlemlenmistir. Bu
yaklasimlar1 benimseyen kurumlarin ortak 6zelligi, tasarimda beyaz alan kullanimina yer

vermeleridir.

Tarihin her doneminde oldugu gibi, i¢inde bulunulan donem de kendine ait bir kiiltiir
yaratmaktadir. Bilgi ya da dijital ¢cag olarak adlandirilan 21.ytlizyilin getirileriyle birlikte
(dijital donilisiim, yapay zekaya dayanan teknolojik gelismeler vb.), diinya ¢apinda yasanan
Korona viriisii salgini nedeniyle dijitallesme kavraminin 6nemi daha da artmistir. Daha
onceki boliimlerde bahsedildigi gibi bu siirecin dijital doniistimi hizlandirdig1 sdylenebilir.
Bu zorlu siireclerle birlikte yagamsal olarak da biiytik degisimler olmustur. Tez’in 3.
boliimiinde incelendigi gibi, salgin nedeniyle yiiz yiize iletisimin tehlikeli hale geldigi ve
insanlarin hayatlarina evlerinden devam ettigi bu donemde, dijital iletisim yontemlerinin,
bireylerin sosyallesme ve iletisim ihtiyaglarini karsilamasiyla birlikte, is ve egitim alanlarinda

da bu yontemler kullanilmistir. Dijitallesme, yeni medya iletisimindeki biitiin alanlar1
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birbirine entegre ederek veri iletisimini gergeklestiren bir alan olarak ifade edilmektedir.
Dijitallesme giiniimiizde insanlara sundugu sonsuz igerik ve firsatlar dahilinde, beraberinde
getirdigi bazi olumsuz unsurlardan s6z edilebilir. Bunlardan kurumlar i¢in en 6nemli olant,
bu gorsel uyaranlar arasinda fark edilecek zamanin kisitli olmasidir. Bu durum hizla degisen,
gelisen ve kullanimi artan dijital diilnyanin dinamizminde kurumlarin anlagilabilir, ayirt
edilebilir ve fark edilebilir olmast i¢in bir ihtiya¢ olusturmustur. Onceki boliimlerde
bahsedildigi gibi, bu gorsel karmasanin i¢inde tasarimda nefes alacak bosluklara ihtiyac
duyulmaktadir. 21. ylizyilda Minimalizm’in, ‘‘az ¢coktur’’ anlayisinin giicii ve etkisiyle, bir
akim olmaktan ziyade tasarimsal olarak tercih edilebilecek bir yol olmaya basladigi 6n
goriilebilir. Bu noktada 6nemli olan, “‘az’’ ve “‘cok’’ degerlerinden olusan sadeligin basitlige
kagmamasidir. Ciinkii minimal bir tasarimda kullanilan unsurlar ve ifade ettigi degerler tek
basima yeterli degildir. Onemli olan tiim degerlerin bir biitiin olusturmasidir. Bu da bir
““fikri’’, en sade ve en hizl bir sekilde izleyiciye iletebilmeyi ifade eder. Bu durum insanin
algilama bi¢imi agisindan da 6nem gosterir. Gestalt ilkelerinde belirtildigi gibi, beyin bir
nesnenin yapisal 6gelerini bir biitiin halinde ve soyutlayarak kavramaktadir. Ciinkii insan
beyni, gercekligi en yalin haliyle gdzlemlemek ister. Bunu yaparken de karmasik olandan
uzaklagir. Bu baglamda, minimal kurumsal kimlik tasarimlarin, daha kisa siirede
algilanabilecegi ve izleyiciye daha kisa siirede ulasabilecegi sdylenebilir. Bu anlamda, az

coktur ilkesiyle, az daha kisa siirede ¢ok algilanan bir deger olusturmaktadir.

Bu ¢aligmada, 21. yiizy1l kurumsal kimlik tasarimina etki eden minimal yaklasimlarin
ornekleri incelenerek, yapilan anket caligmasi sonuncunda, verilere gore en ¢cok magazasi
olan 3 marka tizerinden sorular hazirlanmis, elde edilen bulgulara gore en ¢ok tercih edilen ve
daha fazla resimsel oldugu i¢in minimallesmeye yatkin olan Starbucks markasi,
gostergebilimsel olarak irdelenmis ve uygulama ¢alismasi yapilmistir. Tasarimlardaki
problemlerin amacina yonelik yapilan indirgemeyle, gereksiz unsurlardan arinmanin, tasarimi
daha etkili, her alanda goriinebilen ve her boyutta kullanilabilen bir yapiya getirdigi
gozlemlenmistir. Tiim bu incelemeler sonucunda, minimal kurumsal kimlik tasarimlarinin
goriinebilirlige, anlasilabilirlige, ayirt edilebilirlige ve fark edilebilirlige yardime1 olabilecegi

kanitlanmistir.

Bu baglamda 21. yiizyilda kurumsal kimlik tasariminda Minimalizm, giindelik hayatta

insanlarin algilarini ele gegiren tiim gorsel ve isitsel uyaranlari, bir uyum igersinde ifade
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ederek, daha hizli ve net anlasilabilecek bir duruma getirme amacini1 benimsemis tasarimsal

bir goriiniime 151k tutan bir yaklagim olarak diisiiniilebilir.
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Ek 1

S1

Cinsiyetiniz?

Cevaplanan: 131 Gegilen: 2

YANIT SECENEKLERi
v Erkek
v Kadin

TOPLAM

Erkek

Kadin

10%

20%

30%

EKLER

40% 50%

135

60%

70%

80%

YANITLAR

%38,93

%61,07

90% 100%

51
80
131



Ek 2

S2

Yasiniz?

Cevaplanan: 133 Gegilen: 0

YANIT SECENEKLERI

-

v

v

v

A4

20-30
31-40
41-50
51-60

Diger

TOPLAM

20-30

31-40

41-50

51-60

Diger

0%  10% 20% 30% 40% 50%

136

70% 80%

YANITLAR
%34,59
%44,36
%9,77
%9,02

%2,26

90% 100%
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Ek 3

S3

Egitim Durumunuz?

Cevaplanan: 133 Gegilen: 0

Lise

On Lisans

Lisans

Yiiksek Lisans

YANIT SECENEKLERI

v

v

v

Lise

On Lisans
Lisans
Yiiksek Lisans
Doktora

Diger

TOPLAM

Doktora

Diger

0%

10%

20%

30%

40%

137

50%

60%

70% 80%

YANITLAR
%2,26
%6,02
%66,92
%19,55
%4,51
%0,75

90% 100%

89
26
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Ek 4

sS4

Mesleginiz?

Cevaplanan: 118 Gegilen: 15

YANITLAR (118) SOZCUK BULUTU  ETIiKETLER (0)

v Ogrenci

¥ Tasarimci

¥ Designer

¥ mihendisi

v Grafik tasarimci
v Grafik tasarim

¥ proje yoneticisi

¥ Makine Miihendisi
v Uriin

¥ Uzmani

¥ Miihendis

v Reklamci

v Mimar

138

%7,56

%5,88

%5,04

%5,04

%4,20

%4,20

%2,52

%2,52

%2,52

%2,52

%2,52

%2,52

%2,52



Ek 5

S5

En cok tercih ettiginiz kahve hangisidir?

Cevaplanan: 133 Gegilen: 0

Gloria Jean's
Coffes

Starbucks

Kahve Diinyasi

Diger

YANIT SECENEKLERI

¥ Gloria Jean's Coffes
v Starbucks

v Kahve Diinyasi

v Diger

TOPLAM

0%

10%

20%

30%

40%

139

50%

60%

70% 80%

YANITLAR
%4,51
%80,45
%14,29

%0,75

90% 100%
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Ek 6

S6

En cok tercih ettiginiz kahve Urtnleri hangisidir?

Cevaplanan: 132 Gegilen: 1
Americano

Cappuccino

Caramel
Macchiato

White
Chocolate Mocha

Filtre Kahve

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60%

YANIT SECENEKLERI

¥ Americano

w Cappuccino

v Caramel Macchiato

¥  White Chocolate Mocha
v Filtre Kahve

TOPLAM

140

70%

80% 90% 100%

YANITLAR

%29,55 39
%8,33 n
%8,33 n
%15,91 21
%37,88 50
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Ek 7

S7

En cok nerede kahve tlketirsiniz?

Cevaplanan: 133 Gegilen: 0

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi

Diger

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR

w Gloria Jean's Coffees %3,76 5
v Starbucks %81,20 108
v Kahve Diinyasi %14,29 19
v Diger %0,75 1
TOPLAM 133

141



Ek 8

S8

Hangi markanin sundugu hizmetten daha memnunsunuz?

Cevaplanan: 131 Gegilen: 2

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi

YANIT SECENEKLERI

v Gloria Jean's Coffees
v Starbucks

v Kahve Diinyasi

TOPLAM

0%

10%

20%

30%

40% 50%

142

60%

70% 80%

YANITLAR
%6,11
%76,34

%17,56

90% 100%

100
23
131



Ek 9

S9

En cok nerede kitap okumay! seviyorsunuz?

Cevaplanan: 113 Gegilen: 20

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR

v Gloria Jean's Coffees %15,93 18
w Starbucks %72,57 82
v Kahve Diinyasi %11,50 13
TOPLAM 13
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Ek 10

S10

GUnde ne kadar kahve tuketirsiniz?

Cevaplanan: 132 Gegilen: 1

3-4

Diger

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥ YANITLAR

v 12 %59,85 79
v 3-4 %29,55 39
v Diger %10,61 4
TOPLAM 132
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Ek 11

S

En cok hangi kahve logosunu begeniyorsunuz?

Cevaplanan: 122 Gegilen: 11

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SE(;ENEKLERi ¥  YANITLAR

v Gloria Jean's Coffees %10,66 13
v Starbucks %72,13 88
v Kahve Diinyasi %17,21 21
TOPLAM 122
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Ek 12

S12

Kahve logolarinin hikayesini biliyor musunuz?

Cevaplanan: 125 Gegilen: 8

Evet

o _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR
v Evet %44,00 55
v Hayir %56,00 70
TOPLAM 125
S13
Kahve logolarinin hikayesini onemsiyor musunuz?
Cevaplanan: 126 Gegilen: 7
Evet _
= _
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR R
v Evet %46,03 58
v Hayir %53,97 68
TOPLAM 126
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Ek 14

S14

En cok hangi kahve logosunu hatirliyorsunuz?

Cevaplanan: 125 Gegilen: 8

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR
v Gloria Jean's Coffees %2,40

v Starbucks %88,80

v Kahve Diinyasi %38,80
TOPLAM

147

m

125



Ek 15

S15

En ¢ok hangi kahve logosunun rengini begeniyorsunuz?

Cevaplanan: 123 Gegilen: 10
Gloria Jean's
Coffees
StarbUCks _
Kahve Diinyasi -

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SE(;ENEKLERi ¥  YANITLAR
v Gloria Jean's Coffees %13,01

v Starbucks %69,92

v Kahve Diinyasi %17,07
TOPLAM

148
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21
123



Ek 16

S16

En ¢cok hangi kahve logosunda fazla detay oldugunu distnuyorsunuz?

Cevaplanan: 121 Gegilen: 12

Gloria Jean's
Coffees

Kahve Diinyasi

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR

v Gloria Jean's Coffees %28,10 34
v Starbucks %57,85 70
v Kahve Diinyasi %14,05 17
TOPLAM 121
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Ek 17

S17

Hangi kahve logosunun yazi tipini begeniyorsunuz?

Cevaplanan: 122 Gegilen: 11

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECENEKLERI ¥  YANITLAR

v Gloria Jean's Coffees %13,93 17
v Starbucks %72,13 88
v Kahve Diinyasi %13,93 17
TOPLAM 122
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Ek 18

S18

En ¢cok hangi kahvenin tasarimlarini begeniyorsunuz?

Cevaplanan: 120 Gegilen: 13

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyas|

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

YANIT SECEN EKLERI ¥  YANITLAR

v Gloria Jean's Coffees %7,50 9
v Starbucks %80,00 96
v Kahve Diinyasi %12,50 15
TOPLAM 120
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Ek 19

S19

Hangi logonun daha resimsel oldugunu dustndyorsunuz?

Cevaplanan: 121 Gegilen: 12

Gloria Jean's
Coffees

Starbucks

Kahve Diinyasi

0% 10% 20% 30%

YANIT SE(;ENEKLERi

v Gloria Jean's Coffees
v Starbucks

v Kahve Diinyasi

TOPLAM

40%

152

50%

80%

YANITLAR
%2314
%71,07

%5,79

28
86

121
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